InMECS2"

1. Uluslararasi Medya ve KultUrel Calismalar Konferansi

“Dijital Diinyada Iletisim, Sanat ve Kiiltiir”

15t International Media and Cultural Studies Conference
“Communication, Art and Culture in Digital World”

BILDIRI OZETLERI KITABI
ABSTRACTS BOOK

.\a

6-7 EylUl 2021 - September 6"-7t" 2021

ISBN 978-605-74046-0-2

HASAN KALYONCU
UNIVERSITESI
YAYINLARI



Hasan Kalyoncu Universitesi Yaymlari; 17
[letisim Fakiiltesi Yayinlart; 2

‘INMECS21, 1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Calismalar Konferans,

“Dijital Diinyada [letisim, Sanat ve Kiiltir”

6-7 Eylil 2021, Hasan Kalyoncu Universitesi, GAZIANTEP,

Bildiriler Kitab:
Eylil 2021
ISBN : 978-605-74046-0-2

© Hasan Kalyoncu Universitesi, 2021
SertifikaNe 23117

Yazisma Adresi

Havaliman Yolu Uzeri 27410
Sahinbey/ GAZIANTEP

Telefon : +90 (342) 211 80 80

Faks : +90 (342) 211 80 81
wwwhkuedutr - yayin@hku.edu.tr

Onursal Bagkan
Prof. Dr. Tiirkay DERELI

Editor
Dr. Ogr. Uyesi Pmar TINAZ

Diizenleme Kurulu

Prof. Dr. Giil Rengin KUCUKERDOGAN
Prof. Dr. Biillent KUCUKERDOGAN
Prof. Dr. Ayhan ERDEM

Dr. Ogr Uyesi Yelda YANAT BAGCI
Dr. Ogr Uyesi Pinar TINAZ

Dr. Ogr Uyesi Deniz TELEK

Ogr. Gor. Batu DURU

Ogr. Gér. Atiye GUNER

Ars. Gor. Ufuk GURBUZDAL

Ars. Gor. Busra EREN KARALAR

Konferans Sekreteri
Mirza KINA

Yayina Hazirlayan
Hasan Kalyoncu Universitesi
[letisim Fakiiltesi

Kapak Tasarim ve Grafik Uygulama
Ugur Servet KARALAR

Hasan Kalyoncu Universitesi
Mitercim Asim Kiitaphanesi
tarafindan kataloglannustir.

Bilim Kurulu

Prof. Arun Gupta / Anant National Universitesi

Prof. Dr. Aykut Arikan / Tirk-Alman Universitesi

Prof. Dr. Doru Nitescu / Romanya UNATC Universitesi

Prof. Dr. Dragan Milincovic Fimon / Sirbistan Belgrad Sanat Akademisi
Prof. Dr. Emre Kéksalan / Gaziantep Universitesi

Prof. Dr. Feyza Doyran / Hasan Kalyoncu Universitesi

Prof. Dr. Gresi Sanje / Istanbul Nisantast Universitesi

Prof. Dr. Giilay Oztiirk / Istanbul Ticaret Universitesi

Prof. Dr. Lubomir Halatchev /NATFA Bulgaristan

Prof. Dr. Manuela Cernat / UNATC Romanya

Prof. Dr. Nese Kars / Fenerbahge Universitesi

Prof. Dr. Niliifer Sar1 Sezer / Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Ovidiu Georgescu / Romanya UNATC Universitesi

Prof. Dr. Ozge Haafazhoglu/ Hasan Kalyoncu Universitesi

Prof. Dr. Volkan Ekin / Bandirma 17 Eyliil Universitesi

Prof. Dr. Yusuf Yurdigil / Kirgiz-Tiirk Manas Universitesi

Dog. Dr. Al Sait Liman / Uludag Universitesi

Dog. Dr. Arif Can Giingdr / [stanbul Aydin Universitesi

Dog. Dr. Behi¢ Alp Aytekin / Aydin Adnan Menderes Universitesi
Dog. Dr. Emine Sahin / Gaziantep Universitesi

Dog¢. Dr. Gilay Er / [stanbul Universitesi

Dog. Dr. Giilin Terek / Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Omer Bagcr / Fatih Sultan Mehmet Universitesi

Dog. Dr. Pelin Aytekin / Aydin Adnan Menderes Universitesi

Dog. Dr. Vladimir Stojcevski / Macedoina International Europa Prime Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Nicolas Khabbaz / Lebanon Dame De Sion Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Saadet Ugurlu / [stanbul Medipol Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Senay Tanrivermis / Istanbul Nigantagt Universitesi

“INMECS21, 1. Uluslararast Medya ve Kiltirel Calismalar Konferans,
“Dijital Diinyada [letisim, Sanat ve Kiiltir”

6-7 Eyliil 2021, Hasan Kalyoncu Universitesi, GAZIANTED,

Bildiriler Kitab1

Hasan Kalyoncu University, Gaziantep-TURKEY

Editér Dr. Ogr. Uyesi Pmar TINAZ
Gaziantep: Hasan Kalyoncu Universitesi, 2021.

94 sayfa: tablo, grafik; 21x29,7 cm

Hasan Kalyoncu Universitesi Yaymlarl ;17
[letisim Fakiiltesi Yaymlar1;2.

ISBN : 978-605-74046-0-2

1. Medya ve Kiltarel Calismalar
2. Dijital Diinya
3. Sanat ve Kiiltiir




ICINDEKILER INDEX

KONFERANS HAKKINDA
ABOUT CONFERENCE

KONFERANS PROGRAMI
CONFERENGE PRUGHAM
BILDIRI OZETLERI
ABSTRALTS

B Eyluil PAZARTESI
September 6™ Monday

7 Eylul SALI
September /7 Tuesday

SONUG BILDIRGESI
FINAL DECLARATION

11

21

22

ol

80



KONFERANS HAKKINDA

Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan bu yil ilki diizenlenen INMECS21 1.
Uluslararasi Medya ve Kulturel Calismalar Konferansi, 10 tilkeden 83 akademisyenin katilimi ile
6 - 7 Eylul 2021 tarihlerinde cevrimici olarak gerceklestirilmistir.

Konferansin alt bashg “Dijital Diinyada Iletisim, Sanat ve Kiiltiir” olarak belirlenmis, diizenleme
komitesine ulasan 115 bildiri, Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim Fakiiltesi akademisyenlerinden
olusan On Jiiri tarafindan ana temaya uygunluk acisindan degerlendirilmis, secilen metinler
Bilim Kurulu'nun onayindan sonra konferans programina alinmistir.

Konferansin agilis konusmalarini Hasan Kalyoncu Universitesi Rektérti ve INMECS21 Onursal
Baskani Prof. Dr. Tiirkay Dereli ve iletisim Fakiiltesi Dekani Prof.Dr. Giil Rengin Kiiciikerdogan
yapmislardir.

Konferansa Ege Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Alev
Parsa, Bulgaristan NATFA Universitesi’'nden Prof. Dr. Lubomir Halatchev ve Romanya UNATC'den
Prof. Dr. Manuela Cernat davetli konusmaci olarak katkida bulunmustur.

Eszamanl 3 oturumda gerceklestirilen konferansta, 72 bildiri sunumu yapilmis, tartisilan konular
10 baslik altinda toplanmistir.

- Sosyal Medya

- Dijital Igerik Uretimi

- Sinema - TV

- Habercilik ve Internet Gazeteciligi

- Sanat ve Tasarim

- Miizecilik, Kiitiphanecilik ve Festivaller

- Reklamcilik ve Marka Yonetimi

- Dijital Oyunlar - Medyada Dijital Teknoloji Alternatifleri
- Uzaktan Egitim

- Dijital fletisim: Giincel Sorunlar ve Goziimler

Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Gil Rengin Kiiclikerdogan
tarafindan yapilan kapanis konusmasinin ardindan INMECS21 Kapanis Bildirgesi okunmus ve

konferans sona ermistir.

INMECS Konferanslarinin her yil, iletisim, medya ve kiiltirel calismalar alanlarinda, farkh alt
basliklar belirlenerek tekrarlanmasi planlanmaktadir.

4 inmecs?1.hku.edu.tr



ABUUT LONFERENCE

Organized for the first time this year by Hasan Kalyoncu University (HKU) Faculty of
Communication, INMECSZ21 1st International Media and Cultural Studies Conference was held
online on September 6-7, 2021 with the participation of 83 academicians from 10 countries.

The subheading of the conference was determined as “Communication, Art and Culture in Digital
World”. From 10 countries, a total of 115 papers, submitted to the attention of the organizing
committee, were evaluated by the pre-jury consisting of academicians from Hasan Kalyoncu
University Faculty of Communication in terms of compliance with the main theme. The selected
articles were included in the conference program after the approval of the Scientific Committee.

The opening speeches of the conference were made by Rector of Hasan Kalyoncu University and
Honorary President of Inmecs21 Prof. Dr. Ttirkay Dereli and Dean of the Faculty of Communication
of HKU Prof. Dr. Glil Rengin Kii¢tikerdogan.

Dean of Ege University Faculty of Fine Arts, Design and Architecture Prof. Dr. Alev Parsa, Prof. Dr.
Lubomir Halatchev from NATFA University in Bulgaria, and Dr. Manuela Cernat from UNATC in
Romania have contributed to the conference as guest speakers.

In the conference, which was held in 3 simultaneous sessions, 72 papers were presented and the
discussed topics were gathered under 10 headings.

- Social Media

- Digital Content Production

- Cinema - TV

- Journalism and Internet Journalism

- Art and Design

- Museology, Librarianship, Festivals

- Advertisement and Brand Management

- Digital Games - Alternatives of Digital Technology On Media
- Distance Learning

- Digital Communication: Current Problems and Solutions

Aftertheclosing speechof Prof. Dr. GlilRengin Kii¢tikerdogan, Dean of the Faculty of Communication
of HKU, the closing declaration of INMECSZ21 has been proclaimed and the conference has been
ended.

INMECS conferences are planned to be repeated every year by determining different sub-headings
in the fields of communication, media and cultural studies.

www.hku.edutr 5



AGILIG KONUSMALARI OPENING SPEECHES

Prof. Dr. Tiirkay DERELI

HKU Rektdrii - Konferans Onursal Bagkan!
HKU Rector - Honorary President

Sayin katiimeilar, degerli akademisyenler, sevgili 6grenciler...

Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen INMECS21 Uluslararasi
Medya ve Kultirel Calismalar Konferansi’'na hos geldiniz.

Bu yil ilkini gerceklestirdigimiz konferansimizin alt bashgim DIiJITAL DUNYADA ILETISIM,
SANAT ve KULTUR olarak belirledik.

Son yillarda dijital teknolojinin gelisme hizina bagh olarak, diinyanin ¢ehresi de gozle gorunir
bicimde degismekte. Bu degisimin Covid - 19 Pandemi siirecinde daha da hizlandigini, egitimden
bankaciliga, yazilimdan sagliga kadar neredeyse her alani etkiledigini gozlemlemek mimkiin.
Dijitallesmenin en cok etkiledigi alanlardan biri de hi¢ stiphesiz iletisim ve medya.

fletisim kuramcisi Marshall McLuhanin vaktiyle én goérdigii gibi, internet kullaniminin
yayginlasmasi, diinyamizi adeta global bir kdye dontistiirmiis durumda. Sosyal medya aglarinin
gelismesi, e - ticaret olanaklarinin artmasi, geleneksel medya araclarinin yerine interaktif yeni
medyanin ge¢cmesi, sinema ve televizyon alaninda dijital tretimin artmasi veya film dagitim ve
gosterim aglarinin internete tasinmasi, yasadigimiz degisimlerden sadece bir kagi.

Bize dusen ise icinde bulundugumuz bu hizli degisim - doniisim siirecini akademik bir bakis
acist ile degerlendirmek ve gelecege yon verecek fikirlerimizi, arastirmalarimizi ve bulgularimizi

bilim diinyasi ile paylasarak, yarinin insasina katkida bulunmaktir.

2 gun surecek olan INMECS21 Konferansimizin, birbirinden 6énemli konulardaki bildirilerle,
iletisim alanina katki sunacagina inaniyorum.

Konferansimizin Ulkemize ve tiim bilim camiasina hayirh olmasi dilegiyle.

6 inmecs2l.hku.edu.tr



Dear participants, academicians and students...

Welcome to the InMECSZ21 International Conference on Media and Cultural Studies, organized by
Hasan Kalyoncu University, Faculty of Communication.

We have decided the subtitle of our conference, which we hold for the first time this year, as
COMMUNICATION IN THE DIGITAL WORLD, ART and CULTURE.

In recent years, affiliated with the speed of development of digital technology, the figure of the
world has changed perceptibly. It is possible to observe that this change accelerated during the
Covid-19 Pandemic process, which affected almost every field from education to banking, from
software to health. One of the areas most affected by digitalization is undoubtedly communication
and media.

Marshall McLuhan, as a communication theorist, once predicted, the widespread use of the
internet has turned our world into a global village. The development of social media networks, the
increase in e-commerce opportunities, the replacement of traditional media tools by interactive
new media, the increase in digital production in the field of cinema and television or the transfer
of film distribution and screening networks to the internet are just a few of the changes we have
experienced.

What we should do is to evaluate this rapid change-transformation process we are in from an
academic point of view and to contribute to the construction of our tomorrow by sharing our

ideas, researches and findings that will guide the future with the scholarly world.

I believe that our 2-day InMECS21 Conference will contribute to the field of communication with
papers on important topics.

We wish our conference to be beneficial to our country and the entire scholar community.

www.hku.edutr 7



Prof. Dr. Giil Rengin KUGUKERDOGAN

HKU iletisim Fakultesi Dekani - Duzenleme Komitesi Baskan
HKU Dean of Faculty of Communication - Organizing Committee Chairwoman

Degerli Rektorum, faktltemin degerli hocalari, sayin konferans katilimcilar, sevgili
akademisyenler;

INMECS21 ‘1. Uluslararasi Medya ve Kultiirel Calismalar Konferansi'na hepiniz hos geldiniz.

Sayin Turkay hocamin destegi ve cesaretlendirmesiyle INMECS21 ‘1. Uluslararasi Medya ve
Kiiltiirel Calismalar Konferansi'ni yapmaya karar verdik. Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim
Fakiiltesi olarak, Altin Baklava Film Akademisi - Uluslararasi Ogrenci Film Festivali’nin ardindan
ikinci Uluslararasi akademik etkinligimizi gerceklestiriyoruz.

Buglin cevrimici olarak acilisini yaptigimiz INMECS21 ‘1. Uluslararast Medya ve Kiiltiirel
Calismalar Konferansi'nin iletisim alani icin son derece 6nemli akademik ve bilimsel bir etkinlik
oldugunu distinuyoruz. Pandemi nedeniyle cevrimici olan bu etkinligi éntimtzdeki y1l, yiiz ylize
gerceklestirmeyi ve birbirimizle tanisma firsatini yakalamay: umuyoruz.

Bu yil ilkini gerceklestirdigimiz INMECS21 ‘1. Uluslararasi Medya ve Kiltiirel Calismalar
Konferansi'min alt baghg1 DiJITAL DUNYADA ILETISIM, SANAT ve KULTUR. Ve iletisim alaninda
ozellikle de pandemi siirecinde glindeme oturan ve her seyimizi bir siire timuyle dijital ortamda
gerceklestirdigimiz giinlerden sonra, post pandemi doneminde, dijital iletisim, sanat ve kiiltiir
alanlarinda neler yasadik tartismak ve diisinmek, sorunlar varsa ¢ozim aramak istedik.
Konferansimizin temel amaci budur.

‘1. Uluslararas1 Medya ve Kiiltiirel Calismalar Konferansi’'miz icin ¢ok yogun ¢alistik. Ciinki 10
degisik tilkeden 155 basvuru aldik. Bu basvurulari hem Fakiiltemiz 6gretim elemanlarindan
olusan 6n juri hem de hakem kurulu inceledi. Hem alt bashkta cizilen cerceveye, hem de
bilimsel kurallara uygun olanlar sectiler. Bu elemeler sonucunda bugin ve yarin 83 bildiri
sunumunun gerceklesmesine karar verildi. Konferansimizin yogun bir katihimla gerceklesecek
olmasi nedeniyle, 3 es zamanli oturum a¢may1 uygun gordik. Acilis ve Kapanis konusmalari
ortak bir oturumda gerceklestirilecek ve ardindan sunumlarin yapilacagi eszamanlh oturumlar
baslayacak. Su anda acilis konusmalarini yapmak tizere bekleyen 3 degerli davetli konusmacimiz
var. Ege Universitesinden Alev Parsa hocamiz, Bulgaristan NATFA Universitesinden Prof. Dr.
Lubomir Halatchev ve Romanya UNATC'den degerli ve ¢ok sevdigim hocamiz Prof. Dr. Manuela
Cernat. Hos geldiniz hocalarim...

Bitirirken, basta her konuda destek aldigim Pinar Tinaz hocam olmak tizere, Ugur, Biisra, Ufuk,
Mirza’ya ve Yelda hocaya, Biilent ve Batuya, Deniz, Atiye ve Emel’e cok tesekkiir ederim. Bu
iki gunin iletisim alanina katki saglayacak bildirilerle zenginlesecegine inancim tamdir. Post
pandemi siirecinde Dijital iletisim, kultur ve sanatla ilgili konular, sorunlar ve ¢oézlimlerinin
tartisilacagl verimli bir 2 gtin diliyorum. Sonug bildirgesinde tekrar bulusmak dilegiyle...

Konferansimiza katiliminiz icin tekrar tesekkiir ederiz.
Sevgi ve saygilarimla

8 inmecs?l.hku.edu.tr



Dear Rector, dear scholars of our faculty, dear participants and academicians,

All of you welcome to the INMECSZ21 ‘1. International Media and Cultural Studies Conference.
With the support and encouragement of our rector Ttirkay Dereli, we've decided to hold INMECSZ21
‘1. International Media and Cultural Studies Conference

As Hasan Kalyoncu University Faculty of Communication, this conference is our second
international academic event after the Altin Baklava International Student Film Festival.

We think that this conference we are opening online today is a crucial academic and scientific
event for the field of communication. We hope to hold this event face-to-face next year, which
is online this year due to the pandemic, and have the opportunity to meet each other. The
subheading of this conference, which we held for the first time this year, is COMMUNICATION,
ART AND CULTURE IN DIGITAL WORLD. After the pandemic period in which we made everything
digitally for a while, we aim to discuss and think about what we went through in the fields of
digital communication, art and culture in the post-pandemic period and seek solutions for the
problems. This is the main purpose of our conference.

We worked very hard to organize the INMECS21 ‘1. International Media and Cultural Studies
Conference because we received 155 applications from 10 different countries. These applications
were examined by both the preliminary jury consisting of our faculty members and the referee
board. They chose the articles that fit both the framework drawn in the subheading of our
conference and the scientific rules. As a result of the elimination process, it was decided to present
83 papers today and tomorrow.

Since our conference will be held with huge participation, we decided to open 3 simultaneous
sessions. The opening and closing speeches will be held in a joint session, and then simultaneous
sessions will start with presentations.

But first, we have 3 valuable invited speakers who are waiting to make their opening speeches.
Dear Prof. Dr. Alev Parsa from Ege University, dear Prof. Dr. Lubomir Halatchev from NATFA
University of Bulgaria, and dear beloved Prof. Dr. Manuela Cernat from National University of
Theatre and Film of Romania. Dear professors, all of you welcome...

While finishing my speech, I would like to thank dear Dr. Pinar Tinaz for whom I received support
in all matters, and Ugur, Blisra, Ufuk, Mirza, Yelda, Biilent, Batu, Deniz, Atiye and Emel. I fully
believe that these two days will be enriched with papers that will contribute to the field of
communication.

I wish you a productive two days in which issues, problems and solutions related to digital
communication, culture and art will be discussed during the post-pandemic period. Hope to see
you again in the final declaration...

Thank you again for your participation in our conference.
With love and respect.

www.hku.edutr 9
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1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference

“Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" “Communication, Art and Culture in Digital World"
6 Eyliil PAZARTESI - September 6" Monday 10.00 ORTAK OTURUM
ACILIS KONUSMALARI OPENING SPEECHES JOINT SESSION

Prof. Dr. Turkay Dereli
HKU Rektorl - Konferans Onursal Baskani / HKU Rector - Honorary President

Prof. Dr. G.Rengin Kiiglikerdogan - HKU lletisim Fakuiltesi Dekani - Diizenleme Komitesi Bagkani
HKU Dean of Faculty of Communication - Organizing Committee Chairman

DAVETLI KONUSMACILAR KEYNOTE SPEAKERS

Prof. Dr. Alev Parsa - Ege Universitesi
Prof. Dr. Lubomir Halatchev - NATFA Bulgaria
Prof. Dr. Manuela Cernat - UNATC Romania

1. OTURUM Tt SESSION SANAT - TASARIM ART - DESIGN

Moderatér Moderator Dr. &gr. Uyesi Pinar Tinaz

11.10 e Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Ebru Dede - Maltepe Universitesi
Students’ Projects of Reproduction of the Art of Painting by the Photomanipulation Method

11.30 ¢ Ogr. Gér. / Lecturer Atiye Gliner - Hasan Kalyoncu Universitesi
(Cagdas Sanatta Dijital Teknoloji ile Donlisen Gergeklik Algisi

11.50 e Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Ufuk Getin - Tekirdag Namik Kemal Universitesi
Dijital Cagda Kanadali Bir Ressam: Cornelius David Krieghoff

12.10 ¢ Ogr. Gor. / Lecturer ilke ilter Gliven - Dokuz Eyliil Universitesi
iliskisel Estetik Baglaminda Etkilesim Fikrine Dayali Giincel Sanat Projeleri

12.30 e Isik Eflan Tinaz Doktora Ogrencisi / PhD Student - istanbul Universitesi
Dijital Sanat’ta Yapitin Biricikligi Kaygisi; Cripto Art Uzerine Bir Degerlendirme

12.50 ¢ OGLE ARASI LUNCH BREAK

Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Mehmet Ali Biiyiikparmaksiz - Kahramanmaras Stitcti imam Universitesi
13.10 e Dijital Cagda Kripto Sanat ve NFT

14.00 e Dr./ Ph.D Eser Kegeci - Arkin Yaratici Sanatlar ve Tasanm Universitesi
Kibris'in, Akademik Egitim Alan ilk Kadin Sanatcisi: Géral Ozkan

14.20 e Sarvenaz Luckinger - Near East University
Semiotics of Superstitions: A case Study of Evil Eye in Persian Culture

12 inmecs?1.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" “Communication, Art and Culture in Digital World”

6 Eyliil PAZARTESI - September 61 Monday

1. OTURUM 1t SESSION DiJITAL OYUNLAR

MEDYADA DiJITAL TEKNOLOJi ALTERNATIFLERI

DIGITAL GAMES
ALTERNATIVES OF DIGITAL TECHNOLOGY ON MEDIA

Moderatér Moderator Dr. ©gr. Uyesi Pinar Tinaz

15.00

Dr./ PhD Derya Nil Budak - Bagimsiz
The Digital Culture and Gamer Food Ads in Food Communications

15.20 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Selin Stiar Oral - istanbul Aydin Universitesi
Yeni Bir iletisim Ortami Olan Dijital Oyunlarda Nostaljik Bir Arag Olarak Steampunk Alt Kiiltiirii

15.40 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Veli Boztepe - Istanbul Aydin Universitesi
Artinlmis Gerceklik uygulamalarinin Televizyon Spor Programlarinda Kullanimina iliskin Bir
Arastirma

16.00 e Ars. Gor./ Res. Asst. Biisra Eren Karalar - Hasan Kalyoncu Universitesi
The Relationship Between Game Narrative and In-Game Rewards in Ludo-Semiotic
Analysis Skills — GRIS The Game Example

2. OTURUM 2n¢ SESSION HABERCILIK - INTERNET GAZETECILIGI
Moderatér Moderator Dr. &gr. Uyesi Deniz Telek JOURNALISM - INTERNET JOURNALISM

11.10 ¢ Handan Nuh Doktora Ogrencisi / PhD Student - Atatiirk Universitesi
Representation of Seasonal Women Agricultural Workers in the Media / Mevsimlik Kadin
Tarim iscilerinin Medyada Temsili

11.30 ¢ Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Géksel Basmaci - istanbul Arel Universitesi
internet Gazetelerinin Etik ilkeler Uzerinden incelenmesi

11.50 ® Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Hasan Altincik - Dicle Universitesi
Kurumlarin Hedef Kitleleriyle Kurduklari iletisim Baglaminda Basin Biiltenlerinin Yerel Haber
Sitelerinde Yayinlanmalar Uzerine Bir inceleme

12.10 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Aysegiil Akaydin Aydin & Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Eser Levi
[stanbul Ayain Universitesi & istanbul Bilgi Universitesi
Covid - 19 Pandemisine iliskin kamu Spotlarindaki iletisim Yaklagimlarinin iceriksel Analizi

12.30 ¢ OGLE ARASI |LUNCH BREAK

www.hku.edutr 13



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

6 Eyliil PAZARTESI - September 61 Monday

2. OTURUM 2nd SESSION REKLAMCILIK - MARKA YONETIMI
Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Deniz Telek ADVERTISEMENT - BRAND MANAGEMENT

14.00 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ergiin Kdksoy - Marmara Universitesi
Dijital Cagda Markalarin Kriz iletisimi: Pandemi Etkisi

14.20 ® Bugra Gavusoglu Doktora Ogrencisi / PhD Student - Sakarya Universitesi
Instagram Fenomenlerinin Tiketicilerin Marka Tercihleri Uzerindeki Etkisi

14.40 o Ogr. Gor. / Lecturer Sule Eren & Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Omer Gakin
Hitit Universitesi & Ondokuz Mayis Universitesi
Turkiye’nin En lyi 100 Markasinin Pazarlama Stratejisi Olarak Instagram

15.00 ¢ Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Sermin Tag Kalafatoglu - Ordu Universitesi
Women Entrepreneurs’ Information and Communication Technology Usage to Develop
Their Enterprises in the United States

15.20 ¢ Ogr. Gor. / Lecturer Buse Ozdireng - Eastern Mediterranean University
Commercialisation and Promotion of Drugs in New Media

15.40 ® Fatma Ozcan Yiikseklisans Ogrencisi / MA Student - Hasan Kalyoncu Universitesi
Kadin Girisimcilerin Dijitallesme Siireci: S.S. Zeugma Girigsimci Kadinlar Uretim ve Kalkinma
Kooperatifi Ornegi

16.00 e Prof. Ph.D. Christo Nikolov Kaftandjiev - Sofia University
The Image of Istanbul as a World Tourist Destination in the Global Marketing
Communications and Transmedia — Semiotic, Narrative and Archetype Aspects

3. OTURUM 39 SESSION MUZECILIK - KOTUPHANECILIK - FESTIVALLER

Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Yelda Yanat Bagci MUSEOLOGY - LIBRARIANSHIP - FESTIVALS

11.10 ® Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Aytiil Papila & Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pelin Kilimci & Ogr.
Gor. / Lecturer Zeynep Kahraman

Beykent Universitesi & Beykent Universitesi & Cankiri Karatekin Universitesi

Dijital Cagda Miizecilik ve iletisim

11.30 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. ilkgiil Kaya - Yozgat Bozok Universitesi
Dijital Cagda Bizans Yazinina Erismek - Vatikan Apostolik Kitliphanesi Yazma Eserleri
Sayisallastirma Projesi

11.50 ¢ Ogr. Gér. / Lecturer Ozge Yildiz - Istanbul Aydin Universitesi
Dijital Tasanim Yontemleriyle Gelecegi Saklamak: Sanal Mize
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3. OTURUM 39 SESSION SINEMA - TV

Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Yelda Yanat Bagci CINEMA - TV

12.10 e Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Sermin Tagd Kalafatoglu - Ordu Universitesi
Websites of Fine Art Museums in the Covid 19 Pandemic

12.30 e Assoc. Prof. Vladimir Stojcevski - Macedonia International Europa Prime University
Online Editions of Macedonian Film Festivals in 2020

12.50 ¢ OGLE ARASI | UNCH BREAK

14.00 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Yunus Namaz - Firat Universitesi
Kisa Filmler Yoluyla Metaforik Bir S6ylem Bicimi: Dijital Yalnizlik

14.20 o Ogr. Gor. / Lecturer Gdkhan Topal & Zeynep Oztiirk
Gaziantep Islam Bilim ve Teknoloji Universitesi & Atatiirk Universitesi
An Archaeological Analysis at the Anthropocene Age: Cinema

14.40 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ahmet Tarik Tirkmenoglu - Necmettin Erbakan Universitesi
Bilgi ve iletisim Teknolojilerinin Ozgiirligi Tehdidi ve Kontrol Mekanizmalarina Déniisim;
Anon Filmi Uzerinden Bir Okuma

15.00 ® Ogr. Gor. / Lecturer Faruk Sadi¢ - Erciyes Universitesi
Religion in Netflix Series: Islam and Christianity in Elite

15.20 e Nursultan Stanaliev - Kyrgyz - Turkish Manas University
Bolot Samsiyev Sinemasinin Dili ve Uslubu

15.40 o Prof. Dr. Yusuf Yurdigiil & Oviing Celikezen
Atatiirk Universitesi & Kirgizistan Tirkiye Manas Universitesi
Sinema Egitimi Baglaminda New York Film Akademisi

16.00 e Cristian Nicolescu - Film Producer - UNATC Bucharest
The Impact of the Current Financial Models on Film Aesthetics in the Early 2020s

16.20 ¢ Enxhi Rista Doktora Ogrencisi/ PhD Student - UNATC Bucharest
Film vs Digital: Emotions, Feelings and Experience

16.40 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci - Hasan Kalyoncu Universitesi
Dijitallesen Film Yapim Sureglerinin Belgesel Film Yapimina Etkileri
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1. OTURUM 15t SESSION UZAKTAN EGITIM DISTANCE LEARNING

Moq_erat§r Moderator
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz

10.00

10.20

10.40

11.00

11.20

11.40

12.00

12.20

12.40

o Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Mustafa Tevfik Hebebci & Ogr. Gér. / Lecturer Yasemin Bertiz

Necmettin Erbakan Universitesi & Kirklareli Universitesi
COVID-19 Siirecindeki Uzaktan Egitim Faaliyetlerinin Ogrenci Velileri Tarafindan
Degerlendirilmesi

Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Ayse Derya Eskimen - Kiitahya Dumiupinar Universitesi
Yeni Medya Araglar ve Tirk Dili ve Edebiyati Egitimi

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Abdullah Isik - Sinop Universitesi
Pandemi (Covid-19) Surecinde Uygulamali Alanlarda Egitim ve Dijital Dliinya

Ars. Gor. / Res. Asst. Gagatay Bilsel - Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Bahadir UCAN
Yildiz Teknik Universitesi

Uzaktan Egitim Strecinde Yildiz Teknik Universitesi iletisim Tasarimi 3B Modelleme
Dersindeki AR Uygulamalarinin incelenmesi

Ogr. Gér. / Lecturer Gokhan Karaosmanoglu & Ogr. Gér. / Lecturer ihsan Metinnam
Ankara Universitesi
Universitelerde Okutulan Gevrimici Drama Derslerine Ogrenci Gézllyle Bir Bakis

Candan Yuka Yiikseklisans Ogrencisi / MA Student - Hasan Kalyoncu Universitesi
lletisim Fakiiltesinde Gérev Yapan Akademisyenlerin Covid — 19 Stirecinde Uzaktan Egitim
Modelini Kullanarak Uygulamali Dersleri isleyis Stireclerinin incelenmesi: Hasan Kalyoncu
Universitesi Ornegi

Dr. Elif Atamaz - Lefke Avrupa Universitesi
Pandemi Siirecinde Gérsel Iletisim Tasanmi Ogrencilerinin Uzaktan Egitim Deneyimi

Prof. Dr. Biilent Kiiciikerdogan & Emeritus Prof. Dr. Dragan M. Fimon
Hasan Kalyoncu University & Faculty of Temporary Arts, Belgrade, Serbia

Communication, Education, Art and Culture in Pandemic Era

OGLE ARASI LUNCH BREAK
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1. OTURUM 71t SESSION DIJITAL ICERIK URETIMI
Moderatér Moderator D|G|TA|_ CONTENT pRODUCT'ON

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz

14.00 ¢ Oznur Akyllmaz Doktora Ogrencisi / PhD Student & Dr. Bilge Kalkavan & Dr. Ogr. Uyesi /
Asst. Prof. Dr. Saadet Ugurlu - Hasan Kalyoncu Universitesi

Dijital icerik Uretimi ve Yénetiminde insan Merkezli iceriklerin Etkilesimi: Instagram
Gaziantep Hikayeleri Ornegiyle

14.20 ¢ Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Nesli Tugban Yaban - Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Dijital iletisimde Bireyin Kendini ifade Etme Bigimi Olarak Oznel ve Aracsal imge Uretimi

14.40 o Ogr. Gér. / Lecturer Serdar Gil - Mugla Sitki Kogman Universitesi
Yeni Bir Ses: Podcast Yayinciligi

15.00 ¢ Ozlem Karakog Yiikseklisans Ogrencisi / MA Student - Akdeniz Universitesi
Sanal ve Gerceklik Arasinda Flulasan Sinirlar: Dijital Influencer Ornegi Olarak Tiirkiye’nin ilk
Dijital Insani “Aypera”

15.20 e Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz - Hasan Kalyoncu Universitesi
Dijital Platformlarda Meddahlik Geleneginin izleri: Aykut Elmas Komedisi Uzerine Bir
inceleme

2. OTURUM 2"t SESSION DIJITAL iLETISIM: GUNCEL SORUNLAR VE COZUMLER

Moc!_eratf:}r Moderator DIGITAL COMMUNICATION: CURRENT PROBLEMS AND SOLUTIONS
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof Dr. Deniz Telek

10.00 e Ars. Gor. Dr./ Res. Asst.Dr. Nilufer Pinar Kili¢ & Prof. Dr. Melike Aktas

Prof. Dr. B. Pinar Ozdemir & Prof. Dr. G. Senem Gengtiirk Hizal

Ankara Universitesi & Ankara Universitesi & Ankara Universitesi & Baskent Universitesi
COVID-19 Pandemisinde 65 Yas ve Uzeri Bireylerin Goziinden infodemi: “Nereden Teyit
Edebilirim?”

10.20 e Prof. Dr. Ergiin Yolcu & Ogr. Gér. / Lecturer Akin Yildinm
Istanbul Universitesi & Giresun Universitesi
Medyada Gergeklik Algisina Bir Midahale Olarak Deepfake Teknolojisi

10.40 ® Ogr. Goér. / Lecturer ihnsan Metinnam & Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Gékhan
Karaosmanoglu - Ankara Universitesi
CoviDrama: Dramanin Dijitallesmesi ve Cagdas Drama Dernegi Deneyimi

11.00 ® Ahmet Hasim Alagiiney - Avukat / Lawyer - Eskisehir Barosu
Dijital iletisim Caginda Mahremiyet ve Unutulma Hakki
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2. OTURUM 2nt SESSION DIJITAL ILETISIM: GUNCEL SORUNLAR VE COZUMLER

Moe_l_eratf:r Moderator DIGITAL COMMUNICATION: CURRENT PROBLEMS AND SOLUTIONS
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Deniz Telek

11.20 e Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Halit Buluthan Cetintas & Hiisna Gizem Karaagag

Atatiirk Universitesi & Hacettepe Universitesi

Elektronik Bilgi Kaynaklarinin Kullaniminda Yasanan Teknostrese Y&nelik Bir Durum Analizi:
Atatiirk Universitesi Ornegi

11.40 e Prof. Dr. Halime Yiicel & Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Michel Bourse
Galatasaray Universitesi
Siyasal iletisim: Giincel Sorunlar

12.00 ® Aslihan Arslan Doktora Ogrencisi / PhD Student
Atasozleri ve internet Kaliplarinin Kusaklararasi Kullanimi Uzerine Deneysel Bir Calisma

12.20 e Prof. Ivan N. Gallegos - Davao Del Norte State College
Dimensions of Communication Practices of Non-Government Organizations to Community
Stakeholders

12.40 e Cristian Nicolescu (Film Producer-PhD student) - UNATC
How Could Self-Distribution Resuscitate Indepentdent Production?

13.00 * OGLE ARASI LUNCH BREAK

14.00 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Deniz Telek - Hasan Kalyoncu Universitesi

A Study on Meaning in the Digital World With Reference to Wittgenstein’s Concepts of
Seeing and Aspect Seeing

14.20 o Ars. Gér./ Res. Asst. Ufuk Giirbiizdal & Ozan Siso - Hasan Kalyoncu Universitesi
Intelligence and Counter — Intelligence in the Information Age

3. OTURUM 3 SESSION SOSYAL MEDYA SOCIAL MEDIA

Moq_erat_é}r Moderator
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci

10.00 ¢ Ogr. Gér. / Lecturer Elnaz Nasehi - Arkin University of Creative Art and Design
Youth-Led Community Building Activities During the Covid-19 Pandemic: Bah&’i
Perspective

10.20 ® Onipede Festus Moses - University of Lagos
Metaphor of Covid-19 among Nigerians: A Cognitive Metaphorical Analysis of Internet
Memes

10.40 e Desmond Onyemechi Okocha - Bingham University
Social Media, Ethics and Privacy in Nigeria — Issues and Challenges
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3. OTURUM 3 SESSION SOSYAL MEDYA SOCIAL MEDIA

Moq_eratér Moderator
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci

11.00 ¢ Admilson Veloso da Silva - Corvinus University of Budapest
Visual communication in the age of digital-networked images: an analysis of Instagram

Stories features

11.20 ® Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Nuran Oze - Arkin University of Creative Arts and Design
Covid-19 Arastirmasi: Kuzey Kibris’ta Sosyal Medya Kullanim Kaliplarinda ve Kisilerarasi
iliskilerde Degisim

11.40 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ender Kazak - Diizce Universitesi

Sekizinci Sinif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullaniminin Nedenleri ve Etkileri

12.20 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. A. Elif Posos Devrani & Ars. Gér. Dr. / Res. Asst.Dr. ipek
Kesici - Turk-Alman Universitesi
Dijital Cagda Ebeveynlerin Sosyal Medya Paylagimlari: Sharenting

12.40 * Ogr. Gor. / Lecturer Nehir Devrim - Kastamonu Universitesi
Sosyal Medya Okuryazarligi, Medyaya Guiven ve Demokrasi

13.00 ¢ Ogr. Gor. Dr. / Lecturer Dr. Yusuf Zafer Can Ugurhan - Anadolu Universitesi
Instagram Kullanicilarinin Sponsorlu icerik Algisi ve igerige lliskin Beklentileri Uzerine Bir
Arastirma

13.20 ®* OGLE ARASI LUNCH BREAK

14.00 o Ogr. Gér. Dr./ Lecturer Dr. Yeliz Tuna - Ege Universitesi
Sosyal Medya Fotograflarinda Beden Olumlama ve Kimlik insasinin Temsili

14.20 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ugur Baloglu - istanbul Gelisim Universitesi
Dijital Gagda Video Guinluklerle Gidiklanan Arzu

7 Eyliil SALI - September 7t Tuesday = 16.00 ORTAK OTURUM

KAPANIS KONUSMALARI VE SONUGC BILDIRGESI JOINT SESSION

CLOSING SPEECHES AND CONCLUDING STATEMENT

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Deniz Telek - HKU letisim Fakdiltesi
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci - HKU lletisim Fakdiltesi
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz - HKU lletisim Faklltesi

Prof. Dr. G.Rengin Kiiciikerdogan - HKU lletisim Fakuiltesi Dekani - Diizenleme Komitesi Baskani
HKU Dean of Faculty of Communication - Organizing Committee Chairman
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1. OTURUM Tt SESSION SANAT - TASARIM ART - DESIGN

Moderatér Moderator Dr. ©gr. Uyesi Pinar Tinaz

e Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Ebru Dede - Maltepe Universitesi
Students’ Projects of Reproduction of the Art of Painting by the Photomanipulation Method

o Ogr. Gér. / Lecturer Atiye Giner - Hasan Kalyoncu Universitesi
Cagdas Sanatta Dijital Teknoloji ile Dontisen Gergeklik Algisi

e Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Ufuk Cetin - Tekirdag Namik Kemal Universitesi
Dijital Cagda Kanadali Bir Ressam: Cornelius David Krieghoff

o Ogr. Gor. / Lecturer ilke ilter Giiven - Dokuz Eylil Universitesi
iliskisel Estetik Baglaminda Etkilesim Fikrine Dayali Giincel Sanat Projeleri

e Isik Eflan Tinaz Doktora Ogrencisi / PhD Student - Istanbul Universitesi
Dijital Sanat’ta Yapitin Biricikligi Kaygisi; Cripto Art Uzerine Bir Degerlendirme

Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Mehmet Ali Blyilkparmaksiz - Kahramanmaras Stitci imam Universitesi
e Dijital Cagda Kripto Sanat ve NFT
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STUDENTS' PROJECTS OF REPRODUCTION OF THE ART OF PAINTING
BY THE PHOTOMANIPULATION METHOD

Dr. Oiir. Uyesi / Assist. Prof. Dr. Ebru Dede
Maltepe University, Visual Communication Design Department

Famous works in the history of Western painting, while being reproduced with today’s technical
possibilities, have being humorously reinterpreted and shared on social media. In his book Ways of Seeing,
John Berger stated that the reproduction of works of art by the advertising industry gives a new meaning
to these works and this changes their meaning and value in the history of art. Despite this negative effect,
which is thought to be “the loss of the aura of art”, some positive aspects can also be addressed. Today,
when the culture of reading has weakened but following social media has become widespread, sharing
art by revitalizing it provides an increase in the awareness of works of art and artists. It can be said
that art lovers have increased in a different aspect with the contribution of the new and contemporary
sense of humor. The fact that these works in history still remain on the agenda activates the art market.
Collectors and museums that own the originals of the works get a premium from it. Queues form in front of
museums for works of art which have being constantly published on social media, and the material value
of these works of art has been gradually increasing. It is thought that the reproduction method is generally
aimed at Western art works and thus these works are known by people around the world, whereas Turkish
painting art is not known enough. Based on this thought, the students of Maltepe University’s Visual
Communication Design Department were asked for design studies to revive some examples of Turkish
painting art by photomanipulation method. It is aimed to share the students’ designs both on the digital
exhibition platform and on social media. In this manner, it is intended to remember the related Turkish
painting artworks by the students and the audience, who will watch these posts and the exhibition. The
works of prominent artists in the history of Turkish painting, such as Osman Hamdi, Feyhaman Duran,
Hale Asaf, Nurullah Berk, Izzed Ziya, Avni Lifij who contributed to the development of modern art in Turkey,

have been reinterpreted by associating them with images, places and people of today’s life.

Keywords: Turkish painting, revitalization, art market, art education, design education.

GAGDAS SANATTA DiJITAL TEKNOLOJI ILE DONUSEN
GERGEKLIK ALGISI

Dir. Gor. / Lecturer Atiye Giiner
Hasan Kalyoncu Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarimi Bliimii

Cagdas sanatin baslangici, ekonomik ve kiltiirel alanlarda kiiresellesmenin hizlandigy, dijital teknolojilerin
gelistigi donemdir ve bunlara bagh olarak ¢cagdas sanat ¢ok katmanl ve heterojen yapiya sahiptir. Tabi
ki cagdas sanatin modern ve postmoderni de kapsadigi diisiiniiliirse ytizyillardir, degisen ve farklilasan
algilar da sanatta asikar olarak gorulir. 18. Yiizyildan itibaren bilim, teknoloji diistince alanlarinda olagelen
bir cok degisiklikle asag1 yukari 250 yili kapsayan bir slirecte aydinlanma felsefesine, rasyonalizme

hiimanizmaya ve siirekli ilerlemeci tarih anlayisina dayali modernizm hakimiyetini siirdiirmiistiir. Modern
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sanatta mekanla sanat nesnesi ve zaman birbirine bagh bir dogrusallik icindedir. Modern sanatin zamani
one ¢ikaran yapisinin aksine postmodern sanat anlayisi icinde tarihin akisi, gelisme ve bunun evrenselligi
yoktur. Hatta her turlu evrensellik iddiasi anlamsiz olduklar gerekeesi ile dislanmaktadir.Eskinin yikilip
gidecegi yerine bir yeninin gelecegi gibi disiinceler postmodern sanat anlayisinda yeralmamaktadir.
Postmodern sanat estetigi i¢in, su anda burada 6l¢iitii esas alinmaktadir. Yani postmodern sanatta dogrusal

bir zaman mekan anlayisi da yoktur.

Modernizm sonrasinin ya da postmodern dénemin 6nemli belirleyeni hizla gelisen bilisim ve iletisim
teknolojileridir denilebilir. Bilisim ve iletisim alanlarinda odaklasan teknolojik bir baska deyisle dijital
devrim zaman ve mekan boyutlarinin da degismesine yol acmustir. Dijital teknolojiler kendine 6zgii sembol
ve metoforlarla insanin kiiltiirel cevresini yeniden turetmektedir. Sanat anlayislarinda mekana bagh
degiskenlik kiiltiirel stireclerle paralellik gdstermektedir. Ginumuzde dijital teknolojiler ile gerceklestirilen
sanat, dijitalin tanimi dogrultusunda, zaman ve mekan anlayislarinda degisikliklere neden olmaktadir.
Cok sayida duyuyu es zamanl olarak uyaran dijital sanat yapitlarinin ¢ogaldig1 goriilmektedir. Dijital
teknoloji ile eser-izleyici arasindaki karsilikli etkilesim, sanat eserine yeni bir boyut getirmektedir. Sanal
ortamda gerceklestirilen etkilesimli iletisimle degisime ugrayan zaman-mekan kavramlar “dijital sanat”
calismalarinda yansima bulmaktadir.Sanatta oldugu gibi sergilemede de kullanilan dijital teknoloi ¢cagdas
sanatli izleyicinin de katilime1 oldugu interaktif bir hale getirmektedir. Yani sira toplumun degisen gerceklik

algilariyla yeniden tasarlanmasinda ¢agdas sanat onemli bir rol oynamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cagdas Sanat, Dijital Sanat, Dijital, AR teknolojisi, VR teknolojisi

DIJITAL GAG'DA KANADALI BIR RESSAM:
CORNELIUS DAVID KRIEGHOFF

Ddr. Gir. Dr. / Lecturer PhD. Ufuk Getin
Tekirdai Namik Kemal Universitesi, Gorlu Miihendislik Fakiiltesi

Bu bildirinin konusunu Kanada Ulusal Galerisi (National Gallery of Canada) Dijital Koleksiyonunda resimleri
bulunan ve ilk Kanadali ressamlardan Cornelius David Krieghoff olusturmaktadir. Son yillarda yasanan
hizli teknolojik degisikliklerle bireylerin ve toplumlarin aliskanliklari da hizla degisime ugramistir. Sanat
da bu degisikliklere uyum saglayarak daha cok kisi ve kiiltiire dijital diinya araciligiyla ulasma firsati
yakalamistir. Dijital ¢cag aslinda insanlarin ortak yasam izidir. Cogumuz interneti bankacilik, iriin satin
alma, sosyallesme, iletisim ve arastirma gibi cesitli islerde kullanmaktayiz. Sanatsal aktiviteler de kisilerin
dijital ortamindaki izlerini olusturmaktadir. Dijital sanat, yaratici veya sunum siirecinin bir parcasi olarak
dijital teknolojiyi kullanan sanatsal bir ¢calisma veya uygulamadir. 1960’lardan beri, bilgisayar sanati
ve multimedya sanati da dahil olmak tizere siireci tanimlamak icin ¢esitli isimlerle kullanilmistir. TGm
diinyada, Covid-19 pandemisiyle 2020 yilinin baslarindan beri mitizeler diger sektérlerde oldugu gibi bityiik
zorluklarla karsi karsiya kalmistir. Cogu kurum ziyarete kapanmis, etkinlikler iptal edilmis ve projeler
ertelenmistir. Kuresel salgin nedeniyle dijital muzeler, ¢evrimi¢i ortamda surdurilen diger sanatsal
aktiviteler gibi internet ortaminda faaliyetlerini siirdiirmeye devam etmektedir. Diinyanin bir ucundan

diger ucuna yalnizca saniyeler icinde bir miizeyi ve koleksiyonlarini iicretsiz olarak ziyaret etmek dijital
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cag, dijital ortam ve sanatin bulusmasiyla miimkiin olmaktadir. Cornelius David Krieghoff, 19 Haziran 1815
yilinda dogmus ve 5 Mart 1872 yilinda 6lmis, Hollanda asilli Kanadali bir ressamdir. Kanada’'nin popiiler ilk
resim sanatinin gelismesi sirasinda Kanada'nin resimlerini yapmustir. Krieghoff resimlerini yaparken tilke
yeni kurulmustu. Sanatci, Kanada kiltiir tarihinde girisimci ve yenilikci bir ressam olarak kabul edilmistir.
Ulkesinin popiilist vizyonunu olusturmustur. Resimlerinde manzaralar ve insanlar, cesitli yerli halklarin
gelenek ve goreneklerini, Fransiz-Kanadali yerlesimcileri gormek miimkiindiir. Cogu eseri Kanada Ulusal
Galeri’sinde yer almaktadir. Krieghoff, glinimiiz manzara resim sanatina ilgi duyan pek cok arastirmaciya

ilham vermeye halen devam etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Cag, Dijital Sanat, Resim,Kanada Resim Sanati, Cornelius David Krieghoff

ILISKISEL ESTETIK BAGLAMINDA ETKILESIM FIKRINE DAYALI
GUNGCEL SANAT PROJELERI

Oir. Gor. / Lecturer ilke ilter Giiven
Dokuz Eyliil Universitesi

Nicolas Bourriaud'un iliskisel estetik kuramiyla ortaya koydugu iizere, giiniimiizde kolektif olarak
tiretilebilen ve etkilesime acik bir sanat eseri ortaya konulmasi miimkiindiir. iliskisel sanatta, geleneksel
sanatta oldugu gibi bir basyapittan, bitmis bir isten, Gistiin bir sanatsal yetenekten s6z etmeye ihtiyag

duyulmadigi gibi, asil hedeflenen de sonuctan daha ¢ok sanatsal siirecin kendisidir.

Pandemi stireci ile giindeme gelen motivasyon ve iletisim ihtiyaclari, sanatcilarin etkilesime dayali
projeler gelistirmeleri fikrini de tetiklemistir. Boylece sanatcilar arasinda kendi yaratim alanlarinin
icine baska sanatsal yaratim, dustunus ve tavir farkliliklarini da dahil ederek yeni eserler ortaya koyma
fikri dogmustur. Sanatcilar arasi iliskileri giiclii tutmak, sanatcilara manevi destek saglamak, iletisim
ve yaraticilik imkanlarinin sinirlarini genisletmek amaciyla bircok sanatsal eyleme dayali, boylece
etkilesimi hedef alan proje gelistirilmistir. Bu projelerin pandemi ile basedebilme stireci icinde motivasyon
kaynagi oldugu goriilmustir. Projeler yoluyla sanatin iyilestirici giictinden faydalanan sanatgilar, dijital
teknolojilerin sundugu sonsuz iletisim imkanlarindan da faydalanarak bircok sanatsal sinirin ortadan

kalkmasini saglamistir.

Bu baglamda calisma kapsaminda Nathan Langston kiiratorliigiinde gelistirilen uluslararasi katilimli, oyun
temali Telephone Art Game, Kristine Schomaker tarafindan gelistirilen Call and Response gibi birbirinden
farkly, bircok sanatcilar arasi iletisim ve etkilesime dayali olarak sekillendirilen sanatsal proje incelenecek
olup, sanat ve oyun iligkisi, dijital teknolojilerin sagladig1 sanatsal etkilesim imkanlari ve projeler yoluyla

elde edilen kazanimlar tartismaya acilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Oyun ve Sanat, Online Sergi Projeleri, Etkilesim, lliskisel Estetik, Kolektif Sanat.
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DIJITAL SANAT'TA YAPITIN BIRICIKLIGI KAYGISI; CRIPTO ART UZERINE BIR
DEGERLENDIRME

Istk Eflan TINAZ Doktora Ogrencisi / PhD Student
istanbul Universitesi Sanat Tarihi Bliimii

Fotograf ile sanat yapitinin islevi, zamansal-uzamsal degerleri, biricikligi ayrisma yasar ve yapitin teknik
olanaklar ile ¢cogaltilmasi, orijinal ile kopya arasindaki iliskinin yeniden kurgulanmasini gerektirir. Yitksek
kultiir ve kitle kiiltiirii arasindaki sinirlari eriten, sanatcinin kitle kiiltiiriiniin hem tiiketicisi hem treticisi
olarak islev kazanmasini ve seri Uretimi 6nceleyen Pop Sanat sonrasinda, tekil nesneyi dislayip yerine
kavramlar yerlestirerek sanatin geleneksel tanimini ve bicemini sorgulayan Kavramsal Sanat, yapitin
yayinlanmasi ile islevinin tamamlandigini, bilinmesiyle sartik kendisinin degerinin kalmadigini 6nerir.
Dijital diinya ise sanat yapitinin somut varolusunu kendisinden tamamen ayirir. Boylece modern insan
icin sanat yapitinin kendisi ile cogaltilan resmi arasindaki sinir bulaniklasmis olur. Sanat yapitinin
biricik, hakiki olma degerleri dijital diinya icinde ‘bilinme’ degeri ile yer degistirir. Artik bir Neo-Klasik
yapit, hakikisini gérmek icin sanal miizeyi kullanan giinumiiz insaninin odasinda, kendisi icin ifade ettigi

degerleri yansitarak bulunabilir olur.

Dijital diinyanin sundugu bu yeni iliski, 2015 yilinda “Sanat eserlerinin 6zgiinliiklerini dogrulamak icin”
bashiginda Cripto Art olarak olusturulmaya baslanan yeni bir diizenleme ile bitytk bir kirilma yasar. Somut
sanat yapitinin biricikligini kendi degerleri icinde eritmis olan dijital diinya, kendi araclar ile tretilmis
dijital sanatin biricikliginin pesine diiser. 2017 yilindan itibaren aktif olarak kullanilan NFT uygulamasi ile
dijital sanat eserlerine, sanat¢inin imzasini, eser bilgilerini iceren bir sifreleme sistemi eklenir ve bu sifreli
eserin sadece bir defa tretilmesi ve kopyalanamamasi saglanarak biricik olma degerinin kazandirilmasi
amaclanir. Dijital diinya, ilkelerinde tutarsizlik yasamaksizin, orijinal olarak sifreledigi ama sifresini
icermeyen kopyanin kopyalanmasini yasaklamaz. 2020 yilinda bir pikselin satisa ¢ikmasi ile dijital diinya,

kendi hakiki sanat yapitinin, gercekligi stipheli olan sanatcisi ile de tanismis olur.
Galismada, Walter Benjamin'in 6nerdigi sanat yapitindaki biriciklik degerinin dijital dinyadaki degisimi ve
yeni uygulanmakta olan NFT sistemi ile Cripto Art kavraminin olusmaya baslamasi arasindaki dengeler

ele alinacak, somut ve dijital sanat yapitinin dijital diitnyadaki varligi tizerine degerlendirme yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sanat, Kavramsal Sanat, Cripto Sanat, NFT, Popiiler Kultir.
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DIJITAL GAGDA KRIPTO SANAT VE NFT

Dr. Ogr. Oyesi / Asst. Prof. Dr. Mehmet Ali Biiyiikparmaksiz
Kahramanmaras Siitii imam Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Resim Biliimii

Gelisen teknoloji yasamin her alaninda etkisini gosterirken, sanat alaninda da sanatin {iretim ve paylasim
seklini degistirmistir. Satoshi Nakamato, 2009’da Bitcoin agini baslattiktan sonra Bitcoin, Ethereum ve
Ripple derken, “degistirilemez para” ¢ilginlig1 yayginlasmaya baslamis, kendine 6zel yeni normlari ve yeni
deger algilarini ortaya c¢ikarmistir. Bu noktada sanat ortaminda yepyeni olusumlarla karsilasilmakta ve
sanat eserleri de bu degisimlerden etkilenmektedir. Bu degisimlerin sonucunda sanat alaninda kripto sanat
pazari ortaya ¢ikmis ve hizli bir sekilde biiytimeye de devam etmektedir. Son birkag yi1lda NFT, Crypto Art,
Crypto Artist, Blockchain vb. gibi terimler giindeme gelmis, sanat alaninda kullanilan terminoloji ve jargon

bile doniisiime ugramistir.

Kripto sanat, dijital sanat eserleri icin alim, satim ya da birikim yapilan temel bir blokzincir teknolojisidir.
“Non-fungible token” (NFT) ise kimin neye sahip oldugunun blokzincirde kaydini tutmaya yarayan bir token
tirtidir. NFT ler; fotograflar, videolar, ses ve diger dijital dosya tiirleri, miizik, spor, sanat eserleri, oyun
kartlar1 vb pek cok dijital varliklardan olusmaktadir. Bu varliklar blokzincir tizerinden temsil edilmektedir.
Ayni zamanda dijital varliklarin kopyalarini herkes elde edebilir. Fakat NFTler Ethereum blok zincirinin
bir parcasidir ve sahibine telif hakkindan ayr bir sahiplik kanit1 saglamak icin blok zincirlerinde izlenir.
Kripto sanatgilar, dijital sanatin imkanlarindan faydalanarak ¢alismalarini tiretmektedir. Bir pazar yeri
uygulamasina tye olarak calismalarinin bir gorselini ya da animasyonunun linkini blokzincir izerinde
basilan NFT’ye eklemekte ve daha sonra bu tokeni bu uygulamalar iizerinden satisa sunmaktadir. Kripto
sanatcilarinin bircogunun ortak 6zelligi, bir galeri tarafindan temsil edilmeyen ve belli bir sanat egitimi

almamis olan sanatcilardan olusmasidir.

Giniimuzde Non-Fungible Token ve bitcoin ile satilan sanat eserleri rekor kirararken NFT'lerin gelecekte
gliclu bir yatinm araci olacagi soylenebilir. Fakat simdilik sisirilmis fiyatlar oldugu icin her tiirlii borsa
yatirimi gibi bu NFT'ler de riskleri icinde barindiracaktir. Sonuc olarak Kripto sanat piyasasinin sanatgilara

ve sanat piyasasina maddi acidan dogrudan ve dolayli bityiik katkilar saglayacag: soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Cagdas Sanat, Dijital Sanat, Kripto Sanat, Ethereum, Nft
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KIBRIS'IN, AKADEMIK EGITIM ALAN ILK KADIN SANATGISI: GORAL OZKAN

Dr./ PhD. Eser Kegeci
Arkin Yaratici Sanatlar ve Tasarim Universitesi

Akademik anlamda sanat egitimi alan ilk kadin sanatci olan Ozkan, 1938 yilinda Lefkosa'da diinyaya gelir.
Ozkan'mnilk ve orta 6gretim yillar1 Kibris'in ingiliz idaresinde oldugu yillardir. Daha sonra 15 yasinda, Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin vermis oldugu bir burs imkaniyla Ankara'ya, ismet Pasa Kiz Enstitiisiine, sonrasindaysa
Ankara Kiz Teknik Ogretmen Okuluna gider ve lise sonrasindaysa tniversite egitimini tamamlar. 1959
yilinda sanatci mezun olup adaya doner ve akademik egitimini yurtdisinda tamamlayan ilk Kibrish Kadin
sanat¢i olur. Sanatci, almis oldugu klasik sanat egitimi ile desenlerini ve modern sanati birlestirerek
soyut calismalarini ortaya koyar. Ayni zamanda yapitlarinda soyut eksprestyonist stili dzellikle de nii
calismalarinda gozlemlemek miimkiindiir. Ozkan'in iki kisisel sergisi yani sira 90’11 yillardan giiniimiize
hic sergilenmemis bir de ‘Mavi’ serisi bulunmaktadir. Giinimiizde halen ¢alismalarini siirdiiren sanat¢inin

yapitlar yurt ici ve yurt disinda pek ¢cok sergide ve 6zel koleksiyonda yer almaktadir.

Bu calismanin temelinde niteliksel arastirma yonteminin bir veri toplama teknigi olan derinlemesine
gorisme yontemi kullanilirken ayni zamanda Erwin Panofsky'nin ikonografik ve ikonolojik yontemlerine
basvurulmustur. Boylelikle de sanatcinin eserlerin bicimsel anlamda analizleri yapilirken sanat¢inin kendi
cografyalarinda siyasal baglamlar ortaya konulmustur. S6z konusu calisma ile ilgili yazili herhangi bir
akademik kaynak olmamasi ve Ozkan'in adinin gelecek nesillere aktarilmasinda biiyiik 6nem tasidig1 goz

onitinde bulunduruldugunda ¢alismanin 6zglin deger tasimakta oldugu diisiiniilmektedir.

SEMIOTICS OF SUPERSTITIONS:
A CASE STUDY ON EVIL EYE IN PERSIAN GULTURE

Ogr. Gir. / Lecturer Sarvenaz Luckinger
Near East University

The Evil Eye is a very ancient superstition characterized by the belief that certain individuals may, by
virtue of their gaze, cause another person, animal, plant or other property, to become ill, or suffer grievous
harm. Belief in the Evil Eye is ancient and ubiquitous and occurred in ancient Greece and Rome, Persia, in

Jewish, Islamic, Christian, and also Buddhist and Hindu traditions.

In this article, the author tries to investigate on Evil Eye based on semiotic approach. This research limited
in Iranian beliefs and Iranian culture. After an introduction about the history of Evil Eye in Iranian culture,
a possible world is considered that the Evil Eye is applicable and the deterrent tools is working against

this disastrous gazes.

The writer of this article showed that knocking on wood, wearing or hanging anti-Evil Eye accessories,
saying something in Persian or Arabic, burning armal seeds, and so on are some of the tools that acting as
protections against Evil Eye, even when the users don't believe in Evil Eye, but act to respect the believers.
Each protective object, as a sign selected from language sign system or other systems, has its own form of

using with the same content.

Keywords: Semiotics, Superstition, Evil Eye, Persian Culture
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1. OTURUM 1t SESSION DIJITAL OYUNLAR

MEDYADA DiJITAL TEKNOLOJi ALTERNATIFLERI

DIGITAL GAMES
ALTERNATIVES OF DIGITAL TECHNOLOGY ON MEDIA

Moderatér Moderator Dr. ©gr. Uyesi Pinar Tinaz

e Dr./PhD Derya Nil Budak - Bagimsiz
The Digital Culture and Gamer Food Ads in Food Communications

e Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Selin Stiar Oral - [stanbul Aydin Universitesi
Yeni Bir iletisim Ortami Olan Dijital Oyunlarda Nostaljik Bir Arag Olarak Steampunk Alt Kiiltiiri

o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Veli Boztepe - stanbul Aydin Universitesi
Artirilmis Gerceklik uygulamalarinin Televizyon Spor Programlarinda Kullanimina iliskin Bir
Arastirma

e Ars. Gor./ Res. Asst. Blisra Eren Karalar - Hasan Kalyoncu Universitesi
The Relationship Between Game Narrative and In-Game Rewards in Ludo-Semiotic
Analysis Skills — GRIS The Game Example
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THE DIGITAL GULTURE AND GAMER FOOD ADS IN FOOD COMMUNICATIONS

Dr./ PhD. Derya Nil Budak
Bagimsiz

In Turkey and Turkish culture, the most common source of information is the media. Turks are most
often influenced by advertising when buying food.! The concept of food can be defined as in the context
of culture term “the distinctive customs, values, beliefs, knowledge, art, and language of a society or a
community. These values and concepts are passed on from generation to generation, and they are the
basis for everyday behaviors and practices”? Perhaps the most obvious way to explore whether food
communications can themselves be agents of change would be to look at food advertising.® This paper will
examine the framing of gamer food advertisements in food communications through message framing
by considering food as a cultural indicator of postmodernism. It also assumes that hyperreality is a major
characteristic of digital culture, and this paper thereby assumes that this is also prominent in esports,
video gaming and food consumption. The paper will also evaluate the discourses that are framed by

messages in gamer food advertising within the context of hyperreality and digital culture.

Keywords: Digital culture, Gamer food, Hyperreality, Food communication, Message framing.

! The Ministry of Trade, The Consumer Profile and Level of Consciousness Research Report. Ankara, 2018. p. 64 - p. 156-157. Accessed on May 5,
2021. https://ticaret.gov.tr/data/5cca9f5c13b8760c08096092/17-12-2018%20tuketici%20baski.pdf.

2 American Psychological Association (APA) Dictionary of Psychology, “Culture”. Accessed on June 25, 2021. https://dictionary.apa.org/culture

3 Nathalie Cooke, “Lessons from Generations Past: Timely and Timeless Communication Strategies of Some Canadian Cook of Note”, Food &
Communication, Proceedings of the Oxford Symposium on Food and Cookery, ed., Mark McWilliams, Prospect Books: Great Britain, 2016, p.134.

YENI BIR ILETISIM ORTAMI OLAN DIJITAL OYUNLARDA NOSTALJIK BIR
ARAG OLARAK STEAMPUNK ALT KULTURU

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Selin Siiar Oral - Ogr. Gér. / Lecturer Okaner Okan
istanbul Aydin Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Dijital Dyun Tasarimi Bliimii

Basta eglence olmak iizere egitim, saglik, savunma, sanayi ve hizmet sektorlerinde kullanilan dijital
oyunlar, kullanicilarina sagladigi katilim ve etkilesim alani sayesinde giinimtizde énemli bir iletisim ortami
olma yolunda hizla ilerlemektedir. Teknoloji alaninda yasanan gelismeler, dijital oyunlarin gercekeilik
diizeyinin glinden giine artmasina imkan tanimakta; hizla ilerleyen gercekci oyun trendine karsin, dijital
oyunlarin toplumun farkli kesimlerine yayilmasi ile kullanicilarin farkl talepleri olusmaktadir. Bu durum
dijital oyunlarin ginumiizde hi¢ olmadig1 kadar ¢esitli hale gelmesine ve farkli alt kiiltirlerden yararlanan
dijital oyunlarin ortaya ¢ikmasina olanak tanimaktadir. Bunlardan biri olan bilim-kurgu edebiyatinin alt
tirt Steampunk, ortak bir ideolojik ve estetik duyarhlikla birlikte alt kiiltiirel bir kimlik olarak Viktorya
Donemi'nin fantastik ve idealize edilmis bir vizyonunu i¢inde barindirmaktadir. Cesitli medya formlar
araciligiyla tasarim, yapim ve kurgusal bir temsil olarak kendini gosteren steampunk, Viktorya Dénemi
estetigi ve malzemeleriyle alternatif bir tarihi cagristirmasi acisindan nostaljik bir duruma da vurgu

yapmaktadir. Steampunk estetiginin popiilaritesindeki artisin bir alt kiiltlir hareketini dogurmasiyla birlikte
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hayali bir alternatif ge¢mis, simdi ve gelecek arasinda koprii kurarak tarihi idealize etmeyi, onu yeniden
yazmay1 ve mitsellestirmeyi icermektedir. Bu sayede gecmisi, cesitli objeler, materyaller ve gelenekler
yoluyla ayrintili bir sekilde insa ederek onu yeniden yaratma girisimine dayanmakta ve nostaljinin onarici
yonine vurgu yapmaktadir. Steampunk bu sayede Halbwachs'un ortaya attig1 sosyal cerceve kavrami
tzerinden, toplumsal gruplarin kendi icinde gelistirdikleri 6zglin sosyal iliski bicimlerini de sekillendirerek
iletisimsel hafizay1 etkin kilmaktadir. Calisma, yeni bir medya ortami olarak dijital oyunlarda steampunk
alt kulturuniin hangi araglar vasitasiyla kullanicilarin ortak bir imaja ve kolektif bir hafizaya sahip olarak
kendi 6zgunluklerinin bilincine vardiklarini sdylem analizi ile tartismayi ve nostaljinin kurucu 6gelerinin

steampunk alt kiltiirinde nasil bir alternatif séylem olusturdugunu ortaya koymay: amacglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: letisim, Dijital oyunlar, Nostalji, Kolektif hafiza, Alt kiiltiir

ARTIRILMIS GERGEKLIK UYGULAMALARININ TELEVIZYON SPOR
PROGRAMLARINDA KULLANIMINA ILISKIN BIR ARASTIRMA

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Veli Boztepe
istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi

Gecmiste yayincilik standartlarinin belirleyen, yayinciligi sekillendiren televizyon yeni medya
teknolojilerinin gelisimiyle bityiik bir degisim icine girdi. Televizyon yayinciliginda ortaya cikan IPTV,
WEB TV, Mobil TV gibi yeni teknolojiler, yeni is modelleri, yeni goriintiileme modelleri “Internet caginda
televizyon nedir?” sorusunun sorulmasina yol aciyor. Televizyon yayinciligindaki kéklii degisimi saglayan
teknolojilerden biri son yillarda adindan sikca soz ettiren Artirilmis Gergeklik (AG) teknolojisidir. Bilgisayar
grafiklerinin gercek diinya tizerine bindirilmesini iceren yeni bir teknoloji olan Arttirilmis Gergeklik, ekran
alanini televizyonlarin kati cercevelerinin otesine tasima potansiyeline sahip bir teknolojidir. Televizyon
yayinciliginda, AG giderek daha fazla kullanilmakta; sunum ve hikaye anlatimlar sirasinda yerlestirilen
animasyonlar ve grafik nesneler ile daha iyi bir yayincilik hedeflenmektedir. AG teknolojisinin en sik
kullanildig: televizyon program tiirlerinden biri spor programlaridir. AG teknolojisi, spor yayincilari i¢in
daha gercekei goruintiilerle izleyicilerin dikkatini ¢ekmek, anlatimi kolaylastirmak, derinlemesine analiz
etmek ve izleyiciyi eglendirmek icin yeni firsatlar sunuyor. AG teknolojisi sayesinde izleyicinin evlerinin

rahatliginda spor programi izleme deneyimi de yeniden bicimleniyor.

Bu calismada AG teknolojisinin televizyon spor programlarinda yarattigi yenilikler incelendi. Orneklem
olarak Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu'nun (TRT) 2020 UEFA Avrupa Futbol Sampiyonasi'yla ilgili
programlar secildi. Calismada s6z konusu teknolojinin TRT’nin spor programlarina getirdigi yenilikler
ve televizyon spor programciliginin gelecegine nasil 1s1k tuttugu tartisildi. Calismanin bulgular AG
teknolojisinin televizyon spor yayincilifinda ve izleme deneyimlerinde koklii degisiklikler yaptigin,
bu teknolojinin asil varacagi yer olan hologram teknolojisinin televizyon yayincilifinda yaratacagi

degisikliklerin ise cok daha kapsamli olacagini ortaya koydu.

Anahtar Kelimeler: Arttirilmis Gerceklik, Televizyon, Spor programlari, TRT, EURO 2020
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THE RELATIONSHIP BETWEEN GAME NARRATIVE AND IN-GAME REWARDS
IN LUDO-SEMIOTIC ANALYSIS SKILLS - GRIS THE GAME EXAMPLE

Ars. Gir. / Res. Asst. Biigra EREN KARALAR
Hasan Kalyoncu University, Faculty of Communication, Visual Communication Design

Digital games, as one of the visual consumption products of postmodern culture, create a meaning, even
though it is not a full-format narrative, it is obvious that games can carry the characteristics of a narrative.
Paidea rules, which are a part of ludology studies and one of the elements that emerges the game story, are
in the abstract layer of the game gameplay, as well as the ludus rules, which engender with the influence
of the “fabula” from the narrative layer (Ang, 2006). Paidea rules form the game narrative in games, which

do not contain any storytelling in oral or written format.

There is no verbal or written narrative in the GRIS game, which was developed by Nomada Studio in 2018.
The main character, who lost her voice and the colors in the world at the beginning of the game, travels in
the world she belongs in and tries to find the colors she lost before. Beyond this meaning which we reach
by solving the puzzles in the game, we cannot understand why she lost colors and her voice, what that
black void is in which she is lost at the end of the game, and above all, “who” the shattered and crumbling
statues are, without collecting all the memories in the game. However, it is quite possible to finish the
game without collecting these memories. Therefore, the success achieved when the game is finished and

the success of the in-game reward revealed by the game mechanics (paidea rules) are completely different.

In this study, the importance of in-game rewards in ludo-semiotic decoding skills of digital games will be

emphasized with the example of GRIS game.

Keywords: ludology, ludo-semiotics, game studies, GRIS the game

32 inmecs?l.hku.edu.tr



INnMECS2]

1. Uluslararasi Medya ve Kultlrel Calismalar Konferansi

“Dijital Diinyada iletisim, Sanat ve Kiiltiir”

1t International Media and Cultural Studies Conference
“Communication, Art and Culture in Digital World”

2. OTURUM 2" SESSION HABERCILIK - INTERNET GAZETECILIGI
Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Deniz Telek JOURNALISM - INTERNET JOURNALISM

Handan Nuh Doktora Ogrencisi / PhD Student - Atattrk Universitesi
Representation of Seasonal Women Agricultural Workers in the Media / Mevsimlik Kadin
Tarim iscilerinin Medyada Temsili

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Géksel Basmaci - [stanbul Arel Universitesi
internet Gazetelerinin Etik ilkeler Uzerinden incelenmesi

Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Hasan Altincik - Dicle Universitesi
Kurumlarin Hedef Kitleleriyle Kurduklari iletisim Baglaminda Basin Biiltenlerinin Yerel Haber
Sitelerinde Yayinlanmalari Uzerine Bir inceleme

Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Aysegiil Akaydin Aydin & Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Eser Levi
Istanbul Aydin Universitesi & Istanbul Bilgi Universitesi
Covid — 19 Pandemisine iliskin kamu Spotlarindaki iletisim Yaklasimlarinin iceriksel Analizi



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

REPRESENTATION OF SEASONAL WOMEN AGRICULTURAL
WORKERS IN THE MEDIA

Handan Nuh Doktora Ogrencisi / PhD Student
Atatiirk Universitesi Gazetecilik Doktora Programi

This study deals with how seasonal women agricultural workers in Turkey are represented in internet
news and visual elements in digital media. The aim of the study is to examine the representation of
agricultural workers in the news, to determine the connection of the representations with the dominant
discourses, and to evaluate them within the scope of gender roles and gender-based division of labor. The
study focuses on female agricultural workers. The main center of this focal point is the representation
of women in the media in the rural area, who are exposed to all kinds of discrimination and deprivation
in the category of invisible labor. Women living in rural areas experience deprivation in a wide range
from education to health, from aggravated working conditions to the responsibilities they undertake at
home. While these women work as “unpaid family workers”, they are defined as “women in the house” and

“workman in the field” as a result of the gender-based division of labor.

From this point of view, what kind of discrimination do the wage differences according to ethnic,
geographical and gender create? And how do these differences reflect on women’s unpaid labor in daily life
practices? Answers to their questions were sought. In the study, Hiirriyet, Milliyet, which defends liberal
thought; the Republic, which defends the leftist ideology; Internet news and news photos of rightwing
Yeni Safak and Turkey newspapers were chosen as examples. The study was limited to the months of
March and May, when the migration movements of agricultural workers began, and to December, when
the migration ended, and the news published between 2014-2018 were examined. The news was analyzed

using Teun Van Dijk’s critical discourse analysis.

Keywords: Seasonal Women Agricultural Workers, Poverty, Migration, Gender Inequality, Gender-Based

Division of Labor, Representation

EXAMINING INTERNET NEWSPAPERS BASED ON ETHICAL PRINCIPLES

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Giksel Basmaci
istanbul Arel Universitesi, Gazetecilik Bliimii

Ethical principles developed for individuals and institutions to do their jobs correctly are of great
importance as they guide the working people. These values, which are valuable for all sectors, are of
particular importance when it comes to journalism. It is essential that the press, which provides content
about developments to the society and determines the public’s agenda in this respect, has ethical values
and abides by it. So much so that with the rise of internet journalism today, it has become more important
to have ethical principles. Based on this importance, internet newspapers in Turkey were examined in the
context of ethical principles in this study. In this direction, it is aimed to determine whether the internet
newspapers discussed in the research include ethical principles in their corporate sites. In addition to this,

another goal of the study is to reveal which principles the internet newspapers, which have ethical codes,
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focus on. In the study, which is important because it reflects the sensitivity of internet newspapers to
ethics, newspapers in which monopolization is seen were excluded from the analysis. In this direction, the
news channels discussed in the study were examined over two categories and interpreted on the basis of
the findings. As a result of the research in which 37 different internet environments were examined, it was
determined that the number of newspapers that included ethical principles was 10, while the number of
newspapers that did not have ethical codes was 27. On the other hand, in internet newspapers that include
ethical principles; It was seen that the basic values of journalism such as impartiality, independence,

accuracy, freedom were emphasized.

Keywords: Internet Journalism, Ethics, News Sites, Journalism Principles

KURUMLARIN HEDEF KIiTLELERIYLE KURDUKLARI ILETISiM BAGLAMINDA
BASIN BULTENLERININ YEREL HABER SITELERINDE YAYINLANMALARI
UZERINE BiR INCELEME

Ogr. Gir. Dr. / Lecturer PhD Hasan Altincik
Dicle Universitesi, iletisim Fakiiltesi

Hedef kitlelerle karsilikl iletisim kurmay: ve sirdirmeyi amaclayan halkla iliskiler bunu gerceklestirirken
belli bagh araclar kullanmaktadir. Bu araclar iletisim teknolojilerinin gelismesiyle kimi zaman kendisini
ona gore uyarlamakta kimi zaman ise buisbutin degisiklige ugramaktadir. Basin bultenleri halkla
iligkilerde ilk zamanlardan beri hedef kitlelerle iletisim kurmak i¢in kullanilan bir teknik olarak karsimizda
durmaktadir. Kurum icindeki gelismelerin duyurulmasi amaciyla hazirlanan bultenler genel olarak belli
bir formatta hazirlanarak kitle iletisim araclarina gonderilmektedir. Gecmiste posta yoluyla, fax’la veya
elden iletilen bultenler giiniimiizde e-posta yoluyla ya da e-posta aracilifiyla bilgilendirme yapilarak
kurumun web sitesindeki link araciligiyla gerceklestirilmektedir. Bu baglamda kurumlar i¢in biiltenlerin
haber olarak yayinlanmas: hedef kitlelerine ulasabilmeleri acisindan degerlidir. Belediyeler de yapmis
olduklar1 veya yapacaklari ¢calismalar: duyurmak icin biiltenlerden faydalanmaktadir. Yerel haber siteleri
ise yerel gelismeleri duyuran ve o bolgedeki insanlarin genel olarak sehirleriyle ilgili gelismeleri takip
ettikleri haber siteleridir. Belediyelerin bultenlerini gonderdikleri yerel medya araglarindan olan yerel
haber sitelerinde bu biiltenlerin yayinlanmasi hizmette bulunduklar: hedef kitleye ulagmalarini saglamasi
acisindan 6nemli bir avantaj olmaktadir. Bu nedenle ¢alismada Diyarbakir Biiyiiksehir Belediye’sinin web
sayfasinda yayinladigi biiltenlerin genel 6zelliklerine bakilacak ve yerel haber sitesi olan Tigris Haber'de
kac biiltenin haber olarak yayimlandig: icerik analizi yontemiyle belli basl unsurlara gore irdelenerek

halkla iligkiler baglaminda bir sonuca varilmaya c¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Halkla Iliskiler, Basin Biilteni, Belediye, Haber, Yerel Medya.

www.hku.edutr 35



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

A CONTENT ANALYSIS ON THE COMMUNICATION APPROACHES USED IN
PUBLIC SERVICE ADVERTISEMENTS REGARDING THE GOVID-19 PANDEMIC

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Rysegiil Akaydin Aydin - istanbul Aydin Uiniversitesi, Gazetecilik
Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Eser Levi - istanbul Bilgi Universitesi

The first COVID-19 case in Turkey was seen on March 11, 2021. On the same day, COVID-19 was declared
a pandemic by the World Health Organization. Starting from this date, the Ministry of Health carried out
various communication activities to raise the awareness of the society about the pandemic. The public
service advertisements, which are used to inform the public on various social issues and involve them
in the processes, constituted an important part of these communication efforts. So far, the ministry
has broadcasted 51 public service advertisements. This study aims to examine these public service
advertisements using the content analysis method in purpose of revealing the communication approaches
applied by the ministry in the struggle against the pandemic crisis. Both the technical features and
content-related features (including all visual, textual, and audio elements) of 51 advertisements will be
examined. The criteria are the duration of the public service advertisement, the format of the public
service advertisement (testimonial, fictional narrative, etc.), the use of figures (expert, celebrity endorser,
narrator, etc.), the demographic characteristics of the main character or speaker (age and gender), the use of
space (outdoor, interior, studio, etc.), the tone used in the advertisement (positive or negative), production
techniques or design-related elements (use of voiceover, use of music, use of text, use of symbols, use of
infographics, use of animation, etc.), and other communication strategies that target behavioral change
(use of statistical data, use of cultural elements, use of fear appeal, use of call to action statement, etc.). The
significance of the study lies in the understanding it provides regarding the communication approaches
implemented by Ministry of Health to raise social awareness during the fight against COVID-19, which is

one of the periods in which communication activities are carried out in the most intense way:.

Keywords: Pandemic, Health Communication, Public Service Advertisement, Social Advertising, Content

Analysis
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CRISIS COMMUNICATION OF BRANDS IN THE DIGITAL AGE:
THE IMPACT OF PANDEMIC

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Ergiin Kiksoy
Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi

Digitalization and the use of digital technologies affect and change the dynamics of both social and
corporate life in every aspect. While digitalization is seen as a difficult process for many people and
institutions to adapt, it is seen as a value that creates competitive advantage and new opportunities
for many. The common opinion is that the importance and necessity of digitalization have been better
understood during the Covid-19 pandemic process, which the world has been in for the last 1 year. In this
process, while people were exposed to social isolation, institutions significantly restricted their activities
and services. During the pandemic period, digital technologies and related communication, production and
distribution systems have allowed individuals and institutions to communicate with their interlocutors

and to maintain their commercial activities and services from a distance, albeit limited.

Based on this fact, in this paper, the importance of digitalization and the opportunities created by digital
communication and social media in the current crisis conditions are discussed in terms of institutions
and brands. For this discussion, Turkish Airlines (TA), one of the actors of airline transportation, which is
one of the most affected sectors due to travel restrictions applied all over the world during the pandemic
process, was chosen. The understanding of crisis communication that TA has followed from the beginning
of the Covid-19 pandemic process to the present, the purposes of using digital and social media, and the
roles played by these tools in this process were generally questioned. In this query, the method of semi-
structured interview with the relevant managers from TA Corporate Communications Department was
used. According to the findings obtained as a result of the interview, TA has chosen to use digital and
social media platforms and tools intensively in overcoming the constraints created by the crisis and in
establishing communication and relations with its target audiences, while positioning it at the center of

its crisis communication strategy and activities during the pandemic process.

Keywords: Digitalization, Social media, Crisis communication, Covid-19 Pandemic, Turkish Airlines

INSTAGRAM FENOMENLERININ TUKETICILERIN MARKA TERCIHLERI
UZERINDEKI ETKSi

Bugjra Gavusoilu Doktora Ogrencisi / PhD Student
Sakarya Uiniversitesi, iletisim Bilimleri

Internet teknolojilerinde yasanan gelismelere bagh olarak yeni medya ortamlari ginliik yasam
pratiklerimizin énemli bir parcasi haline gelmeye baslamistir. Internet altyapisindaki gelismeler ve kolay
erisim imkani ile birlikte yeni medya ortamlarinin hayatimizin merkezinde yer almaya baslamasina bagh
olarak markalarin pazarlama calismalarinda da doniisimler yasanmaya baslamistir. Markalar, gecmis
donemlerde gerceklestirmis olduklari pazarlama c¢alismalarindan farkli olarak yeni medya ortamlari
tizerinden hedef kitleleri ile daha hizli bir iletisim kurma imkanina sahip olmuslar ve karsilikli etkilesim ile

birlikte pasif konumda yer alan tiiketiciler aktif birer hedef kitle haline gelmislerdir.
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Pazarlama calismalarinda markalar tarafindan etkin bir sekilde kullanilan yeni medya ortamlar1 bir
yandan markalarin farkli alanlarda da goriiniir olmasini saglarken bir yandan da dinamik bir iletisim stireci
sunmaktadir. Ginimiiziin yeni kanaat 6nderleri olan sosyal medya fenomenlerinin sahip olduklari genis
takipci kitlesi ve takipgilerinin davranislar tizerinde degisiklik yapabilme etkileri markalarin pazarlama
calismalarinda fenomenlere 6nemli bir yer vermesine hatta ¢cogu zaman markalarin kendi fenomenlerini

yaratmasina neden olusmustur.

Yeni kanaat onderleri olarak ifade edebilecegimiz sosyal medya fenomenleri sahip olduklari genis takipci
kitlesiile ginimiizde markalar tarafindan pazarlama ¢alismalarinda oldukca yogun bir sekilde kullaniliyor
olmasina ragmen fenomenlerin tlketicilerin iiriin tercihleri tizerindeki etkisi halen tam olarak tespit
edilememistir. Bu calismada da sosyal medya fenomenlerinin tiiketicilerin tirin tercihleri izerindeki
etkisini ortaya koymak amaciyla Instagram kullanicilarina yonelik bir anket ¢alismas: yapilacaktir.
Galisma sonucunda elde edilecek olan verilere bagh olarak tiiketicilerin iiriin tercihleri ile fenomenlerin

paylasimlari arasindaki iliskinin ortaya c¢ikarilmasi planlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Marka Iletisimi, Marka Tercihi, Influencer, Fenomen, Instagram,

TURKIYE'NIN EN iYi 100 MARKASININ PAZARLAMA STRATEJISI OLARAK:
INSTAGRAM

Odr. Gir. / Lecturer Sule Eren - Hitit Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklameilik Biliimii
Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Omer Gakin - Dn Dokuz Mays iiniversitesi, Gazetecilik Béliimii

fletisimin geleneksel pazarlamada genellikle tek yonlii olmasi, artan miisteri odakl isletmeler, isletmeler
arasi rekabetin artmasi, musteriler tarafindan baslatilan diyalog ile ¢ift yonli iletisimi zorunlu kilmistir.
Sosyal medyanin iiriin ve hizmet tanitiminda firmalar tarafindan kullanimi ile birlikte pazarlama alaninda

sosyal medya kullaniminin énemi artmistir.

Pazarlamanin gelisimi ve sosyal medya araglarindan instagram kullaniminin pazarlama stirecine etksine
dairliteratiir taramasi yapilmistir. Calismasinin evrenini Tiirkiye'nin en degerli 100 markasi olusturmaktadir.
Bu markalardan instagram kullanan 85 firmanin Subat 2020 boyunca Instagram hesaplarini iirtin, hizmet

tanitimi ve pazarlama alaninda kullanimlar degerlendirilmistir.

Calismada ilk olarak markalarin promosyon duyurumu yapip yapmadigina, paylasimlarin iiriin tanitimi
icerip icermedigine, markalarin kurumsal siteye baglantisina, musteriler tarafindan yapilan yorumlara
markalarin cevap verme oranina, yapilan yorumlarin 6zelliklerine, markalar tarafindan yorumlara verilen
cevaplarin ozelliklerine, fotograflarin altindaki metnin dil 6zelliklerine, paylasimlarin dil tiiriine ve
paylasilan fotograflarin mesaj iceriklerine bakilmistir. Arastirma da igerik analizi yéntemi uygulanmis,
olusturulan icerik analizi kodlama cetveline kodlanmis elde edilen veriler SPSS21 programi ile frekans
analizi testine tabi tutularak arastirma sorularina yanit aranmistir. ikinci olarak Ki kare testi uygulanmus,

firmalarin bulunduklari sektér ve takipgi sayilarinin ¢apraz tablosunda firmalarin faaliyet gosterdikleri
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sektor ile takipei sayilar arasinda iliski var midir? Sorusuna cevap aranmistir. SPSS21 programi ile analiz
edilen Ki kare testi sonuclarina gore firmalarin takipci sayilari bulunduklar: sektore gore anlamh fark

gostermis ve gozlenen degerler ile beklenen degerler arasinda 6nemli farkliliklar oldugu gorilmustur.

Anahtar Kelimeler: medya, instagram, pazarlama, sosyal medya, sosyal medya pazarlama,

WOMEN ENTREPRENEURS' INFORMATION AND COMMUNICATION
TECHNOLOGY USAGE TO DEVELOP THEIR ENTERPRISES IN THE UNITED
STATES

Dog.Dr. / Assoc. Prof. Or. Sermin Tag Kalafatoglu
Ordu Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Bliimii

The contribution of women entrepreneurs to the economies of the countries have a great importance. It
is crucial for women to overcome the difficulties they face due to gender inequality in the success of their
enterprises. These challenges include access to financial resources, problems in accessing male-dominated
networks, and difficulties in selling and marketing certain products. In addition, the ethnic identity and
geographical location of women may have a negative effect on these barriers. In some regions, racist
behavior towards women belonging to various events may be an obstacle to the successful continuation

of their commercial initiatives.

Information and communication technologies can contribute positively to overcome some of the various
obstacles that women entrepreneurs experience due to their gender identity or ethnic identity. While the
information and communication technologies constitute the technological dimension of globalization, it
influences many different fields from communication to trade, from education to management. The positive
contribution of information and communication technologies in increasing the profitability of commercial
enterprises is expressed in the studies carried out. While information and communication technologies
contribute positively to the development and increase of commercial activities, it contributes to reduce

the financial burden of enterprises on various budget items and to reduce the labor force requirement.

In this study, the use of information and communication technologies by women entrepreneurs in order
to increase the profitability of their commercial enterprises in the United States and to maintain their
continuity successfully was investigated. In order to fulfill this purpose, literature review is used as a

method and studies carried out in the field are used.

Keywords: Women entrepreneurs, information and communication technologies, literature review.
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COMMERCIALISATION AND PROMOTION OF DRUGS IN NEW MEDIA

Odr. Gir. / Lecturer Buse Ozdireng
Eastern Mediterranean University

With the beginning of the new technologic area, advertisement, promotion, and commercialization of
drugs became more manageable and more accessible. Social media represents drug use as a regular habit;
however, it affects so many young people’s lives in a negative way. Reports in the media on drugs and drug
use are widespread, and they have caused a considerable amount of attention and discussion. There is
valuable information that teenagers and young adults are significantly subjected to drug use depictions
and that these depictions are linked to later drug use. The visibility of drugs through new media (social
networks, commercial websites) has increased dramatically. Television shows, magazines, movies, public
service advertisements and brand advertising campaigns are examples of media, including the Internet
world, which includes YouTube and web forums. Marijuana, hard drugs like heroin, cocaine, amphetamine,
and, more generally, drug misuse and addictions are studied using a range of approaches from the social
sciences and humanities. In order to address this issue, [ will discuss the possible effects that new media has
on drug use, and to explain it, I will use subtopics such as Drug Culture, Popular Culture, Commercialization
of drugs. Also, I will explain how drugs promote, commercialized, and advertised in new media, especially

in social media.

Keywords: Drug use, New Media, Drug Culture, Popular Culture, Commercialization of Drugs

KADIN GIRISIMCILERIN DIJITALLESME SURECI “S.S. ZEUGMA GIRISIMCi
KADINLAR URETIM VE KALKINMA KOOPERATIFi ORNEGI"

Fatma Ozcan Yuksek Lisans Ogrencisi / MA Student
Hasan Kalyoncu Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gérsel iletisim Tasarimi

Covid-19 pandemisi tiim diinyada dijital mecralarin kullanimini yayginlastirmistir. Cogu kisi icin dijital;
bilgi, eglence ve konfor alani olustururken dijital aglarin ticari amach kullanimi pandemi siirecinde biiyiik
artis gostermistir. insan isteklerinin sonsuz, kaynaklarin kit oldugu diinya diizeninde kaynaklar verimli
kullanmak ve kar elde etmek zamanin olanaklarini iyi degerlendirmeye baghdir. Cagin gelisimine paralel
olarak ekonomi dijitallesmeyle dogrusal bir diizlemde buyume kaydetmektedir. Endistri 4.0 ve Web 2.0
teknolojileri ticaretin gelisimine etki etmektedir. Dijitallesmeyle birlikte yatirimci ve girisimciler icin
pazara ulasmak kolaylasmaktadir. Dijital hedef kitleye dogrudan erisim imkani sunmaktadir. Bu da dijitalin
onemini arttirmaktadir. Dijital gelismeler ekseninde kadin girisimcilerin varlig1 da artis gostermektedir.
Kadinlarin dijitali kullanarak ekonomik karlilik elde etme oranlarn kiicimsenmeyecek kadar coktur.
Tirkiye'de son yillarda kadin girisimci sayisi giderek artmaktadir. Kadin girisimcilerin ekonomiye katilimi
tlkelerin gelismislik gostergesi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu baglamda kadin girisimciler cesitli
destek programlariyla desteklenmektedir. Gelisen teknoloji farkl dijital platformlarda satis olanagi
sunmaktadir. Teknolojinin imkanlarini kullanan girisimciler, pazara erisimde kullanmayanlara gore avantaj
saglamaktadir. Bu ¢calismada Covid-19 pandemi sonrasi artan e-ticaret agina katilan kadim girisimcilerin
dijital mecralari kullanim bicimleri arastirilmistir. Calisma kapsaminda, Gaziantep’te 2020 yilinda kurulan
S.S. Girisimci Kadinlar Uretim ve Kalkinma Kooperatifinin dijital faaliyetleri incelenmistir. Dijital aglar1

kullanarak pazara erisimleri ve hedef kitleyle iletisimleri ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Girisimcilik, dijital, kadin girisimci, e-ticaret, sosyal medya.
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THE IMAGE OF ISTANBUL AS A WORLD TOURIST DESTINATION IN THE
GLOBAL MARKETING COMMUNICATIONS AND TRANSMEDIA - SEMIOTIC,
NARRATIVE AND ARCHETYPE ASPECTS

Prof. Ph.D. Christo Nikolov Kaftandjiev
Sofia University — Bulgaria

Goal of the Presentation
The goal is to analyze in a pleasant and interactive way efficient global advertising and other marketing
communications and marketing transmedia with regard to Istanbul’s image as a world tourist destination

from the standpoints of semiotics, narratives and archetypes.

Tasks and Structure of Presentation

The tasks of a presentation determine its structure, namely:
The image of Istanbul, interpreted in some of James Bond’s films (From Russia with Love, The World is
not Enough, Skyfall) - the storytelling and narrative aspects of marketing transmedia;
The image of Istanbul, interpreted in Jackie Chang’s film “Accidental Spy” - the storytelling and narrative
aspects of marketing transmedia;
The image of Istanbul, interpreted by some documentaries - the contribution of Turkish Airlines, The
“Cats of Istanbul”, Agatha Christie and Pera Palace Hotel - PR activities with the help of documentary
films;
The image of Istanbul interpreted by different events - Happiness Trucks of Coca Cola; Hearing Heads
of Samsung; Basketball Miracles of Turkish Airlines; the Parcour of Istanbul of Canon,;
The image of Istanbul interpreted by music video - “Lost in Istanbul” by Brianna; “Fell Feat” and “Without

You” by Mahmut Orhan - the transmedia activities.

Keywords: Istanbul, marketing communications, tourism, semiotics, narrative, archetype
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DIJITAL GAGDA MUZECILIK VE ILETISIM

Doc. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Aytiil Papila - Dr. Ogr. Uiyesi / Asst. Prof. Dr. Pelin Kilimei - Beykent University, Faculty of Fine Arts
Odr. Gir. / Lecturer Zeynep Kahraman - Gankiri Karatekin University, Faculty of Fine Arts, Textile and Fashion Design Department

Bu calismanin amaci, diinyanin 6énemli kiltiir-sanat kurumlar olan miizelerin iletisim teknikleri ve

yontemlerinin, dijital iletisim tekniklerinin gelisiminden sonra gecirdigi degisimi incelemektir.

Giiniimiiz miizelerini, “halka acik, tasinabilir ve tasinamaz insanlik mirasini ve ¢evresini, egitim, arastirma
ve eglendirme amaciyla koruyan, kazandiran, arastiran, iletisim kuran, sergileyen, topluma hizmet eden

ve gelisimini destekleyen, kar amaci giitmeyen, kalici1 kurumlar” olarak tanimlayabiliriz.

Miizelerin en 6nemli islevlerinden olan, izleyicileriyle gerceklestirdikleri iletisim ve teknikleri, mtizelerin

tarihsel gelisimine bagl olarak degismistir.

Miizeciligin baslangici, M.0.3001i yillara tarihlense de, miizeler, kiiltiir-sanat kurumlari olarak Avrupa'da
16. Yiizy1l'da ortaya cikmistir. Baslangicta, iist toplumsal siniftan Avrupalilarin ilging, degisik ve alisiimadik
nesneleri, biriktirdikleri koleksiyonlar, zamanla ilk miizelerin temellerini olusturmustur. Miizeler, 20.

Yiizyildan itibaren, 6nce Bati iilkelerinde, daha sonra da tiim diinyada yayginlagmistir.

19. Yiuizyildan baslayarak, 20. Yiizyilin ikinci yarisina kadar, miuzeler, halka acik olmakla birlikte, daha
cok, egitimli, seckin ve alaninda uzman kisilere yonelik kurumlar olarak faaliyet gostermistir. 1970’lerden
sonra, mizeler, daha ¢ok sayida izleyiciyi cekebilmek icin, etkinliklerinde ve iletisim tekniklerinde 6nemli
degisiklikler yapmiglardir. Miizeler, 2000 yili sonrasi, “esit erisim” kavraminin etkisiyle, bulunduklari
toplumun tim bireylerine, cinsiyet, 1k, yas, kiltur ve fiziksel engellere dayali ayrimcilik yapilmadan

ulasma amaci edinmislerdir.

Miizeler, sahip olduklar ya da gecici temin ettikleri koleksiyonlar1 ve nesneleri sergileme ve halka
sunma siireclerinde, temel olarak, “gérsel iletisim tekniklerini” kullanirlar. Isitsel iletisim teknikleri, ikinci

siradayken, dokunma, koklama ve tad almaya dayali iletisim teknikleri, sinirh kullanilan tekniklerdir.

1980 sonrasi Batr'da ortaya ¢ikan dijital devrim, muzecilikte kullanilan gorsel ve isitsel iletisim tekniklerini
degistirmis, gelistirmis ve yeni olanaklar sunmustur. Miizelerin iletisiminde dijital tekniklerin kullanimi
1990 sonrasindadir. Miizelerin web sayfalar1 kurulmus, izleyicilerle internet tizerinden iletisim saglanmuis,
bu yeni medya i¢in icerik (kisa videolar, sanal sergiler, v.b.) liretilmeye baslanmistir. Bu 6nemli degisimin
etkisi ve giicii, 6zellikle, Mart 2020 sonrasi covid-19 kisitlamalarinda ortaya ¢ikmis, diinya tizerindeki farklh

tilkelerden milyonlarcaizleyici, dinyanin 6nemli miizelerinde diizenlenen sanal sergileri izleyebilmislerdir.

Anahtar Kelimeler: {letisim, miizecilik, gorsel iletisim, internet, sanal miize
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MANUSCRIPT DIGITIZATION PROJECT OF THE VATICAN APOSTOLIC
LIBRARY

Dr. Ogr. Oyesi / Asst. Prof. Dr. ilkgiil Kaya
Yozgat Bozok Universitesi

The history of the Vatican Apostolic Library dates back to the early period of the Roman Church, to the 4th
century. Over the centuries, the library reached its present position with the efforts and supports of the
Popes taking over the administration of the Catholic Church. The Vatican Apostolic Library containing the
world’s rare collections, stands out with its continuous self-renewal and being an institutional library by

taking advantage of the opportunities offered by technology nowadays.

The library holds a rich manuscript (MS) collection made up of 126 collections including 80,000 codices
mostly from the Middle Ages and the Renaissance and the archival records (Regesta). The collections are
made up of 180.000 volumes totally. Among these, there are Greek MSS, some of which belong to the
Byzantine period, placed in ten collections: Barberiniani, Borghesiani, Ottoboniani, Palatini, Reginensi,
Reginensi Pio II, Rossiani, Urbinati, Vaticani and Papiri Vaticani Greci. Among the digitized Byzantine MSS,
there are 45 illuminated ones scribed between the 9th and 14th centuries. These MSS are in six collections:

Barberiniani, Borghesiani, Reginensi, Rossiani, Urbinati and Vaticani Greci.

The MSS kept in the library have been scanned in high resolution and transferred to digital media since
2010 within the scope of the digitization project. Since 2010, 21.345 MSS have been scanned. This number
is just over ¥ of the total number of codices. The digitized MSS have been added to the online collection

and made available at the “digivatlib.it”.

The aim of this proceeding is to evaluate the digitized Byzantine MSS in the context of the project of
digitizing the MSS in the collection of the Vatican Apostolic Library and to discuss the advantage and

contributions of the outputs of the project to the scientific world.

The digitization project, carried out in a laboratory within the library itself, has been an important step in
the transfer of MSS, which are easily affected by heat and humidity, produced from organic materials such
as parchment/vellum, to future generations, through technological opportunities. In particular, digitizing
the illustrated MSS is also extremely important in terms of documenting the miniatures made with paints
that can peel off over time from the folio surface. On the other hand, the availability of MSS online thanks
to the digitization project has provided great easiness for scientists working in fields such as paleography,

philology, art history, and history.

Keywords: Vatican Apostolic Library, Digitization Project, Byzantine Manuscripts, Online Collection

www.hku.edutr 45



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

DIJITAL TASARIM YONTEMLERIYLE GELECEGI SAKLAMAK: SANAL MUZE

Ogr. Gir. / Lecturer Ozge Yildiz
istanbul Aydin Universitesi

Insanogly, ilk caglardan bu yana daima ¢evresinde olan biteni 6grenmek, haberlesmek ya da kendi ile ilgili
durumlari baskalarina anlatmak ve aktarmak ihtiyact duymustur. Bu ihtiyac onlari, arayislara yoneltmis

ve iletisim kurma yontemleri gelistirmelerini saglamistir.

Zihnin karmasasina ve doganin unutma! emrine karsilik insan miizeyi yapmistir. Miizeler her uygarligin
birbiri ile karsilastigi ve bizimle digerleri arasinda kalan kendi varlik alanimizi gérdiigiimiiz mekanlardir.
Toplumsal bellegi ve kiiltiirii korumak i¢in kurulan miizeler aslinda ge¢cmisi degil gelecegi saklamak adina

yapilmaktadir. Bir miizenin sanallasmasi bilginin ézgiirlesmesini saglamaktadir.

Panoramik fotograflarla hazirlanmis bir ti¢ boyutlulugunun disina c¢ikmak ve artirilmis gercekligin
tasarlanmasi amaciyla teknolojik alt yapryr “dijital tasarim yontemleri” baglaminda incelemek
hedeflenmektedir. Dijital tasarim programlarinin siirekli gincellenmesi ve teknoloji ile birebir gelismesi ”

Uc Boyutlu Sanal Miize  fikrini en ¢ok destekleyen platform olmaktadir.

Bu calismada gorsel hikayeleme yonteminden yararlanarak Sivas, Zara, Bolucan Koyl eski mezar
taslarinin dijital tasarim program ve yontemlerinin sagladigi imkanlarla sanal miize yaratmanin ve
kiiltiirel miraslarin nesiller boyu aktarilmasinda sanal miizenin énemi iizerinde durulmustur. Sanal miize
icerisindeki atmosferin yaratilmasi icin ise goriintii ve ses alanlarinin kullanimi arastinlmstir. Ozellikle
cagimizin en giincel konusu olan pandemi ile teknolojiye olan bagimlhilifin artmasi, kiilttrel turizmin bile
sanal olarak yapilmasina insanlari tegvik etmektedir. Makalede anlatilan dijital tasarim yontemleriyle

sanal miizenin gerceklige yakin olabilecek etkileyiciligi anlatilmistir.

Anahtar Kelimeler: sanal miize, atmosfer yaratma, gorsel hikayeleme, dijital tasarim, kiiltiirel miras
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WEBSITES OF FINE ART MUSEUMS IN THE COVID 19 PANDEMIC

Dog.Dr. / Assoc. Prof. Dr. Sermin Tad Kalafatoglu
Ordu Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Biliimii

The crisis in the field of health, which emerged with the coronavirus epidemic, has affected many different
areas such as production, consumption, communication, education and travel. In order to control the
epidemic, countries have struggled with measures and restrictions on a national scale, while they have
made efforts to stop the spread globally with cooperation in the international arena. In the atmosphere
created by the pandemic, the rules to be followed in social life have become the new “normal” of individuals’
lives. In the shadow of Covid 19, it was not possible to continue the practices of daily life as before the

epidemic.

In order to slow down the effect of the epidemic, long-term closure measures and precautions taken to
prevent people from approaching physically have transformed cultural activities as in every field. Within
the framework of the study, the focus is on fine arts museums. Due to the pandemic, the activities of
museums all over the world have been interrupted. The closure practices, which are applied for other
places where people are together and shaped according to the situation of the pandemic, are also valid
for museums. With the closure of these places, which are open to millions of people, there has been a
transformation in terms of employees, the economic situation of the museum, visibility in the digital
environment and interaction with visitors. The museums welcomed their visiters online when it was not

possible to visit physically.

With this study, the websites of five of the world’s most visited museums were examined in detail.
These museums include the Louvre (France), Van Gogh (Netherlands), Rijksmuseum (Netherlands), State
Hermitage (Russia) and British Museum (England). It has been examined how these museums use the
advantages of new media on their websites when their doors are closed to their visitors. Through their
websites, museums have had the opportunity to share their valuable art collections, their work in the field
of art history, and the efforts of museum staff to preserve the exhibited artifacts with their visitors through
photographs, videos and virtual tours. Thanks to these websites, they have allowed their supporters
to participate in paid or free events organized online. In addition, they have also created opportunities
for those who want to support themselves financially, both through online shopping opportunities and

options such as donations.

Keywords: Covid 19, fine arts museums, website, Louvre, Van Gogh, Rijksmuseum, State Hermitage, British

Museum
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“GOMMUNICATION, ART AND CULTURE IN DIGITAL WORLD"
ONLINE EDITIONS OF MACEDONIAN FILM FESTIVALS IN 2020

Assoc. Prof. Vladimir Stojcevski
Macedonia International Europa Prime University

The organizers of the Macedonian film festivals were unprepared for the pandemic with Covid19. However,
this crisis situation stimulated their creativity and almost all of them managed to adapt very quickly and

to find alternative ways to maintain the 2020 editions.

In that situation, the key role was played by the VOD platform Cinesquare, which was used by almost all
festivals for online screening of entire or part of the program and it was used not only by Macedonian film

festivals, but also by festivals from the Balkan region.

In a situation when all indoor events were canceled, an adjustment period was needed, so the “Skopje Film
Festival”, which is traditionally held at the end of April, when it was suppose to have its 23rd edition, was
the first festival to be postponed and rescheduled for September 2020. On the other hand, the first festival
to be adapted and held in a completely online edition was the “Philosophical Film Festival” at the end of
May 2020, followed immediately by the “SEE Film Festival” 2020, with its online editions in Paris and Berlin

(done with using of geo-locating of accessibility of the films from the program).

As early as June 2020, Macedonian film festivals used the opportunity to organize outdoor screenings with
limited audience capacity (up to 30%) and during the summer, the only festival held with only a physical
presence was the “Beach Film Festival” in Ohrid, while the Documentary Film Festival “MakeDox” had a

combined edition with outdoor and online screenings.

As the best example I would like to point out the “Cinedays” festival, organized by the Youth Cultural
Center, which under the motto “Film on every screen”, had open screenings in all Skopje neighborhoods,
bringing the film to the audience and offering an original concept, which from the design, logo, program
selection and approach to the audience, was perfectly adapted to the given situation. Unfortunately,
the only festival that failed to organize a dignified edition was the largest Macedonian festival, “Manaki

Brothers” in Bitola.

The experiences of the Macedonian festivals from the last year showed that by presenting the whole
or part of the program online, the number of the audience increased many times, and even the online
numbers exceeded the number of visitors to the physical screenings. This raises many questions about
the direction in which festivals should move, and although nothing can replace the feeling of watching
a movie on a big screen, it remains to be concluded that in the future more and more will be used all the

possibilities offered by digital technology, in order to reach as large film audience as possible.
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KISA FILMLER YOLUYLA METAFORIK BiR SOYLEM BIGiMi:
DIJITAL YALNIZLIK

Dr. Ogr. Oyesi / Asst. Prof. Dr. Yunus Namaz
Firat Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Biliimii

Kisa filmler giniimiizde giderek 6nem kazanan, amator ve profesyonel sinemacilarin ugras verdigi bir alana,
hatta bir sektore doniismistiir. Bu filmler yoluyla herhangi bir mesajin hedef kitlelere ulastirilmasinda s6z
konusu yapimlarin mahiyeti ve muhtevasi 6ne ¢cikmaktadir. Ciinkii olay 6rgiisii, zaman ve mekan sinirliligy,
karakter sayisinin az olmasi nedeniyle kisa filmler, ele aldiklar1 temay1 daha gii¢li ve daha etkin bi¢cimde
islemektedir. Film ¢alismalarinda bulunan yonetmenler ise 6ne c¢ikardiklar1 tema ve diisiinceleri pek ¢ok
kisa film yarismasina basvurarak iletmeyi tercih edebilmektedir. Ulusal ve uluslararasi diizeyde diizenlenen
kisa film yarismalari ise geng sinemacilarin ilgi duydugu, kazang ve kazanim sagladigl, eserlerini paylastigi
onemli bir sektore doniismektedir. Bu yarismalardan biri de Sabanci Vakfi'nca 2016’dan itibaren diizenli

olarak yapilan ve 2019'da dordiinciist gerceklestirilen “Kisa Film Uzun Etki” adl kisa film yarismasidir.

Sabanci Vakfi Kisa Film Platformu ilk olarak 2016 yilinda “Miilteci Kadinlar” temastyla bir kisa film yarismasi
baslatmustir. Bu platform, 2017’de “Gocuk Isciler”, 2018'de “Ayrimcilik” ve 2019°'da “Dijital Yalmzlk” temasiyla
yarismanin dordiinciisiinii organize etmistir. Toplumsal konularda farkindalik olusturmak icin etkili bir
ara¢ olan sanatin giiciinden yararlanmak adina tertip edilen bu yarisma, dijital yalnizlik temasinin kisa
filmlerde nasil irdelendigini ve bu temanin, bir anlamiyla da dijital iletisimde nasil karsilik buldugunu
sorgulamaktadir. Glindelik hayatta dijital iletisimin hayatimizdaki yerini ve yalnmizlik temasimi farkl
acilardan ele alan 13 kisa film, 2019'da “Dijital Yalnizlik” temali yarismada finale kalmis ve 4 film 6diile

layik gorulmiistiir.

“Parti, Nasil Bilirdiniz, Dijital Pizza ve Girdap” adli dort kisa film, Kare Kare Film Coziimleme ile (Ryan ve
Lenos, 2014) analiz edilecektir. Bu ¢6ziimleme; kompozisyon, goruntii yonetimi, kurgu, sanat yonetimi,
anlat1 ve stil olmak iizere alti ana basliktan olusmaktadir. Kisa filmlerin analizinde ayrica, Ryan ve
Lenos'un elestirel ¢oziimleme boliimiinde yer verdigi Post-yapisalci bir film okumasi da filmlerin genel

degerlendirmesinde ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kisa film, dijital yalnizlik, dijital dil, kare kare ¢cdziimleme, Post-yapisalci okuma.
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AN ARCHAEOLOGICAL ANALYSIS AT THE ANTHROPOCENE AGE: CINEMA

Ogr. Gir. / Lecturer Gikhan Topal - Gaziantep islam Bilim ve Teknoloji Universitesi, Radyo ve Televizyon Teknolojisi Programi
Zeynep Dztiirk Yiiksek Lisans Ogrencisi / MA Student - Atatiirk Universitesi, Gazetecilik Anabilim Dal

The Anthropocene is a geological epoch created by humans with their own hands, representing a new
phase in world history where natural forces and human forces intertwine in such a way that the fate of

one determines the fate of the other.

The Anthropocene, a formation that emerged in the Industrial Revolution; in other words, the age of
humanity has caused direct and indirect destructions on the ecosystem. Climate change, unlimited use
of natural resources, mega-cities, overpopulation, unavoidable developments in the industry, extinction
of many animal species and plant species provide examples of an anthropogenic world-building. At this
point, Jennifer Fay has established a connection between the Anthropocene era and cinema. Cinema is a
cultural construct that helps us see and experience the world with different aesthetic and philosophical
implications. For this purpose, Fay focuses on the cinematic codes of ecological crises regarding the
undesirable consequences of human-made structures and the audience’s recognition of anthropogenic
environments as a design object through the artificial atmospheres created in the cinema. In this context,
the study’s primary purpose is to reveal the connections on the history of Anthropocene film theory due
to human-induced designs. Adhering to the literature review method, the cinema codes that constitute
the essential elements of the Anthropocene narrative will be examined through cinema theorists such
as Siegfried Kracauer, Walter Benjamin, and André Bazin, within the scope of Jennifer Fay’s Inhospitable
World Cinema in the Time of the Anthropocene (2018).

Keywords: Human, Anthropocene, Cinema, Theory, Jennifer Fay

BILGI VE ILETISIM TEKNOLOJILERININ 0ZGURLUGU TEHDIDI VE KONTROL
MEKANIZMALARINA DONUSUMU; ANON FiLMI UZERINDEN BiR DKUMA

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Ahmet Tarik Tiirkmenoijlu
Necmettin Erbakan Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi, Halkla iliskiler

Aydinlanma insana akli isaret ederek bu akil ile kendi gelecegini kendisinin insa edecegini vaat etti. Bu
vaatlerin en belirgin olani ise 6zgurliuktii. Aydinlanma ile birlikte insan kendi aklini kullanarak yasamin
oznesi konumuna gelecek ve onu yasamin nesnesi haline getiren biitiin yapilardan kurtulacakti. Bu
asamadan sonra yasamin merkezine konumlanan insan biitiin yapip etmelerini kendi akli ekseninde
tasarlad1 ve bunlarin tiimiiyle yasami organize ve kontrol etmeye yoneldi. Ozellikle toplumun refah ve
ozglrligiini saglamak adina gelistirilen biitlin araclar aydinlanma i¢in birer umuttu. Bu araclarla toplum
tim dogay kontrol altina alacak ve doganin kendisine boyun egmesini saglayarak ona daha yasanabilir bir
diinya sunacakti. Tarihsel stire¢ igerisinde aydinlanmanin bu iddialarinin ve bunlara yonelik kurgularinin
basta diistintldiigi sekli ile gerceklesmedigi goriildii ve Frankfurt Okulu diisiintirleri basta olmak tizere

entelektiiel diinya aydinlanmayi elestirel bir bakisla tartismaya basladi. Insan akliyla gerceklestirdigi
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seylerin insanin Ozglrlesimine yol acacagi iddialari gelinen noktada tersine bir gidisle insanin
tutsakligina neden oldu. Bir baska deyisle insanin kendi 6zgiirlesimi icin kendi akliyla gerceklestirdigi
biitiin faaliyetler onu tutsak olmaya siiriikledi. Ozellikle giiniimiizde insana refah ve 6zgiirlesim vaadiyle
sunulan teknoloji bu tutsakligin en goze carpan sorumlusu haline geldi. Nitekim bugiin 6zellikle bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler insanlarin biitin mahrem alanlarina ait sinirlari ihlal etti ve onlari

seffaflastirarak daha kontrol edilebilir, daha ¢ok denetlenebilir hale getirdi.

Calisma s6z konusu bu durumu herhangi bir mahremiyetin, cahillifin ve anonimligin yer almadig:
bir diinyay1 anlatan yonetmenligini Andrew Niccolin yaptigl 2018 yapimi “Anon” filmi izerinden

degerlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Ozgiirliik, Kontrol, Seffaflik, fletisim, Teknoloji

RELIGION IN NETFLIX SERIES: ISLAM AND GHRISTIANITY IN ELITE

Ddr. Gir. / Lecturer Faruk Sadig
Erciyes University, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Béliimii

Religion related cultural representation is one of the leading codes which has been under investigation
by the communication sciences researchers. In line with this endeavor, Islam and related perceptions
like Islamophobia have not only been widespread in the minds of the people but also in the outputs by
those who have been in the production process of mass media by all means. Following the transformation
of the mass media by the abrupt and thrilling developments in the technology and internet, TV series
have begun to be molded into products of the local media producers like NETFLIX, Exxen, etc. Besides,
the local-produced media products by NETFLIX carry strong traits from the cultural background of the
home country. In the Islamophobia context, NETFLIX local series are great examples due to the fact that
these series are cultural representations of cultural perceptions regarding certain issues that have been
under question like understanding of Islam, Islam, and its perception by the western culture, etc. To better
understand the perceptions regarding Islam, ‘Elité’ produced by NETFLIX has been a world-wide known
example because not only in its origin country, Spain has it been in Top 10 list, but also in Turkey it has been
one of the most-watched series. To touch upon the perception of Islam and Christianity, Elité series and the
characterization are well-designed sources as there is an antagonist character who is Muslim and wearing
a head-scarf, carrying Islamic values-oriented sensation vs other Spanish protagonists who are sharing
the values of Iberia. The characterization of these Muslim and Christian people from the antagonist’s
family to Spanish high-level families are quite an example from the Spanish perspective regarding Islam
and Christianity values and cultural inheritance by the young generation in Spain. To understand the
perception, some certain chapters from the serial have been selected in line with the aim of the study,
and the subtext concerning Islam and Christianity were questioned through the representation in the
production. In this sense, a total of 24 episodes of 3 seasons were analyzed through content analysis. The
findings were favoring the Islamophobic approach to some extent no matter how the main character has
changed gradually throughout the serial. Eurocentric perception was portrayed as positive however the

orient associated with Islam was located just opposite.

Keywords: Islamophobia, Netflix, Elité
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BOLOT SAMSIYEV SINEMASININ DiLi VE USLUBU

Nursultan Stanaliev (Visiting Lecturer)
Kyrgyz-Turkish Manas University

Kirgiz sinema tarihinde Bolot Samsiyev filmleri 6nemli bir yere sahiptir. Bolot Samsiyev, filmi calismalarinda
cok sayida filmin yonetmenligini tstlenmistir. Bazi filmlerini ¢ekerken Kirgiz edebiyat yazar1 Cengiz
Aytmatov'un eserlerini sinemaya uyarlamistir. Bu calismada Samsiyev filmlerinin Kirgiz, Sovyet ve
diinya sinemasinda yeri ve énemi, filmleri hangi sinema akimlarinin unsurlarindan esinlendigi, Samsiyev
sinemasinda bu unsurlarin nasil bulunup bulunmadigini ortaya ¢ikarmak ve sinema akimlarinin dili ve

iislubu Samsiyev sinemasinda nasil kullanildig: ile ilgili sorulara agiklik getirmek amaclanmistir.

Ortaya koyulmus sorular1 yanitlamak icin Sovyet sinemasinin dili ve tislubu agisindan Sovyet sinema
akimlarina bakilmistir. Sinema ortaya c¢iktiktan sonra Avrupa, ABD ve Ozellikle Sovyetler Birliginde
sanatgcilar sinema dilini bulmaya calismislardir ve Sovyet Birliginde Sovyet Montaj Okulu ve Yeni Sovyet
Dalgasi gibi sinema akimlari ortaya ¢ikmustir. iste Kirgiz sinemasinin sinema akimini aciklamak icin Kirgiz

sinemasinin bityiik temsilcisi olan Bolotbek Samsiyev’'in sinemasi ele alinmistir.

Calismada Sovyet sinema akimlarinin diline ve tslubuna bakilacaktir. En 6nemli ve yonetmenin
calismalarina etki eden sinema akimlarin tarihgesi ve ortaya ¢ikma nedeni kisaca bahsedilecektir. Ondan
sonra Bolot Samsiyev sinemasini bu sinema akimlarinin kapsaminda érneklem olarak secilmis “Beyaz

Gemi” filmin ¢oziimlemesi gerceklestirilecektir.

Calismanin problemi, temel ve alt amaclar g6z 6niinde bulunduruldugunda arastirmanin ele aldigi konunun
nasil, neden sorularina cevap oldugu gorulmektedir. Bu nedenle bu ¢alisma nitel arastirma kapsaminda yer
alan bir arastirma modeliyle incelenecektir. Bolot Samsiyev’in Sinemasi incelerken kullanilacak arastirma

modeli icerik Analizdir. Bolot Samsiyev’in érneklem filmleri icerik ve bicim olarak degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Bolot Samsiyev, Kirgiz sinemasi, sinema akimlari, sinema dili, sinema tislubu.

SINEMA EGITIMi BAGLAMINDA NEW YORK FiLM AKADEMESI

Prof. Dr. Yusuf Yurdigiil - Atatiirk Universitesi
fviing Gelikezen - Kirgizistan Tiirkiye Manas Universitesi

Sinemanin tarihi siireci baglaminda, 6nceden gelistirilmis 6ncii yaklasimlarin sinemanin metodolojik
temelini olusturdugunu sdylemek miimkiindir. Sinema egitiminde kilit rol oynayan bu metodolojik temel
ilk baslarda usta-cirak iliskisi tizerine kurulmustur. Francois Truffaut’'nin Roberto Rosselini'nin asistanligini
yaparak sinemaya baslamasi, Visconti'nin Jean Renoir'in yaninda yetismesi, Jim Jarmusch'un, Nicholas
Ray ve Tom DiCillo'un yaninda sinema deneyimi kazanmasi gibi drnekler sinema egitiminin bu yoniinii

ortaya koymaktadir.

Set ortaminda usta- cirak iliskisine dayanan bir anlayisla baslayan sinema egitimi; daha sonra yeni
dalgacilarin ‘Cahiers du cinéma’ dergisi etrafinda toplanilmasiyla birlikte akademik bir nitelik kazanmis,
bu sayede IDHEC gibi 6dnemli film okullart dogmustur. Film okullarinin dogusuyla birlikte; sinemanin
bicim ve teknigi pedagojik araclarla desteklenerek 6gretici ve egitici bir ara¢ haline déniismustiir. Sinema;

okullarda, kurslarda, atélyelerde égretilen bir ders haline gelmistir. Ozellikle teknolojik gelismeler, sinemaya
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dair tim olanaklar: genisletmis, bu genislemeye bagh olarak yeni bir planlama, is birligi ve egitim anlayisi

dogmustur.

Teknolojik gelismeler ve tarihsel ve toplumsal degisime bagh olarak sekillenen film teorisi, sinemaya
yeni yaratici yaklasimlar kazandirmistir. Bu yaratici yaklasimlar sinema egitimini belirleyen yapiyl
olusturmustur. Onceleri sanat okullarinda bir ders olarak yer alan sinema daha sonra bicim, teknik ve
pedagojik araclarla desteklenen basli basina bir egitim pratigine donusmustir. Sovyetler Birligi, Amerika
ve Avrupa'da acilan okullarda sinema akademik nitelik kazanmis sinema egitimine dair yaklasimlar ve

metotlar insa edilmistir.

Calismanin merkezinde yer alan New York Film Akademisi'nin sinema egitimindeki yeri ise genel itibarla
bagimsiz sinemaya iliskin bir konudur. New York Film Akademisi; teknolojik ara¢ ve gereclerinin herkes

tarafindan erisilmesine bagli olarak bagimsiz sinemanin ortaya ¢ikisiyla gelismistir.

Temel felsefesini genclerin mumkiin olan en kisa siirede 6grenmelerini saglayarak pratik bir egitimle
mikemmel sonugclar ve deneyimler elde etme prensibine dayandiran akademi, 1922 yilinda Jerry Sherlock

tarafindan kurulan uygulamali bir sinema okuludur.

Bu konular 1s1g1inda ¢alisma, New York Film Akademisi'nin sundugu programlar, egitim teknigi, uygulamal
egitim anlayisi, okuldaki egitmenler ve okulun gerceklestirdigi yapimlar baglaminda sinema egitimine bir

yaklasim denemesi gerceklestirecektir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Egitim, Sinema Egitimi, New York Film Akademisi, Film Kuramlari

THE IMPACT OF THE CURRENT FINANGIAL MODELS ON FILM AESTHETICS
IN THE EARLY 2020s

Cristian Nicolescu
Film Producer, PhD student U.N.A.T.C. Bucharest

The international film market has been at a crossroads in recent years, especially in terms of technological
change and consumption habits. The recent pandemic has also accelerated the pace of change in this area.
The biggest change is related to the model of launching a new film production on the market. In short, a
film was traditionally released for the first time in cinemas and only then was it broadcast on television
or other operating media channels. With the increasing popularity of internet distribution platforms
that attract a large number of users, it has also been experimented with the launch in parallel with the
premiere in cinemas of some titles on the new online platforms. In most cases, a larger number of viewers

were attracted both in cinemas and online without cannibalizing audiences but on the contrary:.

Last year was the first year in which the big studios launched their blockbusters predominantly online,
given the pandemic.The breaking of the traditional windows of distribution is a historic moment for the
film industry as a whole, which, properly managed, can mean that during the golden age of TV series, a
golden age of auteur film and independent film, produced outside the big studios, can be foreshadowed. At
least in the first instance, the revolution is expected to take place mainly in the mode of distribution - in
the way the authors will meet their audience and perhaps less in production - in the type of films that the

industry found outside the direct influence of the studios in Hollywood will produce it.
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There is now a clear shift in the spheres of influence in global film production and distribution.

A decade ago, the digitalization of cinemas could have brought the liberalization of the film distribution
market since then, but what happened was the opposite. Will we assist soon in the liberalization of
relevant audience and market data ? Whether the independent producers play it right this time or if they

really have a fair chance now remains to be seen.

Keywords: theatrical windows, independent cinema, online platforms

FILM vs DIGITAL: EMOTIONS, FEELINGS AND EXPERIENGE

Enxhi Rista PhD Student

U.N.AT.C. Bucharest

The differences between film and digital. Are there only technical differences or do they go deep inside
feelings and emotions? While most of the directors from our generation are choosing digital, there are still
some directors who prefer film. Why? Is it only a personal choice or has it got to do with the movie genre,

style and the budget? Does genre and budget effect the choice of film or digital?

In the film industry, there has long been a discussion about the merits of filming on film versus digital,
with each side believing that one technology is superior to the other. For example, one of the advantages
of digital is its immediacy: video can be watched instantly on location, but film is favored for the realistic

and rich color it creates.

During my cinema studies, [ had the opportunity to shoot both in film and digital and I noticed big
differences that included not only the technical side, because the entire process was different: pre-
production, production and post-production. The most important thing during this process was about

feelings and emotions: my feelings, the crew’s feelings and in the end: the public’s feelings.

Keywords: film, digital, technique, genre, emotions.

DiJITALLESEN FILM YAPIM SUREGLERININ BELGESEL FiLM
YAPIMINA ETKILERI

Dr. Yelda Yanat Baijci
Hasan Kalyoncu Universitesi, iletisim Fakiiltesi

Giniimizde teknolojik gelismeler sonucunda film yapiminin biiyiik bir bolimii gerek kolay gerekse
ekonomik olmasi sebepleriyle dijital ortama kaymistir. Kayit asamasindan gosterim asamasina kadar tim
stirecleri dijital ortamda gerceklesen bu film tretim mantigl, her seyden 6nce tecimsel filmlere oranla
biitce bulmakta zorlanan belgesel filmin tiretiminin artmasina sebep olmustur. Ayni zamanda goésterim
asamasinda yine tecimsel filmler karsisinda yer bulamayan ve izleyici ile festivaller disinda bulusamayan
belgesel film, ozellikle dijital platformlarin devreye girmesiyle kendisine yeni bir mecra bulmustur.
Dijitallesmenin belgesel filmde yol actig1 bir diger dnemli degisim ise daha 6nce sadece oyuncularla ve
gercek mekanlarda gerceklestirilebilen canlandirmalarin dijital ortamlarda ¢ok daha az maliyetle ve

kolayca yeniden yaratilmasidir.

Anahtar Kelimeler: Belgesel Film, Belgesel Film Yapimyi, Dijitallesme
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COVID-19 SURECINDEKI UZAKTAN EGITIM FAALIYETLERININ OGRENCI
VELILERI TARAFINDAN DEGERLENDIRILMESI

Ogr. Gir. / Lecturer Dr. Mustafa Tevfik Hebebci - Necmettin Erbakan Universitesi
Dir. Gor. / Lecturer Yasemin Bertiz - Kirklareli Universitesi

Bu arastirmanin amacit COVID-19 pandemi siirecinde Ogrenci velilerinin uzaktan egitime yonelik
gorlslerinin incelenmesidir. Nitel arastirma yontemleri kullanilarak yapilan arastirma da durum calismasi
deseni kullanilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu farkli kademelerde egitim goren Ogrenci velileri
olusturmaktadir. Verilerin analizinde ise nitel arastirma yontemlerinde siklikla kullanilan icerik analizi
kullanilmistir. Pandemi nedeniyle veriler ¢evrim ici bir platform aracilifiyla olusturulan yapilandirlmistir
goriisme formu araciligiyla toplanmistir. Daha sonra iki arastirmaci tarafindan analiz edilerek tema ve
kodlar olusturulmustur. Arastirma sonuclari velilerin uzaktan egitim uygulamalarina yonelik olumlu ve
olumsuz diistinceler icinde oldugunu gostermektedir. Egitim faaliyetlerinin aksamiyor olmasi pek ¢ok
katiimci tarafindan olumlu olarak degerlendirilirken; alt yap1 ve sistem sorunlari dile getirilen énemli

aksaklilar arasindadir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, uzaktan egitim, e-6grenme

(YENi) MEDYA ARAGLARI VE TURK DiLi VE EDEBIYATI EGITIMI

Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Ayse Derya Eskimen
Kiitahya Dumlupinar Universitesi, Eitim Fakiiltesi

Giniimizde gelisen teknoloji, yeni iletisim teknolojileri ve medya araclari tiim alanlarda oldugu gibi
egitimde de onemli konumdadir. Egitim 0gretimde geleneksel ve klasik sayilabilecek yontemlerin yerini
teknoloji ve yeni medya araglar1 almaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte 6grencilerin de 6gretmenden ve
ogretim ortamlarindan beklentileri degismistir. Nitekim giinimiiz egitim 6gretim ortamlarinda bilginin
aktarilmasindan ziyade 6grencilerin aktif oldugu, yaratici yollarla bilgiye ulastigi, bilgiyi yapilandirdigi,
isbirlikli ve etkilesimli 6grendigi egitim 6gretim siirecine dahil olmalari beklenmektedir. Buna yonelik olarak
calismada, Tirk Dili ve Edebiyat:1 dersi 6gretim programi (2018) kazanimlarindan hareketle, Tiirk dili ve
edebiyati (9-12) dersi 0zelinde, bu dersin okuma, yazma, soz1 iletisim ve dilbilgisi alanlarinin 6gretiminde
bilgi iletisim teknolojileri ve yeni medya arac¢larinin nasil kullanilabilecegine iliskin 6rnekler sunulmustur.
Ayrica calismada Tirk Dili ve Edebiyati dersi dgretim programinda (2018) medya araclarina yer verilme
durumu da degerlendirilerek bu bilgi iletisim teknolojileri ve yeni medya araclarinin kullaniminin Tiirk Dili

ve Edebiyati (9-12) dersi 6zelinde egitim 6gretim siirecine saglayacagi katkilar ve sinirhiliklar tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: (Yeni) medya araclari, Tiirk dili ve edebiyati egitimi, teknoloji
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PANDEMI (COVID-19) SURECINDE UYGULAMALI ALANLARDA EGITiM VE
DIJITAL DUNYA

Dr. Odir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Abdullah Isik
Sinop Universitesi

This study aims to discuss the situation of applied fields, as one of the difficulties experienced in education
during the covid-19 pandemic process, within the scope of the digitalized world. In this context, it is planned
to evaluate the subject in a multi-dimensional way, such as determining the difficulties experienced, making
alternative evaluations and developing solution proposals, based on different theoretical and practical
approaches in social work as an applied profession and discipline. Because the pandemic process we have
been experiencing recently, the emergence of new norms / normals in education and the effect of this
situation on the understanding of education, it is thought that the importance of evaluating the subject is
obvious, and the correct management of this process, which is considered a threat to education, is equally
important. In addition, it is critical that the process in question negatively affects both (in-service) training
in the field and lifelong learning. When the literature is scanned, it is seen that such situations affect
the individual and society in different dimensions, especially education and training, in the historical
process. While the sources mostly discuss alternative education models in the face of similar disasters,
they point out that the models discussed in practical education are limited in terms of effectiveness and
sustainability. With the pandemic, it is clear that there is and will be a new order in education, like many
other issues in the world. Therefore, the need for such a study comes to the fore. Therefore, this study
focuses on revealing strong propositions in education in the face of pandemic challenges. It is thought

that the study will help policies and practices in education.

Keywords: Digital world, the pandemic, COVID-19, applied fields, social work education

UZAKTAN EGITiM SURECINDE YILDIZ TEKNIK UNIVERSITESI iLETISIM
TASARIMI 3B MODELLEME DERSINDEKI AR UYGULAMALARININ
INCELENMESI

Ars. Gor. / Res. Asst. Gadatay Bilsel - Dog. Dr. / Assoc. Prof. Or. Bahadir UGAN

Yildiz Teknik Universitesi

fletisim tasarimi, gorsel iletisim tasarimi, yeni medya, vb. alanlarda yenilikci uygulamalar iizerinden
giinimiiztasarimdinyasininendistriyelveakademikihtiyaclarinayonelik dersiceriklerinive programlarini
giincellemek énem arz etmektedir. Ozellikle COVID-19 sonrasi farklilasan diinya diizeninde dijitallesme
streclerinin hizlanmasi, egitim aracglarinda da dijital yontemlerin kullanimini mecbur kilmaktadir. COVID-19
sonrasi pek cok mecra, dijital yonelim ve egilimlere yonelik atilimlar gerceklestirmistir. Egitim alaninda ise
uzaktan egitim siireci yayginlasmis ve giizel sanatlar egitiminin atolye gibi uygulama agirhikli dersleri
dahil uzaktan egitim platformlarina uyarlanmak durumunda kalmistir. Bilgisayar programlari tizerinden
yuritilen grafik, iletisim, gorsel iletisim tasarimi ve buna benzer bolim ve bdlim dersleri, siiphesiz
adaptasyonu en hizli gerceklesen ders iceriklerini olusturmaktadir. Oyle ki, uzaktan egitim modiillerinin

ekran paylasimina izin veren yapisi ve hatta 6grenci bilgisayarina erisim saglanabilen yapisi géz 6niinde
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bulunduruldugunda, dogrudan geleneksel araclarla (boya, resim, heykel, vb.) siirdiiriilmesi zorunlulugu
bulunan egitim iceriklerine kiyasla bilgisayar programi anlatimina dayali animasyon, modelleme, grafik
tasarim aragclari, interaktif tasarim aracglari baslikli derslerde uyum daha ¢abuk ve mimkiin olmustur.
Uzaktan egitim izerinden derslerin yuritilmesi, COVID-19 6ncesi donemde kismi dersler tizerinden
(Atatiirk Ilke ve Devrimleri Tarihi, Tiirkce) uygulanmakta iken COVID-19 sonrasi tiim dersler ve biitiin

miifredat kisa bir zaman diliminde uzaktan egitime dontsturalmustir.

COVID-19 sonrasi uzaktan egitim tizerinden derslerin siirdiiriilmesi, bilgisayar ve program/yazilim anlatma
temelli dersler icin daha uygun goziikse de uzaktan egitimin kendi dogasina has birtakim zorluluklar,
bu dersler iizerinden de gbzlemlenir olmustur. Stuiphesiz bu zorluklarin basinda 6grencilerin derse ilgisini
saglamaktaki zorluk ve bunun Otesinde 6grencilerin derse ilgisi 6lecmekteki glicliilk basi cekmektedir.
“Kamera” agma gerekliligi, kisisel goruntilerin kayit altina alinmasi sebebiyle 6zel hak ihlali kapsaminda
iken 6grencinin mevcut dersteki aktifligini 6l¢cmek baska yontemler gelistirilmesi geregi dogurmaktadir.
Bunun 6tesinde, fiziksel ders ortamindan farkliolarak egitimcinin kendisi de kayit altinda olmanin zorlugunu
yasamak durumundadir. Bu ¢ercevede degerlendirildiginde hem egitimcinin hem de &grencilerinin ilgi ve
yonelimini ylukseltmek, yeni ve farkl egitim icerikleri izerinden dersleri zenginlestirmekle miimkiindir.
Yildiz Teknik Universitesi fletisim Tasarimi “3B Modelleme” dersi kapsaminda gelistirilen AR uygulamalari,
hem egitimcinin hem de 6grencilerin ilgisini artirmak, 6grencilere yeni deneyim alanlari kazandirmak
ve mevcut mifredat: dijital ve teknolojik araclarla donatmak anlaminda bir zemine oturmaktadir.
AR (Augmented Reality), Tiirkcelestirdiginde artirilmis gerceklik gibi bir tanmimlama ile anilmaktadir.
Artirilmis gerceklik teknolojisi, fiziksel ortamdaki gerceklige adapte edilmis bir baska sanal gerceklik alani
olusturmaktadir ve Oyle ki, gelecegin yeni teknolojilerini aktarmay1 hedefleyen iletisim, gorsel iletisim,
interaktif medya tasarimi gibi alanlarin bu teknolojik gelismelerden uzakta kalmasi ya da egitim iceriklerine
dahil edememesi, cagdas egitim araglarindan uzaklasmis bir egitim anlamina gelecektir. Ozellikle iletigim,
gorsel iletisim, interaktif medya tasarimi, c¢izgi film tasarimi, yeni medya ve bununla iligkili béliimlerin
ders programlarina artirilmis gerceklik, sanal gerceklik gibi ¢agdas uygulamalara dayanan araclari
eklemeleri bir tercihten cok zorunluluktur. Bu bakis ekseninde Yildiz Teknik Universitesi fletisim Tasarimi
“3B Modelleme” dersi kapsaminda 6grencilerin artirilmis gerceklik uygulamalar: ve denemeleri, egitimin
cagdas araclarla giincellenmesi noktasinda bir anlam kazanmaktadir. COVID-19 streciyle birlikte bu yeni
deneyim alani, hem egitimcinin hem de &grencilerin derse ilgi ve katkisinin artmasina neden olmustur.
Yildiz Teknik Universitesi iletisim Tasarimi “3B Modelleme” dersi artirilmis gerceklik uygulamalar icin
iki program ve yazilimdan faydalanilmistir. Modelleme ve tasarim icin 6zgir yazilim olmasi sebebiyle
Blender 2.80 kullamilmistir. Blender 2.80 iizerinde yapilan tasarim, modelleme ve animasyonlarin artirilmis
gerceklik ortamina aktarilmasi ise Artivive {izerinden saglanmistir. Ogrencilerin artirilmis gerceklik
uygulamalarinin temasi ise Tiirk mitolojisi olmustur. Boylelikle 6grencilerin kultiirel bellegin izlerini kendi
tasarimci bakislariyla tanimlamalar beklenmistir. Ders bu anlamda 6grencileri kiiltiirel farkindalik ve

aidiyet noktasinda arastirmalar yapmaya itmistir.
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(NIVERSITELERDE DKUTULAN GEVRIMIGi DRAMA DERSLERINE GERENCI
GOZOYLE BIR BAKIS

Ogr. Gir. / Lecturer Gikhan Karaosmanoijlu - Dgr. Gir. / Lecturer ihsan Metinnam
Ankara Universitesi

Yiuz yuze gerceklestirilen egitim igeriklerinin c¢evrimi¢i ortamda sunulmasi konusunda kapsaml
degisikliklerin gerceklestigi COVID-19 siirecinde Uiniversitelerde gerceklestirilen drama derslerinde de
bazi degisimlere gidilmistir. Normal sartlarda yiiz yiize, rol oynamaya ve dogaclamaya dayali etkinliklerin
gerceklestirildigi se¢meli drama derslerinde cesitli oyunlar oynanmakta, iletisime, etkilesime dayali, grup
dinamigini saglamaya yonelik etkinlikler gerceklestirilmektedir. COVID-19 stirecinde, drama dersi egitim
programlarinda bazi degisiklikler yapilmis, cevrimici ortam olarak farkli platformlar kullanilmis, agirlikli
olarak mikrofonun ya da kameranin kullanildigi etkinlikler uygulanmistir. Bu arastirmanin amaci COVID-19
stirecinde universitelerde se¢cmeli olarak okutulan drama dersine yonelik 6grenci goriislerini belirlemektir.
Yorumlayici nitel arastirma deseninin kullanildig arastirmada farkli lisans programlarinda egitim alan
Ogrencilerin goriislerini belirlemek amaciyla Cevrimici Drama Dersini Degerlendirme Formu kullanilmistir.
Hazirlanan formu 43 6grenci yanitlamistir. Arastirmada elde edilen nitel verilerin ¢éziimlenmesinde
betimsel analiz kullanilmis, cevrimici ortamda gerceklestirilen drama dersiyle ilgili 6grencilerin goriisleri,
dersin kendilerine sagladig1 katki, derste kullanilan igerikler konusunda yorumlar, ¢evrimici ortamda
gerceklestirilen dogaclama calismalari konusunda disiinceleri ortaya konulmustur. Arastirma sonuglarina
gore cevrimici drama dersi siiresince tizerinde konusulan filmlerin, dramatik kurguyu olusturmaya yonelik
kullanilan 6n metinlerin, mikrofon kullanilarak gerceklestirilen dogaglamalarin égrencileri olumlu yénde
etkiledigi gorusmustir. Ogrenciler cevrimici ortamda iletisimin ya da etkilesimin az olmasinin, kamera
kullanimi oraninin sinirli olmasinin, ¢alismalarin yiiz yiize yapilmasinin, baglanti hizinin disiik olmasinin
kendilerini olumsuz yonde etkiledigini belirtmislerdir. Katilimcilar ayni zamanda ¢evrimici drama dersinde
kullanilan filmlerin ve 6grendikleri dramatik kurgunun bilesenlerinin giinliitk yasamda islerine yaradigini,

tiyatrolar, sinema filmlerini ya da dizileri daha bilingli izlediklerini ifade etmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Yaratici drama, Covid-19, ¢cevrimici drama, ¢evrimici dogaclama, dramatik kurgunun

bilesenleri
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ILETISIM FAKULTESINDE GOREV YAPAN AKADEMISYENLERIN COViD-19
SURECINDE UZAKTAN EGITIM MODELINi KULLANARAK UYGULAMALI
DERSLERI ISLEYIS SUREGLERININ INGELENMESI: HASAN KALYONGU
UNIVERSITESI ORNEGI

Candan Yuka Yuksek Lisans Ogrencisi / MA Student
Hasan Kalyoncu Universitesi, Gorsel iletisim Tasarimi

Pandemiler genis cografyalara, kitalara yayilan; insanlarda, hayvanlarda 6limlere sebep olan bulasici
hastaliklardir. (Aslan, R. 2020) Bu calismada, Covid-19 pandemi doneminde iletisim alaninda egitim
veren akademisyenlerin, uzaktan egitim sisteminde uygulamali derslere bakis acilari, ¢cevrim ici egitim
ile ilgili yeterlikleri ve uzaktan egitimle yuritillen uygulamali derslere iliskin géruslerinin belirlenmesi
amaclanmaktadir. Belirlenen amaclar dogrultusunda Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi
akademisyenleriyle 20 sorudan olusan, yari yapilandirilmis goriisme gerceklestirilmistir. Bu ¢alismanin
gorisme sorular1 hazirlanirken uzman yardimi alinmistir. Alan taramasi yapilmis, onam formu kullanilmas,
goriisme sonrasi goriismecilerin beyanlarinin, geri bildirim yoéntemiyle dogrulugu teyit edilmistir. Fakiiltede
calisan 9 akademisyen gonullulik esasiyla calismaya katki saglamistir. Goriismecilerin verdigi cevaplar
incelendiginde; akademisyenlerin %22’si 6grencinin donanimlari yeterliyse uzaktan egitim yurutilebilir
derken, %78'i alanin gereklilikleri dikkate alindiginda uzaktan egitimle uygulamali derslerin islenmesinin
yetersiz olacagini ifade etmistir. Bu calismada akademisyenlerin sistemle ilgili yeterlilikleri ele alindiginda
herhangi bir problem yasamadiklari ortaya ¢ikmustir. Ogrencilere asgari diizeyde donanim destegi (Fotograf
makinesi, kamera, yazilim, internet paketi gibi) saglana bilirse uygulamali derslerin uzaktan egitimle daha
basarili bir 6grenme siirecine girecegi anlasilmistir. Hasan Kalyoncu Universitesi akademisyenlerinin
pandemi siirecinde egitim ve 6gretim faaliyetlerini basarli yturittiikleri sonuclarina ulasilmis, pandemi
sonrasi uygulamali egitimlerin yansimalarinin kiiresel egitim ve kiiresel iletisim dahilinde arastirilmasinin

alana katki saglayacagi 6nerisi olusmustur.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, uzaktan egitim, akademisyen, iletisim, uygulamali dersler

PANDEMi SURECINDE, GORSEL ILETiSIM TASARIMI OGRENCILERININ
UZAKTAN EGITiM DENEYiMi

Dr. / PhD. Elif Atamaz
Lefke Avrupa Universitesi, iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Girsel iletisim Tasarimi

Covid-19 pandemi nedeniyle, Lefke Avrupa Universitesi, 2019-20 akademik yili bahar dénemi mart
ayindan itibaren ytuizylize egitime ara verip online egitime hizl bir gecis yapmistir. Hem egitmenlerin hem
de 6grencilerin hazirliksiz yakalandig1 bu yeni uzaktan egitim sistemi ile egitimin simirlarinin olmadigy,

teknolojinin sundugu imkanlar ile yeni kapilarin acilabildigi gozlemlenmistir.

fletisim Bilimleri Fakiiltesinde, 6zellikle miifredati agirlikli uygulamali derslerden olusan Gorsel iletisim

Tasarimi Bolimiinde, egitimdeki temel yaklasim, 6grencilerin gorsel iletisim gereksinimlerini ¢ozerken
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teknolojinin imkanlarini en iyi bicimde faydalanmalardir. Bilgisayar ortaminda her tirlii programa
hakim, teknolojinin dilini iyi bilen ve gelismeleri takip ederek kendini yenileyebilip konumlandirabilen
geng tasarimcilar yetistirmek, bolimiin temel misyonudur. Uygulamali derslerde egitim pandemiye dek,
egitmenlerin 6grenciler ile birebir ilgilendigi, basinda durarak yardimei oldugu, yiizylizenin 6tesinde usta-
cirak iliskisi ile stirdurtildagi bir egitimdi ve 6grenci okulun sundugu bilgisayar laboratuvar ortamindan
yararlanarak kendini gelistirebilmekteydi. Pandemi sonrasi bu egitim uzaktan surdirilmek zorunda
kalindiginda, ilk baslarda dgrenciler pekcok problemi asmak zorunda kaldilar; kullanacaklari bilgisayar
olmayisi, bilgisayar olsa bile kullanacaklari programlar1 edinebilmek, yasadiklari yerde internetin

cekmemesi gibi. Bu sikintilarin yani sira avantajh yanlarinin da oldugu zamanla anlasilmistir.

Uzaktan egitimin ticiincii dénemi sonunda; fletisim Bilimleri Fakiiltesi, akademisyenler ile dgrencilerin
fikirlerini ve deneyimlerini paylasabilecekleri online bir toplant1 diizenledi. Bu toplantida fakiiltenin 4
bélimiinden (Radyo Tv ve Sinem Bolim, Halkla [liskiler Boliimii, Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii ve Yeni
Medya ve Gazetecilik Bolimil) 6grenciler soz alarak neler yasadiklarini ve gelinen noktada ne hissettiklerini
ve gelecekte nasil bir egitim hayal ettiklerini anlattilar. Buna ek olarak, Gorsel iletisim Tasarimi Bélimii
hocasi olarak kendi uygulamali derslerim i¢in 6grencilere anket ¢alismasi yaptirdim ve benzer sorular ile

toplantida edinilen gortsleri istatistiklere donustirilebilmek istedim.

Bu sunumun amaci; fletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin ve ozellikle dersleri agirlikli uygulamali
stirdiiriilen Gorsel fletisim Tasarimi égrencilerinin, uzaktan egitim siirecindeki deneyimlerini, onlarin
diisitincelerini ve gelecekten beklentilerini degerlendirip paylasmaktir. Bu siirecten edinilen ogretiler

gelecekte nasil bir egitim sistemine ihtiya¢ duyulacaginin ipuclarini tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: tasarim, online egitim, gorsel iletisim, uzaktan egitim, iletisim
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COMMUNICATION, EDUCATION, ART AND GULTURE IN PANDEMIC ERA

Prof. Dr. Biilent Bahri Kiigiikerdogan - Hasan Kalayoncu University
Emeritus Prof. Dr. Dragan M. Fimon - Faculty of Temporary Arts, Belgrade, Serhia

As different pandemics did it numerous times earlier in human history, newest one of Coronavirus 2020,
raised many complicated medical and public health warnings, but also specific moral, legal, political,
philosophical and other questions. Most of them were already known to the novadays doctors, researchers,
scientist, social leaders and politicians, but this time they appear in different forms, questioning the whole
modern concept of life and health systems, and puting also in focus eternal issues of human freedom,

autonomy and responsability.

Among the theories of manipulation about the health and social disaster shooking the world, there are
planty of answers to the questions from many different experts, including ordinary people, publicists and
journalists: Where, When, How and Why did it all start? Given the various concepts and ideas about the
world of corona future, it is important to constantly ask questions and still not adhere to simple and dull
answers. The world of media has also reached or crossed the turning point - can we get rid of the illusion
that we deserve a new normal.

On the contrary, as a world of new normalities awaits us, because specific pandemic changes will change
not only our way of behaving, but also our way of thinking, reasoning, and perceiving the world inside
and outside us. Why coud philosophy of media help with this challenge of opinion? Are we going to learn
something? If yes, we should remamber the world of pre-pandemic era, including the fact that still we
are mostly without basic media literacy knowledge, for which we should prepear our children and young

generations.
In this paper we are trying to discuss pandemic as a symptom on a new Mcluhanian way, mentioning
and asking the questions about many deeper problems we are faced with, as a contemporary civilization,

culture and society.

Keywords: Virus media saturation, Pandemic as a Symptom, Media literacy, Media education, The impact

of Online Teaching, Arts and Culture in the Pandemic era, Collaborative learning
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1. OTURUM 1t SESSION DIJITAL ICERIK URETIMI
Moderatér Moderator DIGITAL CONTENT PRODUCTION

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof Dr. Pinar Tinaz

o Oznur Akyilmaz Doktora Ogrencisi/ PhD Student & Dr. Bilge Kalkavan & Dr. Ogr. Uyesi /
Asst. Prof. Dr. Saadet Ugurlu - Hasan Kalyoncu Universitesi

Dijital icerik Uretimi ve Y®netiminde insan Merkezli iceriklerin Etkilesimi: Instagram
Gaziantep Hikayeleri Ornegiyle

e Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Nesli Tugban Yaban - Ankara Haci Bayram Vel Universitesi
Dijital iletisimde Bireyin Kendini ifade Etme Bicimi Olarak Oznel ve Aracsal imge Uretimi

o Ogr. Gor. / Lecturer Serdar Gil - Mugla Sitki Kogman Universitesi
Yeni Bir Ses: Podcast Yayinciligi

o Ozlem Karakog Yiikseklisans Ogrencisi / MA Student - Akdeniz Universitesi
Sanal ve Gerceklik Arasinda Flulasan Sinirlar: Dijital Influencer Ornegi Olarak Tiirkiye’nin ilk
Dijital insani “Aypera”

e Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz - Hasan Kalyoncu Universitesi
Dijital Platformlarda Meddahlik Geleneginin izleri: Aykut Elmas Komedisi Uzerine Bir
inceleme
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DIJITAL IGERIK URETiMI VE YONETIMINDE; INSAN MERKEZLI IGERIKLERIN
ETKILESiMi (INSTAGRAM GAZIANTEP HIKAYELERI ORNEGIYLE)

Oznur Akyilmaz Doktora Ogrencisi / PhD Student - Dr. / PhD. Bilge Kalkavan - Hasan Kalyoncu Universitesi Girsel iletisim Tasarimi
Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Saadet Ugurlu - Medipol Universitesi

Teknoloji, insanlarin kendilerini ifade etme seklini, davranislar degistirdi. Paylasim ve katilim c¢aginda
sosyal medyanin yiikselmesiyle kendini daha da gostererek; haberleri, fikirleri ve eglenceyi insanlar
yaratir ve yine kendileri tiiketir oldular. Yeni dalga teknoloji insanlarin, tiiketiciden tretici- tiiketiciye
déniismesini miimkiin kilmistir. Burada énemli olan; yeni diinya diizenini kullanirken, internetin sonsuz

bilgi denizinin sanal diinyaya degil, gercek yasama odaklanmasidir.

Teknolojik yenilikler insanin ve toplumun yasamini kolaylastirmak icindir. Ancak tek basina yeterli
olmayacaktir. Bu teknolojik imkanlarla kuruluslardan saglam degerlere sahip olmalari, eski ve yeninin
bulusmasini; toplum, cevre, insanlar ve gelecek diinya i¢in dijital bellek olusturma caligsmalarini talep
etmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin, uygulamalar1 nasil ve ne amagcla kullanacagimiz bizler icin
tizerinde tartisacagimiz en 6nemli konu olmalidir. “Bilgiye erismenin degil, onu kullanabilmenin énem
kazandig1 bir donemin basladigi vurgulanmaktadir” (Peltekoglu, 2007:307) Castells’in tanimindaki gibi
kiiresel olarak tretilip, yerel olarak dagitilan, kisiye ¢zel mesajlarla ‘toplumsallik’ daha da gelismektedir.
Kent yasami ve teknolojik ilerlemenin beraberinde getirdigi tiiketicideki bireysellesme egilimi, tiiketim
aliskanliklarini ve beklentilerini de farklilagtirmakta; titketiciyi miisteriye doniistiirecek diizeyde dikkat

cekici iletisim uygulamalari basarili sonuclar vermeye baslamaktadir (inan, 2004: 168).

Sosyal medya daicerik tiretimi ve yonetimi artik yiikselen deger degil, her seyin merkezinde. Gorsel igerikler,
video ile anlatimlar, gercek hikayelerin aktarimi, hikaye anlaticiligl, mini belgeselci olmak durumundayiz.
Bu baglamda Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencilerimizle beraber olusturdugumuz
instagram sosyal medya hesabimizda iki yildir Girettigimiz iceriklerimizle Gaziantep kulturiini yaymak,
anlatmak ve dijital bellek olusturmay: amacladik. Bu dénem doktora programi Ogrencilerimizle yeni
bir bakis acic1 getirerek ‘Insan merkezli hikaye anlatimi’ icerikler olusturduk. Kaybolan zanaatlar, eski
kultirumuzi anlatan insanlarla roportajlarla mini belgeseller olusturduk. Kongre de bu sayfamizda

Urettigimiz icerikleri ve etkilesimlerini aktaracagiz.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, sosyal medya, dijital igerik tiretimi, insan hikayeleri,
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DIJITAL ILETISIMDE BIREYIN KENDINi IFADE ETME BIGiMi OLARAK OZNEL
VE ARAGSAL IMGE URETIMI

Dr. Oir. Uiyesi / Asst. Prof. Dr. Nesli Tugban Yaban
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Temel Sanat Bilimleri Bliimii

fletisim, bireyin dogdugu andan itibaren cevresindekilere verdigi tepkiden, kendini ifade etme bicimine
kadar uzanan genis ve kapsamli bir sosyallesme stirecini ya da yontemini ifade etmektedir. Farkl iletisim
yontemleriyle kendini ortaya koyup toplum tarafindan kabul gormeyi ve onaylanmay1 bekleyen bireyin bu
siirecte basvurdugu yontem ise onun imgesi ya da uzun vadede olusturacagi imajidir. Kelime anlami olarak
gorintii/gorunim anlamina gelen imge, 6zellikle goérintiiniin paylasilma hizinin 6n plana ciktig: dijital ya
da teknolojik diinyada bireyin kendini ve yasamini belgeleme araci olarak kullanilmaktadir. Bireyin bu
noktada kendisini ve yasaminy, iletisim kurmak icin 6znel bir perspektifle iirettigi imgelerle sundugu ve
bizzat kendisini ve yasam kiiltiiriinii bir ara¢ olarak kullandigi gértilmektedir. Urettigi imgesini cogunlukla
sosyal medya ortaminda paylasan bireyin, bu siirece goniilli olarak girdigi ve ilk asamada toplum
tarafindan taninip taninmamasinin bir éneminin olmadigl da goériilmektedir. Bu durumda her bireyin
kendi hedef kitlesiyle iletisim ve etkilesim halinde olma ve belki de ¢ok sayida kisiye ulasarak kendisini
ifade etme pesinde oldugu soylenebilir. Bu ¢alismanin amaci, dijital iletisim ortaminda iletisim kurmak
amaciyla kendi imgesini tiretirken 6znel oldugunu diisiinen ve farkinda olmadan kendisine bir arag niteligi
kazandiran bireylerin kiiltiirel dontisimde oynadiklari rolii ortaya koymaktir. Calisma, gazetelerde haber
olarak yer alan gorsel sosyal medya metinlerini kapsamaktadir. S6z konusu gorsel metinler veya imgeler
betimsel analiz yontemi ile ele alinacak ve kiiltiirel calismalar ¢ercevesinde degerlendirilecektir. Calisma
sonunda elde edilen bulgular, iletisimin ve kiiltiirel dontisiimiin birer ¢iktisi olarak kabul edilmekle birlikte,

dijitallesen diinyada yalnizlasan bireyin sosyallesme ve iletisim kurma ihtiyacini da ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: imge, fletisim, Dijitallesme, Oznellik, Aracsallik.

YENI BiR SES: PODCAST YAYINCILIGI

Ddr. Gir. / Lecturer Serdar Gil
Muijla Sitki Kogman Universitesi

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte hem yeni medya tiirlerinin hem de geleneksel medyanin
ozelliklerini bir arada tasiyan melez medya tiirleri de ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda podcast yayinciligi
da internet radyoculugunun ve geleneksel karasal radyo yayinciliginin bazi karakteristik 6zelliklerini
tasiyan melez bir medya tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Podcast yayinciligi isitsel bir medya tiirti olmasi
ve ilk donemlerinde geleneksel radyo yayinciliginin iceriklerini aktarmasi nedeniyle radyo yayinciliginin
bir uzantisi olarak diisiiniilmektedir. Ancak podcast yayincilig teknik altyapisi, icerik zenginligi, titketim
motivasyonlar1 ve davranslar gibi farkli ozellikleri ile radyodan farklilasan yeni bir medya tiiridir.
2000'li yillarin basinda RSS teknolojisi ile merkezsiz bir sekilde yapilanan ve yapimcilarla dinleyiciler icin
alternatif bir medya alani olusturan podcast yayinciligi, Giiney Kore, Amerika ve Avrupa iilkeleri basta

olmak iizere tiim diinyada giderek yayginlasmaktadir. Ulkemizde ise heniiz yeterince yayginlasmasa da
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son donemlerde adindan sikca s6z ettirmektedir. Tlrkiye pandemi stirecinin de etkileriyle 2020 yilinda
podcast dinleme artisinin en fazla oldugu tilkedir. Diinyada ve iilkemizde giderek yayginlasan bu yeni
medya tira reklam verenlerin, medya ve teknoloji devlerinin de ilgisini cekmekte ve bu alana yapilan
yatirimlar her gecen giin artmaktadir. Farkli ve yeni 6zellikleriyle 6ne ¢ikan podcast yayincilig isitsel
medyanin yeni merkezi olma yolunda ilerlemektedir. Bu gelismelerden yola ¢ikan ¢alismada podcast
yayinciliginin tanimlamasi yapildiktan sonra diinyada ve {iilkemizde podcast yayinciliginin durumu
karsilastirmali olarak ele alinacaktir. Boylece ileride iilkemizde podcast yayinciligi ve podcast dinleyicileri

Uzerine yapilacak ¢alismalara bir zemin olusturulmak amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Podcast, Yeni Medya, Medya, fletisim Teknolojileri, [sitsel Medya

SANAL VE GERGEKLIK ARASINDA FLULASAN SINIRLAR: DIJITAL
INFLUENCER ORNEGI OLARAK TURKIYE'NIN iLK DiJITAL INSANI “AYPERA"

fizlem Karakog Yiksek Lisans Mezunu / MA Graduate
Akdeniz liniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Anabilim Dal

Gunumizde sosyal medya kullaniminin artmasiyla “influencer”lara (etkileyici) yonelik calismalar, medya
iceriklerinde ve akademik calismalarda 6nemli élciide goriiniir olmaya baslamistir. Iinfluencer, bireyler
arasinda etkilesimli bir sekilde iletisim faaliyetleri yiirtiten, fikir ve tutumlarin ortaya konulmasina zemin
hazirlayan, pazarlama sektoriiniin “kanaat 6nderleri” olarak da tanimlanabilen bir kavramdir. Teknolojinin
hizli bir bicimde gelismesi ise influncer kavramini da farkli boyutlara tasimis, “dijital influencer’larin

hayatimiza girmesine olanak saglamistir.

Dijital influencer’lar 2016 yilinda taninir olmaya baslayarak pazarlamailetisiminde 6nemli bir yer edinmistir.
Bu baglamda Trevor McFedries ve Sara DeCou tarafindan yaratilan, kisa stirede reklam ve is birlikleriyle
popiilerligini arttiran Lil Miquela, dijital influncer olarak post dijital gelismelerin 6rneklerinden biridir.
Turkiye'de ise ilk dijital insan; Bager Akbay, Tevfik Uyar ve Zeynep Nal Sezer’in aralarinda bulundugu
bir grup tarafindan {retilen “Aypera”dir. Yapay zeka yazilimi LSTM ve GPT-3'ten iiretilen Aypera, aktif bir
sekilde kullandig1 sosyal medya hesaplari, ¢cikardigi “Isil Isil” sarkisi ve 2022 yilinda vizyona girecek “Digital

Human” filmi ile anlasma saglamasi sonucunda populerligini arttirarak dikkatleri tizerine ¢ekmistir.

Bu calismada amaclanan, teknolojinin gelismesiyle birlikte giindelik yasamimiza dahil olan “sanal
influencer”larin gercek-sanal ayrimini zorlastirdigini ve 6zellikle genc kitlenin ilgisini ¢ekerek yaratilan
sanal dlinyada bireyleri, farkl iletisim stratejileriyle etkiledigini ortaya koymaktir. Calismada, Ayperanin
kullanicilarla etkilesiminin detayl bir sekilde incelenebilmesini miimkiin kilan dijital etnografi (netnografi)
yontemi kullanilmistir. Calismanin evrenini sosyal medya olustururken ¢rneklem olarak ise Ayperanin
aktif bir sekilde kullandig1 Instagram ve Twitter uygulamalar tercih edilmistir. Galismamn sonucunda,
algoritmik dijital influencerlarin yarattig1 giicli “gerceklik” olgusuyla, sosyal medya ortamlarinda ilgi
cekici paylasimlarda bulundugu, kullanicilar arasinda eksik bilgi aktarimina yol actig1 gozlenmistir.
Dijital influencerlarin yarattigi “gizem” ve hitap ettikleri genel begeni algisi ise pazarlama stratejisi olarak

birtakim etik sorunlara yol agmis, gercek ve sanal arasindaki ayrimi giiclestirmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, iletisim, Sosyal Medya, influencer, Dijital Influencer
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DIJITAL PLATFORMLARDA MEDDAHLIK GELENEGININ iZLERI
“Aykut Elmas Komedisi Uzerine Bir inceleme”

Dr. Dgr. Oyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz
Hasan Kalyoncu Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo - Televizyon ve Sinema Biliimii

Meddahlik, geleneksel Tiirk tiyatrosunun onemli bir parcasidir. Arapcada “Metheden” anlamina gelen
Meddah, halka acik alanlarda tek kisilik bir gosteri sergileyen, sopa, peskir, takke, fes, esarp gibi basit
aksesuarlar kullanarak farkli tiplemeler yaratan bir hikaye anlaticisidir. Hikayeler tarihsel olabilecegi gibi,
gundelik yasami hicveden yapida da olabilir. Ana metin belirlidir ancak sanat¢inin performansi dogaclama
olarak ilerler. Osmanl Devleti'nin kurulus déneminde baslamis olan meddahlik, yapisal olarak gocebelik
déneminin yasamsal pratiklerine uyumludur. Ozel bir sahne tasarimi gerektirmez, kullanilan aksesuarlar

kolayca tasinabilir, kalabalik ekipler ile calismayi zorunlu kilmaz.

Yuzyillar boyunca en sevilen halk eglencelerinden biri olan Meddah gosterileri, Bati menseili tiyatro
anlayisinin 6n plana ¢ikmasi, film ve televizyon izleme aliskanliklarinin baskin hale gelmesi ile eski
poptilaritesini yitirmis, TRT tarafindan tasarlanan Ramazan ayina zel eglence programlarinda kendine yer
bulsa da, nostaljik bir ilginin sinirlarini asamamistir. Meddahlig1 geleneksel formu ile yasatmaya calisan
tiyatro sanatgcilar1 arasinda Minir Ozkul, Erol Gunaydin, Rasim Oztekin, Levent Kirca, Hakki Karadayz,

Altan Erkekli, Nejat Uygur, Zihni Goktay gibi isimler sayilabilir.

Gunumizde, sosyal medyanin gelismesi ve farkli izleme taleplerini karsilamaya yonelik dijital
platformlarin ortaya c¢ikmasi ile dzellikle komedi alaninda hizh bir ¢esitlenme yasanmaktadir. Kisisel
Youtube hesaplarindan sinirsiz video paylasimi yapilabilmekte, kisa videolarin yiiklendigi Tiktok'un yani
sira Periscope, Instagram veya Facebook lizerinden canli performanslar yayinlanabilmektedir.

flk videolarini 2014 yilinda Vine uygulamasi araciligiyla izleyiciye sunan Aykut Elmas, bu arastirmanin
ana konusudur. Vine'n 6 saniyeyi asmayan videolar ile sinirli olmasi, oyuncuyu slapstick komediye
yonlendirmis, 2017°'de platformun kapanmasi ile 6nce Instagram’a, ardindansa Youtube’a gecen Elmas,
tarzini degistirmistir. Youtube videolarinda hiciv iceren giincel hikayeler anlatmakta, basit aksesuarlar
kullanarak farkli tiplemeler yaratmakta, bu tarzi ile kdkleri meddahliga uzanan modern bir komedi icra
etmektedir. Youtube 6zelinde 1.230.000 abone sayisina sahip olan Elmas’in kurgu tekniklerini meddahlik ile

birlestirdigi videolar1 arastirma kapsaminda incelenecek ve geleneksel tiyatromuzla bagi sorgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Meddah, Tiirk Tiyatrosu, Komedi, Dijital Platformlar, Aykut Elmas.
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Moc!_erat@}r Moderator DIGITAL COMMUNICATION: CURRENT PROBLEMS AND SOLUTIONS
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Deniz Telek

® Ars. Gor. Dr. / Res. Asst.Dr. Niltfer Pinar Kilic & Prof. Dr. Melike Aktas

Prof. Dr. B. Pinar Ozdemir & Prof. Dr. G. Senem Gengtiirk Hizal

Ankara Universitesi & Ankara Universitesi & Ankara Universitesi & Baskent Universitesi
COVID-19 Pandemisinde 65 Yas ve Uzeri Bireylerin Géziinden infodemi: “Nereden Teyit
Edebilirim?”

e Prof. Dr. Ergiin Yolcu & Ogr. Gér. / Lecturer Akin Yildinm
Istanbul Universitesi & Giresun Universitesi
Medyada Gerceklik Algisina Bir Midahale Olarak Deepfake Teknolojisi

e Ogr. Gor. / Lecturer ihsan Metinnam & Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Gékhan
Karaosmanoglu - Ankara Universitesi
CoviDrama: Dramanin Dijitallesmesi ve Gagdas Drama Dernegi Deneyimi

®* Ahmet Hasim Alagliney - Avukat / Lawyer - Eskisehir Barosu
Dijital iletisim Caginda Mahremiyet ve Unutulma Hakki

e Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Halit Buluthan Cetintas & Hisna Gizem Karaagag

Atatiirk Universitesi & Hacettepe Universitesi

Elektronik Bilgi Kaynaklarinin Kullaniminda Yasanan Teknostrese Ydnelik Bir Durum Analizi:
Atatiirk Universitesi Ornegi

¢ Prof. Dr. Halime Yiicel & Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Michel Bourse
Galatasaray Universitesi
Siyasal iletisim: Giincel Sorunlar

e Aslihan Arslan Doktora Ogrencisi / PhD Student
Atasozleri ve internet Kaliplarinin Kusaklararasi Kullanimi Uzerine Deneysel Bir Calisma

e Prof. Ivan N. Gallegos - Davao Del Norte State College
Dimensions of Communication Practices of Non-Government Organizations to Community
Stakeholders

e Cristian Nicolescu (Film Producer-PhD student) - UNATC
How Could Self-Distribution Resuscitate Indepentdent Production?

e Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Deniz Telek - Hasan Kalyoncu Universitesi
A Study on Meaning in the Digital World With Reference to Wittgenstein’s Concepts of
Seeing and Aspect Seeing

e Ars. Gor./ Res. Asst. Ufuk Giirblizdal & Ozan Siso - Hasan Kalyoncu Universitesi
Intelligence and Counter — Intelligence in the Information Age
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COVID-19 PANDEMISINDE 65 YAS VE UZERI BIREYLERIN GOZUNDEN
INFODEMI: “NEREDEN TEYIT EDEBILIRIM?"

Ars. Giir. Dr. / Res. Asst. Dr. Niliifer Pinar Kilic - Prof. Dr. Melike Aktas - Prof. Dr. B. Pinar Ozdemir - Ankara Universitesi, iletigim
Fakiiltesi
Prof. Dr. G. Senem Gengtiirk Hizal - Baskent Universitesi, iletisim Fakiiltesi

TUBITAK tarafindan 1001 Programi kapsaminda desteklenen 120K663 numaral “Tiirkiye'de COVID-19
Pandemisinde Kirillgan Kamular ve Risk iletisimi: 65 Yas ve Uzeri Risk Grubunun Risk Algilar1 Uzerine
fletisim Odakl Bir Analiz” baslikli projenin bulgularindan hareketle hazirlanan bu calisma 65 yas ve iizeri
bireylerin infodemi deneyimlerini ve belirsizlikle basa ¢ikma stratejilerini anlamay1 amaclamaktadir.
COVID-19 pandemisi gibi belirsizlik kosullarinda bireylerin enformasyon ihtiyaci ve arayisi artmaktadir.
COVID-19 risk iletisimi siirecinde ortaya cikan bilgi acigi, viriise iliskin bircok enformasyonun farkl
kaynaklardan dolasima girmesine neden olmustur. Bu strecte infodemi olarak tanimlanan, medyada
goriilen misenformasyon ve dezenformasyonun yarattig bilgi kirliligi kamularin gercekle yalani birbirinden
ayirmasini giiclestirmistir. Kirilgan kamular COVID-19'u ¢cevreleyen bu infodemikten cesitli sekillerde daha
orantisiz ve olumsuz etkilenmislerdir. Pandemide hastaligin olumsuz sonuclarini agir derecede yasama
ihtimallerinin ytiksekligi nedeniyle dncelikli risk gruplarindan biri olarak tanimlanan ve tim diinyada
‘kirilgan’ (vulnerable) gruplar arasinda gosterilen 65 yas ve iizeri bireyler de bu siirecte enformasyon
arayisina girismislerdir. Bu strecin anlasilabilmesi i¢in tasarlanan arastirmada Ankara'da ikamet eden 65
yas ve Uzeri 65-89 yaslari arasinda, farkli egitim seviyelerine sahip toplam 47 kisiyle yar1 yapilandirilmis
goriismeler gerceklestirilmistir. Arastirmada bireylerin geleneksel ve dijital medyadan gelen bilgi kirliligi
nedeniyle kafa karisikligl ve giiven problemi yasadiklarn gorilmustur. Bu durumla basa ¢ikabilmek icin
bireylerin kanaat 6nderi olarak kabul ettikleri bilim insanlar1 ya da giivendikleri televizyon kanallarina
yoneldikleri tespit edilmistir. 65 yas ve lizeri bireylerin kisilerarasi iletisim ve enformasyon kaynagi olarak
kullandiklarn sosyal medyadan eristikleri bilgilere mesafeli yaklastiklar1 ve oradan edindikleri her bilgiye
inanmadiklar1 goérulmustiir. Ayrica 65 yas ve Uzeri bireylerin teyit mekanizmalarinin olmamasi nedeniyle
kayg1 yasadiklari belirlenmistir. Sonug olarak risk iletisiminde kamularin perspektifini gozeten, iletisimsel
ihtiyaclarn ve beklentilerine odaklanan ve ‘risk” anlayislarinin degisimine bagh olarak zaman icinde

yeniden sekillenen etkili iletisimin kurulmasi gerekliligi anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, 65 yas ve {izeri bireyler, risk iletisimi, infodemi, belirsizlik.
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MEDYADA GERGEKLIK ALGISINA BiR MUDAHALE OLARAK DEEPFAKE
TEKNOLDJISI

Prof. Dr. Ergiin Yolcu - istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi
Or. Gor. / Lecturer Akin Yildirim - Giresun Universitesi TBMYO

Glintimiizde iletisim teknolojilerinin sundugu hizli ve etkilesimli internet ortami, bilginin dijital medya
ortamlari tizerinden yayginlagsmasinin en 6nemli araci haline gelmistir. Dijital ortamlar izerinde yaratilan
sinirsiz icerikler, gercekligin her gecen giin baglamindan kopmasina, kaynaginin belirsizlesmesine, bireyin
gercege olan giivenini kaybetmesine ve bilginin gercek ya da sahte olusuileilgili tartismalara yol agmaktadir.
Son yillarda hizla gelisen yapay zeka teknolojileri eliyle yaratilan deepfake tiirti yazilimlar Baudrillard'in
dile getirdigi hiper gercekliklerin de 6tesinde derin sahte gercekler insa etmekte ve gercekligin sinirlarinin
daha da belirsizlesmesine neden olmaktadir. insanoglunun tarihsel seriiveninde gercegin goriintiisii ya da

varligi hic bu kadar doniisiime ugramamis, var olmayan gercekler insa edilmemistir.

Deepfake teknolojisi bir yandan sinema, reklam, sanat gibi dallarda yaratici igerikler tretilebilmesini
miimkiin kilarken diger taraftan politik, pornografik, santaj, haber gibi manipiilsyona dayali icerikler de
yaratilmasina neden olan bir teknolojidir. Tiirkgeye “derin sahte” olarak ¢evirebilecegimiz deepfake kavrami,
yapay zeka teknolojilerinin derin 6grenme ve yapay sinir aglari tekniklerini kullanarak gercegin kusursuz

kopyalarini yaratirken, gercegi taklit etmenin de 6tesinde gerceklige yeni bir bi¢cim kazandirmaktadir.

fgili literatiir icin hentiz yeni bir kavram olan deepfake konusunu merkeze alan bu caligma deepfake
videolarinin ve yapay zeka tarafindan yaratilan sahte gercekliklerin hangi yontemlerle olusturuldugunu, bu
medya teknolojilerinin bireye birtakim imkanlar sunarken diger taraftan toplumsal acidan yasanabilecek
tehditlerin neler olabilecegini ortaya koymaya calismaktadir. Bu baglamda dijitallesme, deepfake ve
yapay zeka gibi konular cercevesinde bir kavramsal cerceve olusturulan ¢alismada bu kavramlarin ortaya

konulmasi icin literatiir taramasi yontemi kullanilmistir.

Anahtar Kelimler: Deepfakes, Yapay Zeka, Dijitallesme, Derin Ogrenme, Gerceklik
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COVIDRAMA: DRAMANIN DiJITALLESMESi VE GAGDAS DRAMA DERNEG
DENEYIMI

fir. Gor. / Lecturer ihsan Metinnam - Oir. Giir. Dr. / Lecturer PhD. Gikhan Karaosmanoilu
Rnkara Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Bir konuyu canlandirmaya yonelik olarak gerceklesen bir sanat formu, sanat egitimi yontemi ve disiplini
olan drama, tipki tiyatroda, performans sanatlarinda oldugu gibi dogasi geregi insanlarin fiziksel bir
mekanda, gercek bir temasta bulunabilecekleri kosullarda bir araya gelmesini gerektirir. COVID-19
oncesinde, s6zl edilen gerekliliklerden kaynakl olarak dramanin uzaktan yapilabilirligine iliskin tutumun
yaygin bicimde olumsuz oldugu sdylenebilir. COVID-19'1a beraber drama icin de dijitallesme bir zorunluluk
haline gelmistir. COVID-19 6ncesinde drama ve teknoloji iliskisi; projeksiyon, miizik ¢alar, video, kamera
gibi araglarin drama siirecini etkili kilip kilmayacag1 izerine odaklanan tartismalardan olusmaktadir.
Diger bir deyisle, teknoloji, dramanin egitsel ve estetik acidan daha etkili olabilmesi amaciyla ise kosulacak
yardimci bir bilesen olarak goriilmektedir. Dramanin uzaktan yapilabilirligi ise dogrudan reddedilen bir
gorustir. Salgin kosullar1 yeni normalin dinamiklerine uyum saglama stireglerini beraberinde getirmistir.
Tirkiye'de yeni normale uyum saglamak icin en hizli tepki veren alanlardan biri drama, kurumlardan
biri Cagdas Drama Dernegidir (CDD). Drama egitmeni yetistirmeyi amaclayan ¢DD, ilk olarak egitmenlik
programinin son asamasl olan bitirme projesini cevrimici ortama uyarlamstir. fkinci olarak drama
egitmenligi programini ¢cevrimici ortamda uygulamaya baslamis; farkli asamalardan olusan programdaki
oyunlar, fiziksel etkinlikler ve canlandirma siireci ¢evrimigi ortama uyarlanmistir. CDD biinyesinde
diizenlenen “Drama Gunleri, “Konulu Atdlyeler” gibi geleneksellesmis etkinlikler dijital ortama uyarlanmis,
Covid-19 stireci drama derslerinin uzaktan verilebilmesi icin dijital ortamin etkin kullanildigi bir arastirma
ve egitim birikimine doniismustur. Turkiye’'nin bu ¢abalar1 drama egitimi alanindaki en buytk olusum
IDEAnin (International Drama/Theatre and Education Association) dikkatini ¢ekmis, diinyanin farkl
tilkelerinden uzmanlarin katildig1 cevrimici bir seminerde bu birikimler paylasilmistir. Bu calismanin amaci,
drama alanindaki dijitallesme deneyimini Cagdas Drama Dernegi'nin ¢alismalar1 odaginda aktarmaktir. Bu
calismada temel nitel arastirma kullanilmis, ¢calismanin verileri dokiiman incelemesi yoluyla toplanarak
betimsel olarak ¢6ziimlenmistir. Bu yolla, bir sanat egitimi disiplini ve yontemi olan dramanin dijitallesme
sturecine iliskin deneyimin betimlenmesi amag¢lanmistir. Calisma sonunda, dramanin dijitallesmesine

iliskin alanda calisan egitimcilere, arastirmacilara ve sanatcilara cesitli dneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yaratici drama, CoviDrama, COVID-19, Cagdas Drama Dernegi, Sanat Egitimi
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DIJITAL ILETISIM GAGINDA MAHREMIYET ve UNUTULMA HAKKI

Av. Dr. Ahmet Hagim Alagiiney
Eskisehir Barosu

Bilisim ve iletisim teknolojisindeki yeniliklerin giinltik yasamin her asamasina sirayet etmesi bu teknolojiler
araciligiyla kisisel verilerin yogun bicimde islenmesine neden olmaktadir. Elde edilen verilerin gelistirilmis
algoritmalarla kapsamli bicimde analiz edilebilmesi giinliik hayati bir yandan kolaylastirirken bir yandan
da kisilerin 6zel hayatlarin1 daha gortiinur ve erisilebilir kilarak mahremiyet ihlallerine yol agmaktadir.
Bu calisma dijital iletisim ¢aginin yarattigl bu mahremiyet sorununa karsi unutulma hakkinin temel bir
insan hakki olarak taninmasi gerekliligini vurgulamak ve uygulamada yasanan sorunlara dikkat ¢cekmek

amaciyla kaleme alinmistir.

Calismada oncelikle kavramsal cerceve kapsaml bir sekilde ele alinmistir. Unutulma hakk: kavraminin;
mahremiyet hakki, kisisel verilerin korunmasi hakki, ifade 0zgiirliigii hakki, silme hakk: gibi kavramlar
ile kesistigi hususlar olmakla birlikte bu hakkin temel bir insan hakk: olarak degerlendirilmesi gerektigi
vurgulanmistir. Calismanin devaminda unutulma hakkinin tarihsel gelisimi ele alinmis ve unutulma

hakkina iligkin yargi kararlari tartisiimistir.

Bu kararlar incelendiginde unutulma hakkinin bircok metinde farkl anlamlar karsilar sekilde kullanildig:
ve her ne kadar unutulma hakkinin doktrinde temel bir insan hakki olarak gériilme egilimi daha baskin ise
de yarg: kararlarinda unutulma hakkinin baska haklarla iliskilendirilerek ele alindig1 gozlenmektedir. Bu

durum da hakkin kullanimu ile ilgili olarak birtakim engeller dogurmaktadir.

Internet iizerinden paylasilan bir verinin yayilma hizi ve bircok farkh platformda iz birakiyor olusu
birlikte disiinildiigiinde dijital iletisim ¢aginda en ¢ok tartisilacak insan haklarindan birisinin unutulma
hakki olmasi kacinilmazdir. Bu nedenle uluslararasi metinlerde bu hakka iliskin ortak tanimlama sorunu
giderilmeli, basta Avrupa insan Haklar1 Mahkemesi olmak iizere uluslararasi otoriteler ve iilkelerin yargl
mekanizmalar1 bu hakki temel ve bagimsiz bir insan hakki olarak ele almali ve pratikte unutulma hakkina

iliskin taleplerin hizli ve etkin bir sekilde gerceklestirilmesine iliskin bagvuru yollari olusturulmalidir.

Anahtar Kelimeler: Unutulma Hakki, Mahremiyet Hakki, Kisisel Verilerin Korunmasi Hakki, ifade Ozgiirh‘igii
Hakki, Silme Hakki
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ELEKTRONIK BILGI KAYNAKLARININ KULLANIMINDA YASANAN
TEKNOSTRESE YONELIK BiR DURUM ANALIZI: ATATURK UNIVERSITESI
ORNEGI

Doc.Dr. / Assoc. Prof. Dr. Halit Buluthan Getintas - Atatiirk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi, Biloi ve Belge Yinetimi Boliimii
Hiisna Gizem Karaaijac Yiiksek Lisans Ogrencisi / MA Student - Hacettepe Universitesi, Bilgi ve Belge Yénetimi

Bilginin en degerli meta oldugu Enformasyon Caginda gelisen bilgi teknolojileri elektronik bilgi
kaynaklarinin gelismesini de saglamistir. Bilgi teknolojilerinde dolayisiyla da elektronik bilgi kaynaklarinda
yasanan gelismeler, bireylerde teknolojiyi yeterince kullanamamaya bagh olarak teknostres olgusunu
ortaya ¢ikarmistir. Teknostres, bireyin bilgi ihtiyacini giderememe ve buna bagh olarak teknolojiye karsi
gelisen stres gibi birtakim olumsuzluklardan olusmaktadir. Bireyde gelisen teknostres olgusu zamanla
kronikleserek teknolojiye karsi olusan fobi durumunu ortaya c¢ikarmaktadir. Bireyde gelisen teknostres
ve buna bagh olarak gelisen teknofobi durumunu giderebilmek ancak bireye teknostres farkindaligi
olusturmak ile miimkin olacaktir. Bu calisma ile Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiistine bagh
fakiltelerde yiiksek lisans ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin bilgi teknolojilerine ve elektronik
bilgi kaynaklarina bagh olarak gelisen teknostres durumlarini tespit etmek amaclanmaktadir. Bu amag
kapsaminda Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiine bagh fakiiltelerde yiiksek lisans ve doktora
yapan arastirma gorevlilerinden iki farkli grup olusturulmustur. ilk grup olan yiiksek lisans égrencileri
46 kisi ve ikinci grup olan doktora 6grencileri ise 54 kisiden olusmaktadir. Calismada, yiiksek lisans ve
doktora egitimi goren arastirma gorevlilerinin teknostres durumlarini 6l¢mek icin 24 sorudan olusan anket
uygulamasi yapilmistir. Boylece arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari tespit edilmeye calisiimistir.
Elde edilen verilere gore, yiiksek lisans ve doktora egitimi géren arastirma gorevlilerinin elektronik
kaynak kullaniminda teknostres yasadiklar belirlenmistir. Elektronik kaynak kullanamama durumuna
bagl olarak gelisen teknostres, arastirma gorevlilerinin bilgi gereksinimlerini gidermelerinde de olumsuz
etkisi oldugu tespit edilmistir. Calismanin sonug¢ béliimiinde, arastirma gorevlilerinde olusan/olusabilecek
teknostres durumunun giderilebilmesi ve bu durum karsisinda bireyde farkindalik olusabilmesi icin

birtakim o6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Teknofobi, Teknostres, Elektronik kaynaklar, yiiksek lisans ogrencileri, doktora

ogrencileri.
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SIYASAL ILETISIM: GUNCEL SORUNLAR

Prof. Dr. Halime Yiicel - Dog. Dr. / Assoc. Prof. Or. Michel Bourse
Galatasaray Universitesi

Siyasal iletisim tim yurttaslarin toplumlarin yonetimine katilacak yetkinlikte olduklar1 inancina dayanir.
Web 2.0'1n gelisimiyle bu kavram sosyal aglar baglamina yayilir. Artik “siber demokrasiden” séz edilmektedir.
Elverisli yoni dogrudan etkilesimselligi saglamasidir, boylece politikayla bagintilar donusmustur.
Calismamizda sanal demokrasinin risklerini tartisma amacini tasimaktayiz. Yeni iletisim arag¢lari hizlhiliklar
ve anonim nitelikleri nedeniyle politik konulari incelemek ve kimi kararlarin sonuglarini diisiinmek icin
her zaman yeterince siire tanimamaktadir. Ayrica sosyal aglar ilk enformasyon kaynagi durumuna gelmis
olsa da yanlis enformasyonlar ve giivenilmez kaynaklar giderek artmaktadir ve “sahte haber” sorunu artik
politik tartismalar1 kutuplastirmaktadir. Son olarak algoritmalarin 6nemli etkileri olabilecegi goz ardi
edilmemelidir: Hem enformasyonun filtrelenmesini hem de internet kullanicisinin internette bilgi ararken
icinde bulundugu diisiinsel ve kiiltiirel yahtilmishg dile getiren filtre balonu kavrami da bunu gésterir. Ote
yandan calismamizda siber demokrasinin yurttaslarin kamu politikalarinin iiretimine siirekli katilimini
mesrulastirdigini da ortaya koymaya calisacagiz. “Siirekli demokrasi” diisiincesinin amaci, 6rnegin yurttas
meclisleri yoluyla, yurttasin bir aktdr durumuna gelmesini saglamaktir. Boylece giiniimiizde sosyal aglarin
ve baska goriislerini dile getirme araclarinin (bloglar, forumlar vb.) politik anlatimin ve harekete ge¢cmenin
vaz gecilmez alanlari sorunsuz olmasa da vaz gecilmez alanlari durumuna gelmistir. Bununla birlikte sorun,

siber demokrasinin, demokratik pratikleri yenileyip yenilemeyecegi, ne él¢tide katkida bulunabilecegidir.

Anahtar Kelimeler: siyasal iletisim, siber demokrasi, filtre balonu, sahte haber, siirekli demokrasi

AN EXPERIMENTAL STUDY ON THE INTERGENERATIONAL USE OF
PROJECTS AND INTERNET PATTERNS

Ashihan Arslan Doktora Ogrencisi / PhD Student

Culture is in constant change and transformation. In this context, oral cultural products are among the
elements that undergo the most change during intergenerational transmission. From this point of view,
there has been a widespread belief that young generations have been indifferent to many traditional
elements, especially proverbs. However, no scientific research has been conducted to determine whether
this is the current situation. This research was conducted to fill such a gap in the field. The stereotypes
used by the people around him for 1 month, whether these patterns were folklore or newslore patterns, and
by which generation the pattern was used were recorded by the researcher. It has been researched how
much individuals need to use patterns, how they use patterns in which situations, and which generation
uses these patterns more. The most important point here is to observe the usage in the natural flow of daily
life. Because while it is clear that almost all of them will answer yes when asked “Do you know the proverb
“Ak akge is for a black day?” as in the current studies, it is clear that if they use proverbs spontaneously
in daily life, it will yield more realistic results. For this reason, participant observation method was used

in the research, and everyone who had a dialogue with the researcher within 1 month was selected as a
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sample. Their use was recorded without the knowledge of the participants; source persons are coded with
their birth dates, not their names. X, Y and Z generations were included in the study. According to the data
obtained as a result of the research, a total of 228 patterns were used; 135 of them were folklore patterns
and 93 of them were newslore patterns. The distribution of these patterns according to generations is;
Generation X 56 folklore patterns, 2 newslore patterns; Generation Y 29 folklore patterns, 74 newslore
patterns; Generation X used 4 folklore patterns and 17 newslore patterns. As it can be understood from
these data, while the younger generation knows and uses traditional patterns, the older generation has
almost never used newslore patterns. While these data destroy the argument that the younger generation
is ignorant of traditional culture, they reveal that if there is an intergenerational language incompatibility,

the reason for this conflict is the older generation.

Keyword: Folklor, Newslore, Project, Generation, Culture Transfer

DIMENSIONS OF COMMUNICATION PRACGTICES OF NON-GOVERNMENT
ORGANIZATIONS TO COMMUNITY STAKEHOLDERS

Prof. lvan N. Gallegos
Davao Del Norte State College, Philippines

The study aimed to determine the dimensions of communication practices of non-government organization
to community stakeholders and to develop a framework utilizing Exploratory Factor Analysis (EFA)
technique. The sampling procedure used in the study was purposive sampling. The study was conducted
in Davao City with 150 participants as sample respondents. A questionnaire was created and used as the
research instrument in gathering the data and was checked by an examiner for content validity. Rotated

component matrix discarded 1 item out of 30 and categorized the remaining 29 items into 4 dimensions.

Results revealed that there are four dimensions of communication practices of non- government
organizations to community stakeholders based on the Eigen values of not less than 0.4. These are
application of participatory communication approach, utilization of digital media tools and strategies,
used of traditional communication channels and organizing events and Public communication. Every Non-
Government Organization should always apply participatory communication approach as it is proven vital
in every NGO’s success and helps in empowering the community. Moreover, the availability of different
digital media tools should also be utilized to widen the scope of NGOs in terms of information dissemination
and to promote collaboration although, traditional communication channels should not be rejected
amidst the convenience given by these new technologies. Traditional communication channels like print,
radio and face-to-face communication can be applied especially in most of the far-flung communities
where internet is not available. Also, in a community of indigenous people these technologies may not
have sense for them which may lead to ineffective communication. Hence, application of participatory
communication is necessary to come up with culturally sensitive projects and strategies and NGOs
should develop some structured standard operating procedures to develop communication practices for

community mobilization.

Keywords: Communication Practices, Non-Government Organizations, Exploratory Factor Analysis,

Community Stakeholders, Participatory Communication
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HOW COULD SELF-DISTRIBUTION RESUSCITATE INDEPENDENT FILM
PRODUCTION?

Cristian Nicolescu
Film Producer-PhD student U.N.A.T.C. Bucharest

For the first time in the relatively short history of the film industry, we are assessing a departure from the
Hollywood fortress. The influence of the big studios is fading, and it is reshaped by the power of online
distribution only to take a new form. Will this transformation change the core of the film industry as
we know it? The vertically integrated model where studios owned cinema venues and film production
facilities where the talented artists were exclusively doing works based mainly on the taste of the studio
owners seems to have disappeared long ago. So has the model where artists formed entities to control
their interest like the United Artists was. What is the new shape the film industry took? How many of
the lessons of the past can we apply today? How are the other creative industries operating in the digital

world?

After UA-United Artists formed in the early 20s, the star system defined Hollywood in the following
decades. In the late ‘50, the extraordinary meeting of Hitchcock and Truffaut, the melange of the classic
Hollywood and European film, the commercial and the art paved the way for the French New Wave and
democratised the business and art in the “70s. Technology has always influenced cinema language and
aesthetics as well as its business model. More artists could be putting today using the latest digital tools
and social media their singular work together in the hands of audiences by means only controlled by
the artists themselves only. Collective self-distribution is more accessible in a digital world than ever—
last time this happened 100 years ago, when Charles Chaplin, Mary Pickford, D.W. Griffith and then Orson
Welles decided to make their films under their brand - United Artists. Now is the best time ever to embrace
again the UA model.

Keywords: united artists, online, social media, together we are powerful

WITTGENSTEIN'IN GORUS NESNESi VE GORME KAVRAMLARINDAN
HAREKETLE DIJITAL DUNYADA ANLAM UZERINE BiR INCELEME

Dr. Oir. Oyesi / Asst. Prof. Dr. Deniz Telek
Hasan Kalyoncu Uiniversitesi, iletisim Fakiiltesi

Canli s6z ve yazili s6z arasindaki iligki felsefe tarihi boyunca giindemde olmus 6nemli bir tartisma
konusudur. Bu tartisma Sokrates’in yaziyi felsefi tartisma alanin disina itmesi ile baslar. Filozofa gore, yazi
anlami saklama yetisine sahiptir ve bu bakimdan felsefe yapilirken yazi yerine diyaloga dayali konusmanin
tercih edilmesi gerekir. Dijital diinyaya baktigimizda ise yeni dénem felsefesinin ve yasam kavrayisinin
ne yazi ne de canh soz ekseninde ortaya ciktig1 goriiliir. Yeni diinya kavrayisi yazi ve sozden ziyade
gorme iligkileri iizerinden sekillenmektedir. Buradan bakildiginda yazi, s6z ve goriintii (g6rme) arasindaki
merkezi bagintinin anlam oldugu ortaya cikar. Bu baglamda yeni diinya kavrayisi ekseninde anlam

iliskileri ¢oztimlenirken gérme kavraminin da aciklanmis olmasi gerekmektedir. Gérme durumu Ludwig
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Wittgenstein'a gore olagan disi gorsel deneyimler icermektedir. Wittgenstein bu tarz bir deneyimi kimi
zaman “bir goriiniis fark etmek” (noticing an aspect), “olarak gormek”(seeing-as), “bir goriis gormek’(seeing
an aspect) olarak adlandirir. Buradaki temel kesif bakilan bir objede ya da ona bakan kiside bir degisiklik
olmamasina ragmen objenin birden fazla gortisii iceriyor olmasidir. Filozofa gore, burada sorusturulmasi
gereken sey ne obje ne de ona bakan ¢znedir. Anlam acgisindan sorusturulmasi gereken, gorme eyleminin
kendisidir. Bu calismanin amaci dijital diinya merkezinde ortaya ¢ikan anlam problemlerini Wittgenstein'in
Felsefi Sorusturmalar adli eserinde ortaya koydugu goriis nesnesi ve gorme kavramlarindan hareketle

cOziimlenmektir.

Anahtar Kelimeler: Gérme, Bakis, Goriis Nesnesi, Goriis Korliigi, Anlam

INTELLIGENGE AND GOUNTER-INTELLIGENCE IN THE INFORMATION AGE

Ars. Gir. / Res. Asst. Ufuk Giirbiizdal - Hasan Kalyoncu University, Faculty of Communication
0zan Siso - Independent Researcher

Since the purported Russian interference in the 2016 U.S. presidential election, hoax headlines, or so-called
“fake news”, have come to widespread attention of American public, and under heavy criticism of politicians
at the highest levels of the U.S. government. The increasing political and social discord has not been
limited with the United States; in fact, similar concerns have been raised in relation to European countries,
where extreme-right has reportedly been provided with an online arsenal of carefully fabricated news
and other disinformative content by certain foreign entities. Use of media, in general, and social media, in
particular, by foreign intelligence services to influence the electorate has revived debates on infiltrative
and manipulative use of internet. Gathering and exploitation of online information of confidential nature
by military, police and civilian intelligence agencies has been substantiated several times, most notably by
former CIA employee Edward Snowden, whose disclosures revealed global surveillance programs and illegal
spying activities. More recently, it was revealed that Cambridge Analytica, a political consulting firm based
in the UK, had illicitly harvested the personal data of tens of millions of Facebook users. Today a growing
number of companies as well as governments are perpetually accused of misappropriation of digital
assets, collecting private data, and conducting mass surveillance through technological devices, mobile
applications, and online platforms. However, there also exist media organizations and collective initiatives
such as Wikileaks that release prominent documents on political corruption, illegal and extralegal military
operations, financial crimes, and restrictions of civil liberties and human rights. All these developments
undoubtedly point to internet’s (counter-)hegemonizing utility and attest to many opportunities internet
bestows upon contesting groups of power. This paper, therefore, discusses said emerging forms of (counter-)
intelligence in the context of Poulantzas’ providential conception of authoritarian statism by tackling their

manifold implications for social balance of power.

Keywords: Poulantzas, Surveillance, Intelligence, Hegemony, Internet
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YOUTH-LED COMMUNITY BUILDING ACTIVITIES DURING THE COVID-19
PANDEMIC: A Baha'i Perspective

Ogr. Gor. / Lecturer Elnaz Nasehi
Arkin University of Creative Art and Design

Bah&'i educational programs are systematized worldwide with the aim of fostering individuals’ spiritual
growth (empowerment) and their participation in social advancement and community building. These
educational programs host children and youth from different religious and socio-cultural backgrounds.
With the outbreak of Covid-19, Bah&'is around the world have moved most of their activities online. That’s
how the combination of participatory social media and youth-led community building activities have

opened a path for youth to play their vital role as protagonist of transformation.

The current research is an ongoing research which employs digital ethnography and semi-structured
interviews in order to answer two central questions: first, what role do Baha'i educational programs play
in the lives of youth who are attending them? Second, what is the role and potential of participatory social
media in enhancing social participation of youth? These two main questions are interconnected as the
group of youth who are attending Bah&'i programs integrate these newly-developed perspective, capacities
and skills into their online and digital activities. This research structures its theoretical and conceptual
perspective on the interconnection of theories of youth participation, participatory media, and relevant
concepts such as social media, youth empowerment, power relation, community and inclusion. Each of
these concepts will be integrated into the research in relations to Bah&'i perspectives as the foundation

for youth activities.

Keywords: Participatory Media, Community Building, Bah&i Faith, Youth Empowerment, Youth
Participation, Digital ethnography

METAPHOR OF COVID-19 AMONG NIGERIANS: A COGNITIVE METAPHORICAL
ANALYSIS OF INTERNET MEMES

Onipede Festus Moses Student
University of Lagos, Nigeria

The study is concerned with the analysis of COVID-19 memes in Nigeria to uncovering the roles of
metaphor in multimodal platforms such as COVID-19 Internet Memes, metaphors used in expression of
emotions in COVID-19 Internet memes, and the ideological meanings construed by these metaphors, using
insights from Lakoff & Johnson’s (2003) conceptual metaphor. Forteen memes were selected at random
from Nigerians’ Facebook pages and individual facebook account. The memes are categorised into five
sections, namely; metaphor of satire, metaphor of healing, metaphor of embezzlement, metaphor of
economy and naira devaluation, and metaphor of education decadence. We can infer from the analysis
of data that Nigerians have metaphorised the current global pandemic into Internet Memes to generate

their cognition and ideological assumptions about the novel pandemic in Nigeria. The analysis reveals
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that Nigerians purposively used COVID-19 memes to metaphorically reflect their cognition of Corona virus
in the portrayal of the satirical situation, religious attachment to healing, criticism of Nigeria political
leaders, economic recession, and decadence in Nigeria education. Finally, this study has demonstrated
that COVID-19 Internet Memes can do more than just instantiating cognitive metaphors; they are capable
of making direct comparison with current happening in religion, politics, economy, and state of education

in Nigeria.

Keywords: Cognitive metaphor, Internet Memes, COVID-19, pandemic, ideology, embezzlement, decadence

SOCIAL MEDIA, ETHICS AND PRIVACY IN NIGERIA - ISSUES AND
CHALLENGES

Senior Lecturer Desmond Onyemechi Okocha - Department of Mass GCommunication, Bingham University, Nigeria
Lecturer Mirian Ngozi Alike - Department of Philosophy, Nnamdi Azikiwe University Awka, Nigeria

One of the astonishments of this millennium is the emergency of disruptive technology including social
media, which has markedly redefined our social engagement and created borderless societies. As at
January 2021, there were 4.66 billion active internet users and 4.2 billion active social media users in
the world. These unprecedented developments have engendered debates bordering on thorny matters
of ethics and privacy. In the light of the above, this study sets out to examine the associated ethical and
privacy issues in social media usage in Nigeria. Scholarship in the areas include debates over the value
and function of deontological, virtue, and consequentialist frameworks, and also has fixated attention
on how to adequately articulate a global ethic suitable for media systems in a range of cultural contexts.
While the paper is anchored on contextual integrity, which is a theory of privacy developed by Helen
Nissenbaum, it adopted triangulation methodology as the researchers conducted in-depth interviews of
50 social media users and supplemented the data with discourse analysis of selected media contents that
critiqued questions of media ethics and privacy effect on audiences as well as moral decision making that
shape the behavior of social media users. Contextually, the research is organized around six decision-
making questions—the” 5Ws and H” of media ethics. Findings from the study show that besides the gross
ignorance of social media ethics by netizens, the cyberspace in Nigeria is not well-regulated with code of
conducts and ethical guidance and the most common issues confronting users include data mining, privacy
paradox, and publishing user data without their consent. The study recommended that government must
enact media privacy protection laws as well as punish offenders, while non-state actors have to invest
in the training of netizens on the three main principles of social media ethics which are authenticity,

transparency and communication.

Keywords: Social Media, Nigeria, Media Ethics, Privacy, Cyberspace
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VISUAL COMMUNICATION IN THE AGE OF DIGITAL- NETWORKED IMAGES:
AN ANALYSIS OF INSTAGRAM STORIES FEATURES

Admilson Veloso da Silva
Corvinus University of Budapest

Digital images and social media usage have become trending research topics in visual communication and
new media studies in the past decades, yet many questions and concepts within their interconnection
remain undiscussed. Hereby, this paper aims at examining how add-on features in ephemeral content
platforms such as Instagram impact on notions and uses of contemporary images. In order to approach
this interrogation, the article is divided into two parts: first it provides a theoretical discussion and possible
definition for digital-networked images (Kasra, 2017a) from a visual communication perspective (Worth, S,
& Gross, 1974;

Gross, 1980; Lester, 1995; Mitchell, 1986; 2005) and social media visualities (Serafinelli and Villi, 2017; Karsa,
2017a, 2017b; Manovich, 2017; Highfield and Leaver, 2016); elaborated on the previous ideas, a second
part brings on an empirical qualitative descriptive analysis of Instagram Stories features with the use
of netnography (Kozinets, 2015). As a result, it is understood that digital-networked images need to be
analyzed and defined within their context; the studied platform presents changes on structural aspects
of contemporary visual content production and affordances; and the technical characteristics found are
directly interrelated to socio-cultural aspects. Despite ephemerality becoming ubiquitous in online digital
images sharing, further research is still needed from Communication Science scholars to fully understand

its relationship with other visual communication practices online.

COViD-19 PANDEMI DONEMINDE KUZEY KIBRIS'TA SOSYAL MEDYA
KULLANIM KALIPLARINDA VE KiSILERARASI ILISKILERDE DEGISIM
ARASTIRMASI

Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Nuran Oze
Visual Communication Design, Faculty of Communication, Arkin University of Creative Arts and Design

Covid-19'un DSO tarafindan pandemi olarak ilan edilmesiyle birlikte diinya genelinde yasam pratiklerinde
degisimler yasandi. Pandemi ilani ve Covid-19'un yaygunlasmast ile birlikte tilke genelinde sokaga ¢ikma
yasagindan, seyahat kisitlamasina, seyahat edilecekse karantina kurallarina, evden ¢alisma, online egitim
ve bunlar gibi ginliik yasam rutinlerinde ani ve olaganiistii degisikliklere yol agmistir ve agmaya da devam
etmektedir. Bu ¢alismadaki amaci, Covid-19 pandemisi sirasinda sosyal medya kullanim kaliplarindaki
degisimi ve bunun Kuzey Kibris'ta karantina sirasinda kisiler arasi iletisime etkisini arastirmaktir.
Insanlarin sosyal medya kullanim kaliplarin1 anlamak icin elektronik anketlerde yari yapilandirilmis
sorular kullanilarak veri toplamak amaciyla 198 kisiye cevrimici anket uygulanmistir. Bu karma arastirma
yonteminin (nitel ve nicel) sonucunda elde edilen bulgular, Covid-19'un sosyal medya kullanimi tizerinde
kacinilmaz bir etkisi oldugunu gostermektedir. Covid-19, karantina déneminde insanlarin sosyal medyada

daha fazla zaman gecirmesine neden olmus, yeni kurallar sosyal medya kullanim motivasyonlarini
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degistirmis ve sosyal medya platformlari tizerinden akrabalari veya sevdikleriyle iletisim halinde kalmaya
calismislardir. Covid-19 pandemi dolayisiyla kismi sokaga ¢cikma yasagi sirasinda sosyal medya kullanimi
Kuzey Kibris'ta yasayanlar icin iki ucu keskin bir kili¢c olarak degerlendirilmektedir. insanlar daha ¢ok
sosyal medya platformlarini iletisim kurmak ve vakit gecirmek icin kullaniyor olsa da bu durum kismi

sokaga cikma doneminde bir izolasyon hissine de yol agmis ve kisilerarasi iligkileri de etkilemistir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Kisilerarasi ligkiler, Sosyal Mesafe, Sosyal Medya, Kuzey Kibris

SEKIZINCI SINIF DGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMININ
NEDENLERI VE ETKILERI

Dr. Oiir. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Ender Kazak
Diizce Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Egitim Yonetimi ve Denetimi Anabilim Dali

Bu c¢alismanin amaci, sosyal medyanin nedenlerini ve sekizinci sinif 6grencileri tizerindeki etkilerini
ebeveynlerin gorisleri ile ortaya koymaktir. Calisma, nitel yontemde yiritiilmistiir. Calisma, nitel
arastirmayontemlerinden birisi olan olgubilim deseninde tasarlanmistir. Arastirmanin ¢alisma grubu, 2020-
2021 egitim-6gretim yilinda Diizce il Merkezi'nde bulunan ortaokullarda okuyan 8.simif 6grencilerinden
5 tanesi kiz 5 tanesi erkek olmak tizere, 10 tane 6grenci velisinden olusmaktadir. Arastirmada, amach
ornekleme yontemlerinden maksimum cesitlilik 6rneklem yontemi kullanilmistir. Goriisme siirecinde yari
yapilandirilmis gorusme sorular kullanilmistir. Verilerin analizinde igerik analizi yéntemi kullanilmistir.
Arastirma sonunda sorular baglaminda ii¢ tema elde edilmistir. Birinci tema, 6grencileri sosyal medya
kullanimina iten nedenlere iliskindir. Bu temada, eglence araci olarak gérme, arkadaslarla iletisim, rol
model aldig: kisileri takip etme, bos zaman degerlendirme, sosyal medya fenomeni olma ve ¢evrim ici
ortamin verdigi 6zgiirliik kodlarina ulasilmistir. fkinci tema, 6grencilerinin sosyal medya kullaniminin
olumlu ve olumsuz etkilerine iliskindir. Bu temada, iletisimde bulundugu kisilerin takibini yapabilme,
genel kiltiird artirma, arkadaslar ile bilgi paylasiminda bulunabilme, proje ve ddevleri icin yeni fikirler
bulma gibi olumlu kodlara ulasilmistir. Olumsuz kodlar ise saglik sorunlarina neden olma, ders ¢alismasini
engelleme, uygunsuz icerikler, gercek hayattan kopma ve tembellik ve sabirsizlik olusturmasi seklindedir.
Uctincii tema, 6grencilerinin sosyal medya kullanimini azaltmaya ve olumsuz etkilerinden kurtulmaya
yonelik ¢oziim Onerileri ile ilgilidir. Bu temada, aile ile kaliteli zaman gecirme, saat sinirlamasi, hobi
kazandirma, farkli aktivitelere yonlendirme, uzman destegi alma ve okul rehber 6gretmeni ile goriisme

kodlarina ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Aile, Medya, Okul, Ogrenci, Sosyal medya
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DIJITAL GAGDA EBEVEYNLERIN SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARI:
SHARENTING

Dr. Oir. ﬂyes_i_/ Asst Prof. Dr. A. Elif Posos Devrani - Ars. Gir. / Res. Asst_. ipek Kesici

Tiirk-Alman Universitesi, Kiiltiir ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Kiiltiir ve lletigim Bilimleri

Giniimiizde ebeveynlik deneyimde dijitallesmenin bir yansimasi/uzantisi olarak ele alinan “sharenting”
kavrami, ebeveynlerin ¢ocuklarina dair bilgi ve deneyimlerinin ¢evrimici olarak ozellikle sosyal medya
platformlarinda yayinlanmasini ifade etmektedir. Sosyal medya kullaniminin artmasi ve platformlardaki
paylasim tiirlerinin ¢ogalmasi kiiresel olarak ebeveynlerin cocuklariyla ilgili paylasimlarinin da dijital
medyada gorunturlik ve erisilebilirliginin artmasina neden olmaktadir. Bu ¢alismada, ebeveynlerin
dijitallesmeye ile birlikte gelisen ve sekillenen sharenting deneyimleri ana baslig1 altinda, ebeveynlerin
paylasim yapma sikliklari, motivasyonlari, yetkinlikleri, paylasimlardaki risk algilar1 ve etik sinirlar
tartisilmaktadir. Arastirmadaki degiskenler ise hane halkinin sosyo-ekonomik diizeyi ve ebeveynlerin
cinsiyetleri olarak belirlenmistir. Calisma Tirkiye evreninde, 0-6 yas arasi ¢ocugu olan 1000 ebeveyn
orneklemi ile yuriitiilen betimsel ve nicel bir arastirmadir. Arastirmadaki veriler Nisan - Agustos 2020
zaman araliginda CATI metodu kullanilarak elde edilmis ve veriler SPSS 25.0 programi kullanilarak analiz
edilmistir. Arastirma, katilimci ebeveynlerin cocuklariyla ilgili paylasim yapma egiliminin genel olarak
giderek arttigini 6te yandan refah seviyesi daha yiiksek olan ebeveynlerin, paylasim yapma sikliginin
daha fazla oldugunu ortaya koymustur. Ayrica, ebeveynlerin sharenting uygulamalar i¢in ¢ocuklarinin
yaslarinin belirgin bir kistas olmamasi, kadin ebeveynlerin erkeklere oranla daha yogun bir sharenting
deneyimine sahip olmasi, ¢ocuklari ile ilgili paylasim yapma konusunda ebeveynlerin kendilerini yetkin
gormeleri Ote yandan sharenting deneyimlerinin c¢ocuklar tzerindeki gelecekteki olasi etkilerinin
farkinda olmalar arastirmada vurgulanan diger sonuglardandir. Genel sharenting deneyiminde ise mutlu
anlarin paylasilmasi, zorlanilan anlarin paylasilmasindan kacinilmasi ve son olarak ¢ocuklara dair yapilan
paylasimlarda rahatsiz edici bulunan unsurlarin ¢ocuklarin fiziksel mahremiyetlerine zarar veren, siddet
iceren ve zararli davranis ornekleri iceren, utandirici ve kisisel verilerin yer aldig1 unsurlar oldugu ortaya

cikmistir.

Anahtar Kelimeler: Sharenting, Dijital Ebeveynlik, Dijital Ayak izi, Sosyal Medya, Paylagim

“Bu calisma Tiirk - Alman Universitesi Bilimsel Aragtirma Projeleri Komisyonunca kabul edilen 2019BK017 nolu “Tiirkiye'de
Dijital Ebeveynlik” isimli proje kapsaminda desteklenmistir”

SOSYAL MEDYA FOTOGRAFLARINDA BEDEN OLUMLAMA VE KIMLIK
INSASININ TEMSILI

ﬁﬁr.l_i_iir.l]r. / Lecturer PhD. Yeliz Tuna

Ege Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlk Fakiiltesi

Beden, yiizyillar boyunca tiizerinde daima egemenlik kurulmaya calisilan, toplumsal gii¢ insasi ve
dengelerinin her degisiminde stratejik konumda yer alan bir nesnedir. Bedenin bu yiizyillda en ¢ok
sosyal medya Uzerinde insa edildigi, gozetlendigi ve ayni zamanda ideal beden algisinin da farkli
sekillerde sunularak sanal ortamlarda var edildigi goriilmektedir. Sosyal medya iizerinde paylasilan
fotograflar iizerinden ortaya konulan ‘benlik’ aslinda bireyin diger kisiler tarafindan nasil gériinmesinin
arzulandigi uzerinedir. Bu baglamda, kapitalist tretim-tiiketim iliskileri ag¢isindan toplumsal normlara

yon veren kiiresel markalar da, beden algisini bicimlendirmede gorsel imgelerden yararlanmakta, medya
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okuryazarhginin en bilinen &zelliklerinden olan “dogallastirma ve olaganlastirma” siirecini bu sunulan
imgeler aracilifiyla pekistirmektedir. Gorselligin zihinlere islenebilen bir yaninin bulunmas: kiiresel
markalar tarafindan bilinerek basariyla uygulamalarinda kullanilmaktadir. Uriinler, markalar ve kurumlar
icin kimlik olusumunda etkisinin oldukca 6nemli oldugu gozlenen fotografin, imaj olusturma ve imge
Uretme giicl acikca goriilmektedir. Tiketimdeki ilk yonelimin 6nce zihinlerde olusturuldugunu bilen bu
kuresel firmalarin sosyal medyanin gorsel alanina agirlik vermesi, degisime gitmesi asla tesadif degil

tamamen bilincli bir stratejinin Girtinidur.

Son yillarda ideallik anlayisina karsit gelisen beden olumlama hareketi ile yeni bir gozetlenme siireci
ve kimlik arayisi durumu ile karsilasimaktadir. Beden olumlama hareketi'nin &zellikle gorsel sdylem
alaninda siirdirdigii miicadele ile ideal olanin karsisina tepki olarak ortaya kondugu ileri striilmektedir.
Bu mucadele alaninda 6teki konumuna getirilen bedenin erkek bedeninden daha ¢ok yine tiitketime yon
veren kadin bedeni uizerinden insa edildigi gozlenmektedir. Dolayisiyla bu baglamda, beden olumlama
hareketi ile degisimin mevcut gii¢ ve iktidar anlayisinin devamina hizmet ettigi, kurmaya calistig1 soylem

alaninda hala tiiketim kiiltiriiniin egemen izlerinin goruldugi cok aciktir.

Calismada amaca yonelik 6rneklem ile belirlenen kiiresel markalarin resmi instagram sayfalari incelenerek,
sosyal medya tizerinde “ideal beden algisinin” nasil islendigi ve son yillarda beden olumlama hareketiyle
paralelinde nasil bir déniisim gosterdigi ortaya konulmaktadir. Markalarin gorsel sdylemlerindeki var

olan bu degisimlerin incelenmesi ¢alismanin temel sorunsalini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Beden, Tiiketim Kultiirii, Sosyal Medyada Bedenin Temsili, Beden Olumlama
Hareketi

SOSYAL MEDYA DKURYAZARLIGI, MEDYAYA GUVEN VE DEMOKRASI

fir. Gor. / Lecturer Nehir Devrim
Kastamonu Universitesi
Insanlar bilginin kendisine, bilgi kaynaklarina ve bilgiye erisim sagladiklari kanallara givenemezlerse

demokrasinin isleyebilecegine nasil giivenebilirler?

Web 2.0'in yayginlasmas! ve insanlarin sosyal medyada aktif rol almasiyla birlikte medya iretim ve
tiketim pratikleri de degisime ugramistir. Yeni medya, coksesli, cok katilimcili ve geleneksel medyaya
kiyasla daha 6zgurliikcti bir platform olmasina ragmen, degisime ugrayan yeni medya uiretim ve tiitketim
pratiklerinde esik bekgilerinin yoksunlugu ve sinirsiz, zamansiz ve anonim Uretim dolayisi ile bilgi kirliligi,
dezenformasyon, mezenformasyin gibi olgular yayginlasmis, bireylerin medyaya duyduklari giiven

sarsilmistir.

Bu calisma, toplumlarin demokratiklesme siireci i¢in giiven algisinin 6nemini vurgulayarak medya
okuryazarliginin medyaya giiven konusunda nasil islevsellestirilebilecegini vurgulamay1 amac¢lamaktadir.
Gliven algis1 demokratik siireclerin islemesi icin ¢ok ©nemlidir. Ancak, insanlar bilgi kaynaklarina,
kendilerine o bilgiyi ileten araca ve bilginin kendisine giivenmediklerinde ve kendilerine gelen bilgileri
dogru degerlendirme becerilerinden yoksun olduklarinda, diger bir deyisle, medya okuryazarlig

konusunda hakimiyet sahibi olmadiklarinda demokrasinin islerligi tartismaya acik bir hale gelmektedir.
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Keza, demokrasi ancak bireylerin dogru bir sekilde bilgilendirilmis, manipiilasyondan uzak degerlendirme
stireclerine ve elestirel bakis acisina sahip oldugu on kabulluyle saglikli bir yonetim bi¢imi olarak
degerlendirilebilir. Medya okuryazarligi, bilgi saglayan aracglara giivenli erisimden baslayarak bilgiyi
secme, eleme, degerlendirme becerilerine sahip olmaya; bilginin kim tarafindan hangi amagcla, hangi
kitleyi hedef alarak iiretildigini irdelemeye, mesajin alt metinlerini okuyabilmekten, ideolojik, sosyolojik,
ekonomi-politik ¢éziimlemeler yapabilmeye kadar uzanan genis kapsamli, disiplinleriistli bir alan olup,
cagimizin gerektirdigi en 6nemli beceri setlerinden biridir. Medya okuryazarlig, elestirel diisiinebilen,
olgular arasinda anlaml iligkiler kurabilen ve topluma olumlu katkilar sunabilen biling¢li vatandaslar
yetistirmede 6nemli rol oynar. Ancak, kullanicilarin medya okuryazarligi konusunda aldiklar1 bireysel
onlemler yeterli olmadigi icin medya okuryazarligi becerilerinin her bir bireye kazandirilmasinda kurumsal
destek saglanmali ve medya okuryazarhgi bir devlet politikasi haline gelmelidir. Medya okuryazarliginin
nihai hedefi, dogru bilgilere eriserek anlamli ¢ikarimlar yapabilen saglikli toplumlarin demokratiklesme
strecini desteklemektir.

Anahtar Kelimeler: medya okuryazarligi, sosyal medya okuryazarligl, medyaya giiven, medya ve demokrasi,

medyaya giiven algisi

INSTAGRAM KULLANICILARININ SPONSORLU IGERIK ALGISI VE iGERIGE
ILISKIN BEKLENTILERI UZERINE BIR ARASTIRMA

Ogr. Gir. Dr. / Lecturer PhD. Yusuf Zafer Can Ugurhan
Anadolu Universitesi

Giniimuzde sosyal medya platformlar: markalarla tiiketicileri bir araya getirirken, fenomenler tarafindan
tretilen sponsorlu icgeriklerin yiikselisine de olanak saglamistir. Nitekim bilgi iletisim teknolojilerinin
gelismesi ve akilli telefon kullanim oranlarinin artmasiyla birlikte kullanicilarin sosyal medya
platformlarindaki iceriklere erisimleri kolaylasmistir. Marka-fenomen isbirligi neticesinde ortaya ¢cikmis
bir icerik turdi olan sponsorlu iceriklerde fenomenler, sponsor olan markalara iliskin triinlerin veya
hizmetlerin reklamini yapmakta ve takipcilerinin tiiketimle ilgili kararlarini etkilemeye calismaktadir.
Geleneksel reklam anlayisiyla karsilastirildiginda, sosyal medya fenomenleri araciligiyla gerceklesen
iletisimin kullanicilar tarafindan daha giivenilir olarak degerlendirildigi ve tiiketici karar verme siirecinde
onemli bir etkisi oldugu bilinmektedir. Benzer bicimde markalar, iirlinler ya da hizmetler hakkinda
kullanicilarin, fenomenlerin goriis ve dnerilerinden etkilendikleri belirtilirken fenomenleri bir bilgi kaynagi
olarak kabul ettikleri savunulmaktadir. Ote yandan, sosyal medya platformlari temelde birbirlerine benzer
ozellikler tasisa da her biri kendine 6zgii birer karaktere sahiptir. Bu platformlardan biri olan Instagram,
agirlikli olarak gorsel olmak tizere gorsel-isitsel paylasimlar: desteklemektedir. Platformda fenomenler
cesitli filtreler araciligiyla icerikleri diizenleyip paylasabilmekte ve tirtinleri/hizmetleri ¢ekici bir bicimde
sergileyebilmektedir. Dolayisiyla Instagram, markalarin reklamlarini sponsorlu icerikler vasitasiyla
tiiketicilere ulastirabildigi bir pazarlama kanali olarak goriilebilir. Fenomenleri takip eden kullanicilarin
sayilar ve buyukliigl goz oniine alindiginda, sponsorlu icerikler markalarin bilinirligi acisindan kritik bir

Oneme sahiptir.
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Bu calismada Instagram kullanicilarinin, takip ettikleri fenomenler tarafindan paylasilan sponsorlu
iceriklere iliskin deneyimleri incelenmektedir. Kullanicilarin sponsorlu icerikleri nasil algiladiklari ve
iceriklerin nasil olmasi gerektigi hususlarinda yaklasimlarn belirlenmeye c¢alisiilmaktadir. Calismada
nitel arastirma yontemi kullanilmis olup, fenomenolojik desenden yararlanilmistir. Arastirma verisi
kartopu ornekleme yontemi kullanilarak ulasilan 22 kullaniciyla yari-yapilandirilmis goriisme yapilarak
toplanmistir. Calisma sonuclari katilimeilarin sponsorlu igerikleri olumlu ve olumsuz olmak tizere iki grupta
degerlendirdigini ortaya koymustur. Olumlu degerlendiren katilimcilarin markalara iliskin Grinlerin/
hizmetlerin tanitilmasindan memnun olduklari belirlenirken olumsuz degerlendiren katilimcilarin,
iceriklerde yer alan tirtinlerin/hizmetlerin gercegi yansitmadigini dusiindikleri goriilmustur. Diger taraftan
katihmecilar, iceriklerde yer alan irtin/hizmetlerin fenomenler tarafindan deneyimlenerek paylasilmasi
gerektigini ifade etmistir. Bu baglamda fenomenlere, urlinleri/hizmetleri deneyimleyerek iceriklerde

paylasmalari 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Fenomen, Sponsorlu Icerik, Instagram, Takipci

DIJITAL GAGDA VIiDED GUNLUKLERLE GIDIKLANAN ARZU

Dr. Dgr. Oyesi / Asst. Prof. Or. Ugur Baloglu
istanbul Geligim Universitesi

Yeni iletisim teknolojilerinin giindelik yasam pratiklerinin tizerindeki etkisi yadsinamaz. Bugiin kiresel
kapitalist soylemin belirleyiciligi altinda emegin degisen bicimiyle sosyal medya platformlar tizerinden
bugline kadar hi¢ olmamuis pratikleri deneyimliyoruz. S6z konusu yeni pratikler kultirin, sanatin,
siyasetin, ticaretin ayni potada eritildigi bir ortaklik cercevesinde anlam kazanir. Bu ortaklik artik her seyin
metalasma stireci icinde deneyimlendigini niteler. Diger bir deyisle, giinumiiz kiiresel kapitalist soylemde
metalasma, yasamin buitin alanlarina sizmistir. Bu noktada arzunun sinirsizligl ile yasamin metalasmasi

arasinda kurulacak baginti giinimiiz yeni titketim pratiklerini anlamlandirmamiza yardimeci olabilir.

Bugiin hala en baskin sosyal medya platformu olmaya devam eden Youtube, geleneksel yayincilik
anlayisindan farkli olarak kullanicilarina yayin yapabilme olanagi sunar. Kitle kiiltiiriiniin kiiresellesmesine
katkida bulunan bu yeni yayincilik biciminde icerik tiretimine 6zel 6nem atfedilir. Genellikle standartlasma,
tek tiplesme elestirileri getirilen kitle kiiltiirlinde bicimsel olarak {iretilen icerikler birbirinden farkl gibi

gorinse de 6zde uretilen ayni ‘sey’dir, titkketilmesi arzulanan bir nesnedir.

Bu calismada Vlog paylasimlarl cercevesinde Vloggerlarin metalasan izleyiciyi tiiketim toplumuna
yasamin her aninda nasil entegre etmeye calistiklarina odaklanilmistir. Arzunun sinirsizlig1 ve seyirsel
nesnelesme arasindaki iliski tizerinden Vlogger’larin paylasimlari incelenerek hangi temalar cercevesinde
yasamlarini metalastirdiklarn arastirilmistir. Calismada, en fazla izlenen glindelik yasam paylasimi yapan

YouTube icerik tireticilerinin videolarina yonelik betimsel bir analiz gerceklestirilmistir.
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SONUG BILDIRGESI

Bu yil ilki dizenlenen INMECS21 1. Uluslararasi Medya ve Kiltiirel Calismalar Konferansi, 10 tilkeden
83 akademisyenin katihmui ile 6 - 7 Eylil 2021 tarihlerinde cevrimici olarak gerceklestirilmistir. Iki giin

boyunca yapilan sunumlar ve akademik tartismalar neticesinde yazilan sonugc bildirgesi asagidaki gibidir.

1. Dijitallesme dinyay: hizla degistirmis, buna paralel olarak sanatin malzemesine de etki etmistir.

2. Ozellikle plastik sanatlar, miizik ve sinema dijital malzemeyi kullanma konusunda énciidiir.

3. Sanat koleksiyonculuguy, eserlerin dijital ortamda tretilmesi ve saklanmasina olanak taniyan NFT ile
bambaska bir cehreye biirinmuistir.

4. Dijital oyunlar, Ludoloji adinda ayr1 bir alanda incelenmeye baslanmis, bash basina bir anlati tiirii olarak
gorilmeye baslanmistir.

5. Dijital oyun oynama aliskanligl, oyun oynayanlara (gamer) yonelik yeni pazarlarin ortaya c¢ikmasina
neden olmustur.

6. Dijital icerik tiretimi konusunda yepyeni bir estetigin ortaya ¢iktigr gorilmektedir. Bu estetik igin
ongorilen kavram Dijitografidir.

7.Pandemi ile glindeme oturan uzaktan egitim, yeni neslin de talepleri ile siirekli gelismektedir ve gelecekte
egitim sisteminin 6nemli bir parcasi olmasi1 muhtemeldir.

8. Uzaktan egitim, diinyanin her kdsesinden insanin mesafeleri asarak bilgi paylasmasina olanak tanimasi
acisindan ufuk acici olmustur.

9. Medya okuryazarhgi artik dijital medya okuryazarlig ile ayr bir anlam kazanmistir.

10. Sanal yasam, sanal agoralari dogurmus, sanal zorbaliklardan bahsedilir olmus ve sanal demokrasi
kavrami 6ne ¢cikmistir.

11. Sanal yasam, dijital bir dilin ve bu dile dayali yeni bir iletisim bi¢ciminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
12. Sosyal medya insanlarin benlik olusturma stireci iizerinde son derece etkili hale gelmistir. Bedene ve
karaktere yabancilagsma 6nemli bir sorun olarak goriilmektedir.

13. Dijital diinyaya dogan yeni neslin okuma aliskanliklar e kitaplara, yazma pratikleri ise sosyal medyaya,
blogglara ve wattpad’e yonelmektedir.

14. Dijitallesme sinema alaninda da etkili olmus, gorsel efektler, tic boyutlu gorseller, sanal mekanlar ve
artirilmis gerceklik uygulamalari 6n plana ¢ikmistir.

15. Sosyal medya her vatandasi bir muhabir konumuna tasimis, haber akisini hizlandirmis ve filtreleme

mekanizmalarini kéreltmistir.



16. Ag toplumu doneminde, siyasal iletisim siirecinin daha demokratik bir hal alabilecegi ve yeni toplumsal
olanaklar yaratabilecegi 6ngdrilmiistiir.
17. Ote yandan, denetim mekanizmalarini giiclendirerek anti-demokratik uygulama ve yaptirimlara kapi
aralayabilmesi de miimkundur.
18. Deep Fake teknolojisinin toplumsal dezenformasyon ve siyasi manipiilasyon amaci ile kullanilabilecegi,
bu olgu iizerine temkinli olunmasi gerektigi dngdrilmustir.
19. Dijital teknoloji turizm alanini da etkilemis, artirllmis gerceklik uygulamalar ile sanal seyahatler
yapilabilir hale gelmistir.
20. Sosyal medya, marka tanitimi ve pazarlama alanlarinda daha fazla kullanilmaya baslanmistir.
21. Urliniin hem tamtimi, hem satis1 sanal ortamda gerceklesebilmekte, ayn1 zamanda kullanicilarin
geribildirimleri ayni mecrada uzerinden toplanabilmektedir. Bu durum, ticaret hayatini hizla
degistirmektedir.
22. Dijital teknolojilerin hizla gelismesi, kullanicilarda giintn gerisinde kalma hissini beslemektedir. Bu
durum, Teknostres kavramini hayatimiza dahil etmistir.
23. Dijitallesme siirecinde, iletisim, sanat ve kiltiir alanlarinda ortaya ¢ikan olumsuzluklarin yani sira,
olumlu bazi degisimler de yasanmaktadir. Dolayisiyla her yeniligi tim yonleri ile tartmak 6nemlidir.
Sonug bildirgesini birkag soru ile bitirmek istiyoruz.
Gergeklik sorunsali pandemi ve post pandemi siireclerinde daha da karmasik bir hal almistir. Dijital
dunyada gerceklik anlayisi nedir?
“Gercek” kavrami icerik olarak degisime mi ugramistir? Artik sanal gerceklerimiz mi vardir?
fletisimin hizlandig1 ve enformasyon kanallarinin cogaldigi bu yeni ¢cagda, bilginin giivenilirligi nasil

saglanacaktr?

Sorularin yanitlarini bir sonraki konferansimizda ele alabilmek timidiyle, tiim katilimcilarimiza tesekkiir

ederiz.

INMECS21
Hasan Kalyoncu Universitesi

Gaziantep / Turkiye



FINAL DECLARATION

Organized for the first time this year by Hasan Kalyoncu University (HKU) Faculty of Communication,
INMECS21 1st International Media and Cultural Studies Conference was held online on September 6-7, 2021
with the participation of 83 academicians from 10 countries. The final declaration written as a result of the

presentations and academic discussions made over two days is as follows.

1. Digitalization has changed the world rapidly, and in parallel, it has also affected the material of art.

2. Especially plastic arts, music and cinema are pioneers in using digital material.

3. Art collecting has taken on a completely different face with NFT, which allows works to be produced and
stored digitally.

4. Digital games started to be studied in a separate field called Ludology and started to be seen as a narrative
genre in its own right.

5. The habit of playing digital games has led to the emergence of new markets for gamers.

6. It is seen that a brand new aesthetic has emerged in digital content production. The predicted concept
for this aesthetic is Digitography.

7. Distance education, which is on the agenda with the pandemic, is constantly developing with the
demands of the new generation and is likely to be an important part of the education system in the future.
8. Distance education has been seminal in terms of allowing people from all over the world to share
information by crossing distances.

9. Media literacy has gained a different meaning with digital media literacy.

10. Virtual life gave birth to virtual agoras, it became possible to talk about cyber bullying and the concept
of virtual democracy came to the fore.

11. Virtual life has led to the emergence of a digital language and a new form of communication based on
this language.

12.Social media has become extremely influential on people’s self-building process. Alienation from body
and character is seen as an important problem.

13. The reading habits of the new generation born into the digital world are steered for e-books and their
writing practices are for social media, blogs, and wattpad.

14.Digitalization has also been effective in the field of cinema, and visual effects, 3D visuals, virtual spaces,
and augmented reality applications have come to the fore.

15.Social media has made every citizen a reporter, accelerated the news flow and blunted the filtering

mechanisms.



16.In the age of network society, it is envisaged that the political communication process could become
more democratic and create new societal opportunities.
17. On the other hand, it is possible that the age of network society may open the door to anti-democratic
practices and sanctions by strengthening the control mechanisms.
18.1tis envisaged that Deep Fake technology can be used for social disinformation and political manipulation,
and it is necessary to be cautious about this phenomenon.
19. Digital technology has also affected the field of tourism, and virtual travels have become possible with
augmented reality applications.
20.Social media has begun to be used more in the areas of brand promotion and marketing.
21. Both the promotion and the sale of the product can be realized in the virtual environment, and at the
same time, the feedbacks of the users can be collected through the same channel. This situation is rapidly
changing the business life.
22.The rapid development of digital technologies feeds the feeling of being behind the day in users. This
situation has included the concept of Technostress in our lives.
23.In the digitalization process, there are some positive changes as well as negativities in the fields of
communication, art and culture. Therefore, it is important to weigh every innovation in all its aspects.
We would like to end the final declaration by a asking a few questions.
The problem of reality has become more complex in the pandemic and post-pandemic periods. What is
the understanding of reality in the digital world?
Has the concept of “truth” changed regarding its content? Do we have virtual realities from now on?
How will the reliability of information be ensured in this new age where communication accelerates and

information channels increase?

We would like to thank all our participants in the hope that we will be able to address the answers to the

questions at our next conference.

INMECS21
Hasan Kalyoncu University
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