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KONFERANS HAKKINDA

Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan bu yil ilki diizenlenen INMECS21 1.
Uluslararasi Medya ve Kulturel Calismalar Konferansi, 10 tilkeden 83 akademisyenin katilimi ile
6 - 7 Eylul 2021 tarihlerinde cevrimici olarak gerceklestirilmistir.

Konferansin alt bashg “Dijital Diinyada Iletisim, Sanat ve Kiiltiir” olarak belirlenmis, diizenleme
komitesine ulasan 115 bildiri, Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim Fakiiltesi akademisyenlerinden
olusan On Jiiri tarafindan ana temaya uygunluk acisindan degerlendirilmis, secilen metinler
Bilim Kurulu'nun onayindan sonra konferans programina alinmistir.

Konferansin agilis konusmalarin1 Hasan Kalyoncu Universitesi Rektérti ve INMECS21 Onursal
Baskani Prof. Dr. Tiirkay Dereli ve iletisim Fakiiltesi Dekani Prof.Dr. Giil Rengin Kiiciikerdogan
yapmislardir.

Konferansa Ege Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Alev
Parsa, Bulgaristan NATFA Universitesi’'nden Prof. Dr. Lubomir Halatchev ve Romanya UNATC'den
Prof. Dr. Manuela Cernat davetli konusmaci olarak katkida bulunmustur.

Eszamanl 3 oturumda gerceklestirilen konferansta, 72 bildiri sunumu yapilmis, tartisilan konular
10 baslik altinda toplanmistir.

- Sosyal Medya

- Dijital Igerik Uretimi

- Sinema - TV

- Habercilik ve Internet Gazeteciligi

- Sanat ve Tasarim

- Miizecilik, Kiitiphanecilik ve Festivaller

- Reklamcilik ve Marka Yonetimi

- Dijital Oyunlar - Medyada Dijital Teknoloji Alternatifleri
- Uzaktan Egitim

- Dijital fletisim: Giincel Sorunlar ve Géziimler

Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Gil Rengin Kiiclikerdogan
tarafindan yapilan kapanis konusmasinin ardindan INMECS21 Kapanis Bildirgesi okunmus ve

konferans sona ermistir.

INMECS Konferanslarinin her yil, iletisim, medya ve kiilttirel calismalar alanlarinda, farkh alt
basliklar belirlenerek tekrarlanmasi planlanmaktadir.
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ABUUT LONFERENGE

Organized for the first time this year by Hasan Kalyoncu University (HKU) Faculty of
Communication, INMECS21 1st International Media and Cultural Studies Conference was held
online on September 6-7, 2021 with the participation of 83 academicians from 10 countries.

The subheading of the conference was determined as “Communication, Art and Culture in Digital
World”. From 10 countries, a total of 115 papers, submitted to the attention of the organizing
committee, were evaluated by the pre-jury consisting of academicians from Hasan Kalyoncu
University Faculty of Communication in terms of compliance with the main theme. The selected
articles were included in the conference program after the approval of the Scientific Committee.

The opening speeches of the conference were made by Rector of Hasan Kalyoncu University and
Honorary President of Inmecs21 Prof. Dr. Ttirkay Dereli and Dean of the Faculty of Communication
of HKU Prof. Dr. Glil Rengin Kii¢tikerdogan.

Dean of Ege University Faculty of Fine Arts, Design and Architecture Prof. Dr. Alev Parsa, Prof. Dr.
Lubomir Halatchev from NATFA University in Bulgaria, and Dr. Manuela Cernat from UNATC in
Romania have contributed to the conference as guest speakers.

In the conference, which was held in 3 simultaneous sessions, 72 papers were presented and the
discussed topics were gathered under 10 headings.

- Social Media

- Digital Content Production

- Cinema - TV

- Journalism and Internet Journalism

- Art and Design

- Museology, Librarianship, Festivals

- Advertisement and Brand Management

- Digital Games - Alternatives of Digital Technology On Media
- Distance Learning

- Digital Communication: Current Problems and Solutions

Aftertheclosing speech of Prof. Dr. Glil Rengin Kii¢tikerdogan, Dean of the Faculty of Communication
of HKU, the closing declaration of INMECSZ21 has been proclaimed and the conference has been
ended.

INMECS conferences are planned to be repeated every year by determining different sub-headings
in the fields of communication, media and cultural studies.

www.hku.edutr 5



AGILIG KONUSMALARI OPENING SPEECHES

Prof. Dr. Tiirkay DERELI

HKU Rektdrii - Konferans Onursal Bagkan!
HKU Rector - Honorary President

Sayin katilimecilar, degerli akademisyenler, sevgili 6grenciler...

Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen INMECS21 Uluslararasi
Medya ve Kultirel Calismalar Konferansi’'na hos geldiniz.

Bu yil ilkini gerceklestirdigimiz konferansimizin alt bashgim DIiJITAL DUNYADA ILETISIM,
SANAT ve KULTUR olarak belirledik.

Son yillarda dijital teknolojinin gelisme hizina bagh olarak, diinyanin ¢ehresi de gozle gorunir
bicimde degismekte. Bu degisimin Covid - 19 Pandemi siirecinde daha da hizlandigini, egitimden
bankaciliga, yazilimdan sagliga kadar neredeyse her alani etkiledigini gozlemlemek mimkiin.
Dijitallesmenin en cok etkiledigi alanlardan biri de hi¢ stiphesiz iletisim ve medya.

fletisim kuramcisi Marshall McLuhanin vaktiyle én goérdigii gibi, internet kullaniminin
yayginlasmasi, diinyamizi adeta global bir kdye dontistiirmiis durumda. Sosyal medya aglarinin
gelismesi, e - ticaret olanaklarinin artmasi, geleneksel medya araclarinin yerine interaktif yeni
medyanin ge¢cmesi, sinema ve televizyon alaninda dijital tretimin artmasi veya film dagitim ve
gosterim aglarinin internete tasinmasi, yasadigimiz degisimlerden sadece bir kagi.

Bize dusen ise icinde bulundugumuz bu hizli degisim - doniisim siirecini akademik bir bakis
acist ile degerlendirmek ve gelecege yon verecek fikirlerimizi, arastirmalarimizi ve bulgularimizi

bilim diinyasi ile paylasarak, yarinin insasina katkida bulunmaktir.

2 gun surecek olan INMECS21 Konferansimizin, birbirinden 6énemli konulardaki bildirilerle,
iletisim alanina katki sunacagina inaniyorum.

Konferansimizin Ulkemize ve tiim bilim camiasina hayirh olmasi dilegiyle.

6 inmecs2l.hku.edu.tr



Dear participants, academicians and students...

Welcome to the InMECSZ21 International Conference on Media and Cultural Studies, organized by
Hasan Kalyoncu University, Faculty of Communication.

We have decided the subtitle of our conference, which we hold for the first time this year, as
COMMUNICATION IN THE DIGITAL WORLD, ART and CULTURE.

In recent years, affiliated with the speed of development of digital technology, the figure of the
world has changed perceptibly. It is possible to observe that this change accelerated during the
Covid-19 Pandemic process, which affected almost every field from education to banking, from
software to health. One of the areas most affected by digitalization is undoubtedly communication
and media.

Marshall McLuhan, as a communication theorist, once predicted, the widespread use of the
internet has turned our world into a global village. The development of social media networks, the
increase in e-commerce opportunities, the replacement of traditional media tools by interactive
new media, the increase in digital production in the field of cinema and television or the transfer
of film distribution and screening networks to the internet are just a few of the changes we have
experienced.

What we should do is to evaluate this rapid change-transformation process we are in from an
academic point of view and to contribute to the construction of our tomorrow by sharing our

ideas, researches and findings that will guide the future with the scholarly world.

I believe that our 2-day InMECS21 Conference will contribute to the field of communication with
papers on important topics.

We wish our conference to be beneficial to our country and the entire scholar community.

www.hku.edutr 7



Prof. Dr. Giil Rengin KUGUKERDOGAN

HKU iletisim Fakultesi Dekani - Dizenleme Komitesi Baskan
HKU Oean of Faculty of Communication - Organizing Committee Chairwoman

Degerli Rektorum, fakultemin degerli hocalari, sayin konferans katilimcilar, sevgili
akademisyenler;

INMECS21 ‘1. Uluslararasi Medya ve Kultiirel Calismalar Konferansi'na hepiniz hos geldiniz.

Sayin Turkay hocamin destegi ve cesaretlendirmesiyle INMECS21 ‘1. Uluslararasi Medya ve
Kiiltiirel Calismalar Konferansi'ni yapmaya karar verdik. Hasan Kalyoncu Universitesi Iletisim
Fakiiltesi olarak, Altin Baklava Film Akademisi - Uluslararasi Ogrenci Film Festivali’nin ardindan
ikinci Uluslararasi akademik etkinligimizi gerceklestiriyoruz.

Buglin cevrimici olarak acilisini yaptigimiz INMECS21 ‘1. Uluslararast Medya ve Kiiltiirel
Calismalar Konferansi'nin iletisim alani icin son derece 6nemli akademik ve bilimsel bir etkinlik
oldugunu diistinuyoruz. Pandemi nedeniyle cevrimici olan bu etkinligi éntimtzdeki y1l, yiiz ylize
gerceklestirmeyi ve birbirimizle tanisma firsatini yakalamay: umuyoruz.

Bu yil ilkini gerceklestirdigimiz INMECS21 ‘1. Uluslararasi Medya ve Kiltiirel Calismalar
Konferansi'nin alt baghg1 DiJITAL DUNYADA ILETISIM, SANAT ve KULTUR. Ve iletisim alaninda
ozellikle de pandemi siirecinde glindeme oturan ve her seyimizi bir siire timuyle dijital ortamda
gerceklestirdigimiz giinlerden sonra, post pandemi doneminde, dijital iletisim, sanat ve kiltiir
alanlarinda neler yasadik tartismak ve diisinmek, sorunlar varsa ¢ozim aramak istedik.
Konferansimizin temel amaci budur.

‘1. Uluslararas1 Medya ve Kiiltiirel Calismalar Konferansi’'miz icin ¢ok yogun ¢alistik. Ciinki 10
degisik tilkeden 155 basvuru aldik. Bu basvurulari hem Fakiiltemiz 6gretim elemanlarindan
olusan 6n juri hem de hakem kurulu inceledi. Hem alt bashkta cizilen cerceveye, hem de
bilimsel kurallara uygun olanlar sectiler. Bu elemeler sonucunda bugiin ve yarin 83 bildiri
sunumunun gerceklesmesine karar verildi. Konferansimizin yogun bir katihmla gerceklesecek
olmasi nedeniyle, 3 es zamanli oturum a¢may1 uygun gordiik. Acilis ve Kapanis konusmalari
ortak bir oturumda gerceklestirilecek ve ardindan sunumlarin yapilacagi eszamanl oturumlar
baslayacak. Su anda acilis konusmalarini yapmak tizere bekleyen 3 degerli davetli konusmacimiz
var. Ege Universitesinden Alev Parsa hocamiz, Bulgaristan NATFA Universitesinden Prof. Dr.
Lubomir Halatchev ve Romanya UNATC'den degerli ve ¢ok sevdigim hocamiz Prof. Dr. Manuela
Cernat. Hos geldiniz hocalarim...

Bitirirken, basta her konuda destek aldigim Pinar Tinaz hocam olmak tizere, Ugur, Biisra, Ufuk,
Mirza’ya ve Yelda hocaya, Biilent ve Batuya, Deniz, Atiye ve Emel’e cok tesekkiir ederim. Bu
iki gunin iletisim alanina katki saglayacak bildirilerle zenginlesecegine inancim tamdir. Post
pandemi siirecinde Dijital iletisim, kiltur ve sanatla ilgili konular, sorunlar ve ¢oézlimlerinin
tartisilacagl verimli bir 2 gtin diliyorum. Sonug bildirgesinde tekrar bulusmak dilegiyle...

Konferansimiza katiliminiz icin tekrar tesekkir ederiz.
Sevgi ve saygilarimla

8 inmecs2l.hku.edu.tr



Dear Rector, dear scholars of our faculty, dear participants and academicians,

All of you welcome to the INMECSZ21 ‘1. International Media and Cultural Studies Conference.
With the support and encouragement of our rector Ttirkay Dereli, we've decided to hold INMECSZ21
‘1. International Media and Cultural Studies Conference

As Hasan Kalyoncu University Faculty of Communication, this conference is our second
international academic event after the Altin Baklava International Student Film Festival.

We think that this conference we are opening online today is a crucial academic and scientific
event for the field of communication. We hope to hold this event face-to-face next year, which
is online this year due to the pandemic, and have the opportunity to meet each other. The
subheading of this conference, which we held for the first time this year, is COMMUNICATION,
ART AND CULTURE IN DIGITAL WORLD. After the pandemic period in which we made everything
digitally for a while, we aim to discuss and think about what we went through in the fields of
digital communication, art and culture in the post-pandemic period and seek solutions for the
problems. This is the main purpose of our conference.

We worked very hard to organize the INMECS21 ‘1. International Media and Cultural Studies
Conference because we received 155 applications from 10 different countries. These applications
were examined by both the preliminary jury consisting of our faculty members and the referee
board. They chose the articles that fit both the framework drawn in the subheading of our
conference and the scientific rules. As a result of the elimination process, it was decided to present
83 papers today and tomorrow.

Since our conference will be held with huge participation, we decided to open 3 simultaneous
sessions. The opening and closing speeches will be held in a joint session, and then simultaneous
sessions will start with presentations.

But first, we have 3 valuable invited speakers who are waiting to make their opening speeches.
Dear Prof. Dr. Alev Parsa from Ege University, dear Prof. Dr. Lubomir Halatchev from NATFA
University of Bulgaria, and dear beloved Prof. Dr. Manuela Cernat from National University of
Theatre and Film of Romania. Dear professors, all of you welcome...

While finishing my speech, I would like to thank dear Dr. Pinar Tinaz for whom I received support
in all matters, and Ugur, Blisra, Ufuk, Mirza, Yelda, Biilent, Batu, Deniz, Atiye and Emel. I fully
believe that these two days will be enriched with papers that will contribute to the field of
communication.

I wish you a productive two days in which issues, problems and solutions related to digital
communication, culture and art will be discussed during the post-pandemic period. Hope to see
you again in the final declaration...

Thank you again for your participation in our conference.
With love and respect.

www.hku.edutr 9



DAVETLI KONUSMACILAR OPENING SPEECHES

Prof. Dr. Alev Fatos PARSA, Ars. Gor. Elgin Akgora AS

Ege Universitesi, Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakuiltesi

Yeni Medyanin Postmodern Anlatimi Dijitografi:
Reels Videolar”

OZET

1990’h yillardaki bilgisayar ve internet teknolojilerinin kayda deger nitelikteki hizli gelisimi, toplumlarin
sosyal, ekonomik, siyasal, kilttirel yasam bicimlerini derinden etkilemis, bicimlendirmis, degistirmis ve
doniistirmiistiir. Bu yeni yasam biciminin bir uzantisi olarak sosyal medya platformlarinda icerik tiretmek
her gecen giin popiilaritesini artirmaktadir. Gerek diinyada gerekse tilkemizde 6zellikle son birkac yildir
ylkselise gecen sosyal medya platformlarinin basinda Instagram gelmektedir. Instagram fotograf paylasim
odakli bir ¢ikis yapmis olmasina karsin, giinimiizde kullanicilarina sundugu yenilikci 6zellikler sayesinde
video iceriklerinin olusturulmasi ve paylasilmasinda kolay ve hizli yollardan biri haline gelmistir. Bu amacla
Instagram’'in 2020 yilinda piyasaya surdugii 6zelliklerden biri de Reels videolaridir. Yaratici videolarin
Uiretilmesine imkan taniyan Reels 6zelligi kisa siirede ¢ok sayida kullanici tarafindan benimsenmesiyle

dikkatleri tizerine cekmistir.

Bu calismanin temel amaci Instagram Reels videolariyla genis kitlelere ulasmay1 basarmis olan Dinger
isgel videolarinin yeni epik anlatim dili baglaminda literatiire kazandirilmasi hedeflenen dijitografi terimi
ve gorsel gostergebilim kodlar araciligiyla okumaktir. Bu baglamda, calismada nitel veri analiz tiirlerinden
biri olan betimsel analiz yontemine basvurulmaktadir. Calisma, Gilles Deleuze’'nin ‘hareket imge’ ve ‘zaman
imge’ kavramlarindan hareketle popiiler videolarin yeni olusum suirecini anlamaya, irdelemeye yonelik
gerceklestirilmistir. Sonug olarak Dinger Isgel'in Reels videolarinda dijital diinyanin éykii anlatim dilinin
kendine 6zgl dijitografi yapisiyla giicli yanlarinin bulundugu, sosyal medyanin hizh tiret ve daha hizl
tiket paradigmasinin disina cikildigi, bakmak ve gérmek arasindaki farkin nasil igsellestirildigi ortaya

konmustur.

Anahtar Kelimeler: Gilles Deleuze, Hareket imge / Zaman imge, Reels Video icerikleri, Dijitografi.

Postmodern Narrative of New Media/Digitography: Reels Videos*

ABSTRACT

The rapid advancement of computers and internet technologies in 1990’s influenced, shaped, changed
and transformed the social, economic, political, and cultural lifestyle of societies. As an extension of this
new lifestyle, the popularity of producing content on social media platforms is increasing day by day. Both
in Turkey and in the world, particularly for the last few years, Instagram has been among the prominent
social media platforms. Although Instagram started focusing on photo-sharing, with the innovative

features it offers to its users, it has become one of the easy and fast ways of producing and sharing video

10 inmecs?21.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

contents. One of the features that Instagram launched in 2020 is the Reels videos. Enabling the production

of creative videos, Reels feature has drawn the attention of a great number of users in a short time.

The purpose of this study is to analyse Dincer Isgel videos, which have reached large masses in a short time
by Instagram Reels videos, in the context of new epic narrative language through the term digitography,
which is aimed to be included in the literature, and visual semiotic codes. In this context, a data qualitative
analysis method of descriptive analysis is referenced in this study. Based on Gilles Deleuze’s concepts
of ‘movement-image’ and ‘time-image’, the study tries to scrutinise the new creation process of popular
videos. As a result, it has been revealed that Dincer Isgel’s Reels videos have strong aspects in terms of the
narrative language of the digital world with its unique digitography structure; get out of the produce fast

and consume faster paradigm of social media; and internalise the difference between looking and seeing.

Keywords: Gilles Deleuze, Movement-image/Time-image, Reels Video Contents, Digitography.

GIRIS

Yirminci yiizyilin sonunda hem medya hem de yeni medya alaninda sosyo-ekonomik ve kiiltiirel baglamda
onemli yapisal doniisiimler yasanmistir. Film tiretimi, bir meta iiretim olarak sinema endiistrisinin énemli
bir ciktisidir elbet, ancak giniimiizde yeni medyada ilgiyle izlenen Instagram Reels videolarinin da bir
kiiltiirel meta olarak, her gecen giin artan sekilde sosyal medya lizerinden paylasildig1 ve yliksek oranda
izlendigi goriilmektedir. Yirminci ylizyilin 6nemli filozoflar1 arasinda yer alan 6zgiin siyaset felsefesi, etik
ile anlamin ortaya c¢ikisini, bigcimlerini ve yapisini inceleyen Gilles Deleuze’'un ‘hareket imge’ ve ‘zaman
imge’ kavramlar sinemanin klasik anlati yapisini alt iist eden bir yaklasim sunmaktadir, tipki Reels

videolar1 gibi.

Ekonomik kaygi giiden filmlerde dramatik yap1 neden-sonug iliskileriyle gelisir ve 6zellikle eylem anlatisi
tzerine kuruludur; anlatilmak istenen temalar nesnelerin, kameranin ve kurgunun hareketinden yani
sinematografiden beslenir. ‘Hareket imge’de klasik anlatinin aksine -neden-sonug iliskisi yerine- nedensel,
ussal ve sinirliiliskiler séz konusudur. Zaman imge’ kavraminda ise, ortamdaki imgeler birbirinden bagimsiz
gelisirken, her imge baska bir imgeye dontisebilir. Klasik neden-sonu¢ yonlendirmesi yasanmaz, zamanda
kopukluk vardir, anlati bu kopuk diizen icinde insa edilmektedir. Deleuze’e gore sinema, diistinceyi sunan
ve harekete geciren bir etkinliktir. Kendisinin ortaya koydugu bu felsefi yaklasimlar sonucu imgeleri sadece
hareket degil, aslinda zaman da yaratmaktadir. Imgelerin yan yana gelerek bir biitiin olusturdugu ‘hareket
imge’ anlatisinda, izleyenin elestirel bakip sorgulayan aktif bir zihinsel siire¢ yasayarak anlama ulasmasi
beklenir. ‘Zaman imge’ de ise, filmin anlat:i dilinde yan yana gelen birbirinden bagimsiz var olan her imge

gibi, izleyenin ulastif1 anlam da bagimsizdir ve ortak bir uzlasim s6z konusu degildir.

Bir kiltlr iretimi ve ideolojik yeniden tretim alani haline gelen sosyal medyanin video icerik tiretim
alani, ticari kaygi tasimayan bagimsiz filmler gibi adeta kisa, 6zgiin ve eklektik filmlerle her gecen
gun popilaritesini artirarak son derece ilgi cekici hale gelmektedir. Calismada bu baglamda Instagram
fenomenlerinden Dincer Isgel Reels videolarinin yeni epik anlatim dili baglaminda literatiire kazandirilmasi
hedeflenen dijitografi terimiyle, gorsel gostergebilim kodlar araciligiyla Deleuze'nin ‘hareket imge’ ve
‘zaman imge’ yaklasiminda degerlendirilerek irdelenmektedir. Klasik anlatinin aksine elestirel, sorgulayici
yaklasimu ile izleyeni yabancilastirmayi hedefleyen Dincer Isgelin Reels video icerikleri, érneklem
baglaminda yeni medyanin ¢zgiin, eklektik ve postmodern video anlatim dilinin dijitografisi incelenerek

yasanan degisim, doniisim ortaya konulmaktadir.
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Yeni Postmodern Anlatim Dili: Sinematografiden Dijitografiye

‘Modernizm sonrasi’ anlamina gelen portmodernizm 195071i yillarda ortaya cikmistir, ancak yaygin
kullanimi 1980’li yillarda bir sanat hareketiyle baslamistir. Postmodernizm kendini modern dénemin
sosyo-politik, ekonomik, kiiltiirel ve estetik degerlerin iizerinden farkli olan yd&nleriyle tanimlamaya
calismaktadir. Buradaki temel ironi, postmodernizmin modernizm olgusunu reddetmesi, ancak yine
de kendini onun siizgecinden gecirerek tanimlamaya calismasidir. Aralarindaki iliski bir nevi ge¢misin
gliniimiizle hesaplasmas1 seklinde algilanabilir. Postmodernizm terimi Ingiliz tarihci Arnold Toynbee
tarafindan 1939 yilinda literatiire tanitilmistir ve modern donemden farkl etik ozellikler tasidig: bilinse
de, yine de modernizmi temel alir ve onun ayrilmaz parcasini olusturur. Belirsizlik, parcalanma, kurallarin
ve yapilarin bozumu, ‘her sey gider’ (Ing: anything goes) anlayisi ile Nietzche'de akimlasan otoriteye karsi
durus sergileme, alaya alma, ironi, yikim, melezlesme ve karnavallagsma belirtilerini gosterir (Akt: Erdemir,
20009, s. 23). Terry Eagleton'un (2011, s. 9) ifadesiyle ise; ‘Postmodernizm klasik gerceklik, akil, kimlik ve
nesnellik nosyonlarindan, evrensel ilerleme veya kurtulus fikrinden, bilimsel aciklamanin basvuracag:

tekil cevreler, biiylik anlatilar ya da nihai zeminlerden kusku duyan bir diistince tarzidir.

Felesefe Sozliigii'nde ise postmodernizm; 6zgil bakis acisiyla basta miizik, sinema, tiyatro, resim, edebiyat
olmak tizere sanatin hemen biitin alanlarinda, genel anlamda geleneksel sanat anlayislarina, daha
0zeldeyse modernist yaklasimlara karsi tepki olarak dogmus bir dizi yenilikci ve tepkici bicemi anlatan
sanat felsefesi terimidir. 1990’ yillardan sonra popiiler kiiltlir terimi olarak kullanilan ‘postmodernizm’
sacmaligin en ust diizeye ulastigl, olmayacak seylerin oldugu, olanlarinsa hi¢ olmayacak bicimlerde
meydana geldigi, asla yan yana gelmesi tasarlanmayacak seylerin kol kola yiiriidiigi olumsuz anlamlarda
da kullanilmaktadir (2002, s. 1160). Terimin bu ¢ok anlaml yetisi, yasanilan bu dijital diinyanin yasadig:

durumun tam da bir gostergesi ve karsiligini ifade etmektedir.

Postmodernizmi felsefede temsil eden 6nemli diisiiniirler Jean Froncois Lyotard ve Jean Baudrillard'in
gorusleridir. Lyotard ‘Postmodern Durum’ eserinde, postmodern ¢agda bilginin degisimini ve dontsumuni
sorgular. Cagimizin en énemli ve esas giiciiniin bilgi oldugunu vurgular. Makinelerin kii¢iilmesi, ekonomik
anlamda ticarilesmesi, dil ve iletisim bilgisinin gelismesi, bilgisayar dilleri gibi yeni bilgilerin, bilimde ve
teknolojide yasanan bu bas dondiiriicti degisim ile doniisimlere kars1 duramayacagini sdyler. Tiim bilgiler
bilgisayar diline déntsebilecegi gibi, her seyde birbirinin dillerine terciime edilebilecektir (2000, s. 8-10).

Nitekim cagimizda bu stirecler Lyotard’in 6ngordiigu sekilde yasanmaktadir.

Fransiz toplumbilimci Jean Baudrillard ise, ¢agdas kiiltliirin postmodern bir kiiltiir oldugunu ve bunun
‘bolik porciiklige’ karsilik geldigini; postmodern toplum deyisinin her seyin her seyle karistigi, degerlerin,
simgelerin, imgelerin iclerinin bosaldig1 bir toplumsal dénemin dogasini anlattigini belirtmektedir (Ulas,
2002 s. 1161). Baudrillard temel postmodern belirtilerin en iyi televizyonlarda yayinlanan ticari reklamlar
tzerinde goriilebilecegini belirtirken; giiniimiizde ise bu olgu, yani postmodern siireg, en ¢ok Instagram

Reels videolar: tizerinde yasanmakta ve gozlenmektedir.
Modern Tiirk Dil Kurumu giincel sézliikte ‘modern’ terimi, cagdas ve ¢caga 6zgu anlamlarini tasirken, aslinda

kavram en genel taniminda icinde yasanilan ¢agi, yasami ve diisiince tarzlarini ifade eder. Kavramin gecmisi

cok eskilere dayanmaktadir, aslinda neredeyse diinyanin tarihi modernin de tarihi anlamina gelmektedir.
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Modernizm; edebiyatta, tiyatroda, resim sanatinda, sinemada toplumsal, siyasal, kiltiirel, ekonomik
baglamlarda, kisaca modern ¢agin tiim sanat hareketlerinde, birden ¢ok kaynaktan beslenerek estetik ve
kultirel bir olgu olarak yer almistir. Bu anlamda sanatgilar biitiincil bir yap1 sergileyerek, stirekli yeninin
pesinde eserler ortaya koymaktadir. Modern sanatin temel estetik ilkeleri 6znellik, soyutlama anlayisi
icermektedir, sinemada ise bu auteur baglaminda yasanmaktadir. Konu bir 6rnekle aydinlatilirsa; Hirosima
Sevgilim (Hiroshima Mon Amour, Alain Resnais, 1959) savas ve aski soyutlar yapidadir; bellek politik olur.
Modern sinemada ‘eylem yerine ruhsal tepkiler’ 6ne ¢ikar. Filmin kahramanlarn tanik pozisyonundadir ve
anlatilarda belirsizlikler yasanir. Oykiide acik uclu anlatim ve olay érgiisiinde kendine has anlati yapisi
gelisir. Kisisel ve toplumsal Ozelliklerinden soyutlanmayan karakterler kullanilir. Modern anlatilarda

tesadiif sorgulanir, postmodern kullanimda ise alternatif bir gerceklik olarak belirir (Balci, 2020).

Jean Mitry sinemaya sistematik yaklasan ilk kuramcilardan biridir ve sinemanin sanat olmasindan énce
bir anlatim araci oldugunu ve her seyin bir diisiinceye génderme yaptigini belirterek, sinemada goriilen
sorunlarin yine kendi icinde codziimlenmesi gerektigini ifade eder (1989, s.115). Kurmaca anlatilarda
sinemanin en temel aksiyonu 6ykii ve sdylemdir. Oykii, karakterleri, olay érgiisiinii, olaylar dizisini, cevreye
0zgl baglamda uzami, mekani ve atmosferini tanimlamakta ve kapsamaktadir. Séylem ise, kurgu, ses
(yaratilan diinyanin icinde ve disinda kalan sesler), zaman, mizansen (cerceve icinde, ekranda goriilenlerin
tamami) ve temel sinematografik bilesenler aracilifiyla dykiinin nasil anlatildigini islemektedir. Genis
anlamda anlati, dar anlamda ise dykii anlatma istegi insanlik i¢in tarih boyunca siiregelen bir belgeleme
arzusuy, bir var olus nedeni gibi yasamin ana ekseninde yer almaktadir. Sinemada anlati bilindigi tizere
U¢ ana baslik altinda incelenmektedir; geleneksel anlati, cagdas/modern anlati ve postmodern anlati. Bu
calismada ele alinan yeni medyada gelisen postmodern anlati yapisinin irdelenmesidir. Bu baglamda yeni
medya elbette anlati dilini, teknigini, yapilarin1 oncelikle kendinden 6nce var olan sinema sanatindan,
sinematografiden 6grenmis ancak kendi 6zgiin yapisina uygun olarak yeni anlatim formlarini olusturmaya
baslamustir. Bunlar temelde belirli 6ykiisii olmayan, 6znel tek bir karaktere ve mekana dayanmayan,

zamansiz, eklektik olusumlara, dijitografiye yaslanan farkli ama ¢zgiin anlatim bicemi ve dilidir.

Postmodern anlat1 1980’li yillarda sinemaya girerken geleneksel ve ¢agdas anlat: kaliplarinin da iginden
gecmis, ancak kendine 6zgli yeni formlarini olusturmus; pastis, eklektik yapi gibi gorsel anlatima 6zgi
temel Ozelliklerini yapisina konumlandirmistir. Yazili dilde var olan alfabe gibi goriintiilerin alfabesinin
hi¢ olmayacagi muhtemeldir; ancak goriintii icinde her zaman var olan renk, bicim, derinlik ve hareket
gibi temel gorsel elemanlara beyin algilama stirecinde daima tepki vermektedir. Géruintiilerin sozciiklere
nazaran daha cesitli ve zengin anlam katmanlari tasidigi goriilmektedir ancak bu gorselleri yorumlamada
ise dilsel yetiye, yine sozcliklere basvurulmasi ise ayri bir ironidir. Paul Martin Lester’a gore, ‘goriintiileri
bir dil olarak diisiinen dilbilimcilerin karsilastiklar1 en bityiik problemin, resim i¢indeki elemanlar1 gormek
icin taninan, bilinen bir diizenin, sentaksin olmamasi’ seklinde aciklamasidir. Sol Worth ise, resimlerin
sozel anlamda dil olmadigini, lugati, sentaks: bulunmadigini ancak onlarin ‘bicimi, yapisi, uzlasmalar
ve kendine 6zgl kurallar’’ oldugunu ifade eden baslica gorsel iletisim uzmanidir. Ona gore, ‘goriintiler,

gostergeler toplamidir ve izleyeni tarafindan anlamlandirilarak iliskilendirilmektedir’ (Worth, 1981, s. 36).
Evrenin ve insanlik tarihinin en eski dili olan anlatinin pek ¢ok tanimi verilse de, sézlitk anlaminda pek

cok tiirde (edebiyat, sinema, sahne sanatlari vb.) olaylar dizisini anlatma, dykiileme anlamlarini tasirken,

aslinda her alanda oldugu izere, insanin 6limsiizlitk arzusu ile kendisinden bir iz birakma eylemlerinin
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yansisi olarak da goriilmelidir. Temelde zaman, mekan ve karakterler ekseninde bir oykl anlatarak,
insanlar1 perdeye biiyiileyerek baglayan sinema sanati, giinimiizde gelisen yeni iletisim teknolojileriyle,
internete bagh yeni medya ortamlariyla birlikte, yeni bir anlatim yapisina, gorsel-isitsel anlatim diline
dijitografiye dogru evrilmektedir ki bu calismanin da ana ekseninde, olusan bu yeni, 6zglin anlatim dilini

okuma, anlama ve degerlendirme ¢abasi bulunmaktadir.

Dijital ¢agin ve yeni medyanin estetik anlayisi yani anlatim dili dogrusal olmayan, eklektik ve ‘her sey
gider’ anlamlarini tasiyan, daginik pek cok 6geyi icerirken bilgi sistemleri ve yeni iletisim teknolojilerinin
bircok ¢zelligini de icinde barindiran, farkli ve hatta bazen de tuhaf gortinen birlesimlerin toplamidir.
Dijital anlatim tekniklerinde ice yonelik estetik algiy1 belirleyen normlar yani diinya goriisii, sosyal farklar,
sinifsal konumlar, sosyo-ekonomik ve politik siniflar, kiiltiirel cesitlilikler olarak bakilabilir. Disa yonelik
estetik algida ise algiy1 etkileyen etmenler sinematografi, dramaturji, mizansen, oyunculuk, yonetim
anlayisi olarak goriilmelidir. Bu i¢ ve dis estetik alg1 siireglerinin birbirini biitiinlemesi ve tamamlamasi
beklense de, aksine bu anlatim dilinde tamamlamadigi goriilmektedir. Hatta daha ileri boyuta tasimak
gerekirse, bu calismada ilk kez sinematografiden tiiretilerek dijitografi terimi ortaya konulmakta ve
literatiire 6zgiin bir terim olarak kazandirilmasi hedeflenmektedir. Giinkil sinematografi nasil ki kendine
0zgl arag ve yontemlerle hareketli gorsel imgeler yaratmakta ve bunlarla yarattigr anlami disa vurmak
olarak tanimlaniyorsa, ayni sekilde dijitografi de kendine 6zgii araglarla bu sentezi yeniden yaratmaktadir.
Tim sanat tirleri kendi icinde kendi tekniklerini kullanarak, anlaml imgeler yaratarak bir disavurum
gerceklestirirken, dijital sanat bu disavurumu ve anlam olusumu nasil gerceklestirmektedir. Calisma bu

sav Uzerine temellenerek bu sorunsal iizerine egilmektedir.

Sinemada anlati genellikle hikaye ile ayni anlamda kullanilmaktadir. Aslinda sinemasal anlati; hikayenin
ayrintilarinin nasil yapilandirildigl, izleyiciyle nasil bir iletisim kurdugu, dolayisiyla izleyici icin nasil
anlamlar dretildigi ile ilintilidir. Anlatibilim ise sinemasal anlati yapilari izerinde, dncelikle bicimi ve
ardindan iceriginin de incelemesini gerceklestiren bir kuram dali olarak goértilmelidir. Sinematografi,
sinema filmlerine 6zgl sanat ve estetik olusumu saglayan bir anlati formudur. Terim s6zciik anlaminda,
‘film veya diger araglar aracilifiyla hareketli imgeleri ele gecirme siireci’ olarak tanimlanmaktadir. Yunan
koklerinden ‘kinesis’ yani hareket, ‘photo’ 151k ve ‘graphia’ yazma anlamlarini tasir (Barsam, 2007, s. 140).
Barsam'in deyimiyle, sinematografi bir dilden (ing: language) cok daha fazlasidir; yonetmen ve 6zellikle
gorinti yonetmeninin filmde izleyicinin duygusal tepkilerini saglamasi, anlati bilgisini tasimasi ve anlami
iletmesi adina gerceklestirdikleridir. Tim bunlar icinde temel sinematografik ¢geler; aydinlatma, kamera
ve objektif secimleri -tele, normal, genis, zoom/degisir odakli-, kamera acilari, hareketleri, kompozisyon,
mizansen ve 6zel efektleri anlamak olarak siralanabilir (2007, s. 192). Bu baglamda sinematografi
teriminden hareketle, yeni medyanin postmodern anlatisina yakisan bir ifadeyle yukarida da ifade edildigi
gibi dijitografi olarak tanimlanmalidir. Dijitografi, tamamuyla dijital araglar araciligiyla anlam ve anlatim
tretimidir. Agirlikli olarak kullanilan akilli telefon kameralari, tablet kameralar, dslr kameralar ve bu ara¢lar
icin gelistirilen 6zgiin uygulamalarla -aplikasyonlarla yaratilan gorsel-isitsel imgesel tiretim strecleridir.
Istenilen zamanda ve istenilen yerde genellikle birinci bakis agisiyla cekilen (Ing. POV/Point of View-
Hikayenin anlatildigi goriis agisi-genellikle ana kahramanin bakis acisi), hareketli, filtreli, dijitalin getirdigi
sayisiz yorumlarin katildigi sonsuz ve sinirsiz bir evrendir. Sinematografi gibi dijitografi de sadece basitce
bir fiziksel olay: siradan kaydetme islemi gibi gériilmemelidir; onda da gériintiiyii yonlendiren teknikler,

uygulamalarla beraber yaratici, yorumlayici, ritmik ve 6zgtin bir mesaj liretimi, aktarimi séz konusudur.
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Dijitografi, dijital cagin ¢oksesli yeni anlatim dilidir. Sinema sanatini diger sanat dallarindan ayiran, onun
kendine ¢zgiliigiind, biricikligini saglayan en temel 6ge sinematografi ise, bu yeni dijital diinyanin oyki
anlatim dilinin kendine 6zgl yapisini olusturan da ‘dijitografi’ terimidir. Kullanici tirevli icerigi mimkiin
hale getiren, kullanicilar ayni anda igerik {ireten ve paylasan bireylere dontstiiren web 2.0 teknolojileri
(Hilir ve Yasin, 2017, s. 15) ve fotograf/video teknolojilerindeki biiyiik atilim sayesinde hayat bulan
dijitografik anlatim diliyle artik giiniimuzde siklikla karsilasilmaktadir. Kullanicinin yiikselise gectigi dijital
medyada dijitografi ile iiretilen videolar tipki sinematografik égelerle yogrulan filmler gibi kiiltiirel birer

Uiriin olma yolunda hizl bir ilerleme kaydetmistir.

Sinema sanatinda sinematografi nasil ki ham dis diinya gériintiilerini yakalayip, salt bir kayit cihazi ile
kaydedip sergileme anlamina gelmiyorsa, dijital medya iiretimlerinin merkezine konumlanan dijitografi
ile de yalnizca akilli cep telefonlarinin kameralar1 veya tablet kameralar araciligiyla rastgele ¢ekilenler
kastedilmemektedir. Sinematografi demek Bordwell ve Thompson'un (2008) ifadeleriyle, mizansen, kurgu
ve sesle birlikte filmin stilini belirleyen dort sinemasal teknikten biridir ve ayni zamanda yonetmenin
sanatsal kontroliiniin aciga ¢ikmasidir (s. 113-162). Sinemada sinematografik ogeler yardimiyla gorsel
dinya insa eden ydnetmenin yerini, yeni medyanin sundugu uygulamalarla kendini ifade eden yeni

medya kullanicilarinin dijitografik anlatim dili almistir.
Gilles Deleuze: imge - Hareket ve imge - Zaman

Gilles Deleuze (d.1925-6.1995) diisiinceleriyle felsefe tarihinin yeniden yazilmasi geregini basariyla ortaya
koyan Fransiz felsefecidir. Kendisi organsiz bir bedene, uzamsiz ve zamansiz bir siireye benzettig,
stirekli oluslardan var olan ama kavramlarin 6ziimseyemeyecegi yepyeni bir diisinme olanagini
temellendirmeye calismistir. Guattari ile birlikte gelistirdikleri koksap’ (rizom) kavraminda, bir 6zneye ya
da nesneye sabitlenebilen, ama buna karsin hig¢bir birligi ve btitiinliigii olmayan bircoklugu ifade ettigini
ortaya koyar. Koksap; agac bicimli dikey bicimdeki klasik bati felsefesine alternatif olarak gelistirilen,
yatay yayilmaya, farkliliga ve harekete dayali bir diisiince modelini ifade eder. Felsefe Sozligii'nde ifade
edildigi tizere, Deleuze uzam yerine zaman dogrultusunda diusiinmenin 6grenilmesi gerekliligi tizerinde
durmaktadir. Buna gore, madde diinyasinda ve sinemada da hareket imgesi, bellek stiresinin gevseyip
genislemesinden, yani zaman imgesinden dogmaktadir. Deleuze felsefe tarihine derin ilgi duymanin yani
sira, sanat alaninda 6zellikle de sinema tizerine degerli calismalar gerceklestirmistir (2002, s. 342-345). Bu
calismada da Deleuze’'un Sinema I: Imge-Hareket (Cinema I: L'image-mouvement, 1983) ile Sinema II: imge-
Zaman (Cinema II: L'image-temps, 1985) calismalarindaki kuramsal yaklasimlar temel alinmistir. Sinema
Deleuze icin, anlamlari ortaya ¢ikaran bir sanat degil aksine anlami bizzat yaratandir. Ona gore sinema
sanat1 imge, zaman ve hareket iizerine kurulmaktadir. imgeler izleyici tarafindan hareket baglaminda
anlamlandiriimakta ve gercegin kesfi iste bu hareketle saglanmaktadir. Deleuze’'un de vurguladifi tizere
imge-hareket olay 6rgiisiine dayanmakta ve sinemada iki koldan olusmaktadir; ilki kamera hareketi, digeri

ise montaj araciligiyla.

Sinemada zaman kavramindan bahsedildiginde gercek zaman ileilintilenmektedir. Oysa sinemada ileri, geri
ya da dondurarak zamanla oynandig1 herkes tarafindan bilinen bir gercektir. imge-zaman ise Deleuze'de
izleyicinin bilincinde yaratilirken, onun anlam diinyasinda siirekli olarak yeniden {iretilmektedir.

Ornegin, karakterleri cevreleyen hareketsizlik ya da kaos durumu filmin imge-zaman siirecine bir
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gonderme yapmaktadir. Sinema varligini kamera, ¢cekim, montaj gibi teknik 6gelerle bulmakta ve bu
iliskiyi gerceklestirirken imgenin tam da kendisiyle yapmaktadir. Bu siire¢ imgelerde hareket ve zamanin
eklenmesiyle calismaktadir. Bir diger 6nemli husus, her ¢cekim kendinden 6nceki ve sonraki ¢ekimle girdigi
iliski sonucunda yepyeni bir yapi olusturmakta, izleyicinin alimlamasinda yeni bir diisiince ya da bir etki
dogurmaktadir. imgelerin carpici sekilde sunumuyla olusan kurgu veya montaj Jean Mitry'nin deyimiyle,
‘iki goruntu arasindaki iliski kullanilarak izleyiciye karmasik bir fikir aktarilabilir’ diye belirtmektedir. Bu
baglamda Deleuze, sinemada hareket ve zaman tasariminda imgenin, kurgunun da yardimiyla izleyiciyi
biitiin ilizerine diistinmeye yénelttigini ifade eder. Deleuze, bu ylizden hareket imgesine dayali sinemay1
‘entelektiiel sinema’ ve montaji da ‘diisiince montajl’ olarak adlandirmaktadir Sinema kuramecilarinin iyi
bildigi bir ornekle aciklamak gerekirse; ‘bir mezar imgesi, bir diger imge ise karalar blirinmiis aglayan
kadin goriintiileri yan yana geldiginde, zihinde uyanan kavram dul kadin olacaktir. iki imgenin birligiyle

yaratilan Deleuze'un ortaya koydugu tizere ‘ben distiniiyorum’ olgusudur (Stitct, 2005, s. 50).

Deleuze, sinema tarihini iki donem olarak saptar. Bunlardan ilki, 1895 Lumiere kardeslerle baslayan
ve Ikinci Diinya Savagi sonrasina kadar harekete géndermede bulunan fmge-Hareket Dénemi; digeri
ise, Ikinci Diinya Savagi sonrasi sinemasi ‘durum ve eylem birliginin parcalanmasi’ sonucunda imgede
hareketin degil, zamanin baskinligiyla baslayan ve giiniimiize kadar devam eden fmge-Zaman Dénemi'dir
(Stited, 2005, s. 61). Postmodern anlatida zaman siireklilik arz etmez, gecmis, simdi ve gelecek zaman
ayrimlar1 bulaniklagsmistir. Zaman da hangi zaman oldugu gecmis ve gelecegin karmasi simdiki
zamanda sunulmaktadir. Hikdye sadece kahramanin anlatimiyla sinirli degildir, modern anlatidaki gibi
¢oziime kavusturacak kisi degildir. Bu baglamda da kahramanla ¢zdeslik kurulamamakta ve katharsis
yasanmamaktadir (Degirmen, 2015). Bu baglamda da, yeni medya zaman ve mekéan kavrami anlayisini
yeniden diizenlemistir. Modern toplum giiniimiizde artik medyaya bagimli bir dijital tiiketim toplumunu
ifade etmektedir. Yeni medyada ise postmodern bu dijital toplum, sanal evren icinde yasayan, orada icerik

ureten ve onlari siddetle tiiketen, hiza dayali bir kitle haline déniismiistur.

Icinde yasadigimiz evren eni, boyu, derinligi olan ve algilarimizi bu yénde bicimlendiren, alabildigine sinirsiz
akan bir uzamu ifade eder. Bu uzam icinde en, boy ve ytikseklikle var olan ti¢ boyutlu nesneler, belirli bir yer
kaplarlar, mekani doldururlar. Gériintii okuryazarliginda gorsel 6gelerin birlikte tasarimlanarak olustugu
uzam yani mekan, sanat¢inin goriintii yoluyla kendini ifade ettigi alandir. Sanatci, tasarimladigi mekanda
yer alan nesneler araciligiyla orayr hem yasam hem de kendini disa vurdugu ifade alanina cevirirken,
onu zaman faktoriiyle de yeniden bicimlendirir. Bu baglamda mekanin tasarimlanip algilanmasinda ve
degerlendirilmesinde, bir diger 6nemli etmen olarak zaman olgusunu da degerlendirmek gerekir. Mekan
duygusu gorsel 6geler arasindaki iliskiden dogan, genis ve karmasik bir gorsel bilesendir. Filmlerde
hikayenin gececegi yerleri ve mekanlar: belirlerken cevaplanmas: gereken sorular; ‘neredeyiz’ ve ‘neden
buradayiz’ olmalidir. Jane Barnwell ‘Film Yapiminin Temelleri’ kitabinda mekan kavramini soyle agiklar:
‘Mekan karakterleri tanimlar, icinde bulunduklari durumla ilgili fikirleri aktarir. Ciinkii karakterin kim
oldugu, nerede yasayip, nasil bir yerde calistig1 tizerine diistinmek ¢ok 6nemlidir’ (2011, s. 108). Ornegin,
Translator (Yonetmen: Emre Kayis / 2015) kisa filminde ana karakter tas ocaginda calisan ¢ocuk iscidir.
Karakterin yasaminin bilylik kisminin mekansal baglamda tas ocaginda ge¢mesi; metnin alt okumasinda
hayatin zorluklarinin karakteri tipki tas ocaginda ¢gitiilen, parcalanip, ufalanan taslar gibi ezdigini, ayni
zamanda yasadig1 evdeki pencere korkuluklarinin da mekana hapsolmuslugunu, sikismisligini, yasanan

yoksullugunu metaforik baglamda anlatmaktadir.
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Gorsel sanatlar iki boyutlu yiizeylerde {i¢ boyutlu uzamlar yaratmak icin 1sik, renkler, formlar, sekiller,
nesneler ve onlar arasindaki hacim, bityliklitk oranlari gibi gorsel bilesenlere sanatcinin yetkinligi oraninda
yasamsal anlam Kkatar. Icinde yasadigimiz uzam ve sanatcimin hayal giicii simirsizdir, ancak yaratilan
uzam mutlaka simirhdir. izleyici de bu sunulan cerceve icindeki sinirlarda dolasir. Sinemanin mekanlara
bagimhdir ancak giinimiz dijital teknolojilerin anlatilara kattig1 hayali, ucusan, degisen mekéanlar,

izleyicideki mekan algisini ve sinirlarini da degistirmis, donistirmustir.

Postmodernizmin mekan anlayisi ise ozellikle modernist yaklasim baglamindan oldukca farkhdir.
Modernistler icin mekan algist toplumsal amagclar dogrultusunda bicimlendirilmekteyken;
postmodernistler icin mekan aksine toplumsal amacla hicbir bagi olmayan, estetik ve tasarim ilkelerine
gore bicimlendirilebilecek bagimsiz, eklektik ve melez bir yapiya génderme yapmaktadir. Karakter (Iing:
hero) baglaminda degerlendirildiginde ise, modernizmin aksine, tizerinde durulan ana konu karakterler
degil karakterler arasindaki iligkiler izerinedir. Derinlikten yoksun, temelsiz yapilari, titketim nesneleri
ve metalar ile gevresi sarilmis bireyler aracilifiyla, eklektik sanati yansitan kiltiirel bir Gisluptadir
postmodern anlatilar. Izleyici karakterlerle asla ¢zdesim kuramaz ciinkii genelde zayifliklari, hatalar ve
toplumsal anlamda onaylanmayacak davranislar sergilerler. Bu anlamda postmodern anlatim dili modern
anlatimdaki neden-sonug iliskisinden farklidir. Zaman mekan ve karakter baglaminda bu farkli durum ve

yapilari izleyici her zaman hisseder, adeta gercegin bir taklidi veya bir simiilasyonu yasanir.

Postmodern sanatgi bir gerceklik anlatir gibi gériinmekte ama bir gercekligi degil bir gerceklik efektini,
taklidini anlatmaktadir; bu taklit disinda hicbir gercekligin olmadigini ileri siirmektedir. S6ylem, sanat¢inin
kendi Oznelligiyle kurulmakta, didaktik, 6giit verici ya da aydinlatici bir ifade tarzini tasimamaktadir
(Erdemir, 2009, s. 24). Postmodern sanat, eskiden kopmay1 ifade eder fakat modern sanatta oldugu tizere
yeni bir yapi kurma iddiasi da bulunmamaktadir, adeta madalyonun diger yliziinii olabildigince dogal

sekilde ortaya koymak istemektedir.

Instagram ve Reels Ozelligi

Dijital iletisim teknolojisinin sinirsizlig1, nereye dogru evrilecegi ve artik geri doniilemez bicimde toplumun
tim alanlarina sirayet ettigi zamanlar yasanmaktadir. Son 20 senedir dijital iletisim teknolojisi, bilgisayar
dolayiml iletisim, enformasyon ve iletisim teknolojileri, yeni medya ve sosyal medya terimleri altinda
cesitlenirken bireysel ve kamusal yasamda hizl bir dijital déniisiim yasanmasina neden olmustur. Dijital
on eki zaman-mekan sinirlarini ortadan kaldirarak, benligin ve aidiyetlerin adeta yeniden kurgulanmasini
saglamasinin yanisira yeni yasam alanlari ortaya cikarmistir. Bu yeni uzamda, sanal mekanlarda toplumsal,
sosyal, kiiltiirel tim olgular interaktif etkilesime olanak veren yapisiyla insan-insana ya da insan-makine

etkilesiminde yasanmaktadir.

Jan Van Dijk’'in (2016) deyimiyle, “toplumun sinir sistemi haline gelmis olan aglar”, kisa siirede diinyay1
sanal orgiitlenmeyle birbirine baglamis ve giindelik yasantilarinin uzunca bir siiresini dijital ekranlarda
geciren kitleler ortaya ¢ikarmustir. icinde bulundugumuz dénemin, bagka bir ifadeyle; sanal ve cevrimici
olma halinin vazgecilmezlerinden biri de sosyal medya platformlarinda goérintr olmaktan gecmektedir.
Cocuk, geng, yash fark etmeksizin artik her yas grubundan bireyler, cogu zaman kimlik insasi ve benlik
sunum alani olarak gordiikleri bu ortamlarda, birbirlerine mesajlar géndermekte, gorsel-isitsel bilgiler

paylasmakta ve yorumlar yapmaktadirlar.
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Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest, Snapchat ve Instagram en yogun kullanici sayisina erismis sosyal
medya platformlarinin basinda yer almaktadir. Bu konuyla ilgili, We Are Social ve Hootsuite ortakliginda
hazirlanan ‘Digital 2021 / Global Overview Report’ basglikli arastirmada sunulan veriler oldukca dikkat
cekmektedir. Bireylerin internet, mobil arag, e-ticaret ve sosyal medya kullanimi ve kullanim davranislar
tizerine gerceklestirilen kapsaml calismada internet ve sosyal medya alaniyla ilgili 6n plana c¢ikan veriler

asagida su sekilde 6zetlenmektedir.

Raporun diinya genelindeki verilerinde; tiim diinyada 4.66 milyar insan internet kullanirken, 4.20 milyar
sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir. Diinya niifusunun neredeyse %60'1nin cevrimici oldugunu
vurgulayan rapor; 2020 yilinda kiiresel internet kullamiminin %7.3, aktif sosyal medya kullaniciliginin
%13.2 arttigini tespit etmistir. Bununla birlikte, 6 saat 54 dakika internette ve bunun 2 saat 25 dakikasi
sosyal medya hesaplarinda gecirilmektedir. En ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarinda (aylik aktif
kullanicilar, aktif kullanici hesaplar temel alinmistir) birinci sirada Facebook yer alirken, YouTube,
Whatsapp, FB Messenger’in ardindan Instagram besinci sirada yer almaktadir (We Are Social & Hooutsuite,
2021a). Raporun Tiirkiye verilerinde ise 65.80 milyon internet, 60.00 milyon sosyal medya kullanicisi oldugu
goriilmektedir. Ozellikle 2020 Ocak ve 2021 Ocak tarihlerinde sosyal medya kullamminda %11.1'lik kayda
deger bir artis yasandig1 goriilmiistiir. internette ve sosyal medyada gecirilen siireler iilkemizde diinya
genel ortalamasinin tizerindedir: Internette 7 saat 57 dakika, sosyal medyada ise 2 saat 57 dakika olarak
sunulmaktadir. Yine diinyada Instagram en cok kullanilan sosyal medya platformlarinda besinci sirada
iken, tilkemizde YouTube'un birinci sirada olmasinin ardindan, Instagram ikinci sirada yer almaktadir.
Bunun yani sira, Instagram 19.7 saat (aylik) ile en fazla zaman gecirilen platformdur (We Are Social &
Hooutsuite, 2021b). Global Web Index sirketi tarafindan yapilan bir diger arastirmaya gore ise, Tlirkiye %88
kullanici orani ile kirk bes iilke arasindan Instagram’in en fazla ziyaret edildigi tilkeler arasinda da birinci
siradadir (2020, s. 19).

Farkli tilkelerde ve farkli yas gruplariyla genis capli yapilan anketler sonucunda elde edilen bu raporlardan
anlasildig1 lizere, hem diinyada hem de tilkemizde, internete erisim oranlarinda, aktif sosyal medya
kullanicilarinin sayisinda ve bu mecralarda harcanan siirelerde ¢ok ciddi yiikselen bir grafik artis soz
konusudur. Siiphesiz bu durumun temel nedenlerinden biri de kiiresel capta toplumlarin giindelik hayat
pratiklerinde ani ve hizl sekilde doniisiime yol agan yeni tip koronaviriis (COVID-19) salgininin beraberinde
getirdikleridir. insanlarin sosyal aktivitelerinin kisitlanmasi ve evde vakit gecirme sikliginin artmas,
cevrimici olma stirelerinde artislara neden olurken, sosyal medya neredeyse tiim diinyadaki bircok insan

icin en etkin iletisim ve sosyallesmenin birincil yolu haline gelmistir.

Yukarida vurgulandigi tizere, yeni bir iletisim formu (Hu, Manikonda ve Kambhampati, 2014, s. 595) olan
Instagram, diinya ortalamasindan farkl olarak tilkemizde en sik kullanilan sosyal medya platformlari
arasinda ikinci siradadir. Ozellikle platformun kullanicilarina sundugu yeni 6zellikler onun tiim diinyada
popiilerlesmesini saglamistir. Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan, 6 Ekim 2010 tarihinde faaliyete
gecirilen Instagram ilk olarak Apple firmasinin iPhone [0S isletim sistemi icin ABD'de &zel kullanima
acilmistir. Systrom ve Krieger, Foursquare gibi ¢esitli sosyal medya hizmetlerini birlestirme amacindan
kisa siirede vazgecerek, uygulamalarinda daha cok fotograf paylasimina odaklanmaya karar vermislerdir.
Instagram esasinda anlik kamera (instant camera) ve telgraf (telegram)in bir kombinasyonundan

olusmaktadir. Baska bir ifadeyle, iki programci Polaroid ve Kodak Instamatic tarafindan popiiler hale
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getirilen anhik goriintiilerin/sipsak fotograf cekiminin nostaljisini dijital format {izerinden yeniden
yasatmay1 amagclamislardir. Onlarin bu arzusu kisa stirede gerceklesirken, Instagram, fotograflarin genis
capta yayildigr ve kullanicilarin zaman atlamali videolar olusturmasina olanak taniyan bir sosyal ag
mecrasina dogru evrilmistir (Amaral, 2015, s. 943). 2010 y1linda, bir milyon kullaniciyla baslayan Instagram,
bir yil icerisinde on milyon aktif hesaba ulagmistir. 2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinmasinin
ardindan ytkselisini devam ettirmis ve 2013 yilina gelindiginde, her ay yaklasik yiiz milyon kisi tarafindan
kullanilan devasa bir platform olmustur. 2011'de Ingilizce hashtag yani diyez etiketi, 2013'de 15 saniyelik
video paylasimi, 2014’de hizlandirilmis video (Ing: hyperlapse), 2015de Boomerang, 2016'da hikayeler
ve canli yayin acma 6zelligi, 2017'de artirllmis gerceklik efektleri, 2018’de uzun formath video paylasim
imkani sunan IGTV, 2019’da uygulamadan ¢ikmadan satin almanin yeni bir yolu olan aligveris 6zelligi ve
son olarak 2020’de video icerikleri olusturmanin, paylasmanin ve izlemenin yeni bir yolu olan Reels gibi
teknolojinin yakindan takip edildigi ve bireylerin taleplerinin karsilandigi, yenilikci 6zelliklerinin piyasa
striilmesiyle Instagram cevremizdeki diinyanin nasil yaratici bicimlerde paylasilacagina dair sonsuz

olasiliklar oldugunu gostermistir (Instagram, 2020).

Lev Manovich (2017) ‘Instagram and Contemporary Image’ baslikli ¢alismasinda, ‘Instagram nedir ve
gorsel kiltlr arastirmasi icin ne gibi avantajlar sunar’ gibi sorulara yanitlar aramaktadir. Fakat ona gore
Instagram, yuiz milyonlarca kullanicisi tarafindan yiizlerce farkli sekilde kullanilmakta ve bu nedenle ‘nedir’
sorusuna verilecek tek bir cevabin yetersiz kaldigini belirtmektedir. Manovich'in ifadeleriyle, Instagram'in
ne oldugunun medya tarihi baglaminda arastirilmasi daha dogru degerlendirme imkani sunacaktir. Her
seyden once Instagram kamera, foto kagidi, karanlik oda, galeri gibi sergi alanlarinin elde tasinabilen tek
bir cihazda bir arada bulunmasy, 19. ve 20. ytizy1l boyunca ayr1 olan fotograf kiiltiirtinin farkli unsurlarinin
basit bir platformda birlestirilmesi anlamini tasimaktadir. Bu tek platform ortami, modern medya tarihinde
oldukca 6nemli bir gelismedir: Ciinki fotograf cekmeniz, diizenlemeniz ve yayinlamaniz, arkadaslarinizin
fotograflarini goriintiilemeniz, arama yoluyla diger fotograflari kesfetmeniz ve onlarla etkilesime
girme imkaniniz artik tek cihaz araciligiyla yapilabilir hale gelmistir (s. 11). Elbette Instagram fotograf
paylasimini veya fotograf filtrelerini icat eden bir uygulama degildir; onun basarisi, tim bu bahsedilen
farkl elementleri buitiinlestirmesi ve dengelemesinde yatmaktadir (Leaver, Highfield ve Abidin, 2020).
Basarisinin altinda yatan bir diger temel etmen ise, teknoloji girisimciligine dayali yapisini ve dinamizmini
dogdugu ilk giinden itibaren siirdirmesinden kaynaklanmaktadir. Yaraticilig1 artiran ve ilham veren ¢ok
secenekli araclar sayesinde kullanicilar fotograf ve videolarini nasil daha sanatsal ve yenilik¢i sekilde

diizenleyip ve paylasabilecegini diisiinmektedir (Purnomo ve digerleri, 2020, s. 583).

Kiiresel 0lcekte faaliyet gosteren sosyal medya pazarlama sirketlerinden Socialbakers ‘Social Media Trends
Report Q4 2020 bashkli calismasinda Instagram’daki farkli gonderi/post turlerinin dagilimi ve etkilesim
oranlari hakkinda bilgiler paylagsmaktadir. Bu rapora gore Instagram, Facebook’dan c¢ok daha fazla
kullanicilarin gonderilerine etkilesim ortamiyaratmaktadir. Gonderi/post tiirlerinin dagilimina bakildiginda
ise, gectigimiz yillarda oldugu gibi fotograf paylasimiilk sirada yer alirken, video paylasiminin 6nceki yillara
nazaran %4.5 arttig1 belirtilmistir (s. 17-21). Video igerik tiretiminin ve paylasiminin yiikselise gectigine
dair benzer agiklama Global Web Index’in 2020 yilinin ilk ceyregini kapsayan raporuna da yansimaktadir.
124.267 Facebook kullanicis1 ve 99.693 Instagram kullanicisiyla yapilan anket sonucunda ortaya ¢ikan
arastirma verilerine (bkz. sekil 1) gore video goriintiileme, hikaye videosu olusturma, Instagram’in IGTV

ve Live gibi video formath 6zelliklerini kullanma aligkanliklarinda dikkate deger artis gozlenmektedir.
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Instagram, tiim bu farkli kanallari, sosyal medya yoneticilerinin icerigi, cesitli hedef kitlelerinin tiitketim

tercihlerine uygun hale getirmesi amaciyla tasarlamaktadir (Metzler, 2020).

Sekil 1. Facebook ve Instagram Platformlar Video Gonderisi Karsilastirmasi
Kaynak: Global Web Index, 2020, s. 26

S6z konusu bu raporda Instagram Operasyon Direktorii Justin Osofsky’nin goriislerine bagvurulmaktadir.
Osofsky’'nin ifadeleriyle; “Pandemi sosyal medya aliskanliklar tizerinde genel bir etki yaratmadan once
bile, video ve canli icerikler icin belirgin bir istek ve talep vardi. Mayis ayinda topladigimiz veriler, 6zellikle
geng tiiketicilerin bu dénemde alternatif olarak benimsedigi canli yayinlar (Ing: live streaming) veya sanal
etkinlikler icin gelismekte olan pazarda yerlerini aldiklarini bizlere gosterdi. Kiresel tilketicilerin %231
salgin sonrasi daha fazla video izlemeye devam etmeyi planladigindan, canli yayinlarin gelecegi son
derece Uimit verici goriiniiyor” (s. 26). Kuskusuz 2020 yilinda video paylasim oraninin bilylimesinin temel
sebeplerinden biri de sirketin 5 Agustos 2020 tarihinde yaklasik elli tilkede Instagram Reels Gzelligini
Instagram uygulamasinin icine yerlestirmesinden kaynaklanmaktadir. Bu yeni 6zellik ile sirket, en fazla on
bes ve/veya otuz saniyelik kisa videolarin yaratici sekillerde tiretilmesini ve tasarlanmasini kolaylastiran
yapisiyla ¢ok sayida kullanicisinin begenisini kazanmistir. Nitekim sunuldugu tarih itibariyle kisa siirede
milyonlarca kullanici bu 6zellikten faydalanmis ve s6z konusu video igeriklerinin paylasimi poptlerleserek

adeta ana kaynagi fotograf paylasimi 6zelliginin 6niine hizla ge¢mistir.

Instagram Reels ozelligi, video olusturma ve paylasmaya dayali icerik sunan TikTok uygulamasindan
esinlenerek tasarlanmistir. Bilhassa Z kusaginin TikTok uygulamasinda daha fazla zaman gecirmesiyle,
Instagram genel hedef kitlesi oldugunu bildigi Y ve Z kusaklarini platformda tutma amaciyla cesitli
girisimlerde bulunmustur: Reels bu girisimlerin somut c¢iktisidir. Bu bilgiler 1s18inda, Instagram Reels
uygulamasinin, TikTok'un rakibi oldugu ve bir¢ok ortak benzerlikler gosterdigi rahatlikla ifade edilebilir
(Spangler, 2020; Perez, 2020; Ceambur, 2020; Alexander, 2020; Metzler, 2020; Nguyen, 2020). Reels ile
kisa siireli videolar olusturulurken, miizik sirketlerinden lisansli milyonlarca miizik arasindan sarkinin
istenilen boluimiini eklemek, kamera ve artirllmis gerceklik efektlerini kullanmak, video yavaslatmak

veya hizlandirmak, goriintii iizerine metin yazmak, gif/cikartma vb. eklemek, zamanlayici ve geri sayim

20 inmecs21.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

sayesinde eller serbest sekilde video cekmek ve kolaylikla paylasmak olanakl hale gelmistir. Ote yandan,
Reels videolar insanlarin hem kendilerini ifade etmeleri hem de eglenmeleri agisindan keyifli bir yoldur
(Ceambur, 2020). Yukarida belirtildigi gibi, Instagram Reels ve TikTok uygulamalarinin 6z aynidir:
Kullanicilarinin kisa videolar olusturmasi ve baskalariyla paylasmak icin yaratici bir alan saglanmasi.
Bu amagcla, miimkiin olan en iyi videolarin kolaylikla ¢ekilmesi adina yaratici segenekleri kullanicilarina
sunmaktadir (Nguyen, 2020). Neticede kullanilan araclar ne kadar zenginse, yarattig1 zihinsel ve sosyal
etki de bir o kadar biiyiik olmaktadir (Van Dijk, 2016, s. 251).

Instagram Reels TikTok
Kapsamli Instagram ekosisteminde yeni bir 6zellik Bir sosyal medya platformu
Kullanicilar yalnizca 15 ile 30 saniyelik video olusturabilir 1 dakikaya kadar video zaman sinir1

24 saat ile Hikayeler'de durabilir ya da gonderi olarak

Kalici profilde goriinebilir Tiim videolar TikTok {izerinde daimi kalabilir

Diiet ve yerel dosya yiiklemesi su anda Kullanicilar birbirleriyle ‘dliet’ yapabilir ve sarkilari
desteklenmemektedir dogrudan uygulamanin sistemine yiikleyebilir

Tablo 1. Instagram Reels ve TikTok Karsilastirmasi
Kaynak: Nguyen, 2020

Resim 1. Instagram Reels ve TikTok Arayiiz Karsilastirmasi

Kaynak: Ekran goriintiisii

Standart video kliplerin yani sira Hikayeler, IGTV, Instagram Canli (ing: Live) ve Reels 6zellikleri bilhassa
markalarin gercek zamanl icerigi en son gelismelerle glincellemelerinin ve her gecen gin genisleyen
video merakllar1 adina daha fazla etkilesim kurmalarinin temel yollarindan biri olmustur (Tran, 2020, s.
36). Ozellikle etkilesimin sosyal medya pazarlamasinda hala en énemli 6lciim olmaya devam etmesi bir
anlamda bu olusumu mecbur kilmaktadir. Bununla birlikte sosyal medya pazarlamasi, daha eglenceli ve
daha hizliigerik iiretimine dogru evrilmistir. Bu nedenle artik mevcut pazar egilimlerini karsilayan icerikler

olusturmak son derece énemlidir. Icerigin kapsayicy, ilgi cekici ve merak uyandirici olmasi gerekmektedir;
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bu noktada Instagram Reels 0zelligini tanitarak, bu degisimde kendilerinin ana platform olarak belirlemeye
calismaktadir. Eglenceli icerik yayinlamak, hedef kitleyle etkilesim kurmanin ve onlarla satislar artirmak
yerine iligkiler kurmayla ilgilendiklerini gostermenin bir diger yoluna doniismustir (Ceambur, 2020).
Instagram ‘mutlu anlarin paylasim’ platformu olarak goriilmekte ve uygulama 6zelligine her gecen giin bir
yenilik eklemektedir. Ornegin, hikayeler iizerinde istediginiz kisi veya gruplara se¢cme 6zgurliigii icinde
hikaye atabilme 6zelligini getirmistir. Bununla beraber takipcilerini gruplama (yakin arkadas, aile vb.) ve
etkilesim durumuna gore listeleme ©zelligi, yani sira hesap sahibinin 90 giinliik rapor alarak verilerini
istatistiki olarak okumasi ve analitik baglamda coéziimlemesidir. Boylece aslinda hesap sahibi bir nevi

toplumsal yapi i¢indeki sosyokiiltiirel konumunu gormektedir.

Instagram Ust diizey yoneticilerinden Tessa Lyons, Reels’in uzun vadede Instagram eglence gelecegi icinde
buiytik yer kaplayacagini diisinmektedir (Bruner, 2020). TikTok uygulamasinin Hindistan ve Pakistan gibi
ilkelerde yasaklanmasi, Amerika Birlesik Devletleri'nde devlet politikalarina yansiyacak diizenlemelerle
kars1 karsiya gelmesi ve pek cok tiilkede uygulama hakkinda inceleme baslatilmasi, Lyonsun bu
diistincesinin gerceklesme ihtimalini giiclendirmektedir. Reels videolarin ortaya cikisindan giinimiize
heniiz yedi aylik kisa zaman dilimi ge¢mesine karsin su anda birbirinden farkli hedef kitlelere hitap eden
markalar ve bireysel kullanicilarin ilgileri artarak bu 6zelligi tercih etmektedir. Kesif sayfasinda paylasilan
Reels videolarina yakindan bakildiginda, seyahat ve mizah agirlikli eglenceye dayali igerik tretimlerinin
fazla oldugu; bununla birlikte, siradan hayatin siradan insanlarinin resmedildigi bir anlamda belge niteligi

tasiyan gercekci temelli videolarin Dincer isgel gibi yaraticilar tarafindan iiretildigi gériilmektedir.

Sinema ve Instagram Reels Videolar:

Sinema, modern ¢agin getirdigi teknolojik yenilikler sayesinde dogmus bir sanattir. Once mekanik, ardindan
elektronik ve giiniimiizde ise dijital teknolojiye dayanarak gelisimini belirlemistir. Teknolojik araclara
ihtiya¢ duyan karmasik bir yapiy1 ve araca 6zgt anlatim dilini i¢inde barindirir. Ornegin, televizyon araci
yakin plana bagimlilik duyarken, sinema daha genis plan anlatim teknigini arzular. Goruldiigi iizere filmsel
imgelerin sanatsal ve estetik yapisi teknolojiyle bire bir ilintilidir. Giniimiiz dijital teknolojileri iizerinde
yaratilan gorsel-isitsel anlatim teknikleri, kendi 6zgiin icerigini, bicimini, kompozisyonunu, ritmini,
atmosferini ve perspektifini estetik baglamda ve teknolojiye dayanarak yaratmaktadir. Teknoloji bu kadar
kolay ulasilabilir, mobil olmasa, boyutlar kiiciilerek cebe sigmasa ve ekonomik baglamda ucuzlamasaydi
eger, insanlar bu yeni dijital donemle bu kadar ¢abuk kaynasip, 6ziimseyip birlesemezdi. Profesyonel
baglamda yapilacak isler dijital uygulamalar tizerinden amator forma déonmis, gosterim ve dagitim yaygin
platformlar, sanal ortamlardan hizla yayilim gostermistir. Sanat da genel bilinen estetik normlari disina
tasarak dijital teknoloji ile otomasyonlasmis, parcalanmis, zamansiz, mekansiz, siireksiz ve farkl yeni
algisal formlar icinde kendini tekrarlayan bir belirsizligin i¢ine girmistir. Aslinda yeni sanatlar 6zleri geregi
bir yanda yenilik¢i, 6te yandan yikici ve devrimci nitelikler barindirir. Dijital devrimde en biiyiik kirilma
sinema sanatinda olmustur; gecmiste ses ve renk ile bir donlisiim yasanmis olsa da, teknolojiyle yeni bir
Uretim tarzi dogmaktadir ve gorsel - isitsel kodlar araciligiyla radikal bir degisim, doniisim yasanmaya

devam etmektedir.
Sanat varolussal bir nitelik tasir ve bir disavurumdur. Tim sanat tiirleri kendi tekniklerinin yaninda anlamli

imgeler aracilifiyla da bu disavurumu gerceklestirir. Sinema hareketli goriintiiler araciligiyla filmsel imgeler

yaratirken harekete, uzama yaslanir, ti¢ boyutlu diinyanin temsilini yaratmaya calisir ve kendine 6zgi
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bicimde bunu yeniden sunar. Filmde uzam gercekte oldugundan farkh bir sekilde gosterilebilir; genellikle
uzama, zamana ve mekana midahale edilmesi, dramatik nedenlerle hikayeyi daha etkileyici kilmak
adinadir. Zaman gercekte akiskan ve ileri yonlii iken, sinemada bu olgu ileri ve geri déniisli anlatimlarla

kirilmistir. Reels videolarinda mekan, zaman ve uzam olabildigince gercek yasamin icindendir.

SINEMA REELS
Disiplin - Fikir Yaratma + +
Tutarhlik - Yazma ve Uretme + -
Kararlhilik - Gériiniir Olma + -
GoOzlem - Gercek Hayati Taklit + +
Elestirel Diislince + -
Giiven - Izleyiciye Sunulan + +, -
Uretim - Galisma, Is + +
Anlam - Yaratma + -
Dogrusal Anlatim + -
Devamlilik + +
Arastirma + -

Tablo 2. Sinema ve Reels Videolarinin Uretim Siireci Baglaminda Degerlendirilmesi

Yukaridaki tablo Robert Edgar Hunt, John Marland ve James Richards (2012) tarafindan yazilan ‘Senaryo
Yazimi’ kitabindan uyarlanarak bu calismaya 6zgii gelistirilmistir ve goriildigi lizere sinemasal anlati
okuruna, izleyicisine ulagsmak isterken, aktarmak istedigi bilgileri, sdylemek istedigi sozleri ve vermek
istedigi bir dersi vardir. Temelinde biricik bir 6nermesi, tek bir omurgas: ve temeli bulunur. Anlatim
yonteminde ise sdylemi ydonetmenin, sanatcinin bakis acisi iizerinden olusur. Diinyaya, degerlere, inanclara
kendi baglamindan bakarken, ayni degerleri, inanclari, farkli diinya goriisiine sahip diger sanatcilar farkls,
0zgiin bicimlerde de anlatabilir. Bu aslinda sanatin ve sanatcinin giiciiyle ve manevi zenginligiyle birebir
ilintilidir.

Bu bilgiler 1s181nda, calismada nitel veri analiz tirlerinden biri olan betimsel analiz ydntemine
basvurulmaktadir. Yildirim ve Simsek’e (2016) gore, betimsel analizde daha énceden belirlenen temalara
gore yorumlama yapilmaktadir. Betimsel analizde gortsiilen ya da gozlenen bireylerin goriislerine de yer
verilerek, bulgular yorumlanmis bir bicimde okuyucuya sunulmaktadir (s. 239). Calismanin kavramsal
cercevesini olusturan dijitografi temasindan yola ¢ikilarak, amaca yonelik 6rnekleme metodu ile secilen

Instagram fenomenlerinden Dinger Isgel'in Reels videolar1 yorumlanmaktadir.

Dincer isgel: Reels

Dincer Isgel, Reels videolar: sayesinde iki yiiz binin iizerindeki takipcisiyle hatiri sayilir bir kitleye
ulasan, cektigi kisa formath video hikayeleriyle kendine 6zgli dijitografik anlatim dili insa eden isimlerin

basinda gelmektedir. Isgel, Reels videolarinda markalarin miisteri ve satig odakli, bireylerin ise keyif alma
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amaciyla bagvurdugu eglence iceriklerinin disina ¢ikarak, istanbul’'un cogu zaman géz ard1 edilen ve icine
girilmekten cekinilen mekéanlarinda yasayan insanlarin yasantilarindan kesitleri en dogal, en ¢iplak ve saf
halleriyle gozler 6niine sermektedir.

Dinger Isgel Reels videolarinda insan dogayla, cevreyle, mekanla birlesir ve adeta o uzamin éznesi haline
gelir; uzam, zaman, mekan insanla biitiinlesirken birbirinin tamamlayicisi olur. 1§ge1’in Reels videolar1:
diizensiz, kuralsiz, saf imgeler akisi olarak goriilse de, dijitografik anlatim dili bu imgelere anlamlar
yiiklenmesine neden olur. Bu dijitografik dili olusturan etmenler; birinci kisi bakis acis1 - POV (ing: Point
of View) anlatim teknigi, kamera kullanimi yerine cep telefonlarn ile ¢ekim yapilarak kaydedilmesi,
Instagram veya kameranin sundugu filtreleme ve miizik esleme o6zelliklerinin kullanimi ile ham dis
diinya goruntulerinin, dijital dinyanin sundugu uygulamalarla, isleme teknikleriyle yogrularak yeniden

yaratilmasi anlamina gelmektedir.

Resim 2. Dincer Isgel Instagram Hesabi ik Reels Videosu Paylasimlari (17 Agustos ve 18 Agustos 2020)

Kaynak: Dincer Isgel (@dincerisgel) Instagram hesabi ekran goriintiisii

Bu dijital diinyada ¢nemsiz giindelik sorunlar tizerine kuralsiz, sinirsiz, dogrudan kameraya dik sekilde
bakan, konusan empatik karakterler yaratilirken, eklenen sarkilari popiilerlestirme adina da yeni
olusumlar, dijital dunyanin yarattig: firsatlar ve taktikler olarak da goriilmelidir. Hayatin tekrar tekrar
anlamlandirilmas: yasanirken, her izledigimizde farkli boyutlarda derin cagrisimlar diinyasina da
daldirmaktadir izleyicisini. Ne 0ncesi ne sonrasi, ne gecmisi ne de gelecegi, simdiyi ve anda olma, ani

yasama duygusunu hissettirmektedir.
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Resim 3. Dincer Isgel Instagram Hesab Cesitli Reels Videolar:

Kaynak: Dincer Isgel (@dincerisgel) Instagram hesabi ekran goriintiisii

Instagram Reels Ozelliginden aktif bicimde faydalanmadan once, uzun yillar video cekimler yapmak
lizere seyahat ettigini dile getiren Isgel'in temel amaci insanlarin yasantilarinin ve duygularinin biitiin
dogalligiyla resmedilmesini saglamaktir. An'da kalarak ve mekanin duygusuyla biitiinleserek cekimler
yapmaya oOzen gosteren Isgel, farkl kiiltiirlerin bir arada yasadigl, mahalle kiiltiiriiniin devam ettigi
mekanlara karsi 6zel ilgisinin oldugunu belirtmektedir. Bu nedenle, isgel kozmopolit yapisiyla bilinen
Beyoglu Tarlabasi semtindeki insanlarla yakin iliskiler kurmakta, onlarla konusarak, onlar1 gorerek,
yasayarak ve hissederek kurdugu bu diyalogu akilli cep telefonunun kamerasiyla kayit altina almaktadir.
Gunumuz modern sehirlerin kargasasi icerisinde 6zlenen mahalle kiiltiiriini yansitmay1 onemsedigini
ifade eden Isgel, cekimlerinin tamamen rastlantisal oldugunu ve planh sekilde cekim yaptig1 takdirde

videolarindaki o 6zgiin ruhun ve atmosferin kaybolacagini diisinmektedir*

Onun Reels videolarindaki anlam o6riintiisii, her ne kadar Instagram’in paylastigl diizenleme araglariyla
sinirlandirilip bicimlendirilse de, sinemasal ve kurgusal diistinme pratikleri sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.
Nitekim bir roportajinda sinemadan ilham aldigini ve yasamin gerceklerini gozlemleyerek kendisini
beslediginin altini ¢izmistir. Reels videolarinda farkli mekanlarda cektigi rastlantisal gériintiileri bir araya
getirirken, yaratici giiciini goriinti ve muzigin ritmiyle kurguladigi ahengin biitiinliigiinden almaktadir.
Baska bir deyisle isgel'in postmodern anlatiyla uyumlu video ¢alismalari, sinema sanatinin éziinde var
olan ve goriintliye yeni bir anlam katan ritim 6gesine dayanmaktadir. Léon Moussinac’a (1968) gore,
yalniz gortintiide degil, goriintiilerin siralanisinda, art arda gelisinde de bir ritmin bulunmasi goériintiilere

en buyik dinamizmi katmaktadir. Cogu sinemaci farkina varmadan bu ritmi yaratmanin ardindan

* Dinger Isgel'in, Ege Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi tarafindan diizenlenen bir etkinlik i¢in konuk olarak katildig
roportajindan faydalanilmistir. Etkinlik 5 Ocak 2021 tarihinde ¢evrim ici platformda gerceklesmistir.
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kosmaktadir. Moussinac sozlerini soyle surdurir: “Goriintiilerin secim ve siralanisindan dogacak ritim,
seyircide yalin dusiincenin ve filmin konusunun uyandiracag: coskuyu tamamlayici bir baska coskulu
duyguyu uyandiracaktir; bu tamamlayici cosku yalniz ilk coskuyu daha da arttirmakla kalmayacak, salt
anlatimiyla ona baskin bile ¢ikacaktir. Ciinki konu, artik yapitin 6zii olmaktan ¢ikmis, bir bahane ya da
daha iyi bir deyimle, bir gorsel tema haline gelmistir” (s. 340). Ritim olgusunda bir diger énemli etmen ise

kurguyla yaratilan miizik ve goriintii arasindaki ahengin basarisinda yatmaktadir.

Yonetmen Joseph Von Sternberg (1968), “alici bir yardimci donatimdan baska bir sey degildir ve her
seyden Once, cercevelemeye, cerceve icine almaya ya da disinda birakmaya yarar. Sanatci ¢ercevenin
icinde, bize gostermek istedigini diizenler; cercevenin disina ise, bizim i¢in 6nemli saymadigini yerlestirir.
Aliciy: kullanmasini bilmek ¢ok 6nemlidir, ancak gozii kullanmasini bilmek daha da 6nemlidir” (s. 413-
414) der. Dinger Isgelin Reels videolarinda hakim olan estetik egilim, Sternberg'in bu yaklasimiyla
degerlendirdigimizde; insan goziinin milkemmelligini, dijital alicitnin Ust diizey teknik yeterliligiyle
birlestiren 6zgiin bir forma sahip olmasindan rahatlikla s6z edebiliriz. Sosyal medyanin hizli iiret ve daha
hizli da tiiket paradigmasinin disinda hareket ederek, cevresini etkin sekilde gozlemlemesi, bakmak ve

gormek arasindaki farki i¢csellestirmesi de onun dijitografisinin gicli yanlarini olusturmaktadir.

isgel calismalarinda filmin kendisi adeta kameranin éniindeki ve arkasindaki bir eylem haline gelmistir.
Onun i¢in kaydetmek ve filme almak, genel insan eylemleri icinde duygulan aracilifiyla bakmak, onlar
en dogal halleriyle -adeta hi¢ dokunulmamis gibi- gérmek ve siradan yasamlari ortaya koymaktir. Onun
gorsellerinin, filmlerinin diisiinsel zemini imge-hareket ve imge-zaman sinirlan icinde olusmaktadir.
Karakterleriyle kendisi arasinda hi¢ perde bulunmamakta, pek c¢ok kisinin algilama ve ifade etme
arasindaki kopuklugu gidermeye calismaktadir. Bu baglamda Isgel'in calismalari, giictinii dijitografinin
tim ozelliklerinden alir, yaraticisinin ve izleyicilerinin yasam dinyalarini kesistirir ve gercegin yaratici
bicimde yeniden sunulmasini tiim ¢iplaklifiyla sergiler. Burada s6z konusu olan, insanin degisen bakis
acist ile dijital dinyanin degisen bakis acisinin ortak noktada bulusup uzlasmasidir. Bu uzlasma da yeni bir
anlatim dili yaratarak, film anlatisini bilinen kaliplarindan (kurmaca, belgesel, deneysel, animasyon gibi)

cikararak farkli yone, dijital dykiillemeye dogru ilerletmektedir.

Sonug

Film ¢ekmek bir baskasiylailetisim kurma amacini tasiyan bir eylemdir, unutulmamasi gereken sinema icin
yaziyorsaniz aslinda izleyici icin yaziyorsunuz anlamini tasimasidir. izleyicide belli duygu ve diisiinceleri
uyandiracak bilgileri, sozleri, nesneleri ve eylemleri dikkatle, 6zenle secmek anlamina gelmektedir. Sosyal
medya paylasimlar icin filme almak ise; dnce kisinin kendisi icin, sonrasinda takipcileri icin ¢ekmek
anlamlarini tasir. Gorsel eylemlerde rastgele secimler s6z konusu olabilir, isitsel kodlari ise daha cok gorsel
kodlar1 tamamlayici nicelik ve nitelikte olmaktadir. Ayrica tim bunlar dogru sekilde, kararinda yapildiginda
izleyici takipgiler yonlendirildiklerinin farkinda olmayabilir, fark etseler bile umursamayabilir. Sinema
filmlerinde insanlari farkli duygusal atmosferler arasinda merakla, ilgiyle dolastirmak ve harekete gecirmek
gibi eylemler planlanirken, reels videolarinda bu asla s6z konusu bile degildir. Daha dogal, yasamin tam
da kendisi gibi olagan, siradan, basit anlatimlar araciligryla yaratilan karmasik anlamlar, farkli duygusal
cagrisimlar s6z konusudur. ikisinden de alinan hazlar faklidir ancak altindaki temel gereksinim aynidir,
derdini disavurma arzusu. Insanlar duygulanirken veya sasirtilirken kelimeler yerine sergilenen dogal

yasam goruntiileriyle diisindurtiilmektedir.

26 inmecs?1.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

Yeni teknolojilerin her tiirli sanatsal tretim ve estetik baglami tizerine acik bir etkisi bulunur (Stam,
2014, s. 329). Dijital ¢cagin bu ¢oksesli yeni anlatim dili, farkli sanati, bir yandan kendi 6zel tiretim siirecini
gelistirip gerceklestirirken, 6te yandan her sanatin yaptig1 gibi ‘var olma’ arzusunun sorgulanmasina,
Uzerine literattire 6zgl kuramsal calismalarin ortaya ¢ikmasina neden olmakta, ortam hazirlamaktadir.
Nasil ki sinema sanatini diger sanat dallarindan ayiran, onun kendine 6zgiiligiind, biricikligini saglayan en
temel 6ge sinematografi ise, bu yeni dijital diinyanin 6yki anlatim dilinin kendine 6zgl yapisini olusturan
da ‘dijitografi'dir. Bu calisma Deleuze'un felsefesinden hareketle, poptler videolarin, gorsellerin bu yeni
olusum stiirecini anlamaya, irdelemeye yonelik gerceklestirilmistir. Bir anlamda bu felsefeyi incelemek
demek; teknoloji baglaminda yasanan bireysel ve toplumsal dontisiimleri gormek, imgeye bagh gelisen
zaman ve mekan olgusunu irdelemek, dijital dinyada yasanan degisimleri ve yenilikleri gormek ve farkli
bakis acilarini tanimlamak olarak gériilmelidir. Boylece dijital diinyada yasananlar postmodern insanin ve
toplumsal gercekligin ardindaki anlamlarin okunmasidir. Yasananlar bu ¢agin bir parcasidir ve incelenip
arastirlmaya degerdir. Yasamin gercegi artik dijital diinyanin ‘i¢inde’ yasanmaktadir. Dijital dinyanin
yenilikci potansiyelini gormezden gelmek; Robert Stam'in (2014, s. 334) da degindigi Janet Murray'in
Hamlet on the Holodeck (1997) ima ettigi sessiz, taninmamis nerd’leri ‘siber ozanlara’ dontistiirebilir mi,

sorunsalini gormezden gelmek demektir.
Etik Beyan

“Yeni Medyanin Postmodern Anlatimi Dijitografi: Reels Videolar” baslikli calismanin yazim siirecinde bilimsel
kurallara, etik ve alint1 kurallarina uyulmus; toplanan veriler tizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve

bu calisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina degerlendirme icin génderilmemistir.
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EXTENDED ABSTRACT

In today’s societies where the new media order has become a global order (Morley and Robins, 1997, p. 30),
while digital communication technologies rapidly transform individuals’ lifestyles, the existing values
of the old order are sometimes questioned and sometimes deconstructed; and the societies witness the
change of social values. On the other hand, while digital communication technology becomes varied under
the terms of computer mediated communication; information and communication technologies; new
media and social media, the prefix digital removes time-space borders and provides the reconstruction
of ego and belonging. In this new spaceless field of life, social and cultural all phenomena are built on
the narrative language peculiar to the new media. As stated by Lev Manovich (2001), since users can act
independently of time and space, individuals can direct all kinds of media narrative as they wish, break

them in pieces; and thus, numerous new realities can be recreated (p. 25).

This limitless reality is recreated mainly on social media platforms. Danah Boyd explains social media
platforms/social network sites with “networked publics” argument. As noted by her, “Networked publics
are publics that are restructured by networked technologies. They are the space constructed through
networked technologies and the imagined collective that emerges as a result of the intersection of people,
technology, and practice. (...) Networked technologies reorganise how information flows and how people
interact with information and each other” (as cited in Cizmeci, 2014, p. 390). While social media platforms
continue to appeal to a large mass of users every day, as indicated by Boyd, the distinction between private
sphere and public sphere becomes blurred, and making all kinds of social interaction possible brings
people into a period in which social dynamics are redefined. One of the main internal dynamics that
define this period is diversifying the ways of increasing interaction in cyber space. That is why almost all
of the platforms such as Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest, Snapchat, and Instagram have sought for
innovative features to draw the attention of their users and keep them in front of virtual screens for longer
hours since the moment they were established.
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Instagram is among the platforms that keep pace with the technology, foreground interaction, and follow
innovative features to satisfy users’ demands. The young population aged between 25 and 34 years prefer
Instagram more (see Digital 2021 / Global Overview Report) as Instagram has aimed to make them share
creative and fun contents in an easy and fast way. Boomerang, IGTV, Stories, and lastly, Reels feature have
been launched for the above-mentioned objectives of the platform. Starting first with sharing location
and then photo-sharing, Instagram has become popular especially with the variety it offers to its users
in video content production. In a short time, rather than posted photos, users started to see “how to”,
“motivation” and “creative inspiration” videos on their discover page which were shared millions of times
and received likes. When Instagram was involved in the trend of creating and sharing short videos which
became widespread with TikTok in 2016, video market share was expanded; and with the growing interest
of brands, producing the most creative and the fastest videos has become the dream of a large number of

users.

In this respect, considering Instagram Reels videos as cultural commodities, the purpose of the study is to
scrutinise the narrative language of these videos which evolves “from cinematography to digitography”
in the light of postmodernism and Gilles Deleuze’s opinions. The term ‘digitography’ has been used in the
study for the first time aiming to coin the term in the literature and the term has been defined. The art of
cinema, which mesmerises people on the silver screen with a story involving time, space and characters,
is evolving today to a new narrative structure, an audio-visual narrative language, digitography with the
developing new communication technologies and new media environments connected to the internet.
Hence, the main objective of this study is to read, understand and evaluate this new, unique narrative
language that is created. Just as cinematography creates visual images with its unique tools and methods
and is defined as the expression of the meaning created by these, digitography recreates this synthesis
by its own unique tools as well. While all types of art bring about an expression by creating meaningful
images using their own techniques, how does digital art create this expression and meaning construction?
Based on this argument, the study focuses on this question. For this purpose, Reels videos of Dinger isgel
who has more than two hundred thousand followers, and who has constructed his unique digitographic
narrative language with his short video stories have been selected for the analysis. Isgel goes beyond
the scope of customer- and sales-oriented contents of the brands and fun contents of the individuals and
presents very natural, clear and pure depictions of the lives of the people who live in the remote corners

of Istanbul which are generally ignored or avoided.

As a result, it has been found out that the power of Dincer isgel's works is grounded in the core of
digitography; the changing point of view of the human and the changing point of view of the digital world
meet at the same point; and the reality is represented in a creative way. The ideational ground of his
films, just like Gilles Deleuze indicates with the concepts of ‘the movement-image’ and ‘the time-image,
rests within the limits of image-movement and image-time. Having no curtains between his characters
and himself, he tries to overcome the disconnection between perception and expression many people
have. In short, in Isgel’s works, the film itself turns into an action in front of and behind the camera. For
him, recording and filming is looking through his emotions in general human activities, seeing people in
their very natural ways - as if untouched - and revealing ordinary lives. In this way, it drifts away from
conventional film narratives (such as fiction, documentary, experimental, animation) and moves towards

digital narrative by creating a new eclectic narrative language.
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Prof. Dr. Lubomir HALATGHEV
NATFA Bulgaria

Dear professors, students, friends,

Thank you for inviting me as a keynote speaker at your symposium.
In this a very hard time, when the world shakes in struggle with the pandemic of Covid -19, so to organize meet-
ings is very important. We, people, should be very motivated to be together, to have the common goals in this

battle and to overcome the circumstances.

So far the students from the University of Arts have their own responsibilities being supporting from the so-
ciety. We have to think how to help out our relatives, our friends, our nations being on the pulse of the society

consciousness.

Speaking about the art of Cinema and TV I have to point out the big changes in the last 20 years. We changed
step by step cinema cameras, then editing machines, lighting, every day relations through smart phones and
tablets, CGI and so on, and so on. In some cases the changes were good and helpful, in others like shooting cam-
eras - the DOP are still mourning about the film stock and all the sophisticated atmosphere around it. Believe me,
it was a fantastic time to feel yourself like magician ruling the all film stage through the visor of your camera
and having in your hands the all laboratory process. There was something really very special about it. Yes, the
DOP, the light men, the sound engineers, the set decorators etc.- all this was the Great time of the Cinema. Not
only in Hollywood - all the world of cinema was in the same magic atmosphere no matter how expensive were
their productions. Great times!

But all this has changed - I'm still not sure how good were the changes, but this is the reality. We have Digi-
talization as a main basis and all in our professions has changed. We have new cameras, we have absolutely
new lights, we have unbelievable computers for editing the material, we have enormous powerful IT, we have
fantastic sound machines, we have color correction which gives the possibility to change the color atmosphere

as painter artists.

Talking about all these possibilities we have to ask ourself: “Well, is this the real Paradise or do we need some-

1”7

thing else to feel ourself like Gods!” The answer is very simple and I'm sure you know it - through your intelli-
gence, through the lectures of your professors, through the books. The truth is that not the technique, but the
human ideas are in the basis of our art. As always since Aristoteles to the our days we need good ideas. Other-
wise the fantastic technique will be just a death machinery. I am used to tell my students on their first day at
the Academy: “You have three ways to study- the first one are the lectures you will hear, the second one are the
possibilities of the Library and Filmotec in our University, the third one- the fantastic meeting you will have in

these 4 years with your colleagues. Don’t miss anyone of them - and you will have a good education”.

Because the information is not education. The knowledge is something more - it is information plus your ability
to analyze it. And don’t miss out the books - studying is not to surfing all the day in the smartphone. Google and

Internet are not your teachers.

Finally I want to come back once more to the recent situation in the World. The mythic hero Noah said: “When a
big disaster is coming, the foolish people build walls, the smart ones- build ships” We have in our arms a fantas-
tic tool - the art. Let’s use it, while keeping in our minds the idea of overcoming the current situation by creating
goodness.

Thank you and good luck to your symposium!
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Prof. Dr. Manuela GERNAT
UNATC Romania

Honorable Rector Profesor Doctor Tiirkay Dereli,
Honorable Dean Profesor Doctor Rengin Kii¢likerdogan,

Distinguished colleagues, participants to this International Media and Cultural Studies Conference.

It is for me a great priviledge to be part of this outstanding academic meeting which bravely defies the ob-
stacles raised in front of our educational and research goals by the tragic realities of the pandemy, inviting
us to join a rewarding dialogue centered on the place and of the part played by culture and media in the
nowdays digitalised world. A world so highly technologised, yet so unexpectedly confronted to the threat
of a brutal revival of medieval social rules, of a restoration of long ago abolished primitive life patterns.

Our post industrial civilisation seemed to us so stable, so firm in progressing towards a calm future, along
solidly established simbolic trails. Yet in the past months, we witnessed a vicious reverse of paradigma,
as if history was suddenly rolling back. Who would have imagined that, all of a sudden, Ray Bradbury’s
gloomy distopia Fahrenheit 451 would come true? Books are burnt in public, statues of venerable heroes,
monuments devoted to glorious personalities are demolished, litterary and theatrical masterpieces are
thrown aut of the schools libraries. Such events cast a gloomy perspective on the future of humanity. Such
frightening assaults against long established cultural, educational and social patterns are the fruit of an
insidious ideological attempt to distroy our most precious belongings: freedom, individual liberty and our

fundamental human rights.

Nowadays, a aterrible virus is spreading with frightening rapidity across continents. A virus as letal for
culture as Covid 19 is for the human body: the virus of dissolution, of erasing established cultural patterns.
These attemps of demolishing the basic structures of our civilization reiterate a trend born in the after-
math of the Russian Bolshevic Revolution, when a group of reformers of the Marxist philosophy, gathered
within the Frankfurt School. Their principles of political correctness quickly turned into dogmas. Their
main goal was the deconstruction of national identity in the name of proletarian internationalism.

I took the liberty to recall this historical fact since some primitive forms of Neo-Marxism are conquering
with alarming speed the young generation of intellectuals and artists. Only that this form of protest surg-
es not out a revolt against the post industrial civilization which crushes man’s personality,against an
oppressive society where human beings are turned into disposable working tools. The chaos and the an-
archic street upheavals unfolding across western democracies belong are the result of carefully planned
manipulation strategies. Triggering a distabilization process, they have the support of the mass media and
mostly of the social media.. .

Let me remind you that at the beginning of the 19th century, French philosopher Count Joseph de Maistre,
great admirer of Plutarchos, warned: "Up to now, nations were annihilated by occupation or by conquerors
coming from outside.Nowadays we face a new and no less harsh threat: a nation can disappear from its
own territory not by mass relocation or by invasion, but simply because it allows the germs of decay to
corrupt the very essence of the fundamental principles it was built on ”
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The visionary Joseph De Maistre anticipated by two centuries the destructive effects of a tendency furi-
ously raging across Europe since the fall of the Berlin wall : the denial and the mocking of tradition, of long
ago established cultural values and social patterns on which the XX century national and international
order was built. This destructive trend has reached now the American continent.

A decade ago, in his marvellous book The civilisation of performance, my friend, the peruvian writer Mario
Vargas Llosa, warned us bitterly : ,Presently, culture, in the traditional sense of the word, is on its way to
dissapear. Maybe it has already dissapeared, discreetly emptied of its real content, replaced by somethimg
which distorts its originary sense.”3

Taking into account this threat, artists and journalists, but mainly the academic communities must firmly
react.

The multiethnic mankind is forced by destiny to travel by the same train. Such a train is the perfect epit-
ome of what’s going on nowadays at our borders, all around the world. This train is our train. We are all
bound to to live together and respect each other culture.

In this spirit I would like to center my speech on the nowadays part played by women in arts, but mostly in
mass media. As around the globe women represent more than half of its population, it is just fair for them
to be part of the game in these fields. Yet, in too many cultures of our planet, women artist and journalists
live under opression and abuse, being denied the acces to these professions.

In these very days, the political turmoil of a neighbouring country threatens to abolish the right of women
to express through culture and media. The importance of the issue is proved by the fact that in the recent
years, various film industries brought on screens the issue of middle age traditions revived in our 21st
century.

[ was so happy to applaud, not long ago, the short film feature of a young Turkish women director, Irmak
Karasu, who in her higly original dance-movie Edifice, offered a daring metaphore of women rebellion
against the unhuman rules of fanatic religious customs.

Centuries ago, french King Louis the XIV- th, Le Roi Soleil, had ordered his army to engrave on its guns
the words Ultimo Ratio Regis - King’s Last Solution. Nowadays, our world’s Ultimo Ratio seems to be our
historical and cultural legacy. A legacy of creativity, tolerance, but also of firmness in defending the fun-
damental values developed through centuries by mankind , especially in the field of human rights and
freedom of expresssion.

Alas, wonderful new ways of digital communications, social media are more and more used as highways
for manipulation, censorship and, above all, fake news. It is therefore the task of intellectuals and artists to
counteract. It is also the task of the educational structures to fight against the nightmarish risks involved
by the lack of information and education of the population.

This Conference is an important step ahead.
Thank you for your kind attention.
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Prof. Dr. Alev Parsa - Ege Universitesi
Prof. Dr. Lubomir Halatchev - NATFA Bulgaria
Prof. Dr. Manuela Cernat - UNATC Romania

1. OTURUM Tt SESSION SANAT - TASARIM ART - DESIGN

Moderatér Moderator Dr. &gr. Uyesi Pinar Tinaz

11.10 e Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Ebru Dede - Maltepe Universitesi
Students’ Projects of Reproduction of the Art of Painting by the Photomanipulation Method

11.30 ¢ Ogr. Gér. / Lecturer Atiye Gliner - Hasan Kalyoncu Universitesi
Cagdas Sanatta Dijital Teknoloji ile Donlisen Gergeklik Algisi

11.50 e Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Ufuk Getin - Tekirdag Namik Kemal Universitesi
Dijital Cagda Kanadali Bir Ressam: Cornelius David Krieghoff

12.10 ¢ Ogr. Gor. / Lecturer ilke ilter Gliven - Dokuz Eyliil Universitesi
iliskisel Estetik Baglaminda Etkilesim Fikrine Dayali Giincel Sanat Projeleri

12.30 e Isik Eflan Tinaz Doktora Ogrencisi / PhD Student - istanbul Universitesi
Dijital Sanat’ta Yapitin Biricikligi Kaygisi; Cripto Art Uzerine Bir Degerlendirme

12.50 ¢ OGLE ARASI LUNCH BREAK

Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Mehmet Ali Biyiikparmaksiz - Kahramanmaras Stitcti imam Universitesi
13.10 e Dijital Cagda Kripto Sanat ve NFT

14.00 e Dr./ Ph.D Eser Kegeci - Arkin Yaratici Sanatlar ve Tasanm Universitesi
Kibris'in, Akademik Egitim Alan ilk Kadin Sanatcisi: Géral Ozkan

14.20 e Sarvenaz Luckinger - Near East University
Semiotics of Superstitions: A case Study of Evil Eye in Persian Culture
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1. OTURUM 1t SESSION DiJITAL OYUNLAR

MEDYADA DIiJITAL TEKNOLOJi ALTERNATIFLERI

DIGITAL GAMES
ALTERNATIVES OF DIGITAL TECHNOLOGY ON MEDIA

Moderatér Moderator Dr. ©gr. Uyesi Pinar Tinaz

15.00

Dr./ PhD Derya Nil Budak - Bagimsiz
The Digital Culture and Gamer Food Ads in Food Communications

15.20 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Selin Stiar Oral - istanbul Aydin Universitesi
Yeni Bir iletisim Ortami Olan Dijital Oyunlarda Nostaljik Bir Arag Olarak Steampunk Alt Kiiltiirii

15.40 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Veli Boztepe - Istanbul Aydin Universitesi
Artinlmis Gerceklik uygulamalarinin Televizyon Spor Programlarinda Kullanimina iliskin Bir
Arastirma

16.00 e Ars. Gor./ Res. Asst. Biisra Eren Karalar - Hasan Kalyoncu Universitesi
The Relationship Between Game Narrative and In-Game Rewards in Ludo-Semiotic
Analysis Skills — GRIS The Game Example

2. OTURUM 27 SESSION HABERCILIK - INTERNET GAZETECILIGI
Moderatér Moderator Dr. &gr. Uyesi Deniz Telek JOURNALISM - INTERNET JOURNALISM

11.10 ¢ Handan Nuh Doktora Ogrencisi / PhD Student - Atatiirk Universitesi
Representation of Seasonal Women Agricultural Workers in the Media / Mevsimlik Kadin
Tarim iscilerinin Medyada Temsili

11.30 ¢ Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Géksel Basmaci - istanbul Arel Universitesi
internet Gazetelerinin Etik ilkeler Uzerinden incelenmesi

11.50 ® Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Hasan Altincik - Dicle Universitesi
Kurumlarin Hedef Kitleleriyle Kurduklari iletisim Baglaminda Basin Biiltenlerinin Yerel Haber
Sitelerinde Yayinlanmalari Uzerine Bir inceleme

12.10 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Aysegiil Akaydin Aydin & Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Eser Levi
[stanbul Aydin Universitesi & istanbul Bilgi Universitesi
Covid - 19 Pandemisine iliskin kamu Spotlarindaki iletisim Yaklagimlarinin iceriksel Analizi

12.30 ¢ OGLE ARASI |LUNCH BREAK
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2. OTURUM 2nd SESSION REKLAMCILIK - MARKA YONETIMI
Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Deniz Telek ADVERTISEMENT - BRAND MANAGEMENT

14.00 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ergiin Kbksoy - Marmara Universitesi
Dijital Cagda Markalarin Kriz iletisimi: Pandemi Etkisi

14.20 ® Bugra Gavusoglu Doktora Ogrencisi / PhD Student - Sakarya Universitesi
Instagram Fenomenlerinin Tiketicilerin Marka Tercihleri Uzerindeki Etkisi

14.40 o Ogr. Gor. / Lecturer Sule Eren & Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Omer Cakin
Hitit Universitesi & Ondokuz Mayis Universitesi
Turkiye’nin En lyi 100 Markasinin Pazarlama Stratejisi Olarak Instagram

15.00 ¢ Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Sermin Tag Kalafatoglu - Ordu Universitesi
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15.20 ¢ Ogr. Gor. / Lecturer Buse Ozdireng - Eastern Mediterranean University
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16.00 e Prof. Ph.D. Christo Nikolov Kaftandjiev - Sofia University
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3. OTURUM 39 SESSION MUZECILIK - KOTUPHANECILIK - FESTIVALLER

Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Yelda Yanat Bagci MUSEOLOGY - LIBRARIANSHIP - FESTIVALS

11.10 ® Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Aytiil Papila & Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pelin Kilimci & Ogr.
Gor. / Lecturer Zeynep Kahraman

Beykent Universitesi & Beykent Universitesi & Cankiri Karatekin Universitesi

Dijital Cagda Miizecilik ve iletisim

11.30 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. ilkgiil Kaya - Yozgat Bozok Universitesi
Dijital Cagda Bizans Yazinina Erismek - Vatikan Apostolik Kitliphanesi Yazma Eserleri
Sayisallastirma Projesi

11.50 ¢ Ogr. Gér. / Lecturer Ozge Yildiz - Istanbul Aydin Universitesi
Dijital Tasanim Yontemleriyle Gelecegi Saklamak: Sanal Mize
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6 Eyliil PAZARTESI - September 61 Monday

3. OTURUM 39 SESSION SINEMA - TV

Moderatér Moderator Dr. Ogr. Uyesi Yelda Yanat Bagci CINEMA - TV

12.10 * Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Sermin Tagd Kalafatoglu - Ordu Universitesi
Websites of Fine Art Museums in the Covid 19 Pandemic

12.30 e Assoc. Prof. Vladimir Stojcevski - Macedonia International Europa Prime University
Online Editions of Macedonian Film Festivals in 2020

12.50 ¢ OGLE ARASI | UNCH BREAK

14.00 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Yunus Namaz - Firat Universitesi
Kisa Filmler Yoluyla Metaforik Bir S6ylem Bicimi: Dijital Yalnizlik

14.20 o Ogr. Gor. / Lecturer Gdkhan Topal & Zeynep Oztiirk
Gaziantep Islam Bilim ve Teknoloji Universitesi & Atatirk Universitesi
An Archaeological Analysis at the Anthropocene Age: Cinema

14.40 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ahmet Tarik Tirkmenoglu - Necmettin Erbakan Universitesi
Bilgi ve iletisim Teknolojilerinin Ozgiirligi Tehdidi ve Kontrol Mekanizmalarina Déntisim;
Anon Filmi Uzerinden Bir Okuma

15.00 ® Ogr. Gor. / Lecturer Faruk Sadi¢ - Erciyes Universitesi
Religion in Netflix Series: Islam and Christianity in Elite

15.20 e Nursultan Stanaliev - Kyrgyz - Turkish Manas University
Bolot Samsiyev Sinemasinin Dili ve Uslubu

15.40 o Prof. Dr. Yusuf Yurdigiil & Oviing Celikezen
Atatiirk Universitesi & Kirgizistan Tirkiye Manas Universitesi
Sinema Egitimi Baglaminda New York Film Akademisi

16.00 e Cristian Nicolescu - Film Producer - UNATC Bucharest
The Impact of the Current Financial Models on Film Aesthetics in the Early 2020s

16.20 ¢ Enxhi Rista Doktora Ogrencisi/ PhD Student - UNATC Bucharest
Film vs Digital: Emotions, Feelings and Experience

16.40 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci - Hasan Kalyoncu Universitesi
Dijitallesen Film Yapim Sureglerinin Belgesel Film Yapimina Etkileri
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1. OTURUM 15t SESSION UZAKTAN EGITIM DISTANCE LEARNING

Moq_eratf:}r Moderator
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz

10.00

10.20

10.40

11.00

11.20

11.40

12.00

12.20

12.40

o Ogr. Gor. Dr. / Lecturer PhD Mustafa Tevfik Hebebci & Ogr. Goér. / Lecturer Yasemin Bertiz

Necmettin Erbakan Universitesi & Kirklareli Universitesi
COVID-19 Siirecindeki Uzaktan Egitim Faaliyetlerinin Ogrenci Velileri Tarafindan
Degerlendirilmesi

Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Ayse Derya Eskimen - Kiitahya Dumiupinar Universitesi
Yeni Medya Araglar ve Tirk Dili ve Edebiyati Egitimi

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Abdullah Isik - Sinop Universitesi
Pandemi (Covid-19) Surecinde Uygulamali Alanlarda Egitim ve Dijital Diinya

Ars. Gor. / Res. Asst. Gagatay Bilsel - Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Bahadir UGAN
Yildiz Teknik Universitesi

Uzaktan Egitim Siirecinde Yildiz Teknik Universitesi Iletisim Tasarimi 3B Modelleme
Dersindeki AR Uygulamalarinin incelenmesi

Ogr. Gor. / Lecturer Gokhan Karaosmanoglu & Ogr. Gér. / Lecturer ihsan Metinnam
Ankara Universitesi
Universitelerde Okutulan Gevrimici Drama Derslerine Ogrenci Gézllyle Bir Bakis

Candan Yuka Yiikseklisans Ogrencisi / MA Student - Hasan Kalyoncu Universitesi
lletisim Fakiiltesinde Gérev Yapan Akademisyenlerin Covid — 19 Stirecinde Uzaktan Egitim
Modelini Kullanarak Uygulamali Dersleri isleyis Stireclerinin incelenmesi: Hasan Kalyoncu
Universitesi Ornegi

Dr. Elif Atamaz - Lefke Avrupa Universitesi
Pandemi Stirecinde Gérsel iletisim Tasarimi Ogrencilerinin Uzaktan Egitim Deneyimi

Prof. Dr. Biilent Kiiciikerdogan & Emeritus Prof. Dr. Dragan M. Fimon
Hasan Kalyoncu University & Faculty of Temporary Arts, Belgrade, Serbia

Communication, Education, Art and Culture in Pandemic Era

OGLE ARASI LUNCH BREAK
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1. OTURUM 1t SESSION DIJITAL ICERIK URETIMI
Moderatér Moderator D|G|TA|_ CONTENT pRODUCT'ON

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz

14.00 ¢ Oznur Akyllmaz Doktora Ogrencisi / PhD Student & Dr. Bilge Kalkavan & Dr. Ogr. Uyesi /
Asst. Prof. Dr. Saadet Ugurlu - Hasan Kalyoncu Universitesi

Dijital icerik Uretimi ve Yénetiminde insan Merkezli iceriklerin Etkilesimi: Instagram
Gaziantep Hikayeleri Ornegiyle

14.20 ¢ Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Nesli Tugban Yaban - Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Dijital iletisimde Bireyin Kendini ifade Etme Bigimi Olarak Oznel ve Aracsal imge Uretimi

14.40 o Ogr. Gér. / Lecturer Serdar Gil - Mugla Sitki Kogman Universitesi
Yeni Bir Ses: Podcast Yayinciligi

15.00 ¢ Ozlem Karakog Yiikseklisans Ogrencisi / MA Student - Akdeniz Universitesi
Sanal ve Gerceklik Arasinda Flulasan Sinirlar: Dijital Influencer Ornegi Olarak Tiirkiye’nin ilk
Dijital Insani “Aypera”

15.20 e Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz - Hasan Kalyoncu Universitesi
Dijital Platformlarda Meddahlik Geleneginin izleri: Aykut Elmas Komedisi Uzerine Bir
inceleme

2. OTURUM 2"t SESSION DIJITAL iLETISIM: GUNCEL SORUNLAR VE COZUMLER

Moc!_eratf:}r Moderator DIGITAL COMMUNICATION: CURRENT PROBLEMS AND SOLUTIONS
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof Dr. Deniz Telek

10.00 e Ars. Gor. Dr./ Res. Asst.Dr. Niltfer Pinar Kili¢ & Prof. Dr. Melike Aktas

Prof. Dr. B. Pinar Ozdemir & Prof. Dr. G. Senem Gengtiirk Hizal

Ankara Universitesi & Ankara Universitesi & Ankara Universitesi & Baskent Universitesi
COVID-19 Pandemisinde 65 Yas ve Uzeri Bireylerin Géziinden infodemi: “Nereden Teyit
Edebilirim?”

10.20 e Prof. Dr. Ergiin Yolcu & Ogr. Gér. / Lecturer Akin Yildinm
Istanbul Universitesi & Giresun Universitesi
Medyada Gergeklik Algisina Bir Midahale Olarak Deepfake Teknolojisi

10.40 ® Ogr. Gér. / Lecturer ihnsan Metinnam & Ogr. Gér. Dr. / Lecturer PhD Gdkhan
Karaosmanoglu - Ankara Universitesi
CoviDrama: Dramanin Dijitallesmesi ve Cagdas Drama Dernegi Deneyimi

11.00 ® Ahmet Hasim Alagiiney - Avukat / Lawyer - Eskisehir Barosu
Dijital iletisim Caginda Mahremiyet ve Unutulma Hakki
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2. OTURUM 2nt SESSION DIJITAL ILETISIM: GUNCEL SORUNLAR VE COZUMLER

Moe_l_eratf:r Moderator DIGITAL COMMUNICATION: CURRENT PROBLEMS AND SOLUTIONS
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Deniz Telek

11.20 e Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Halit Buluthan Cetintas & Hiisna Gizem Karaagag

Atatiirk Universitesi & Hacettepe Universitesi

Elektronik Bilgi Kaynaklarinin Kullaniminda Yasanan Teknostrese Y&nelik Bir Durum Analizi:
Atatiirk Universitesi Ornegi

11.40 e Prof. Dr. Halime Yiicel & Dog. Dr. / Assoc. Prof. Dr. Michel Bourse
Galatasaray Universitesi
Siyasal iletisim: Giincel Sorunlar

12.00 ® Aslihan Arslan Doktora Ogrencisi / PhD Student
Atasdzleri ve internet Kaliplarinin Kusaklararasi Kullanimi Uzerine Deneysel Bir Calisma

12.20 e Prof. Ilvan N. Gallegos - Davao Del Norte State College
Dimensions of Communication Practices of Non-Government Organizations to Community
Stakeholders

12.40 e Cristian Nicolescu (Film Producer-PhD student) - UNATC
How Could Self-Distribution Resuscitate Indepentdent Production?

13.00 * OGLE ARASI LUNCH BREAK

14.00 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Deniz Telek - Hasan Kalyoncu Universitesi

A Study on Meaning in the Digital World With Reference to Wittgenstein’s Concepts of
Seeing and Aspect Seeing

14.20 o Ars. Gér./ Res. Asst. Ufuk Giirbiizdal & Ozan Siso - Hasan Kalyoncu Universitesi
Intelligence and Counter — Intelligence in the Information Age

3. OTURUM 3 SESSION SOSYAL MEDYA SOCIAL MEDIA

Moq_erat_é}r Moderator
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci

10.00 ¢ Ogr. Gér. / Lecturer Elnaz Nasehi - Arkin University of Creative Art and Design
Youth-Led Community Building Activities During the Covid-19 Pandemic: Bah&’i
Perspective

10.20 ® Onipede Festus Moses - University of Lagos
Metaphor of Covid-19 among Nigerians: A Cognitive Metaphorical Analysis of Internet
Memes

10.40 e Desmond Onyemechi Okocha - Bingham University
Social Media, Ethics and Privacy in Nigeria — Issues and Challenges
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3. OTURUM 3 SESSION SOSYAL MEDYA SOCIAL MEDIA

Moq_eratér Moderator
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci

11.00 ¢ Admilson Veloso da Silva - Corvinus University of Budapest
Visual communication in the age of digital-networked images: an analysis of Instagram

Stories features

11.20 ® Dog. Dr./ Assoc. Prof. Dr. Nuran Oze - Arkin University of Creative Arts and Design
Covid-19 Arastirmasi: Kuzey Kibris’ta Sosyal Medya Kullanim Kaliplarinda ve Kisilerarasi
iliskilerde Degisim

11.40 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ender Kazak - Diizce Universitesi

Sekizinci Sinif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullaniminin Nedenleri ve Etkileri

12.20 o Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. A. Elif Posos Devrani & Ars. Gér. Dr. / Res. Asst.Dr. ipek
Kesici - Turk-Alman Universitesi
Dijital Cagda Ebeveynlerin Sosyal Medya Paylagimlari: Sharenting

12.40 * Ogr. Gor. / Lecturer Nehir Devrim - Kastamonu Universitesi
Sosyal Medya Okuryazarligi, Medyaya Guiven ve Demokrasi

13.00 ¢ Ogr. Gor. Dr. / Lecturer Dr. Yusuf Zafer Can Ugurhan - Anadolu Universitesi
Instagram Kullanicilarinin Sponsorlu icerik Algisi ve igerige liskin Beklentileri Uzerine Bir
Arastirma

13.20 ®* OGLE ARASI LUNCH BREAK

14.00  Ogr. Gér. Dr./ Lecturer Dr. Yeliz Tuna - Ege Universitesi
Sosyal Medya Fotograflarinda Beden Olumlama ve Kimlik insasinin Temsili

14.20 ® Dr. Ogr. Uyesi/ Asst. Prof. Dr. Ugur Baloglu - istanbul Gelisim Universitesi
Dijital Gagda Video Ginluklerle Gidiklanan Arzu

7 Eyliil SALI - September 7t Tuesday = 16.00 ORTAK OTURUM

KAPANIS KONUSMALARI VE SONUGC BILDIRGESI JOINT SESSION

CLOSING SPEECHES AND CONCLUDING STATEMENT

Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Deniz Telek - HKU letisim Fakdiltesi
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci - HKU lletisim Fakdiltesi
Dr. Ogr. Uyesi / Asst. Prof. Dr. Pinar Tinaz - HKU lletisim Fakiltesi

Prof. Dr. G.Rengin Kiiciikerdogan - HKU lletisim Fakuiltesi Dekani - Diizenleme Komitesi Baskani
HKU Dean of Faculty of Communication - Organizing Committee Chairman
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SANAT - TASARIM
ART - DESIGN

Dr. Oiir. Uyesi / Assist. Prof. Dr. Ebru Dede
Maltepe University, Visual GCommunication Design Department

RESIM SANATININ FOTOMANIPULASYON YONTEMIVLE
YENIDEN URETILMESINE DAIR DGRENCI PROJELERI

Batiresim sanati tarihindeki tinlii eserler, gliniimiiz teknik olanaklariyla yeniden tiretilirken mizahi yénden
yorumlanmakta ve bunlar sosyal medyada paylasiimaktadir. Gorme Bicimleri kitabinda John Berger, sanat
eserlerinin reklam sektort tarafindan yeniden tiretilmesinin bu eserlere yeni bir anlam yiikledigini ve
bunun sanat tarihindeki anlamini ve degerini degistirdigini belirtmistir. “Sanatin aurasinin yitirilisi” gibi
disiintilen bu olumsuz etkiye karsin bazi olumlu yonler de ele alinabilir. Okuma kultiiriinin zayifladig:
fakat sosyal medyayi takip etmenin yayginlastigi glinimiizde sanatin yeniden canlandirilarak paylasilmasi,
sanat eserlerinin ve sanatg¢ilarin bilinirliginin artmasini saglamaktadir. Yeni ve giincel mizah anlayisinin
katkisiyla sanatseverlerin farkl bir boyutta arttigl soylenebilir. Tarihteki bu eserlerin halen giindemini
korumasi sanat piyasasini hareketlendirmektedir. Eserlerin orijinallerine sahip olan koleksiyonerler
ve mizeler bundan prim elde etmektedirler. Sosyal medyada siirekli yayinlanan sanat eserleri icin
miuzelerin 6niinde kuyruklar olusmakta ve bu sanat eserlerinin maddi degeri giderek yiikselmektedir.
Yeniden tiretme yonteminin genellikle Bati sanat eserlerine yonelik oldugu ve boylece bu eserlerin diinya
capinda bilinirliginin arttigl, buna karsin, Tturk resim sanatinin yeterince taninmadigi disunulmektedir. Bu
diisiinceden yola cikarak, Maltepe Universitesi Gorsel iletisim Tasarimi Béliimii 6grencilerinden Tiirk resim
sanatindan bazi orneklerin fotomanipiilasyon yontemiyle yeniden canlandirilmasina yonelik tasarim
calismalar istenmistir. Ogrenci tasarimlarinin gerek dijital sergi platformunda gerekse sosyal medyada
paylasilmasi hedeflenmektedir. Boylelikle 6grenciler ve bu paylasimlari izleyecek olan kitle tarafindan,
ilgili Tlirk resim sanati eserlerinin hatirlanmasi amac¢lanmaktadir. Tiirkiye’de modern sanatin gelisimine
katkida bulunan Osman Hamdi Bey, Feyhaman Duran, Hale Asaf, Nurullah Berk, izzed Ziya, Avni Lifij gibi
Tirk resim sanati tarihinin 6nde gelen ressamlarinin eserleri, gliniimiiz yasantisina dair imgeler, mekanlar

ve insanlarla iligkilendirilerek yeniden yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk resim sanati, yeniden canlandirma, sanat piyasasi, sanat egitimi, tasarim egitimi.

STUDENTS' PROJECTS OF REPRODUCTION OF THE ART OF PAINTING BY THE
PHOTOMANIPULATION METHOD

Famous works in the history of Western painting, while being reproduced with today’s technical
possibilities, have being humorously reinterpreted and shared on social media. In his book Ways of Seeing,

John Berger stated that the reproduction of works of art by the advertising industry gives a new meaning
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to these works and this changes their meaning and value in the history of art. Despite this negative effect,
which is thought to be “the loss of the aura of art”, some positive aspects can also be addressed. Today,
when the culture of reading has weakened but following social media has become widespread, sharing art
by revitalizing it provides an increase in the awareness of works of art and artists. It can be said that art
lovers have increased in a different aspect with the contribution of the new and contemporary sense of
humor. The fact that these works in history still remain on the agenda activates the art market. Collectors
and museums that own the originals of the works get a premium from it. Queues form in front of museums
for works of art which have being constantly published on social media, and the material value of these
works of art has been gradually increasing. It is thought that the reproduction method is generally aimed at
Western art works and thus these works are known by people around the world, whereas Turkish painting
artis not known enough. Based on this thought, the students of Maltepe University’s Visual Communication
Design Department have been asked for design studies to revive some examples of Turkish painting art
by photomanipulation method. It is aimed to share the students’ designs both on the digital exhibition
platform and on social media. In this manner, it is intended to remember the related Turkish painting
artworks by the students and the audience, who will watch these posts and the exhibition. The works of
prominent artists in the history of Turkish painting, such as Osman Hamdi, Feyhaman Duran, Hale Asaf,
Nurullah Berk, Izzed Ziya, Avni Lifij who contributed to the development of modern art in Turkey, have

been reinterpreted by associating them with images, places and people of today’s life.
Keywords: Turkish painting, revitalization, art market, art education, design education.
GIRIS

Bu calismanin amaci, Bati sanati tarihindeki eserlerin yeniden tiretilmesinin olumlu ve olumsuz yonlerinin
tartisilmasi ve Modern Tiirk resim sanat eserlerinin yeniden iretilerek taninirliginin saglanmasidir.
Maltepe Universitesi Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii 6grencilerinin 2020/21 Giiz yariyilinda almis olduklari
Goriintii Isleme dersinde fotomanipiilasyon tekniklerinin gelistirilmesi asamasinda yapilan uygulamalar

calismanin kapsamindadir.
SANATIN AURASI

Bati resim sanati tarihindeki Ginlii eserler, glinimiiz teknik olanaklariyla yeniden iiretilirken mizahi yénden
yorumlanmakta ve bunlar sosyal medyada paylasilmaktadir. Gorme Bicimleri kitabinda John Berger, sanat
eserlerinin reklam sektorl tarafindan yeniden iretilmesinin bu eserlere yeni bir anlam ytkledigini ve

bunun sanat tarihindeki anlamini ve degerini degistirdigini belirtmistir (2002 :33).

Walter Benjamin, 1935 tarihli “Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat Yapit”
makalesinde 6zellikle fotograf ve sinema alanlarindaki teknik ¢ogaltmadan s6z ederken, Adorno sanatin
mekanik yollarla ¢ogaltilmasi veya yeniden tiiretilmesi meselesini kiiltiir endiistrisine hizmet eden bir
durum olarak degerlendirmistir (Bayar, 2020: 681).

Bugiin ise sanat tarihi sadece reklamcilar tarafindan kullanilmamakta, ayni zamanda daha genis kitlelerce
degisime ugratilarak sosyal medyada paylasilmaktadir. Giiniimiize dair kulttirel ya da sosyal mesajlarin bu

eserler tizerinde mizahi acidan yorumlanmasinin cesitli olumlu ve olumsuz etkileri bulunmaktadir.
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Olumlu acidan bu paylasimlar sanat eserlerinin ve sanatcilarin bilinirliginin artmasini saglamaktadir.

Reklam sektorii bu bilinirligi kendi amaclari i¢in kullanmaktadir.

“Sanatin aurasinin yitirilisi” gibi disiiniilen bu olumsuz etkiye karsin bazi olumlu yonler de ele alinabilir.
Okuma killtiirintin zayifladig1 fakat sosyal medyayi takip etmeninyayginlastigi ginimiizde sanatin yeniden
canlandirilarak paylasilmasi, sanat eserlerinin ve sanatgcilarin bilinirliginin artmasini saglamaktadir. Yeni
ve giincel mizah anlayisinin katkisiyla sanatseverlerin farkli bir boyutta arttig1 soylenebilir. Tarihteki bu
eserlerin halen giindemini korumasi sanat piyasasini hareketlendirmektedir.

Eserlerin orijinallerine sahip olan koleksiyonerler ve miizeler bundan prim elde etmektedirler. Sosyal
medyada sirekli yayinlanan sanat eserleri i¢cin mizelerin 6niinde kuyruklar olusmakta ve bu sanat
eserlerinin maddi degeri giderek yiikselmektedir.

Sanatin ve sanatcinin kapitalizme elestirel yaklasimi goz 6niine alindiginda, kapitalizmin sanati bir arag
olarak kullaniyor olmasi ironik bir durumdur. Sanat kiltiiriinun tiketim kultirtiyle olan iliskisi giderek
daha karmasik bir hal almaktadir.

Oysa sanatin topluma faydasi, insanlarin ginlitk aliskanlhklarninin sonuglarini farkh bir agcidan gérmesini
saglamak ve tiiketim cilginliginin yarattig1 atiklarla olusan cevre kirliligi, televizyonun ve sanal medyanin
yarattigl yalmzlik duygusu, kultirel degerlerin 6nemsizlesmesi gibi ¢cagin sosyal sorunlarina isaret
etmektir.

TEMELLUK SANATI, PARODI, PASTIS VE SANATTA YAPISOKUM STRATEJiSi

Gunumizde temelliik sanati bashgl altinda postmodern sanatcilarin da modern dénemlere ait orijinal

yapitlar tizerinden eklektik tavirla yeniden iiretime basvurduklari goriilmektedir.

Postmodern sanatgilar, postyapisalciligin etkisiyle modern déneme ait eserlerin izini siirme, bu eserler
tizerinde gerek eksiltmeler gerekse eklemeler yaparak yeniden yapilandirma (deconstructivism)
yontemini uygulamaktadirlar (Sahiner, 2015: 49). Sahiner, yeniden yapilandirilan bu eserlerin aurasinin
yok olmadigini, yeni eklemleriyle cift aura katmanina eristigini diisinmektedir (Sahiner, 2015: 50).
Derrida, yapis6kiimiinde izin siirilmesi, ayrimlarin ortaya ¢ikarilmas: ve bunlarin belirli bir yontemle
sokliime ugratilmasi siireciyle anlamin yeniden yapilandirilmasini 6nermektedir. Derrida’nin yapisokiim
stratejisine dayanarak farklilastirma yoluyla yeniden tretilen sanat eserlerinin anlaminin, aurasinin, 6z
yapisinin yitirilip yitirilmedigine odaklanmak yerine miidahale edilmis, eskisinden belirli ayrimlar iceren
yeniden olusturulmus yapisinin daha iyi diisiiniilerek yorumlanmasi gerektigi sdylenebilir (Sahiner,
2015: 71). Sanat tarihindeki yapitlarin yapisokiimct tavirla farklilastirilarak yeniden tretilmesi ginimiiz
sanatinda pek ¢ok acidan tartismalar yaratmaktadir. Bu tartismalardan birisi miiellif ve telif sorunsalidir.
Bir yandan sanat tarihinden kopyalanan eserin aidiyeti difer yandan giinimiiz sanat pratiklerindeki
konumu tartisilmaktadir (Sahiner, 2008: 119). Michel Foucaultnun ‘Miiellif Nedir?’ baslikli makalesinde
sanatciyl deha ya da idealize edilmis bir karakter yerine toplumsal yapi ve kiiltir icerisindeki bozulabilen
kurgusal diizenin bir parcasi olarak gorilmesi gerektigini anlatmistir. Foucault'nun bu yaklasimi ile
kendine mal etme, pastis, parodi uygulamalari gecmise farkli bir perspektiften bakma ya da melez ifadeler

gibi degerlendirilmeye baslamistir (Sahiner, 2008: 122).
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Ingilizce karsilig1 ‘appropriation’ olan temelliik, Arapca ‘tamalluk’ kelimesinden tiiretilmis olup ‘miilk edinme’
anlamina gelmektedir. Turk Dil Kurumu ise temelliik terimini ‘kendine mal etme’ olarak tanimlamaktadir.
Nicolas Bourriaud, temelliik sanatini postprodiitksiyon olarak tanimlayarak postmodernizmle
iliskilendirmektedir (Koca & Selvi, 2017: 32).

Yeniden tiretimin yani sira hazir nesne kullaniminin da yayginlasti§i postmodern sanatta yapitin 6zgin

olup olmamasi énemini yitirmis gériinmektedir (Tayfur & Gérkem, 2020: 170).

Parodi veya Espri Kopya: Sanatc¢inin eserini kullanarak ona yeni bir bakis agisi getirmek amaclanmaktadir.
Roprodiiksiyon olarak degil, yeni bir eser olarak kabul edilmektedir. Espri terimi sanat¢inin yorumlamasiyla

iliskili olup, komik olma anlamina gelmemektedir (Koca & Selvi, 2017: 32).

Pastis: Sanatc¢inin iislubunu kullanarak ya da onun diisiincesinden yola ¢ikarak baska bir eser tiretmektir
(Koca & Selvi, 2017: 32).

TURK RESIM SANATININ FOTOMANIPULASYON YONTEMIYLE YENIDEN URETILMESINE DAIiR OGRENCI
PROJELERI

Yeniden tretme yonteminin genellikle Bat1 sanat eserlerine yonelik oldugu ve bdylece bu eserlerin dinya

capinda bilinirliginin arttig1, buna karsin, Tlrk resim sanatinin yeterince taninmadig1 diistiniilmektedir.
Bu diisiinceden yola ¢ikarak, Maltepe Universitesi Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii égrencilerinden Tiirk
resim sanatindan bazi orneklerin fotomanipiilasyon yontemiyle yeniden canlandirilmasina yonelik
tasarim calismalari istenmistir.

Ogrenci tasarimlarimin gerek dijital sergi platformunda gerekse sosyal medyada paylasiimasi

hedeflenmektedir. Boylelikle 6grenciler ve bu paylasimlari izleyecek olan kitle tarafindan, ilgili Tiirk resim

sanati eserlerinin hatirlanmasi amaclanmaktadir.

Sekil 1: Ali Emre Uzun (ibrahim Balaban) Sekil 2: Beril Alemdaroglu (Feyhaman Duran)
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Sekil 3: Eda Yildi Sekil 4: Ege Topal (Namik Ismail)
(izzet Ziya, Ibrahim Call)

Sekil 5: Helen Sena Uzun (Avni Lifij)
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SONUGC

Bu calismaya sadece bes ¢rnegin dahil edildigi projede sinif genelinde 6grencilerde basari oraninin yiitksek
oldugu gozlenmistir. Ogrenciler bu calismadan keyif almislar ve birden fazla uygulama yapmislardir. Hem
Tirk sanat tarihindeki resimler hakkinda fikir sahibi olmuslar hem de usta sanatcilara ait bu eserlerin
tizerinde gorunti isleme teknigi uygulamalari, calismalarinda temel sanat prensipleri bakimindan olumlu
sonu¢ almalarini saglamistir.
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GAGDAS SANATTA DiJITAL TEKNOLOJI ILE DONUSEN GERGEKLIK ALGISI

OZET

Cagdas sanatin baslangici, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda kiiresellesmenin hizlandigy, dijital teknolojilerin
gelistigi donemdir ve bunlara bagh olarak ¢agdas sanat ¢cok katmanlh ve heterojen yapiya sahiptir. Tabi
ki cagdas sanatin modern ve postmoderni de kapsadig: disunulirse yuzyillardir, degisen ve farklilasan
algilar da sanatta asikar olarak goriilir. 18. Yiizyildan itibaren bilim, teknoloji diistince alanlarinda olagelen
bircok degisiklikle asagi yukar1 250 yihi kapsayan bir siirecte aydinlanma felsefesine, rasyonalizme
hiimanizmaya ve siirekli ilerlemeci tarih anlayisina dayali modernizm hakimiyetini sirdiirmiistiir. Modern
sanatta mekanla sanat nesnesi ve zaman birbirine bagh bir dogrusallik i¢cindedir. Modern sanatin zamani
one cikaran yapisinin aksine postmodern sanat anlayisi icinde tarihin akisi, gelisme ve bunun evrenselligi
yoktur. Hatta her tiirli evrensellik iddiasi anlamsiz olduklar: gerekgesi ile dislanmaktadir. Eskinin yikilip
gidecegi yerine bir yeninin gelecegi gibi diislinceler postmodern sanat anlayisinda yer almamaktadir.
Postmodern sanat estetigi i¢in, su anda burada 6l¢uti esas alinmaktadir. Yani postmodern sanatta dogrusal

bir zaman mekan anlayisi da yoktur.

Modernizm sonrasinin ya da postmodern donemin 6nemli belirleyeni hizla gelisen bilisim ve iletisim
teknolojileridir denilebilir. Bilisim ve iletisim alanlarinda odaklasan teknolojik bir bagka deyisle dijital
devrim zaman ve mekan boyutlarinin da degismesine yol agmistir. Dijital teknolojiler kendine 6zgii sembol
ve metoforlarla insanin kultiirel cevresini yeniden lretmektedir. Sanat anlayislarinda mekana bagh
degiskenlik kiiltlirel siireclerle paralellik gstermektedir. Giiniimiizde dijital teknolojiler ile gerceklestirilen
sanat, dijitalin tanimi dogrultusunda, zaman ve mekan anlayislarinda degisikliklere neden olmaktadir.
Cok sayida duyuyu es zamanli olarak uyaran dijital sanat yapitlarinin ¢ogaldigi gorilmektedir. Dijital
teknoloji ile eser-izleyici arasindaki karsilikli etkilesim, sanat eserine yeni bir boyut getirmektedir. Sanal
ortamda gerceklestirilen etkilesimli iletisimle degisime ugrayan zaman-mekan kavramlan “dijital sanat”
calismalarinda yansima bulmaktadir. Sanatta oldugu gibi sergilemede de kullanilan dijital teknoloi cagdas
sanatt izleyicinin de katilime1 oldugu interaktif bir hale getirmektedir. Yani sira toplumun degisen gerceklik

algilariyla yeniden tasarlanmasinda ¢agdas sanat onemli bir rol oynamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cagdas Sanat, Dijital Sanat, Dijital, AR teknolojisi, VR teknolojisi
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GIRIS

20.Ylizy1l ortalarinda gelisen ve 3. Sanayi devrimi diye de adlandirilan dijital devrim; yasamin her alaninda
(Uretim, titketim, iletisim, enformasyon, kiiltiir) dijitallesme denilen olguyu da birlikte getirmistir. Teknoloji
ile yasanmakta olusan doniisiim ve degisim gittikce daha fazla oranda teknolojinin bas aktor olarak
kabul edildigi toplumsal yapilar olusturmaktadir. Dijitallesme iletisimden, bilgi paylasimindan kultir ve
sanata yasamin tiim alanlarini sarmistir. {1k bilgisayarlar bu dénemde kullanilmistir. Dijital devrim buyiik
bir hizla gelisimini siirdiirmiis, 2011’'de Almanya'da Hannover fuarinda kullanilan, “Alman Hikiimetinin
Uretim sureclerini dijitallesme yoniinde tesvik etme ve yliksek teknolojiyle donatmasi projesi olarak kabul
edilen “Endistri 4.0% ikinci dijital devrim olarak ayni zamanda dérdiincii sanayi devrimi olarak kabul
edilmistir (fren, 2018). Endiistri 4.0 genel hatlariyla; robotlarin iiretimi tamamen devralmasi, yapay zekanin
gelisimi, Gi¢ boyutlu yazicilarla iretimin fabrikalardan evlere inmesi, devasa miktarda ki bilgi y1ginini veri

analizleriyle ayiklanip degerlendirilmesi ve daha bircok yeniliklerle incelenebilir.

Bu calismanin amaci; 21. Yiizyilda da siirekli gelisimini siirdiirmekte olan dijital teknolojinin degistirdigi
gerceklik algilarini sanatta deneyimlendigini ortaya koymaktir. Dijital teknoloji ve sanat birlikteligi
incelenirken dijitallesme sadece bir teknoloji ve ara¢ olarak ele alinmamistir. Dijital teknoloji tabaninda
sanata yeni bir kiltiir olusumuna sebep olan bir olgu olarak yaklasilmistir. Giinimiiz sanati dijital
devrimlerin sonrasinda siiregelen buluslarla, yeniliklerle siirekli ¢éziimlenmeye, yeni tanimlar
olusturulmaya gereksinimi olan bir olgudur. Calisma nitel arastirma yontemleri ile yazili literatiirden ve

cevrimici kaynaklardan faydalanarak hazirlanmistir.

Calisma giris ve sonug bolumleri disinda iki bélimde incelendi. Birinci Bélimde Dijital verilerin zellikleri
ve dijital verilerin 6zelliklerine bagl olarak tam olarak gercegi karsilamadig1 tizerinde duruldu. Dijitallesme
ile birlikte cagdas sanatta 6nce bilime dayali sanat tiirlerinin ortaya ¢iktig1 ve dijital teknolojinin sanatta
yaptig1 etki iizerinde duruldu. fkinci Béliimde VR, AR, MR teknolojileri kavramsal olarak tanimlandi ve bu

teknolojilerle gerceklestirilen sanat ve sergilemelerden érnekler verildi.

1. Dijital Teknolojilerin Sanatta Algi degisimine Yol Acan Ozellikleri

Dijital veriler 0 ve I'lerden olusan ikili sistemle olusturulmaktadir. Dijital teknolojilerde degerler sonlu ve
kesindir. Analog teknolojilerde iki deger arasinda zamana gore degisebilen sonsuz deger vardir (Teknoloji
Projeleri, [20.08.2019]). Bu ytiizden dijital olanla gercek yasamdaki bilgi tam olarak ortiismez. Dijital veri
ozelliklerini; degistirilebilir, aga baglanabilir, yogun, sikistirilabilir ve tarafsiz olarak siralamak miimkindur
(Feldman,1997,3). Dijital veri analogdan farkli ve kesinlik ifade ettigine gore dijital verinin gercegin bir
kopyasi veya simiilasyonu oldugu sdylenebilir. O halde bilgisayar tabanl yapilan sanatlarda yaratilan

ortamlar bir simtilasyon ortamidir.

Dijitallesmenin matematiksel verilerle olusan kodlama sistemi ile gerceklestirilmesi, dijital tabanh
sanati bilimle yakinlastirmaktadir. Boylece dijital teknolojinin gelismesi ile es zamanli olarak bilimin bas
dondirtci bir ivme ile sanatta yiikselise gectigi goriilmektedir (Sahiner; 2012:386). 1965 Yilinda sanatci ve
milhendisleri bir araya getiren Bell Labaratuarinin fizikeisi Billy Kliiver, sanat¢i Robert Rauschenberg ile
“Sanat ve Teknolojide Deneyler” (E.A.T) adli yeni bir organizasyon kurarak, sanat¢ilarin bilim adamlarinin

is birligini ortaya koymustur. Kliver iki farkli unsurun (cagdas sanat ve cagdas bilim) teknolojiyle bir
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araya gelerek sanatcilarin imgesel diinyasinin zenginlesecegini ve teknolojinin sanat araciligi ile insani
bir yon kazanacagini ileri stiriyordu. Toplumu yeni teknoloji ile tanistiran ilk ve en genis kapsaml sergi
1968 Yilinda Londra’da acilan “Cybernetic Serendipity” sergisi olmustur. Cybernetic Serendipity sergisinin
ardindan 1969 Art Forum dergisindeki yazisinda JW Burnham Bilgisayar sanati, sibernetik ve buna bagh
gelismelerin gelecegin sanatini yaratmakta oldugunu belirtir. Burnham’a gére teknoloji ile birlikte sanat
alaninda diistince daha ¢ok 6n planda olmak zorunda kalacaktir (Tugal; 2018:260). Bilgisayarin gelistirilmesi
sirasinda bu alanda calisan mithendis ve bilim insani arastirmacilarinin elde ettikleri veriler onlarin sanata
farkli bakmalarina yol agmistir. Bilimsel ve teknolojik arastirmalarin sonuclarindan elde edilen verilerin

anlamlandirilmasinda sanatcilarla is birligi yapilmistir.

Dijital teknolojinin sanatta kullanimi ile sanat, sayisal kodlarla, 6zel yazilimlarla ifade edilmistir. Yapay
zek4, sanal gerceklik, arttirilmis gerceklik, karma gerceklik uygulamalari, insan algisini cesitlendirmektedir.

Ag baglantililik 6zelligi ile yeni bir gerceklik kurgusu yaratilmaktadir.

AR, VRve MR teknolojileri ile tiretilen veya sunulan medya iceriklerini immersive Media (IM) diye betimleme
yaklasimi gorulmektedir (Yurur, [15.02.2021]). Immersive kelimesinin Tiirkce karsiligr Tureng sozlikte;
suirtikleyici, yogun, kapsayici olarak okunabilir. Bu teknolojilerle icra edilen edilen sanat immersive art
olarak betimlenebilmektedir. Siirtikleyicilik sanat olaylarina izleyici de dahil edilerek gerceklestirilir. Ama
aynizamanda sergi tasarimina biryaklasimiyani mekanin biitiinlestirici doniisimune sergi tasarimini dahil
eden bir sanat tiiriinii de tanimlar (Droitcour,[4.0cak,2021]). immersive Art, sadece gorme duyusuna degil,
isitme, dokunma, koku ve gorme duyularina da hitap eder. Bir resim, bir cerceveyle sinirlanmis bir gortintii
ya da bir heykel gibi degil, birden cok acgidan seyredilmeye aciktir.Yani eser izleyicinin bakisinin nesnesi
olarak sabitlenmis bir form degildir. Bunun yerine, bu 360 derecelik genisleme ve genellikle izleyicinin
dahil oldugu ortam s6z konusudurYurir (2021,[15.02.2021]) IM'nin gerceklik simiilasyonu olusturarak
izleyici veya okurda katharsis ve ¢zdeslesme yarattigini ileri siirer. Bu iddiaya gore teknolojinin insan
Uizerinde etkisi akli disarida birakmasidir. Bu yiizden Immersive Art uygulamalarinin dogru yazilimlarla
desteklenmesi 6nemlidir. Teknolojiler hi¢ deneyimlenemeyecek olanin bile deneyimlenmesini saglayarak

izleyicide empati yetenegini arttirabilir.

ikinci boliimde AR, VR, MR teknolojileri tanimlanacak, icinct bélimde bu teknolojilerle gerceklestirilen

sanat olaylarindan ornekler verilecektir.
2. Kavramlar; VR, AR, MR Uygulamalari

Sanal Gerceklik; Virtual Reality (VR) simiile edilmis bir ortam yaratmak icin bilgisayar teknolojisinin
kullanilmasidir (Bardi,2019). VR teknolojisinde, gelismis grafik giiciine sahip bilgisayarlar ile insani sanal
ortama tastyan 6zel tasarlanmis elektronik baslk, ézel veri eldiveni, gozliik veya tim viicudu kaplayan
giysiler kullanilmaktadir. Amerikali bilgisayar bilimcisi, sanatci ve yazar Jaron Lanier, eldiven, gozlik ve
elbise gibi giyilebilir cihazlarin gelistirilmesi yoluyla VR'nin ilerlemesinde ve popiilerlesmesinde ¢ok 6nemli
bir rol oynamistir (Spampinato ve Catricala,2021,122). Lanier, VR'1 1960’]larda Whole Earth Catalog, USCO ve
EAT gibi Amerikan karsi kiiltiriinde ortaya c¢ikan deneyimlere paralel olarak, kendini 6zgiirlestirme ve
topluluk baglari bicimlerine izin veren yeni bir giiclendirici bir teknoloji olarak gortiyordu. “Sanal Gergeklik

hakkinda akilda tutulmas: gereken birkag¢ 6zel sey var, onu 6nemli kilan seyler. Birincisi, dis diinyanin
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bir parcasi olmasi kosuluyla her seyin miimkiin olabilecegi bir gerceklik olmasidir. Sinirsiz bir dinya,
hayaller kadar sinirsiz bir diinya. Ayni zamanda paylasilan bir diinya, tipk: fiziksel diinya gibi, ne eksik
ne fazla” (Lanier, 1989: 110, Akt, Spampinato ve Catricala,2021,122). Sanal gerceklik gercek disi ii¢ boyutlu
bir uzam saglamaktadir. Geleneksel kullanici arayiizlerinden farkl olarak VR, kullaniciy1 deneyimin i¢ine
yerlestirir. Kullanicilar énlerinde bir ekran izlemek yerine 3D diinyalarla etkilesime girmektedir. Bilgisayar,
gorme, isitme, dokunma, hatta koku alma gibi miimkiin oldugu kadar cok duyuyu simiile ederek bu yapay

diinyanin kapi bekgisine donustiiralir.

Arttirilmis Gergeklik; Augmented Reality (AR) AR, bilgisayar aracilifiyla tiretilmis bilgilerin, gercek diinya
ile es zamanl olarak gercek diinyada yer almasi saglanilarak, gercek diinyanin arttirilmis gériniminin
olusturulmas: seklinde ifade edilebilir (Aytekin,2016,2). VR teknolojisinde tim deneyimler bilgisayar
tarafindan uretilmektedir. AR teknolojisinde ise bilgisayar tarafindan tretilen bilgiler gercek diinyaya
eklenmektedir (Pence, 2011: 137). Azuma'ya gore (1997,355)) AR teknolojisinde gercek diinya sanal verilerle
zenginlestirilmektedir. AR teknolojisinde Ui¢ temel goriintilleme sistemi vardirBunlar; basa takilan
gortintiileme (head mounted display), tasinabilir gortiintiileme (handheld display) ve uzamsal goriintiileme

(spatial display)dir.
Karma Gerceklik;Mixed Reality (MR); VR ve AR’1n birlikte kullanilisi gibi diistiniilebilir(Yurtr,[15.02.2021]).

3. Sanatta VR, AR Teknolojileri Ornekler

ConFIGURING the CAVE (2001) (Gorsel 1, Gorsel 2) bilgisayar tabanh video enstalasyonudur. U¢ duvar ve
désemeye yayilmis yansitmalarla, stereografik sanal gerceklik programindan faydalanmaktadir. Kullanici
arayiizii manken gibi olusturulan gercek insan boyutlarinda bir kukladir. Bu figiir, izleyiciler tarafindandan
ses ve goriintii kompozisyonlarini déniistiirmek amaci ile kullanilir. izleyiciler, viicut uzuvlarini ve kafasini
istedikleri sekilde hareket ettirerek bu kukla ile oynamaya davet edilir ve b&ylece yedi sanal kelimenin
her birini kesfedebilirler (Shanken,177). Ziyaretci kuklay1 hareket ettirerek bir diinyadan digerine gecebilir.
Her diinyada, kuklalarin etkilesimli islevselligi biraz farklidir. Bedensel ve uzamsal koordinatlar arasindaki

islevsel iligkilerin bir tist dilini somutlastirir. Bu iliskiler hem fiziksel hem kavramsaldir.

Gorsel 1 Gorsel 2
ConFIGURING the CAVE(1996)

Kiratorler: Jeffrey Shaw, Agnes Hegedis, Bernd Lintermann, Ses Yonetmeni: Leslie Stuck

Yazilim: Bernd Lintermann Prodiksiyon: ZKM Centre for Art and Media, Karlsruhe
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8 temmuz 2020’den itibaren londra Hyde Parkina gelen ziyaretciler, Ghristo ve Jeanne-claude’un son buytuk
olcekli kamusal sanat eserini London Mastaba'y: artirilmis gerceklik uygulamasinda deneyimleyebildiler
(Desingboom,[8.08.2020]) Serpentin Galeri ve Acut Art igbirligi ile, devasa biiyiiklikteki London Mastaba
AR acut app art uygulamasi ile iicretsiz olarak goriintiilenebilir hale getirildi. 7000’den fazla renkli varilden
olusan 20018 de ilk defa sergilenmisti (Gorsel 4).

Gorsel 3 Christo and jeanne-claude, still for the London Mastaba AR. Hyde Park, 2020

Sanat¢t Jon Rafman’in, 17 Freeze Londra’da (2016) sergiledigi Open Heart Warrior (https://
wp.stagingtheartwork.com/manifesta-2016/ ve Manifesta’da gosterime c¢ikan video Enstelasyon
Transdimensional  Serpent (http://sharjahart.org/sharjah-art-foundation/projects/transdimensional-
serpent-2016) isimli VR gosterimleri, benzer bir dijital karanliga sahiptir. Open Heart Warrior'da gorkemli
doga sahneleri, hapsedilme ve olim gibi korkun¢ insani gerceklerle eslestirilir. Transdimensional
Serpent’de Rafman, izleyicilere sanal gozliiklerle hem giizel hem de rahatsiz edici sonuglarla zamana ve

mekana meydan okuyan bir sanal gerceklik deneyimine ceker (Gorsel 4,5).

Gorsel 4. Jon Rafman, Transdimensional Serpent,2016, Gorsel 5. Jon Rafman,
VR. Seventeen at Frieze London Transdimensional Serpent,2016, VR.

Seventeen at Frieze London
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Gorsel.6. Jon Rafman, Open Heart Warrior VR,2016, Video
Enstalasyon, Manifesta.

SONUC

Dijital teknolojilerin gelisimi, internet kullaniminin yayginlasmasi, herkesin internete kolaylikla
baglanmasi, world wide web gibi genis multimedya kapasiteleri olan bilgi sistemlerinin gelisimi; yiizyil
basinda medya ile yakinlasan sanat alaninda hatir1 sayilir bir degisime sebebiyet vermistir. Degisimin
iki yonde oldugu soylenebilir; dijital ekranda sayisal kodlarla olusturulan yeni bir sanat ortaya cikmistir.
Dijital teknoloji strekli gelismesi ile birlikte her yeni teknoloji yeni bir sanatsal ara¢ veya sanat olarak
anilmaya baslamistir. Arttirllmis Gergeklik (AG), Karma Gerceklik (MR) ve Sanal Gergeklik (VR) gibi yeni
nesil dijital teknolojiler tek baslarina bir sanat eylemi olduklar gibi izleyiciyi sanat olayinin icine dahil
etmektedirler. Diger buyuk degisimi ise; dijital teknolojinin tim olanaklarini sanatsal tretim, sergileme,
tanitim yoniinde kullanan, temsile dayali sanat anlayislarinin gecirdigi sdylenebilir. Elektronik goriintiilerin
ekrana kaydedilip diinyanin her tarafinda goriilebiliyor olusu sanatin iiretimini, tanitimini, sergilenmesini

farklilastirmaktadir.

Sanal gerceklik (VR) teknolojisinde izleyici icin bir siberuzay yaratilmaktadir. izleyici gercek diinyadan
kopuktur. Yeni bir diinya tasarimi bir simiilasyon ortaminda izleyiciye sunulur ve eslik etmesi beklenir.
Arttirllmis Teknoloji(AR) ise, izleyiciyi tamamen dis diinyadan koparmayip birtakim sanal verilerle

desteklenmis bir ortam olusturmaktadir.

21Yuzyilda sanat izleyiciyi aktivitenin igine sokmustur. Bircok sanat olayinda izleyici O eylemin bir
parcasi ya da bir sanat objesi olarak adlandirilabilir. Dijital teknoloji sanat algisini bu sekilde doniistiirmeye
aracilik etmistir. Dijital teknolojinin olanaklari sanat eliyle yaratilan diinyay1 deneyimlettirmektedir ve
algilarin manipiilasyonunu saglamaktadir. Maniptilasyonun ne sekilde olacagi dogru yazilimlar kullanarak
belirlenebilir. Bu da sanatci ve teknik elemanlarin duyarhligina baghdir. Dogru yazilimlarla sanat dijital
teknoloji araciligi ile 6nemli bir misyonunu gerceklestirecektir ki bu misyon sanatin toplumu iyi ve giizele

yonlendirmesi olarak diisiiniilebilir.

www.hku.edutr 57



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

KAYNAKCA

Aytekin, Handan.2016. Miizelerde Artirilmis Gerceklik Uygulamalari: Sakip Sabanci Miizesi Ornegi. Yiiksek
Lisans Tezi. Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Isletmeciligi Ana Bilim Dal.
Azuma, Ronald. 1997. A Survey of Augmented Reality. Presence-Teleoperators and Virtual Environments.
6(4): 355- 385.

Bardi,JoeAzuma.[03.26.2019]. What is Virtual Reality? [Definition and Examples]. MARXENT 3D COMMERCE.
https://www.marxentlabs.com/what-is-virtual-reality/ (E.T:1.10.2021)

Designbooom, [8.08.2020]. Christo’s Floating ‘London Mastaba’ Sculpture To Be Recreated In Augmented
Reality. https://www.designboom.com/art/christo-london-mastaba-sculpture-recreated-in-augmented-
reality-07-08-2020/ (E.T:1.10.2021)

Droutcoir,Brian.[4.06.2021]. The Wiew From Inside.Art in America. https://www.artnews.com/art-in-
america/features/immersive-art-1234580701/ (E.T:1.10.2021)

Feldman, Tony. 1997. An Introduction to Digital Media.l.bs. New York: Routledge.

fren, Derya.Dérdiincii Endiistri Devrimi Sanayinin Dijitallesmesi. Tiirkiyenin Endiistri 4.0 Platformu.
https://www.endustri40.com/dorduncu-endustri-devrimi-sanayinin-dijitallesmesi/ .(E.T:1.11.2020)

Lanier, Jaron. 1989. Virtual Reality: An Interview with Jaron Lanier. Whole Earth Review (Fall 1989): 108-119
Pence, Harry E. 2011. Smartphones, Smart Objects, and Augmented Reality. The Reference Librarian. 52(1-2):
136-145

Shanken, Edward A.2012.Sanat ve Elektronik Medya. cev. Osman Akinhay.istanbul Akbank Yayinlari.
Spampinato, Francesco Marina., Catricala, Valentino. 2021. Contemporary Art and Virtual Reality: New
Conditions of Viewership. Cinergie - Il Cinema E Le Altre Arti, 10(19), 121-133. https://doi.org/10.6092/
issn.2280-9481/12322

Sahiner, Rifat. 2012. Yeni Medya Sanatinin Tarihsel Icerigi. Yeni Medya Ve..ed.Deniz Yengin. istanbul:
Anahtar Kitaplar Yayinevi: 383-403.

Teknoloji Projeleri. Analog ve Sayisal Sinyaller Sistemler Nedir. https://teknolojiprojeleri.com/elektronik/
analog-ve-sayisal-sinyaller-sistemler-nedir. (E.T:1.11.2020)

Tugal, Avei Sibel.2018. Olusum Siireci I¢inde Dijital Sanat. 1.bs. istanbul: Hayalperest Yayinevi.
Yiriir,Mehmet Deniz.[15.02.2021]. Immersive Medya: Yeni Cagda Yeni Bir Medya. eskop. https://www.e-
skop.com/skopbulten/immersive-medya-yeni-cagda-yeni-bir-medya/6083. (E.T:1.10.2021).

Gorseller Kaynakca

Gorsel.1.2. https://www.jeffreyshawcompendium.com/portfolio/configuring-the-cave/ (E.T:1.10.2021).
Gorsel. 3. https://www.designboom.com/art/christo-london-mastaba-sculpture-recreated-in-augmented-
reality-07-08-2020/ (E.T:1.10.2021).

Gorsel. 4. (http://sharjahart.org/sharjah-art-foundation/projects/transdimensional-serpent-2016)
(ET:1.10.2021).

Gorsel.5. http://www.seventeengallery.com/artists/jon-rafman/ E.T:1.10.2021).

Gorsel. 6. (https://wp.stagingtheartwork.com/manifesta-2016/(E.T:1.10.2021).

58 inmecs?1.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”
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istanbul Universitesi Sanat Tarihi Bliimii

Dijital Sanat'ta Yapitin Biricikligji Kaygis; Cripto Art Uzerine
Bir Degerlendirme

“.. Ama resim miizige listiin ve hakimdir. Ciinkii zavalli miizik gibi yaratildiktan hemen sonra élmez. Ey
harikulade bilim, oliimliilerin, tabiatin eserlerinden daha kalici olarak, zamanla stirekli degisen ve onlari

cagin esigine getiren gecici gtizelliklerini hayatta tutuyorsun.”

Leonardo da Vinci, Trattato Della Pittura/ Resim Uzerine Inceleme (1540) adli kitabinda (1890 cevirisi,19) bu
cumleyiyazarken kuskusuz ki yapitlarinin sonsuza kadar kalmasi kaygisi icindedir. Onun icin, uzun zaman
lizerinde calistig1 ve resim sanat1 adina yeniliklerle dolu Lisa del Giocondo (Vasari, 2013, 229) yapitinin,
roprodiiksiyon ya da taklit degil, tam bir kopyasinin her evde bulunmasi disiincesi s6z konusu degildir.

izleyicilerin orijinal yapita tamklik ettigi, yapitlarin biricik ve hakiki oldugu bir dénemin insanidir Da Vinci.

Yapitin taklidinin, roprodiiksiyonunun yapilmasi hadisesi, 6ziinde, sanat-doga iliskisinin temelinde bulunan
dogay1 imite etmek fikrine dayanir. Aristoteles’in Poetika metninde (1987, 30) sanatsal yarati alaninda bir
etkinlik olarak ifade ettigi mimesis kavraminin, giiniin sonunda amact dogay: asmak (Castelli, 2013, 88)
olacak olan sanatci icin Ernst Fischer'in deyimiyle biiyiilii bir yani vardir. (Fischer, 1995,30) Taklit, insanin
doga uizerinde Uistinliikk kurmasini saglar. Doganin ustaca bir taklidini amag edinen iki kardes olan resim
ve heykel, (Castelli, 2013, 82) fotografin icadi ile gériintiniin oldugu gibi kopyalanmas: gercegi ile karsi
karsiya kalir. Ustelik bu gercek, doganin kopyalanmasi baglaminin ¢ok 6tesinde, yapitin kopyalanmasi
anlamina da gelmektedir. Bu, teknik olanaklarla yeniden tretilebilirlik durumu, yapitin ana baglarindan
birinin, tek ve biricik olma hususunun kirilmasi, ayrismasi, degismesi demektir. Bir fotografin negatifinden
bircok baski yapilabilir ve artik hangisinin ilk baski oldugu sorusu anlamini yitirmis olur. (Benjamin, 2002,
58-59) Walter Benjamin, Pasajlar adli kitabinin “Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat
Yapit1” makalesinde, “Yeniden-iiretilen sanat yapiti, gittikce artan dl¢iide, yeniden-tiretilebilirligi hedefleyen
bir sanat yapitinin yeniden-iiretim’i olmaktadir” der. (Benjamin, 2002, 58) Benjamin, Bu kopyalama
durumunun, sanati, koklerini olusturan kutsalliktan' ozgiirlestirdigini ve fakat hakikilik o6lctitiini
de ortadan kaldirmasiyla, sanatin toplumsal islevinde degisime ugramasina ve kimliginde ayrisma
yasamasina, aurasint kaybetmesine neden oldugunu isaret eder. Sanat yapitlarinda “simdi” ve “burada’lik”
(Benjamin, 2002,64) artik yoktur. Bu noktada, biriciklik kavrami resmin anlamindan, ne olduguna dogru
kayar. Berger, yapitin biricikligi ve ona karsi duyulan duyumsamaysi, kopyast ile orijinali arasindaki iliskiyi

cok yerinde bir 0rnek ile anlatir:

“National Gallery’e giden birisi Kayalarin Bakiresi'nin éniinde dururken, resim hakkinda
duydugu, okudugu seylerin hemen hepsinin etkisi altinda séyle bir sey duyabilir: “ Iste

ontindeyim. O tabloyu goriiyorum. Leonardo da Vinci’'nin bu tablosunun bir esi daha

!Benjamin sOyle der: “Sanat yapitinin gelenegin baglamina en eski yerlesme ortamu, kiilt ortamudir. Bilindigi gibi, en eski sanat yapitlar1 6nce
biiyiisel, sonra da dinsel nitelikli kutsal térenlerin hizmetinde kullanilmak tizere olusturulmustur. Burada belirleyici olan nokta, sanat yapitinin
6zel bir atmosfer tasiyan varolusu ile térensel islevi arasindaki bagintinin hicbir zaman biitiinityle kopmamasidir. Baska deyisle, “hakiki” sanat
yapitinin biriciklik degeri, temelini, 6zgiin ve ilk kullanim degerine de kaynaklik etmis olan kutsal torende bulur.” Benjamin, Pasajlar, 58.
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yok diinyada. Asli National Gallery'de. Bu resme iyice bakarsam onun gercekligini
duyabilirim. Leonardo da Vinci'nin Kayalarin Bakiresi’; gercek, bu yiizden de giizel.”
Bu duygular sanat uzmanlarinin incelmis kiiltiir anlayisiyla tam bir uyum icindedir;
National Gallery'deki katalog da onlar icin hazirlanmistir. Bu yazi, simsiki yazilmis
on doért sayfadan olusur. Yazida imgenin anlamindan hi¢ séz edilmez. Resmi kimin
ismarladigindan, yasal hak kavgalarindan, amactan, resmin kime ait oldugundan,
yapilmis olabilecegi tarihten, resmi satin alan ailelerden soz edilir. Bu arastirmalardan
amag resmin, tiim kuskularin étesinde, Leonardo’nun oldugunu kanitlamaktir. fkinci
amacg da bu resmin hemen hemen aynisi olan ve Louvre'da bulunan tablonun National

Gallery'dekinin kopyasi oldugunu kanitlamaktir.” (Berger,2012,22)

Orijinal olanin yani biricik olanin éncelenmesi, hala kutsal kimligi ile iliskili olmasi, elbette ki onu ulasilmaz
bir noktaya yerlestirecektir. Fakat bunun yaninda, yeniden uretim, sanat yapitinin kitle ile olan arasindaki
bircok asilmasi gii¢ képriyii de yikar. Yapitin yaklasiimazhigi yerini ulasilabilirlige birakir. Toplumsal
diizlemde duyumsanma alani genisler. Benjamin, yapitin sergilenmesi acisindan da, on dokuzuncu
yuzyildan itibaren es zamanl olarak buyiik kitlelerce gorilmeye baslanmasi ve sonrasinda kaginilmaz
olarak evlere girmesi tizerinde durur. (Benjamin,2002,70) Bu elbette ki sanat yapitinin, bir nesne olarak
varligindan ayrismasi demektir. Artik, sanat yapitinin tekligi ya da buradaligy, biricikligi, sadece bilinmesine
dogru evrilir. Bir yapitin, bulundugu yerden bir diger yere tasinabilir olmasi alisiilmadik degildir ancak iki
farkli yerde ayni anda bulunabilir olusu ve yapitin fotograflanmasi ile anlaminin da degismesi konusunda
Berger, resmin anlaminin ¢ogaldigini ve bircok anlama bolindugini dile getirir. (Berger,2012,19) Artik bir
Neo-Klasik yapit, cagdas insanin ¢alisma odasinda, kendisi icin ifade ettigi degerleri yansitarak bulunabilir
olur. Yapit kendi anlamini onlara katar, bunun yaninda da yapita ev sahipligi eden kisinin anlam katmanini

da icerir pozisyona gelir. Fotograf ile seyirci resme degil, resim seyirciye gelir der Berger. (Berger,2012,20)

Buraya kadar, Benjamin’in avantaj ve dezavantajlariyla birlikte ele aldifi, teknik olanaklarla yapitin
cogaltilmasi hadisesinin sanat yapitindaki etkilerini az ¢ok anlamis oluyoruz. Fakat makalenin ulasacagi
nokta olan dijitallesme icindeki sanat yapitinin yeri elbette ki sadece fotografin icadi ile sekillenmis
degildir. Yasadigimiz cagda sanat yapiti ile aramizdaki iliskiyi zaman zaman kokiinden degistirmis olan iki

onemli duraktan asgari Ol¢iide de olsa bahsetmemiz gerekiyor. Pop Sanat ve Kavramsal Sanat.

20. Yuzyihn ikinci yarisinda yiiksek kultiir ve kitle kiiltiiri arasindaki sinirlari eriten, sanat¢inin Kitle
kiltiiriiniin hem tiketicisi hem tireticisi olarak islev kazanmasini (Antmen, 2010, 159) ve tiikketme bicimleri
arasindaki ayirimi yok eden hazir imgelerden yararlanarak, seri iretimi 6énceleyen Pop Sanat, (Antmen,
2010, 163) Andy Warhol'un mekanik ¢ogaltim yéntemlerine duydugu ilgi ile sanatin icerigini ve felsefesini
belirleyen yeni bir anlama sahiptir. (Antmen, 2010, 162) Fotografin sarsici kirllma etkisinden sonra Pop
Art'in yarattigi ivme, tekil nesneyi dislayip yerine kavramlar yerlestirerek sanatin geleneksel tanimini ve
bicemini sorgulayan Kavramsal Sanat (Antmen, 2010, 193-194) ile daha da hizlanir. Yapitin yayinlanmast ile
islevinin tamamlandigini, bilinmesiyle artik yapitinin kendisinin degerinin kalmadigini 6neren kavramsal
sanatci Lawrence Weiner “Benim sanatimin réprodiiksiyonunu yapan kisinin yaptigi ile benim yaptigimin
degeri arasinda bir fark yoktur” der. (Antmen, 2010, 199) 1917 yilinda Marcel Duchamp’in Cesme eseri ile
hazir nesne olgusuna yaptig1 vurgu ve siradan bir nesnenin sanat yapiti olarak nitelendirilmesi tizerine

olusturdugu elestiri alani elbette ki kavramsal sanatin diisiinsel alt yapisini olusturmaktadir. Ancak
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ilerleme Duchamp’in siradan nesnesinden nesnesizlige dogrudur artik. Joseph Kosuth’'un 1965 yilinda
gerceklestirdigi “Bir ve Uc Sandalye” calismasi, nesnenin kendisini, metinsel tanimini ve bir fotograf olarak
imgesini icerir. Antmen soyle der; “Kosuth, gorsel algidan dile, dilden kavrama uzanan zihinsel stiireclerin
ardindaki dinamikleri irdelemis, sanatin dogasini sorguladigi yapitlarinda izleyiciyi felsefi bir stirece ortak
etmistir” (Antmen, 2010, 192) Sanat yapitinin nesnesinden ayrismasl ve biricikliginden iz kalmamasi

durumu kavramsal sanatla boslugun elle tutulur olarak nitelendirilmesine kadar evrilir.2

Sanat yapitinin biricik olmast ile ilgili yasanan kirilmalardan sonra, kopyalanabilir, ¢cogaltilabilir ve halka
acik olarak kullanima acilabilir olusu ile yapitta orijinallik ve biricikligin aranmasi olgusuna dar ilk tepki
1980’de Sherrie Levine’'den gelir. Levine, 6zellikle Walker Evans, Eliot Porter ve Edward Weston gibi modern
fotograf sanatcilarinin fotograflarini, fotograf ile kopyalar ve imzasini atarak sahiplenir. (Antmen, 2010,
280) Bu asamada nesnesinden ayrilan yapit, yaraticisindan da ayrismis olur. Gelisen teknolojinin sundugu,
kitle iletisim araclarinin hizla yayildig1 ve yerlestigi dijital diinya ise, insani, Google Gorsel gercegi ile

tanistirir.

Yukarida bahsedildigi tizere kavramsal baglamda biricikligini yitirmis, kopyalanan, kopyasi ile orijinali
arasinda hicbir bagin kalmadigl sanat yapiti, 2015 yilinda Verisart'in ortaya attifl “Sanat eserlerinin
Ozgtinliiklerini dogrulamak icin” bashiginda, daha sonra Cripto Art olarak gelisecek olan yeni bir diizenleme
ile buytk bir kirlma daha yasar. Aslinda sanat eserinin kodlanmasi uygulamasi iki sene 6nceye, 2013 yilinda,
ismini BigchainDB olarak degistiren Ascribe kurucularinin, kendi degimleri ile “djjital sanatta, odadaki
fil sorununu” farketmeleri ve dijital yapitin orijinalliginin pesine diisiilmesi ile ilgili ilk adimi atmalarina
dayanir. (Ascribe Resmi Web Sitesi, 2013) 2014 yilinda ise, para kazandiran grafikler anlamina gelen
Monegraph giindeme gelir ve kodlanma sistemi artik yavas yavas yerine oturmaya baslar. Monegraph'in
yaraticilar1 Kevin McCoy ve Anil Dash’in, TechCrunch Disrupt NY konferansinda teknolojiyi tanitmasi ile
ilk adim atilmis olur. Buna gore, Sanatcilar Monegraph sitesine giris yaptiktan sonra, olusturmus olduklar
bir dijital gériintiniin URL'sini gonderirler. Karsilifinda, Bitcoin’e benzer sekilde bir NameCoin ciizdaninda
saklayabilecekleri bir blok zinciri anahtar1 ve degeri alirlar. Bu onlarin dijital tapusudur ve sanat eseri
lizerinde benzersiz bir sahiplik iddiasini isaretler. Ayni gorseli baska biri génderirse, Monegraph gorselin
zaten talep edildigini algilar. Monegraph ayrica, kamuya agik kayitlara baglamak icin miilkiyet duyurusunu
da tweet ile ilan eder. Bir icerik olusturucu, dijital sanat eserinin bir 6rnegini orijinal olarak kodladiginda,
kopyalarini istedikleri gibi paylasabilir. Yapit yeniden dagitilabilir veya diizenlenebilir ve sanatgi, kontrolil
kaybetmedigini bilerek kendi viral rotasini izleyebilir. Yapiti ve haklarini satmak isterlerse, Monegraph
tapusunu bir aliciya imzalayabilirler.(Techcrunch Resmi Web Sitesi, 2014) Dijital diinya, ilkelerinde
tutarsizlik yasamaksizin, orijinal olarak sifreledigi ama sifresini icermeyen kopyanin kopyalanmasini

yasaklamaz.

Verisart'in, sanatcilar, koleksiyonerler, degerlendiriciler ve sigortacilar adina, aninda deger saglamak icin
miize standart meta verileriyle birlestirilmis diinya capinda bir sanat ve koleksiyon defteri olusturmak
amaciyla blok zinciri kullanmaya baslamasi kirilmay1 daha da biytitir. (Verisart Resmi Web Sitesi, 2021)
2015 yilinda, Los Angeles merkezli Verisart internet sitesi kurucusu Robert Norton, TechCrunch editorii

Mike Butcher’'in aktardigi roportajinda soyle der;

218 Mayis 2021 tarihinde, talyan heykeltrag Salvatore Garau'nun “Io sono” (Benim) adli gérilnmeyen eseri acik arttirmada 15 bin Euro (yaklagik
155 bin TL) karsihiginda satilmasi hadisesi, nesnel varlig1 olmayan bir heykelin satis1 hadisesi, 1953 yilinda Fransiz sanatci Yves Klein'in Iris Clert
Galerisi'ni bos olarak galerinin kendisini sergilemesinin kavramsalligina dayanir.
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“Blok zincirinde kullanilan kriptografik tokenin, alici ve saticinin hassas bilgilerini
saglayarak sanat diinyasindaki gizlilik ve giivenlik endiselerini giderdigine inaniyoruz.
Alct ve saticinin kimliklerini maskelemek icin giiclii sifreleme ile birlestirilmis,
merkezi olmayan, diinya ¢capinda bir defterin ortaya ¢ikisinin sanat diinyasi i¢in ¢ekici
olacagina inaniyoruz. Sanat satisi ¢cevrimici olarak daha yaygin hale geldikge, orijinallik
sertifikalarina olan talep ve gercek zamanl orijinallik dogrulamasi gerceklestirme
ihtiyact da artacaktir. Blok zinciri, bir eserdeki unvan zincirini dogrulamasini saglar.”
(Mike Butcher, 2015)

Dijital diinyanin, kendi araclari ile iiretilmis dijital sanatin biricikliginin pesine diismesi hadisesi, ilk olarak
2017'de ortaya ¢ikan, 2020’de ana akima ulasan NFT Non-Fungible Tokens (degistirilemez kanit/isaretcil/
belirtecler)® uygulamasi sayesinde, temelleri atilmis olan kodlama mantiginin global bir platforma oturmasi
ile ilerler. J.T. Jones'un 11 Mart 2021 tarihli New York Times makalesindeki tanim NFT’nin anlaminin ve

islevinin anlasilabilmesi icin oldukc¢a aciklayicidir;

“Bir NFT, bir bilgisayar aginin islemleri kaydettigi ve alicilara 6zgtinliik ve miilkiyet kaniti
verdigi blok zinciri teknolojisi kullanilarak dogrulanan bir varlik. Gogunlukla resimler,
sarkilar veya videolar dahil olmak tizere tiim dijital varhiklar icin uygulanmakta olan.
NFT sistemi, dijital sanat eserlerini benzersiz ve dolayisiyla satilabilir kiliyor. Artik
sanatcilar, daha 6nce ucuz veya licretsiz olan dijital iriinlerden para kazanmak igin
bu NFT’leri kullaniyorlar. Teknoloji ayrica, dijital bir dosyayi yaraticisina kalici olarak
baglayarak, giderek dijitallesen bir diinyada sanat diinyasinin kimlik dogrulama ve

kanitlama ihtiyacina da yanit veriyor.” ( J.T. Jones, NYTimes, 11 Mart 2021)

2020 y1linda Londra Christie’s miizayedesinde, Beeple takma ad1 ile kriptolanmis sanat yapiti satisinda 2017
yilindan beri aktif olan Amerikali dijital sanatci ve tasarimci Michael Joseph Winkelmann'in, Everydays:
The First 5000 Days adli jpeg eseri, kaydedilen rekor satisiyla -69 milyon dolar- diinya giindemine diiser.
(Eroglu, 2021) Winkelmann'in, 2017 tarihinden itibaren yayinladigi her dijital gorseli buitin olarak bir araya
getirdigi Everydays yapity, kendi baslarina da kriptolanmis olan 5000 jpeg icerir. (Winkelmann Resmi Web
Sitesi, 2021) Bu yapitin belki de bu denli giiclii bir imaja sahip olmasi, onun Cripto Art konseptinin basindan
itibaren tanikligini iceriyor olmasindandir. 2020 yili ayrica oldukca devrimci bir NFT satisina daha sahitlik
eder. Sotheby’s miizayede evinde, dijital sanat platformu Nifty Gateway’in katkilariyla cevirim ici olarak
diizenlenen acik artirmada, dijital sanat¢t Murat Pak’in, bir gri pixeli iceren Pixel isimli NFT sanat eseri
1,36 milyon dolara satilir. (Artview Resmi Web Sitesi, 15 Nisan, 2021) Ger¢ek kimliginin bilinmedigi ve
ayni sistem tarafindan gizli tutuldugu bu sanatqi ile dijital diinya, kendi hakiki sanat yapitinin, gercekligi

stipheli olan sanatcisi ile de tanismis olur.

1913 yilinda, Siiprematizm adini verdigi akimin 6nciisii olan Kazmir Malevig, Beyaz Zemin Uzerine Siyah
Kare eseri icin, “Sergiledigim bos bir kare degil, non-objektiflik duygusudur.” der. Zaman icinde seylerin
birikimi ile értiilmiis saf sanatin yeniden kesfi, saf duygunun iistiinliigii olarak ifade ettigi Stiprematizm

ile izleyicinin duygudan baska hicbir seyin algilanamayacagi bir ‘Cél'e varmasini dnerir. (Antmen, 2010,

s Ingilizce Token kelimesi, Tiirkge'ye Jeton olarak gevrilmistir ancak bu noktada kullanimi daha ziyade isaretci, belirteg, kanit parcacigl ya da
gosterge anlamlarindadir.

62 inmecs?1.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

» «

90-91) Tam da eserine yapilan “6lii kare” “solup gitmis sanat” gibi olumsuz elestirilerdeki duyguyu. Bilingli
akil ile degil, duyguyla varilacak noktayi hedefleyen Siyah Kare karsisinda, bir ylizyil sonra Gri Pixeli
gormek sasirtici degil. Malevic’in non-objektif dedigi, goriinen nesne ve kavramin yerini duygunun alis1
hadisesi, 21. Yiizy1l'iln maddesel varligindan ayrilmis sanat anlayisi icinde yeniden yorumlanir. Cok tutarl
bir noktada, Malevi¢’in ¢6I'l, Dijital dinyanin Hi¢'liginde yer bulur. Bagimsizca ele alinan, bir biitiiniin

gozle goriinemeyen en kiiclik parcasi, biitiiniin 6ziini tasiyan bir pixel, hi¢ kuskusuz ki 6lii bir kare degildir.

Sanatin biricikligi ve buradaligina dair, Benjamin'e dogru yasanan geri doniis, NFT eserlerini satin almak
isteyenlerin sosyal medya hesaplarindan bir dogrulama yapmalari kosulu ile de kendisini gosterir. Satisin,
Hashtag ad1 verilen, gonderinin mimktn olabildigi kadar ¢ok kisiye ulasmasini saglayan ortak paylasim
kodu ile isaretlenmesi istenir. Bu isaretleme, #PakWasHere / Pak Buradaydi ya da #WinkelmannWasHere /
Winkelmann Buradaydi olarak secilir. (Artview Resmi Web Sitesi, 15 Nisan, 2021) Boylece yazinsal diizlemde

de buradalik ifade edilmis ve kaydedilmis olur.

Sanat yapitinin imzasiz doneminden, imzali ve biricik olusuna, buradalifindan sadece bilinmesinin yeterli
olusuna, nesneden duygu ve kavrama dogru evrilen var olus c¢izgisi, dijital sanat ile pixellerine ayrilir.
Dijital sanat bu glin, kendi evreni icinde, nesnel evrenin sanat kavrayisinin gecirdigi evreleri takiben kendi
sanat yapitinin biricikligi kaygisini tasir ve kendi sanat yapitinin kendi nesnelliginden soyutlanmasina
da sahitlik eder. Uzun stiredir kaynamakta olan bir suyun i¢inde olmak, bizden suyun derecesi hakkinda
fikir yurtitme olanagini alir, ancak suyun bir saat dncesine nazaran son iki dakika icinde hizla 1sitnmakta
oldugunu soyleyebiliriz. Dijital diinya ve yeni yaratilan Cripto Art, kuskusuz yeni yiizyil insaninin, yeni
ylzyilin gereksinimlerine uygun olarak gelisecektir. Bu asamada tam da bu evrenin icinde yaratan ve
tlketen bir dijital art sanatc¢isinin su cimlesi Cripto art i¢in yazilacak yeni metinlerin basligini olusturabilir

niteliktedir;

“Sanat bir para birimidir. Sanatin dijital para birimine evrimi - hi¢ siiphesiz - gelecek.
Ve bu iyi bir adim. Bence bunu, fiziksel sanatin alinip satilma bi¢ciminin c¢evirisi
olarak sunmak yaniltici olabilir. Bence ya onlar ya da baskalar: benzer seyler yaparak
biiytiyecek.” Standard Creative kurucu ortagi ve meme sanat¢isi Ronen V, 2014.
(Techcrunch Resmi Web Sitesi, 2014)
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DiJITAL GAGDA KRIPTO SANAT VE NFT

OZET

Gelisen teknoloji yasamin her alaninda etkisini gosterirken, sanat alaninda da sanatin iiretim ve paylasim
seklini degistirmistir. Satoshi Nakamato, 2009’da Bitcoin agini baslattiktan sonra Bitcoin, Ethereum ve
Ripple gibi, “degistirilemez para” kavramlari yayginlasmaya baslamis, kendine ¢zel yeni normlari ve yeni
deger algilarini ortaya cikarmistir. Bu noktada sanat ortaminda yepyeni olusumlarla karsilasilmakta ve
sanat eserleri de bu degisimlerden etkilenmektedir. Bu degisimlerin sonucunda sanat alaninda kripto sanat
pazari ortaya ¢ikmis ve hizl bir sekilde bitylimeye de devam etmektedir. Son birkag yilda NFT, Crypto Art,
Crypto Artist, Blockchain vb. gibi terimler giindeme gelmis, sanat alaninda kullanilan terminoloji ve jargon

bile doniisiime ugramistir.

Kripto sanat, dijital sanat eserleri i¢in alim, satim ya da birikim yapilan temel bir blokzincir teknolojisidir.
“Non-fungible token” (NFT) ise kimin neye sahip oldugunun blokzincirde kaydini tutmaya yarayan bir token
turadir. NFT ler; fotograflar, videolar, ses ve diger dijital dosya tiirleri, miizik, spor, sanat eserleri, oyun
kartlar1 vb pek cok dijital varliklardan olusmaktadir. Bu varliklar blokzincir tizerinden temsil edilmektedir.
Ayni zamanda dijital varliklarin kopyalarini herkes elde edebilir. Fakat NFT’ler Ethereum blok zincirinin
bir parcasidir ve sahibine telif hakkindan ayri bir sahiplik kaniti saglamak i¢in blok zincirlerinde izlenir.
Kripto sanatcilari, dijital sanatin imkanlarindan faydalanarak calismalarini iiretmektedir. Bir pazar yeri
uygulamasina uye olarak calismalarinin bir gorselini ya da animasyonunun linkini blokzincir tizerinde
basilan NFT’ye eklemekte ve daha sonra bu tokeni bu uygulamalar tizerinden satisa sunmaktadir. Kripto
sanatcilarinin bircogunun ortak ozelligi, bir galeri tarafindan temsil edilmeyen ve belli bir sanat egitimi

almamis olan sanatc¢ilardan olusmasidir.

Gunumiuzde Non-Fungible Token ve bitcoin ile satilan sanat eserleri rekor kirarken NFT’lerin gelecekte
gicli bir yatirim araci olacagi sdylenebilir. Fakat simdilik sisirilmis fiyatlar oldugu icin her tiirld borsa
yatirimi gibi bu NFT’ler de riskleri icinde barindiracaktir. Sonug olarak Kripto sanat piyasasinin sanatcilara
ve sanat piyasasina maddi agidan dogrudan ve dolaylh bityiik katkilar saglayacagi sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Cagdas Sanat, Dijital Sanat, Kripto Sanat, Ethereum, Nft.

CRYPTO ART AND NFT IN THE DIGITAL AGE

ABSRACT

While developing technology shows its effect in all areas of life, it has also changed the way of production
and sharing of art in the field of art. After Satoshi Nakamato launched the Bitcoin network in 2009, when
he said Bitcoin, Ethereum and Ripple, the “immutable money” craze began to spread, revealing its own new
norms and new perceptions of value. At this point, new formations are encountered in the art environment
and works of art are also affected by these changes. As a result of these changes, the crypto art market
has emerged in the field of art and continues to grow rapidly. In the last few years NFT, Crypto Art, Crypto
Artist, Blockchain etc. terms such as these have come to the fore, and even the terminology and jargon

used in the field of art have been transformed.

www.hku.edutr 65



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

Crypto art is a fundamental blockchain technology for buying, selling or saving digital artworks. A “non-
fungible token” (NFT) is a type of token that keeps track of who owns what on the blockchain. NFTs; It
consists of many digital assets such as photos, videos, audio and other types of digital files, music, sports,
works of art, playing cards, etc. These assets are represented on the blockchain. At the same time, anyone
can obtain copies of digital assets. But NFTs are part of the Ethereum blockchain and are tracked on
blockchains to provide the owner with proof of ownership separate from copyright. Crypto artists produce
their works by taking advantage of the possibilities of digital art. By becoming a member of a marketplace
application, it adds an image or link of an animation of its work to the NFT printed on the blockchain
and then offers this token for sale through these applications. What many of the crypto artists have in
common is that they are artists who are not represented by a gallery and have no specific art education.
While the artworks sold with Non-Fungible Tokens and bitcoin are breaking records today, it can be said
that NFTs will be a strong investment tool in the future. However, as with any stock market investment,
these NFTs will contain risks, as they are inflated prices for now. As a result, it can be said that the Crypto
art market will make great direct and indirect financial contributions to the artists and the art market.

Keywords: Contemporary Art, Digital Art, Crypto Art, Ethereum, Nft

GIRIS

icinde bulundugumuz cag; kiiresel capta yasanan salgin, kaos ve afetlerle bir doniisiim gecirmektedir.
Teknolojinin gelismesiyle olusan enformatik toplum, degisen insan hayati ile gereksinimleri farklilasmus,
bu durum tim sosyokiltiirel alanlar ve sanati etkisi altina almistir (Oztas, 2016). Gelisen teknoloji,
yasamin her alaninda etkisini gosterirken, Satoshi Nakamato, 2009'da Bitcoin agini baslattiktan sonra
Bitcoin, Ethereum ve Ripple gibi kavramlar yayginlasmaya baslamis, kendine 6zel yeni normlari ve yeni
deger algilarini ortaya ¢ikarmistir. Covid-19 viriisii kiiresel 6lcekte biitiin alanlari etkilemis sanat alaninda
ise simdiye kadar gortilmemis degisimlere sebep olmustur. Pandemi siireciyle birlikte sanat etkinliklerinin
durma noktasina gelmesi ve galerilerin kapanmasi sanat eserlerinin fiziksel satislarini da 6nemli 6l¢iide
etkilemistir. Korona viris salgininin devam ettigi bir donemde sanatcilarin ise bu olumsuzluklardan

kurtulmak adina yeni arayislara girdigi soylenebilir.

Sanat icinde bulundugu dénemi; toplumsal, politik, bilimsel ve teknolojik olarak yansitirken bulundugu
cagl da sekillendirmektedir. Tarihsel stirecte birgok etken ile karsilasan sanat, kendini ortaya koyma
cabasinin bir diriindi olarak her zaman yeni arayislar icinde olmustur (Savaser, 2021). Marcel Duchamp,
Pisuar (Cesme) denilen siradan bir nesneyi sanat eseri olarak sanat piyasasina sunmasiyla birlikte bircok
sorgulamaya yol agmistir. Bu yaklasimi ile sanat¢inin yenilik¢i olmasi kuralini yerine getirmis ve sanatin
gidisatini etkilemistir (Atalan, 2018). Modernizm sonrasinda ise postmodern dénemin dnemli belirleyeni,

stirekli gelisen teknolojilerdir.

Teknolojiyle birlikte toplumsal algilar doniisime ugramakta teknik olanaklarla dretim bicimleri
farkhlasmaktadir. Teknik olanaklarin farklilagsmasi tretim aygitlarini degistirmekte ve yeni temsil
bicimlerini ortaya c¢ikarmaktadir. NFT bu yeni temsil bicimlerinden biridir. Bu baglamda, aglarla
olusturulan bir blokzincir teknolojisiyle karsi karsiya kalinmaktadir (Dursun, 2021: 1051-1052). Bu
degisimlerin sonucunda, sanat alaninda kripto sanat pazari ortaya ¢ikmistir. Son birkag yilda NFT, Crypto
Art, Crypto Artist, Blockchain vb. gibi terimler glindeme gelmis, sanat alaninda kullanilan terminoloji ve

jargon doniisiime ugramis, sanatin iiretim ve paylasim sekli degismistir (Sénmez, 2021). Miizik ile ugrasan
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kesim tarafindan da kazanc kaynagi durumuna gelen NFT, sanatcilara bircok destek saglamasindan dolay1
onemli bir hale geldigi séylenebilir (Ozrili, 2021: 3). NFT, sanat eserleri ve diger sanatgcilar icin ¢evrimici
olarak para kazanmanin yaratici yollarindan biridir (Pittwire, 2021). Dolayisiyla NFT gibi sanat ortaminda

yepyeni olusumlarla karsilasilmakta ve sanat eserleri de bu degisimlerden etkilenmektedir.

Kripto sanat, dijital sanat eserleri icin aligverisin yapildigi bir blokzincir teknolojisidir. NFT (Non-fungible
token) ise “kimin neye sahip oldugunun blokzincirde kaydini tutmaya yarayan bir token tiiriidiir.” Kripto
sanatcilari, dijital sanatin imkanlarindan faydalanarak calismalarini tiretmekte, bir pazar yeri uygulamasina
Uye olarak ¢alismalarinin bir gorselini ya da animasyonunun linkini blokzincir tizerinde basilan NFTye
eklemekte ve daha sonra bu tokeni farkli pazar uygulamalar iizerinden satisa sunmaktadir (Sénmez,
2021). NFT; degistirilemez token (jeton ya da fis) anlamina gelmektedir. Bu tokenlar, birbirinden farkh
olduklarindan dolayi takas edilememektedir (Ozcan, 2021). Kripto sanatta NFT’ler: fotograflar, videolar, ses
ve muzik dosyalari, sanat eserleri, oyun kartlari vb. dijital varliklar ile essiz, biricik oldugu diistiniilen akla

gelebilecek bircok farkli yapidan olusabilmektedir. Bu varliklar blokzincir tizerinden temsil edilmektedir.

Uretilen sanat eserleri, token tiretme platformlarini kullanarak blockchain alt yapisina aktarilmaktadir.
Bunun i¢in Mintbase ya da Mintible gibi platformlardan yararlanilmaktadir. Tokeni tiretirken, bir kripto
para clizdani olusturup bu aglara baglamak gereklidir. Ardindan uretilen urtnler, OpenSea gibi pazar
yerlerine yiiklenerek satisa cikarilmaktadir (icozii, 2021). Bu ortamlara “dijital galeriler” de denilebilir.
Baslicalari; Super Rare, Open-Sea, Makers Place, Nifty’e (Artun, 2021) ek olarak DeFi, Async ve Rarible
sayilabilir (Lielacher, 2020). Dijital galeriler, satislardan %10-%15 gibi komisyonlar alarak ¢calismaktadir. Bu
yeni dlizende galerilerin, tiim internet mecrasi oldugu da sdylenebilir. NFT, sanat piyasasinda galerilerin ve
miizayedecilerin s6z sahibi olmalarina son vermektedir. Boylece sanatcilar kendi eserleri iizerinde denetim
sahibi olmaktadir (Artun, 2021). Kripto sanat sisteminde miizayede ve galeriler saf dis1 birakilmakta ve
satilan eserin icreti dogrudan sanatgiya kalmaktadir (Lielacher, 2020). Ayrica kripto sanatgcilar, dijital
galerilerde satmis oldugu eserlerden sonraki satigslardan da Onceden belirlemis olduklari komisyon
oranlarina gore bir kazanc saglayabilmektedir (Ozrili, 2021: 3). Kripto sanatiyla eser satisinda énemli bir
nokta ise sanatcilarin telif haklarini her zaman elinde tutmasidir (Yedilik, 2021). Boylece kripto sanatgilari,
geleneksel sanat piyasasinin aksine kendi eserleri tizerinde tam bir hakimiyetle sonraki satiglardan bile

her eserden belli oranlarda kazang elde etmeye devam etmektedir.

NFT, Ethereum blok zincir teknolojisini kullanan bir yapidir. NFT ile dijital varligin takibi miimkindur ve
bununla birlikte o eserin orijinalligi kanitlanabilir (Dursun, 2021: 1051-1052). Sanat yapitlarina degerini veren
niteliklerin basinda “biricik” olmasi gelmektedir (Arapoglu, 2021: 91). Herhangi bir dijital varlik kolaylikla
kopyalanabilmesine ragmen kripto sanatta NFT, kripto kodlar ile varligin biricik olmasini saglamaktadir
(Dursun, 2021: 1039). Ancak herhangi bir NFT eser, orijinal bir sanat eseri gibi satilirsa hukuki yaptirimlar
ve telif haklarn devreye girmektedir (Sagi, 2021). Aslinda burada satilan eser, isteyen herkes tarafindan
indirilebilecek varliklardir. Bu noktada kripto sanatta NFT’lerin bir seyin sahipligini belgeleyen dijital
sertifikalar devreye girmektedir. Blockchain teknolojisi ile tiretilen fislere benzeyen bu sertifikalar, 6zgiin
bir sanat eserinin kime ait oldugunu kanitlamaktadir. Bu sertifikalarda eseri ireten sanat¢inin kimligi
ile hangi tarihte kimin aldig: ile ilgili bilgilere yer verilmektedir. Bu NFT’ler biricik olmasi nedeniyle kendi
tiriinden baska bir token ile takasi miimkiin olmamaktadir (Agaoglu, 2021). Arapoglu’'nun (2021: 91) kripto

sanat, ile ilgili goriisleri ise su sekildedir:
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Kripto sanat, NFT (Non-fungible token, degisimi-olanaksiz ¢ip) yapita atanan, bir tiir vatandaslik numarasi
gibi bir isleve sahiptir. Bu numara, blockchain olarak adlandirilan veri tabaninda yer alir ve bu veri tabani,
bir dizi veri blogu icerisinde bu numaralari tasniflemektedir. Blockchain, belirli bir zaman siiresince, sadece
bir hesabin bir NFT'ye sahip olabilecegini dogrulama islevini tstlenmektedir ve miilkiyet, yani sanat
yapitina sahip olma burada devreye girmektedir. Bu nedenle dijital temelli is tireten bir sanat¢inin 6zgiin ya
da daha 6nce iiretilen bir yapitin .jpeg uzantili roprodiiksiyon dosyasi, iki kisiye birden satilamamaktadir.
Elbette bir kimsenin bir yapitin .jpeg uzantil dijital gorintiisiine sahip olmasi, diinyada baska kimsenin
de ayni1 .jpeg dosyasini gérmesini engelleyemez. Kripto sanat, aslinda, bir iiretime dair dosyanin benzersiz

oldugunu imlemekte ve bunu da kiiresel 6lcekte onaylamaktadir.

Teknolojik gelismeler ve degisen insan gereksinimleri kripto sanat alanindaki sanatcilar igin biiyiik
kolayliklar saglamaktadir. Kripto sanatinin herhangi bir fiziki mekana bagimli olmadan caligsabilme
imkanindan dolay1 sanatcilart mali agidan rahatlattigl soylenebilir. Bu platformlar, galerilerde temsil
imkani bulmayan sanatcilarin da sadece sanat eseri satarak gecimlerini saglayabilecegi alanlar olmasi
dolayisiyla bircok kesim tarafindan degerli goriilmektedir (Ozrili, 2021: 12). Artun’a (2021) gére sanat
piyasasinda ¢ok fazla bilinmeyen ve herhangi bir galeri ile calismayan bu sanatcilarin ortak 6zelligi, belli
bir sanat egitimi almamis kisilerden olusmasidir. Atalan’a (2018) gére Duchamp’in fikirlerinin giinimiiz
sanatcilari tarafindan yanlis anlasilmasi, fazla 6zgurliigiin keyfilige yol agmasi, her seyin sanat eseri olarak
gorilmesinden dolay1 bu tarz eserlerde niteligin diismesine de sebep olabilmektedir Artun’a (2021) gore ise
kripto sanatinda kullanilan bircok form ve imge eklektik bir sekilde sanat tarihinden beslenir. Bu durum
Jameson'in postmodernizm tanimindakine benzer olarak bir pastistir. Ayni1 zamanda parodinin parodisi

seklinde de nitelendirilebilir.

Kripto sanat piyasasinda alim satim islemlerinde tipki borsadaki gibi dalgalanmalar s6z konusu
olabilmektedir. Herhangi bir eser anlik olarak yiiksek fiyatlara alinip diisiik fiyatlara ya da dustik fiyatlara
alinip cok daha yiiksek fiyatlara satilabilmektedir. Bu satislarda alicilar ve saticilar kimliklerini gizleyerek
alisveris yapabilmektedir. Daha onceki yillarda popiler olan eserler sonraki yillarda popiilerligini
kaybedebilmektedir. Giinimiizde; doviz, kiymetli madenler ve degerli orijinal tablolar yatinm araci
olarak goriilmektedir. Bu yatirim araglarina yatirim yapilmasinin temelinde, degerini koruyan ve arttiran
niteliklere sahip olmalarn gelmektedir. Buna karsin geleneksel yatirim araclarinin muhafaza edilmesi ve
calinmasi ile ilgili problemlerinin yani sira vergi ve sigorta ucretleri gibi ekstra maliyetler s6z konusudur.
Dolayisiyla giin gectikce giivenilirligi artan kripto sanat piyasasinda risk unsurlarinin azaldigl ve bu
tiir olumsuzluklar ile karsilagilmayacag sdylenebilir (Ozrili, 2021: 6-12). Fakat dijital diinyada meydana
gelebilecek korsan saldirilara ise bu tur sistemlerin ne derecede 6nlem aldig1 veya nasil saglam bir yapida
olduguna ise simdilik siiphe ile bakildig1 da séylenebilir.

Dijital varliklarin baska bir varlik ile degistirilemeyen benzersiz biricik hali (NFT), Ethereum blok zincir
teknolojisi gibi teknolojilerin kripto kodlarla iliskilendirilmesi NFT'yi (kripto sanati) olusturmakta ve
yeni bir sanat devriminin yasandigini gostermektedir (Dursun, 2021). Yeni bir sanat devriminin yasandigi
ginimiizde; bir ressamin boya, firca ve tuvali kullanmasi gibi kripto sanatcilarda, eserlerin iiretilmesinde
kripto kodlar1 malzeme olarak kullanmaktadirlar. Bu arastirmada, kripto sanat olarak bilinen NFT'nin

temel yapisi, sistemi ve teknolojisi kripto sanatcilarinin eserleri tizerinden incelenmesi hedeflenmektedir.
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BULGULAR VE YORUM

Resim 1. Murat Pak, The Fungible (500 Kiip), 2021.

25 yildir dijital sanatla ugrasan Murat Pak, kripto sanat piyasasina diinyada ilk giren sanatcilardan birisidir.
“Cloud Monument Dark” ismini verdigi ilk NFT’sini 2020 yilinda 350 bin dolara satmis ve bu satis diinyadaki
en pahali NFT’lerden biri olmustur (Teymur, 2021). Sotheby’s Moore, Murat Pak’'in yaratimlarinin “sanatsal,
kavramsal, performans odakl siireclerinde sanat olduguna inandigini” belirtmektedir (Schultz, 2021). “The
Fungible” (500 Kiip) (Resim 1) tek bir kiipten ya da 5li, 10’lu, 100’1, 50014, 1000°li gibi parcalardan olusan
bir NFT eserdir. Bu NFT’lerin satisinin birinci giiniinde her bir kiip 500 dolardan ikinci giin 1000 dolardan
tictincii giin 1500 dolardan satilmistir. Uc giin boyunca toplam degeri 17 miyon dolar olan ve toplamda
23000 kiip satilmistir (Teymur, 2021). Grafik tasarimcisi Murat Pak CryptoArt'in verilerine gore, Blockchain
tabanl cesitli platformlardaki 268 sanat eserini toplamda 1 milyon dolardan fazla bir miktara satan ilk
sanatcidir (Tiirkes, 2020). Ozrili'ye (2021: 12) gére 3D ve 4D sanat eserleri ya da motion eserler giinden
gine kripto sanat piyasasinda daha popiiler bir noktaya gelmektedir. Arapoglu'na (2021: 93) gére kripto
sanatinin hareketli grafik tasarimlar ya da etkilesimli sanat formlariyla yapit iireten sanatcilar i¢cin uygun

bir platforma donustiigiini sdylemek mimkindiir.

Resim 2. Tarik Tolunay, Fractal istanbul Projesinden Haydarpasa Manzarasi, 2020.
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Kripto sanat satislarindan 2020 yilinda 1 milyon dolar kazanan Tarik Tolunay ise bu alanda tinlenmis
diger kripto sanatc¢ilarimizdandir. Tarik Tolunay kendisini bir “Kentgizer” olarak tanimlamaktadir. “Fractal
istanbul Projesi'nden Haydarpasa Manzaras1” (Resim 2) bu calismalarina érnektir (Agaoglu, 2021). Kripto
sanatcilarinin bircogunun sanat piyasasinda isimlerini duymadigimiz kisilerden olustugunu sdylemek
miimkiindir. Ancak, iinlii bircok sanatc¢inin da Kripto sanat piyasasina girdigi séylenebilir. Tolunay, Fractal

istanbul Projesiyle ilgili olarak sunlari belirtmistir:

“Fractal Istanbul-Pandemi” eserinde haliyle konumuz Istanbul olunca cok duygu
barindiran bir sehir baska bir sehre asla benzemiyor. Sag olsunlar insanlar benim
yaptigim bu calismalara ilgi gosterdiler. Teknolojiyi yakindan takip eden biriyim. Sanat
diinyasinda yeni karsimiza ¢ikan NFT (Nonfungible Token) sistemini uzun siireden
beri takip ediyordum. Yakin zamanda kendi marketimi de olusturarak calismalarimi
yiiklemis oldum. Hemen ardindan Istanbul'un biiylstine kapilan uluslararasi bir

koleksiyona calismami satin aldi (BloombergHT, 2021).

Resim 3. Damien Hirst, The Currency

Ingiliz sanatci Damien Hirst, dijital sanat diinyasinda da calismalar yapmakta ve kendi NFTlerini

tiretmektedir. Sanatct, “The Currency” (Resim 3) isimli NFT projesiicin uzun zamandir calistigini aciklamistir.

The Currency Hirst'iin 10.000 adet birbirine benzemeyen 6n ve arka ytizinin gorsellerinden olusan
fiziksel olarak yapilmis sanat eserlerine karsilik, 10.000 NFT’den olusan bir koleksiyondur (Westall, 2021).
Hirst'iin, The Currency projesi iki sekildedir. Birincisinde A4 sayfasina renkli noktalarla puantalist olarak
yapilan 10.000 benzersiz el boyamasi fiziksel formu olusturmaktadir. Ikincisinde ise resmin elle boyanmis
sayfalarinin her birine karsilik gelen bir NFT seklinde yapilmasidir. The Currency projesinin isleyisinde
koleksiyoncular, fiziksel resmi hemen satin almayacaklardir. Koleksiyonerlerin fiziksel resmi mi yoksa
NFT’yi mi almalari i¢in bir yillik stire verilecektir. Bu NFT'ler icin 2 bin dolar 6demeleri gereklidir. Bu siire

icinde hangisini secerlerse diger resim yok olacaktir (Dylan-Ennis, 2021).
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Resim 4. Chris Torres, Nyan Cat, Hareketli Gift, 2011.

Nyan Cat, 2011 yilinda YouTube’a yliklenen Hareketli bir Gifttir. Video, uzayda ucan ve arkasinda gékkusagi
izi birakan bir kedi ile bir Japon pop sarkisini birlestirmistir (Wikipedia, 2021). Dijital bir eser olan ve “Kedi
Nyan” (Resim 4) olarak isimlendirilen uzay boslugunda arkasinda gékkusagi birakarak hizla kosan bir kedi
gifi Foundation'da yapilan bir miizayede ile 300 Ethereum’a (ETH) (yaklasik 4 milyon 685 bin Tirk Lirasi)
satilmistir (Durusoy, 2021). Bu eserde kedinin tstiinde bulunan regelli ekmek ve recelin yere diismesi
gibi birbirinden bagimsiz figiirler birlestirilerek uzay boslugunda kosan bir kompozisyon tasarlanmistir
(Onedio, 2021).

Resim 5. Beeple, Everydays: The First 5.000 Days, Dijital Kolaj.

Kripto sanat piyasasinin en fazla kazanan isimlerinden biri olan Amerikali grafik tasarimcisi Mike
Winkelmann'in (Beeple) 13 yil boyunca her giin yaptig1 calismalarinin bir kolaji olan 5.000 goéruntily
iceren jpg formatindaki dijital sanat isi 69,4 milyon dolara (yaklasik 550 milyon Turk lirasi) satilmistir
(Solomon, 2021). Beeple'in “Ilk 5000 Giin” adli NFT eseri, Christie’s miizayede de bugiine kadarki en yiiksek
degerli NFT satis1 olarak kayitlara gecmistir (Bitlo, 2021). Beeple'in “Ilk 5000 Giin” adli NFT eseri Ethereum
ile 6denmistir. David Hockney ile Jeff Koons'dan sonra 6denen bu iicret yasayan bir sanat¢inin eserine
6denen en yiitksek iicrettir (Artun, 2021). NFT olarak sertifikalanan bu eser ile hayattayken bir sanat¢inin

elde ettigi en yiksek Gicinct miktar olarak sanat tarihine ge¢mistir (Ucak, 2021: 224).
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Resim 6. Beeple, Crossroad, Video, 2020.

Mike Winkelmann'in (Beeple) “Crossroads” (Resim 6) isimli eseri, bir kripto para birimi pazari ve dijital
sanat platformu olan Nifty Gateway aracilifiyla 6,6 milyon dolara (yaklasik 52 milyon 697 bin Tiirk lirasi)
satildig1 twitter Uizerinden duyurulmustur (Onedio, 2021). Bu ¢alisma Nifty Gateway’e gore simdiye kadar
acik artirmaya cikarilan en pahali dijital eserdir. “Crossroads” blockchain teknolojisi ile kimligi dogrulanan
bir NFT caligsmasidir (Solomon, 2021). Bu NFT'nin arka tarafinda Trump’a benzetilen birisi yatmakta ve
uzerindeki “loser” yazisi dikkati cekmektedir (Onedio, 2021). Anti-Trump mesaj1 iceren bu ¢alisma, 2020

baskanlik secimlerine bir cevap olarak tasarlanmistir (Solomon, 2021).

Resim 7. Steve Aoki, Hairy, Video, 2021.

Miizisyen Steve Aoki, Antoni Tudisco ile is birligi yaptig, sarkiyla birlikte dans eden mavi-mor bir figiir
olan “Hairy” (Resim 7) isimli miizik video NFT seklinde satisa cikarilarak 888,888,88 dolara (yaklasik 6

milyon 337 bin Turk Lirasi) satildi. Bu satis ile Hairy, diinyanin en pahali single’1 olmustur (Onedio, 2021).

Resim 8. WhisBe, Not Forgetten, But Gone.
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Sanatcit WhisBe tarafindan yapilan ve 16 saniyelik (Resim 7) “Not Forgotten, But Gone” (unutulmadi, ama
gitti) adl video calismasinin dans eden bir altin versiyonlu oyuncak ayinin bulundugu miuzik video, bir
NFT platformu olan Nifty Gateway’de 1 milyon dolara satilmistir. WhisBe tarafindan ayni platformda farkl
tirde ayilarin bulundugu NFT lerin de satist yapilmaktadir (Durusoy, 2021).

Resim 9. CryptoPunk, Fedora, No. 6965, Hareketli Gift, 2017.

CryptoPunk, Haziran 2017'de Larva Labs oyun stiidyosundan tasarimcilar Matt Hall ve John Watkinson
tarafindan olusturulan ayni adi tasiyan 10.000 benzersiz resimdir. (Newsline.news, 2021). CryptoPunk
sapkali bir erkek figiirti iceren Fedora (Resim 9) 6zgur Linux yazilimi ile olusturulmus bir eserdir (Onedio,
2021). Bu fedora eser, en pahali Gictincii CryptoPunk eseridir (Durusoy, 2021). CryptoPunk eserleri, 24x24,
8 bit Olcililerinde piksel goriintiilerinden olusan ve benzersiz bir kombinasyonuna sahip 10.000 adet
koleksiyondan olusmaktadir. Bu CryptoPunk eserlerinin her biri kendine 6zgti bir kisilige ve kendine 6zg,

rastgele olusturulmus 6zelliklere sahip bir kombinasyona sahiptir (Christie’s, 2021).

Resim 10-11. Emre Yusufi, Divine Lights Collection, Video, 2021.
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Cagdas sanatin son yillardaki 6énemli sanatcilarindan biri olan ve poptler kiltiiriin unsurlarini heykelleri
ile birlestiren Emre Yusufi, Kripto sanat alaninda da tiretimlerini gerceklestirmektedir (Resim 10-11). Yusufj,
NFT eserlerini su sekilde tanimlamaktadir: “Benim i¢in NFT, finansal diinyama dijital kopriiler kurmanin
bir yoludur. Tasarim yaklasimimi géstermenin yeni bir sekli. 3d’nin gliciine her zaman inandim ve sevdim
ve NFT’lerle statik heykellere hareket veriyorum. Simdi statik dinamik hale geldi ve bu bana nese veriyor”
(Yusufi, 2021). Ayrica Yusufi, “Fiziksel diinya ile dijital diinya arasinda kopru kuran hibrit bir yeni tiirin

uretimi” seklinde eserlerini aciklamaktadir (Bicak, 2021).

Son yillarda dijital sanatin sanat piyasasindaki etkinligi artmis ve tinlii sanatcilarda bu modaya uymaya
baslamisglardir. Bu sanatgilarin ¢agin gerisinde kalmamak adina teknoloji ile bag kurarak calismalarini
olusturduklari sdylenebilir.

SONUC

Glntimiizde bir sanat eserinin degeri artik modern sanattaki ustaliga bagh degildir. Enformasyon ¢ag1
denilen bu donemde bir sanat eserinin degeri, teknoloji ile kurmus oldugu baga, bu bag ile olusturmus
oldugu nitelikli yapitlar ile bircok farkl degiskene baghdir. Yeni yeni sanat piyasasinin icine giren kripto
sanat, sanatcilara sundugu imkanlar sayesinde gelecekte 6nemli bir konuma gelecegi sOylenebilir.
Sanatcilarin eserleri tizerinde telif haklarini koruyor olmalari, eserlerini yiiksek fiyatlardan satmalari ve
her satistan belirli komisyon almaya devam etmeleri gibi unsurlar bu alanin cazibeli bir konuma gelmesini
saglayabilir.

Korona viriis salgini biitiin alanlarda oldugu gibi egitimi de etkilemis, hemen hemen her kesimi teknolojiyi
kullanmak zorunda birakmistir. Bu noktada sanat egitimi alan 6grencilerin teknolojiyi yakindan takip
ederek bu yonde bir farkindalik kazanmasi bu 6grencileri, gelecegin sanatina hazirlamak icin bir 6n kosul
oldugunu sdylemek mimkiindiir. Sanat alaninda geleneksel teknikleri kullanan sanatcilar daima olmaya
devam edecektir. Ancak teknolojinin sagladig1 imkanlardan yararlanabilen sanatcilarin, ¢ok daha farkl
nitelikte yapitlar ortaya koyabilecekleri soylenebilir (Boyraz, 2021: 133-134). Kiiresel 6lcekte yasanan
gelismeler, diinyay1 yeni bir normal diizene sokmakta sanatta yeni sisteme evrilmektedir. Gelecegin
sanatinin hangi yonde ilerleyecegi konusunda teknoloji bir 6ngorii saglarken kripto sanati, sanatin nasil
bir dontisiim icine girdigini gozler 6niine sermektedir. Yeni bir sanat devriminin yasandigi giiniimiizde NFT
eserlerini lireten kripto sanatcilari; Etheruyum, Blockchain, Super Rare, Open-Sea, Makers Place, Nifty’e
(DeFi), Async ve Rarible ile kripto kodlari gibi teknolojileri kullanmislar ve geleneksel sanat tekniklerinden
farkli malzemeleri sanatin icine katmislardir.

Sonug olarak kripto sanatinda; NFT'ler gelecekte giiclui bir yatirim araci olarak yer alacagi varsayilmaktadir.
Telif haklarinin sanat¢inin elinde bulunmasi sebebiyle, sanat piyasasina maddi a¢idan dogrudan ve dolayh
bityiik katkilar saglayacag disiiniilmektedir. Ozellikle her tiirlii ihtiyacin internetten gerceklestirildigi
bir ¢agda, bundan sonraki siirecte sanatin sanal olarak gerceklestirilecegi ve dijital galeriler sayesinde
sanatcilarin diinya capinda taninabilecegi, eserlerin yabanci koleksiyonerler tarafindan da alinabilecegi
gibi firsatlar dogabilecegini soylemek miimkiindiir. Tim bu avantajlarin yani sira, her eserin sanat yapiti
olarak adlandirilmasinin sanat piyasasinda niteligin diismesine yol acabilecegi gibi varsayimlardan da soz
edilebilir.
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The Relationship hetween Game Narrative and In-Game Rewards in
Ludo-Semiotic Analysis Skills - GRIS The Game Example

ABSTRACT

Digital games, as one of the visual consumption products of postmodern culture, create a meaning, even
though it is not a full-format narrative, it is obvious that games can carry the characteristics of a narrative.
Paidea rules, which are a part of ludology studies and one of the elements that emerges the game story, are
in the abstract layer of the game gameplay, as well as the ludus rules, which engender with the influence
of the “fabula” from the narrative layer (Ang, 2006). Paidea rules form the game narrative in games, which

do not contain any storytelling in oral or written format.

There is no verbal or written narrative in the GRIS game, which was developed by Nomada Studio in 2018.
The main character, who lost her voice and the colors in the world at the beginning of the game, travels in
the world she belongs in and tries to find the colors she lost before. Beyond this meaning which we reach
by solving the puzzles in the game, we cannot understand why she lost colors and her voice, what that
black void is in which she is lost at the end of the game, and above all, “who” the shattered and crumbling
statues are, without collecting all the memories in the game. However, it is quite possible to finish the
game without collecting these memories. Therefore, the success achieved when the game is finished and

the success of the in-game reward revealed by the game mechanics (paidea rules) are completely different.

In this study, the importance of in-game rewards in ludo-semiotic decoding skills of digital games will be

emphasized with the example of GRIS game.

Keywords: ludology, ludo-semiotics, game studies, GRIS the game
INTRODUCTION

Although game studies have existed since the 1980s, one of the reasons why the scientific studies carried
out in this period are not taken into account is that digital games are not seen as a science (Bryce & Rutter,
2006; 1). Espen Aarseth’s work named “Cybertext: Perspectives on Ergodic Literature” published in 1997
played a major role in the acceleration of game studies towards the end of the 1990s. In Aarseth’s work,
games are cybertexts that do not progress on linear, unlike narratives. Consumers of cybertexts make an
effort to contribute to the production of these texts and produce an ergodic literature (Aarseth, 1997; 1). The

most important feature of ergodic literature is that the reader must make an effort. In non-ergodic works
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of literature, the reader simply reads or watches. Therefore, works based on interaction and resulting from

an effort reform cybertexts, regardless of whether they are technological or not.

Even if the game studies accelerated on these years, the term ludology emerged later. The ludology term
emerged from Frasca’s study from “Ludology meets Narratology: Similitude and differences between (video)
games and narrative” (Frasca, 1998). The study focuses on the differences between game studies (from
now on called as ludology) and narratology. Ludology focuses on the study of video games as play and
game activities, while narratology focuses on the study of video games as stories. While the discussions
between ludologists and narratologists continue whether games are a form of narrative or not, all these

studies help us understand the game itself.

Digital games, as one of the visual consumption products of postmodern culture, create a meaning, even
though it is not a full-format narrative, it is obvious that games can carry the characteristics of a narrative.
Paidea rules, which are a part of ludology studies and one of the elements that emerges the game story, are
in the abstract layer of the game gameplay, as well as the ludus rules which engender with the influence
of the “fabula” from the narrative layer (Ang, 2006, 12). In short, paidea rules form the game narrative in

games, which do not contain any storytelling in oral or written format while ludus rules form the gameplay

/Gneplﬂy
emerge engender

Paidea rul"\

with game’s fabula.

abstract layer

narrative layer

Narrative
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@ /_\ |
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Figure 1: Ang’s “Game, Rules and Narrative” figure (Ang, 2006, 14)
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As seen in figure 1, the game’s spatial representation and fabula can emerge the gameplay. The games can
include verbal narratives, visual symbols, player’s interaction with the game or semiotic displays to help

us understand the game’s concept.

Semiology (defined by Saussure in “Course on General Linguistics”) is the science to help us understand
semantic structures of verbal or visual signs in communication. The “ludo-semiology” term, in this respect,
can mean as the ability to understand the game’s story by analysing semiotic structures of the game.
Digital games can convey messages through symbols, even if they do not have any verbal activities or
interactions. GRIS, the case in point, does not have any verbal or written narrative in the game, which was
developed by Nomada Studio in 2018. We play this game as a girl who lost her voice and the colours in the
world, travel the world she belongs in and try to find the colours she lost at the beginning of the game. We
cannot understand why she lost colours and her voice, what that black void is in which she is lost at the
end of the game, and above all, “who” the shattered and crumbling statues are, without collecting all the
mementos in the game in the first place. However, it is quite possible to finish the game without collecting
these mementos. But, by finishing every chapter in the game, you get rewards by the platform you play,
and these rewards give us the clue about the narrative. Therefore, the success achieved when the game is
finished and the success of the in-game reward revealed by the game mechanics are completely different.
The way the player completes the rewards can help understand the game’s narrative. The semiological
scheme of myth in Barthes’s Mythologies will show us interpreting the rewards are approached as signifier;
while the further readings of the rewards will be dealt as signified. The concluding of the game will be our

sign to understand the game’s story.

1. signifier 2. signified

3. sign (langue)
[. SIGNIFIER II. SIGNIFIED

ITI1. SIGN (myth)

Figure 2: The semiological scheme of myth in Barthes’s Mythologies (Barthes, 1991; 153)
The Game and The Rewards

We start the game at the hands of a statue. Gris tries to sing but suddenly loses her voice and the statue
starts to crumble. Gris falls into a colourless world, and at this point we try to gain the colours of her world

by completing chapters and collecting lights.

Figure 3 (on the left): the opening, Gris is sleeping at the hands of a statue

Figure 4 (on the right): Gris moving in the colourless world
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While the player proceeds, Gris can collect lights and mementos. To achieve and complete the game, we
need to collect the lights as they show our way and connect the bridges. The game can be completed
without collecting any mementos. Also, the lights at each chapter give us a new game mechanic (i.e:
becoming a heavy square to break the walls or jumping further) which we need to proceed throughout the
linear world. However, if all the memories are collected, the game shows us a secret video as of an in-game

reward. In addition to these, the player can get rewards by performing certain actions.

The game has story, level, stages of grief, memento and childhood achievements. When each chapter is
completed, the platform gives “A color has been brought back” reward. The colours gained respectively are

red, green, blue and yellow. The colours can be gained at the hands of the statue.

Figure 5: the story achievement rewards for each chapter

For each level, the game has a specific game mechanic which can be gained via collecting lights. After
gaining the red colour, the sandstorm begins at the game. The player can avoid the sandstorm by entering
a building or becoming “heavy”. When the player successfully avoids every sandstorm, the game gives
the “Sandstorm” achievement. Moreover, the player can break any breakable objects in chapter 2. If this
certain activity can be performed, the player gains “Inuksuit” achievement. After gaining the green colour,
the player will be greeted by a green company. The player can drop apples from the trees and the company
enjoys eating these apples. When the company eats all apples, the game rewards the player with “Apples”
reward. The Eel boss can be countered at the end of two chapters. If the player can dodge the eel at each
level, the “Eel” reward can be gained. The “Magic Fowls” reward can be gained in the last chapter. Gris gains
her voice and can sing in chapter 5. In this level, the player can sing in front of fowls and make them fly. If
this certain action can be performed at each fowl, the reward will be given by the game platform. You can

see the level rewards in figure 4 respectively.

Figure 6: The level achievement rewards.

The statue symbol can be found fully in each chapter. The player can find these statues and gain a reward
from the platform. Each chapter’s statue reward names in order are denial, anger, bargaining, depression,
and acceptance. These names are derived from Kiibler Ross’s five stages of grief model from her study
named On Death and Dying (Kiibler-Ross, 1973; 31, 40, 66, 69, 91). At the very beginning of the game, if
the player refuses to go forward and prefers going backward, the player can find the first statue and
gain a “Denial” reward. When the player starts the second chapter, the game directs the player to an

underground level. The player can break statues and gain the “Anger” reward. The “Bargaining” reward can
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be gained if the player tries to sing (even if the singing ability cannot be gifted yet) in front of the statue
which is positioned in the middle of the screen. The next grief reward “Depression” will be awarded to the
player when Gris is completely swallowed by darkness in chapter four. The last grief award “Acceptance” is

ironically given in chapter five when the player finds a tomb of the statue and makes Gris sing in front of it.

Figure 7: the five stages of grief rewards

The mementos reward can be given when the player finds all the mementos in the game. After finding the
mementos. the player can find a hidden place before completing the game. In that place, Gris can sing and
a secret video will be played to give information about Gris, the statue, and the lights. The video shows that
the statues represent Gris's mother. The mother collects a light and gives it to Gris. Gris happily plays with
the light and the video ends. The “Childhood” reward will be given after the video.

Figure 8 (on the left): Gris’s singing place to open secret video

Figure 9 (on the right): The mother gives a light to Gris

The rewards given to the player is shown below:

Figure 10: Memento Reward Figure 11: Childhood reward
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The Game’s End and Interpretation

The game can be completed at the end of chapter five. When Gris reaches the last place, Gris is swallowed

by the darkness which resembles Gris herself.

Figure 12 (on the left): the darkness and Gris
Figure 13 (on the right): Darkness swallowing Gris

Gris finds a completely-shattered statue in the darkness and climbs it. The player makes Gris sing for the
last time and the statue completes its pieces. The whole world gains the colours but the statue drops a tear
from its left eye. Gris hugs the statue, kisses and the statue lets Gris go. Gris climbs the light’s bridge for the

last time and ascends upon the clouds.

Figure 14 (top left): the statue and Gris sings

Figure 15 (top right): The statue cries and Gris hugs the statue
Figure 16 (bottom left): the statue lets Gris go

Figure 17 (bottom right): Gris ascends to clouds and disappears
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The game does not present any verbal narrative but the in-game and platform rewards can lead a way to
understand the game’s story. The grief reward can be earned by finding the statues and the last award,
acceptance, shows us a tomb on which the statue lies. When the childhood reward is shown to the player,

he/she can comment as the mother died and Gris found her grave.

The five stages of grief rewards tell us someone died in the game and she tries to overcome the situation.
The statues throughout the game cover its face and do not show us their eyes. Nonetheless, the grief
rewards (Figure 5) illustrate us a slowly-opening eye and the only one who opens eyes in the game is the
statue. Moreover, the statue lets Gris go and let her ascend to the clouds which can be interpreted as the
mother letting her daughter go as climbing through the light bridge and disappearing among the clouds
can be interpreted as Gris dies.

All the happenings in the game (gameplay, reward, and secret achievement) can be interpreted in two

different ways:
Interpretation 1 Interpretation 2
The daughter has lost her voice and colours. The
The daughter is depressed because she lost her statues throughout the game show the mother
mother, and the statue resembles the mother’s going through the stages of grief. She eventually
acceptance of her own death. tears down. The ascension of the character tells
that she accepted her own death.
Conclusion

There are many ways to tell stories in games. In-game rewards and achievements are one of those ways.
GRIS tells us a story of grief throughout the game with symbols, interaction, and visuals with an impressive
atmosphere and aesthetic world design. The player can understand the game’s narrative with the help of
rewards which can be gained with the player’s interaction. These interactions in games can challenge
understanding the game, and its narratives. The achievements and in-game rewards help us analyse
ludo-semiotic figures of the games like the example of GRIS but these interpretations need the player’s
interaction and effort to understand the symbols and rewards in games, which leads us again to Aarseth’s

ergodic literature.
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INTERNET GAZETELERININ ETIK ILKELER UZERINDEN INCELENMESI
OZET

Bireylerin ve kurumlarin mesleklerini dogru bir bicimde yapmasi icin gelistirilen etik ilkeler calisan kisilere
rehber olmasi nedeniyle bityiitk 6neme sahiptir. Biitiin sektorler adina kiymetli olan bu degerler s6z konusu
gazetecilik olunca ise ayr1 bir 6nem teskil etmektedir. Topluma gelismeler hakkinda icerikler sunan ve bu
yonilyle kamuoyunun giindemini de belirleyen basinin etik degerlere sahip olmasi ve uymasi elzemdir.
Oyle ki giiniimiizde internet gazeteciliginin 6n plana ¢ikmasiyla birlikte etik ilkelerin olmasi daha énemli
bir hale gelmistir. Bu 6neme istinaden arastirmada, Tuirkiye’deki internet gazeteleri etik ilkeleri baglaminda
incelenmistir. Bu dogrultuda arastirmada ele alinan internet gazetelerinin kurumsal sitelerinde etik
ilkelere yer verip vermedigini saptamak amaclanmaktadir. Bununla birlikte etik kodlara sahip olan internet
gazetelerinin hangi ilkelere agirlik verdigini ortaya koymak ¢alismanin bir diger hedefini olusturmaktadir.
Internet gazetelerinin etik konusundaki hassasiyetini yansitmasi nedeniyle énemli olan arastirmada
tekellesmenin gorildiigli gazeteler incelemenin disinda tutulmustur. Bu dogrultuda calismada ele alinan
haber mecralan iki kategori tizerinden incelenmis ve elde edilen bulgular tizerinden yorumlanmistir. 37
farkli internet ortaminin incelendigi arastirmanin sonucunda, etik ilkelere yer veren gazete sayisinin 10
oldugu saptanirken etik kodlar1 bulunmayan gazetelerin sayisinin ise 27 oldugu belirlenmistir. Ote yandan
etik ilkelere yer veren internet gazetelerinde en fazla; tarafsizlik, bagimsizlik, dogruluk ve 6zgiirlik gibi

haberciligin temel degerlerine vurgu yapildigi gérilmiistir.

Anahtar Kelimeler: internet Gazeteciligi, Etik, Haber Siteleri, Gazetecilik flkeleri

EXAMINING INTERNET NEWSPAPERS BASED ON ETHICAL PRINCIPLES

ABSTRACT

Ethical principles developed for individuals and institutions to do their jobs correctly are of great
importance as they guide the working people. These values, which are valuable for all sectors, are of
particular importance when it comes to journalism. It is essential that the press, which provides content
about developments to the society and determines the public’s agenda in this respect, has ethical values and
abides by them. So much so that with the rise of internet journalism today, it has become more important
to have ethical principles. Based on this importance, internet newspapers in Turkey were examined in the
context of ethical principles in this study. In this direction, it is aimed to determine whether the internet

newspapers discussed in the research include ethical principles in their corporate sites. In addition to
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this, another goal of the study is to reveal which principles the internet newspapers, which have ethical
codes, focus on. In the study, which is important because it reflects the sensitivity of internet newspapers
to ethics, newspapers in which monopolization is seen were excluded from the analysis. In this direction,
the news channels discussed in the study were examined over two categories and interpreted based on
the findings. As a result of the research in which 37 different internet environments were examined, it was
determined that the number of newspapers that included ethical principles was 10, while the number of
newspapers that did not have ethical codes was 27. On the other hand, in internet newspapers that include
ethical principles; It was seen that the basic values of journalism such as impartiality, independence,

accuracy, freedom were emphasized.

Keywords: Internet Journalism, Ethics, News Sites, Journalism Principles

GIRIS

Birisin kurallara uygun sekilde yiiriitiilmesinde belirleyici olan etik ilkeler gazetelerin haberlerini olusturma
ve yayma siire¢lerinde dogru olanin aktarilmasi adina son derece 6nemlidir. Bireylerin olaylara bakis
acisini sekillendirme giiciine sahip olan haberlerin bu etkisi gz ¢niinde bulunduruldugunda etik kodlar
ayri bir anlam kazanmaktadir. Bu nedenle cesitli 6rgiitler ve basin kurumlari birtakim ilkeler gelistirmekte
ve kurumlarin etik bir cerceve icinde hareket etmesini beklemektedirler. Her ne kadar cezai yaptirimi
olmasa da etik kodlara uygun olan bir habercilik pratigi ortaya koymak topluma karsi sorumlulugun bir

geregi olarak gorulmektedir.

Bu noktada ginumtuzdeki en etkili haber yayma ve alma ortamlarindan olan internet gazetelerindeki
etik isleyis bluiyiik 6neme sahiptir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte bireyin yasamina dahil olan internet
kisa siirede haberciligin dogasinda dontisimleri beraberinde getirmistir. Gazetelerin haberleri ¢evrimici
mecralar izerinden paylastig1 dijital ortamlarda yurttaslar haberleri anlik olarak alabilmekte ve hizl
sekilde kiiresel dolasima sokabilmektedir. Bu noktada etkilesimin esas oldugu internet gazeteciliginde etik

ilkelere olan baglilik ve uyum kritik bir hale gelmektedir.

Bu oneme istinaden arastirma kapsaminda Turkiye'deki internet gazeteleri etik ilkeler tizerinden
incelenmistir. Calismadaki amag, internet gazetelerinin kurumsal sitelerinde etik ilkelere yer verip
vermedigini saptamak olarak belirlenmistir. Etik kodlara sahip olan internet gazetelerinin hangi ilkelere
agirlik verdigini ortaya koymak calismanin bir diger hedefini olusturmustur. Ele alinan haber ortamlarinin
etik degerlerle ilgili tutumunu ve hassasiyetini yansitan ¢alisma bu yoniiyle 6nem arz etmektedir. Calisma,
tekellesmenin oldugu internet gazetelerinin arastirmaya dahil edilmemesi ac¢isindan sinirlandiriimistir.
Bu cercevede kurgulanan calismada ilk olarak, gazetecilik ve etik arasindaki iliski ele alinmistir. Daha
sonra internet gazeteciligi kavramsal ve tarihsel baglamda aktarilmis ve internet gazeteleri i¢in gelistirilen
etik ilkelere yer verilmistir. Son olarak internet gazeteleri iki kategori tizerinden incelenmis ve bulgular

tizerinden yorumlanmistir.

ETIiK VE GAZETECILIK
Saglikli ve dogru bir iletisim sisteminin nasil saglanacagini ortaya koyan etik, cesitli kriterleri dikkate

alarak toplumun ahlaki hareket sahasini belirleyen ve anlamli kilan sisteme karsilik gelmektedir (Yatkin,

2007: 689). Bu yoniiyle bireysel ve kurumsal olmasinin yani sira toplumsal icerige de sahip olan etik,
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toplumda yer alan kimselerin gelismelere iliskin tutumunun degerlendirilmesinde énemli bir role sahiptir
(Seib ve Fitzpatrick, 1997: 3).

Etik kelime olarak irdelendiginde iceresinde gelenek ve tore anlamlarini barindirdig ve toérebilim olarak
tanimlandigy goriilmektedir (Tevriz, 2007: 1). Ahlaki meselenin bilimsel agidan yorumlanmas: olarak
degerlendirilebilen etik, ahlak felsefesi olarak da ifade edilebilmektedir (Atabek, 2005: 3). Bu yoniyle
bireylerin ne sekilde hareket ettiginde daha dogru olacagini ortaya koyan etik ideal olan tutumun bir
rehberi olarak gortilebilir (Evers, 2010: 47). Bu agidan akil yliritme siireci olarak degerlendirilen etik kisinin
glinliik hayatini irdelemesi nedeniyle oldukca 6nemlidir (Tevriiz, 2007: 2). Mutluluk, 6zgtrlik ve iyinin
bir kilavuzu olan etik kodlar s6z konusu degerlerin daha saglikli yirutilmesinde belirleyici olmaktadir
(Pieper, 1999: 147-149).

Ote yandan rutin iletisim siireclerinin yani sira yurttaslarin calistiklari alanlarla ilgili birtakim degerler
ortaya konulmustur. Kisilerin calisma alanlarindaki hareketlerini ve tutumlarini idealize eden ilkeler
meslek etigi olarak tanimlanmaktadir. Bir toplumun tarihsel, siyasal ve tarihsel birikimine gore belirlenen
etik kodlar toplumdan topluma degisim gosterse de ana hatlariyla kiiresel anlama sahiptirler (Gilliogluy,
2006: 147).

Hangi alanda faaliyet gosteriliyorsa gosterilsin etik ilkeler meslegin dogru bir bicimde icra edilmesi adina
onemlidir. Kamuoyunu ve giindemi belirleyen basin kuruluslarinda daha da kritik 6neme sahip olan etik
kodlar, demokratik ortamin insasinda belirleyici olmaktadir. Gazetecilerin kamu yararini gozetmelerinde,
bilgileri gercek ve dogru bir sekilde ele alip paylasmalarinda, nesnel ve dengeli habercilik sergilemelerinde

temel role sahip olan etik ilkeler ideal bir basin sisteminin olusumuna zemin hazirlamaktadir.

Galisilan alani daha dogru bir hale déniistiiren etik ilkeler gazetecilik sektoériinde cesitli unsurlar dikkate
alinarak olusturulmaktadir. ilk olarak kamu yararinin esas alindigi kodlarda; 6zgiirliik, kisinin 6zel yagami
ve adalet gibi kavramlar temel degerler olarak gorulmektedir (Tili¢, 2001: 180). Basin ahlakinin dogru bir
cercevede islemesinin saglanmasi adina énemli olan ilkeler kitle iletisim araclarinin etkisini arttirmasiyla
ve cesitlenmesiyle daha énemli hale gelmistir (Atabek, 2005: 15). Oyle ki yeni iletisim teknolojilerindeki
déntisiimler geleneksel ahlaki ve etik ilkelerin yetersiz kalmasina neden olmustur. internetin gelismesiyle
profesyonel yayinlarin yani sira yurttaslarin da tiretim siirecine dahil olmasi mevcut sorunlari bambaska

bir hale getirmistir (Geray ve Aydogan, 2010: 310).

Geleneksel etik kodlarin yetersiz kaldig1 s6z konusu siirecte yeni medya ortamlarinin iyi bir bi¢cimde
anlasilip daha c¢agdas bir cercevesinin sunulmasi son derece 6nemlidir. Bu noktada etik ve internet
arasindaki iliskiye gecmeden evvel internet gazeteciliginin kavramsal ve isleyis acisindan kisaca ele

alinmasi ¢alisma acisindan faydali olacaktir.

INTERNET GAZETECILIGi

20. yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan ve gelisim gosteren internet bilimsel ¢calismalarin, askeri girisimlerin
ve teknolojik ¢abalarin iirinii olarak farklh bir habercilik sistemini beraberinde getirmistir (Castells, 2000:
45). Metin, goriinti, ses ve cesitli iceriklerin hazirlanip kiiresel 6lcekte sunulmasi anlamina gelen internet

gazeteciligi geleneksel uygulamalar tizerinde koklii dénusiime neden olmustur. Durgec’e (2016) gore,
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internet tabanli bir habercilik tiiri olan ve haber lreten kisilere ve kurumlara énemli imkanlar sunan
yeni medya platformlar geleneksel pratiklerden farkli bir anlatim diline sahip olmuslardir. Daha farkh
haber toplama ve yayma seklini beraberinde getiren cevrimici mecralar haberciligin mantig1 izerinde

degisimlere sebebiyet vermistir (68).

Klasik gazetecilik deneyimlerine gore avantajlara sahip olan internet gazeteciligi hizli olmasi, anlik
glncellenebilmesi, maddi acidan uygun bir biitceyle siirdiriilebilmesi ve etkilesimin olmasi nedeniyle kisa
bir siirede basin sektériinde kabul gérmiustiir (Kése, 2007: 353). Cevrimici ortamlarda yayilan haberlerin
yorumlanabilmesi, bireyin hizli bir sekilde geribildirimde bulunabilmesi ve interaktif olmasi nedeniyle
de olumlu bir habercilik mecrasi olarak goriilen dijital platformlar hemen hemen herkesin kullandig: bir
ortam haline gelmistir (Bulut, 2006: 25).

Ancak haberciligin isleyisinde ve aktariminda goriilen degisimler birtakim sorunlarin ortaya ¢ikmasini
da beraberinde getirmistir. Internet platformlarinda yayinlanan haber kurumlarinin yapisinin geleneksel
gazetecilik isleyisine gore daha rahat yapiya sahip olmasi ve bu nedenle gazeteciligin degerlerinin arka

plana atilmasi en temel sorunlar arasinda yer almaktadir.

Haberleriilk veren olmakiciniceriklerin dogrulanmadan kiiresel dolagima sokulmasi da énemli sorunlardan
birisidir (Tsui, 2009: 53). Internet gazetelerinde yayinlanan bilgilerin dogrulugunun saglanmadan
paylasilmasi birtakim etik sorunlari beraberinde getirmektedir (Sarmasik, 2011: 23). Haberlerin anlik bir
sekilde okurlara aktarilmasi her ne kadar olumlu bir gelisme olarak goriilse de internet haberciliginde

hatayi arttiran bir unsur olarak degerlendirilebilir.

Ote yandan internet gazeteciliginin hatali icerikleri sadece hizlilik adina ihlal ettigini séylemek yanlis
olacaktir. Oyle ki gazeteler daha fazla ziyaret edilip reklam alabilmek adina da bilincli olarak yanlis
enformasyon yayimi yapmaktadirlar (Dénmez, 2010: 106). Daha fazla ‘tik almak’ i¢in sergilenen bu tutumun

ciddi bir etik ve ahlaki soruna karsilik geldigini soylemek miimkiindiir.

Siyasi ve maddi ¢ikarlarindan dolayi haberciligin esaslarini gérmezden gelen internet gazeteleri gelinen
noktada etik olmayan bir yayincilik ortaya koymaya baslamislardir. Geleneksel gazetecilik sektortindeki
sorunlarin yeni bir bi¢cimi olan bu tiirde de kamu yararinin gozetilmedigine ve kurumsal kaygilarin 6n
plana ciktigina sahit olunmustur (Dick, 2011: 464-465). Bu noktada geleneksel etik kodlarinin yetersiz

kaldigina ve yeni bir etik cercevenin 6nemine dikkat cekmekte fayda vardir.

Cevrimici ortamlardaki ideal olan ya da hatali bir tutuma karsilik gelen davranislarn agiklayan internet
etigi daha saglikli iletisim ortam saglamak icin kiymetlidir. Internet platformlari kullanilirken biitiin
yurttaslara karsi saygili olan ve demokratik bir sistemi insa eden etik kodlar bireyin internette sergilemesi
gereken tutumlar ifade etmektedir (Erol, 2012: 272).

Internet gazeteciliginin giiniimiizde ulastig1 noktay1 géz 6niinde bulunduracak olursak, cagdas bir etik
cercevenin gelistirilmesinin gerekli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle internet ortamindaki
kurumlarin, gazetelerin ve calisanlarin etik degerleri 6nemsemesi ve uygulamasi son derece onemlidir.
Nitekim ¢alismanin bu bolimiinde gazeteler ve basin emekgileri i¢in gelistirilen etik ilkelere deginilmis ve

soz konusu alanda aktif olan kesimlere etik bir rehber sunulmaya calismistir.
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INTERNET GAZETECILIGI iCIN GELISTIRILEN ETiK ILKELER

fletisim teknolojilerindeki gelismeler bireylerin ve kurumlarin giinlitk aliskanliklarini koklii bir bicimde
dontsturmustir. Uzun siiredir kabul goren sistem icinde hayatlarini siirdiiren yurttaslar yeni diizene kisa
bir siirede adapte olmus ve ¢agin gerekliliklerine uygun bir iletisim ve toplum bicimi ortaya ¢ikmistir.
Gelinen noktada giinceli anlamak ve ona uygun davranmak icin ¢aga uygun olan ilkelerin olusturuldugu

da gorilmustur.

Bu baglamda Internet iletisiminin Kurallar1 baghiginin altinda; baskalarina kars: sayg, altyap: ve zamani
verimli kullanma, icerikle ilgili 6zen ve o6teki konular tizerinden ¢evrimigi ortamlar icin etik bir cerceve
gelistirilmistir. Baskalarina karsi saygi bashgl izerinden; gercekte sergilenmeyen davranislardan ve
internet platformlarinda da uzak durulmasina dikkat cekilmistir. Nezaketli dilin 6nemine vurgu yapilarak
tartismalarin kisisellestirilmemesine isaret edilmistir. Altyapr ve zamani verimli kullanma baslig:
Uizerinden; gereksiz bilgilerin yayilimina sebebiyet verilmemesi, génderilen icerikte kimligin belli olmasi
ve konunun belirtilmesi gibi unsurlara dikkat cekilmistir. Icerikte 6zenli olma bashig1 altinda; yalin olmanin
énemi, yazim biciminin kurallar ve viriislii iceriklere iliskin hususlar vurgulanmstir. Oteki konular baghgi
altinda ise 6zel hayata saygy, tiyelik haklari, giivenlik sorunlari, reklam konularinda dikkat edilmesi gereken

hususlar paylasilmistir (Dedeoglu, 2016: 117-121).

Internetin dogasina dair yapilan séz konusu diizenlemelerle birlikte bireylerin internet ortamlarini
dogru, bilingli ve faydali kullanmasi i¢in 6neriler ortaya konulmustur. Bu yoniiyle internet okuryazari
olunmasinin ana ilkelerinin siralandig: kurallar biitiiniinti gliniimiizdeki kullanicilar icin 6nemli bir rehber

olarak degerlendirmek mimkiindur.

Internetin temel isleyisine dair cesitli diizenlemelerin yani sira geleneksel gazetecilik icin gecerli olan
kodlar da internet yayinciligi alaninda kabul gormistiir. Bu noktada Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti
tarafindan gelistirilen etik ilkeler son derece kiymetlidir. Oyle ki Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi'nin tizerinden Gazetecinin Temel Gérevleri ve Ilkeleri ile Gazetecinin Dogru Davranig Kurallari
cercevesinde gazeteciler icin saghkli bir sistem olusturulmustur. S6z konusu diizenlemelerle cesitli
durumlarda gazetecilerin nelere dikkat etmesi acik bir bicimde ortaya konulmustur. Ayrica hangi durumda
ne gibi bir tutum sergilemesi gerektigine vurgu yapan metinler gazeteciligin en temel ilkeleridirler. Bu
diizenlemelerde; cinsel saldiralar, 6zel hayatin gizliligi, sarsici durumlar, haber-yorum ayrimi, ¢ocuklarin
haber yapimi, kurum c¢ikari, ambargo, kaynak gosterme, haber-ilan, intihar, yargi ve fotograf-gorunti

sunumu etik cercevede ele alinmis ve dikkat edilmesi gereken hususlara isaret edilmistir.

Gerek geleneksel gerekse internet ortaminda yapilan gazetecilik pratiklerinde gecerli olan ilkeler ideal basin
ortaminin insa edilmesi adina son derece 6nemlidir. S6z konusu kodlara gazeteciligin icinde bulundugu
iceriksel ve bicimsel degisim nedeniyle giincel sartlara gore ¢cagdas eklemeler yapilsa da gazeteciligin
ozunde olan gerceklik ve dogru habercilik ilkesi her zaman yol gosterici olmaya devam etmis ve atilan
adimlarda soz konusu degerler basat bir rol oynamislardir. Ancak temel degerlerle birlikte gazetecilik
tizerinde doniistiriici etkiye sahip olan internetin dogasinin anlasilip ilkelerin yeniden modernize

edilmesinin bir gereklik olduguna dikkat cekmek gerekmektedir (McBride ve Rosenstiel, 2021: 16).
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Nitekim 2014 yilinda kurulan Diinya Elektronik Basin Konseyi tarafindan gelistirilen E-Basin Meslek Ilkeleri
bu cercevede temel bir metin olarak degerlendirilebilir. Ortaya konulan diizenlemenin maddeleri su sekilde
siralanabilir (DEBK, 2021):

E-gazeteciler 6zglr yayinciligin savunuculugunu yapmakla yiikiimlidiirler. Cesitli elestirileri ve
fikirleri hiir bir sekilde aktarmak en temel gorevidir. Bunu yaparken ise kiiresel ve hukuksal kurallar
gozetmekle sorumludur.

Kisinin onurunu zedeleyen ve bireyi kiictik diisiirecek haberler yapamazlar.

E-ortamlardaki yayincilar ve gazeteciler icerikleri toplarken, kurgularken ve yayinlarken kamu
yararini gozetmeli ve dogru haberciligi esas almalidirlar.

Gerceklere uygun haberciligi takip ederek herhangi bir bilgiyi saklamamalidir. Hatal bilgi dolasima
sokulmussa diizeltmek icin caba sarf etmeli ve kaynagin gizliligine saygi duymalidirlar.

Dil, irk, cinsiyet, din ve siyasi acidan ayrimciliga bagvurmamalidir.

Galint1 haberi, kotii niyetli demecleri, iftiralari, sugclamalari, algi yonetimini, riisvet vb. unsurlari
mesleki hatalar olarak kabul ederler.

E-gazeteciler ve yayincilar yasalari dikkate alarak baskiy: ve sansiirti kabul etmezler.

Ozgiirliik ve bagimsizlik gibi degerlere dikkat ceken topluluk basinin hiir bir bicimde islemesinin énemine
vurgu yaparken, hukuka uygun hareket edilmesi gerektigine de isaret etmistir. Hi¢ stiphesiz internetin
sinirsiz bir ozglrlik alani olarak goriilmesi en 6nemli sorunlardan birisidir. Bu noktadaki en temel unsur
ise kamu yararinin dikkate alinmasidir. Gergek bilgilerin eksiksiz bir bicimde yurttaslarla paylasilmasinin
onemli olduguna dikkat ceken konsey, ayrimcilik ve nefret soylemi gibi ciddi sorunlarn da etik cerceve
icinde degerlendirmistir. Sanstirlin ve baskinin kabul edilemeyecegini belirten kurum, mesleki hatalar
ilkesel bir sekilde ele almis ve internet gazeteciligi i¢in ¢cagdas bir kilavuz ortaya koymustur. S6z konusu
ilkelerden hareketle ortaya konulan degerler biitiiniiniin benimsenmesinin daha saghkl bir gazetecilik

ortaminin olusmasina katki saglayacagini séylemek mimkiindur.

Bir diger 6nemli etik gerceve ise Medya Etik Kurulu tarafindan internet Gazeteciligi Deklarasyonu ile
gerceklestirilmistir. Gazeteciligin degerlerinin internet ortamlarinda gecerli oldugunu belirten diizenlemede
su hususlara dikkat cekilmistir (MEK, 2021):

Internet gazetesi kiinyesine; “Haber sitesi, gazetecilik meslek ilkelerine uygun davranir” seklinde bir
madde eklemelidir.

Kiinye ve iletisim bilgileri ve sorumlu midiiriiniin acik bir sekilde paylasilmasi gerekmektedir.
Fakli haber mecralarindan alinan haberlerde kaynagin belirtilmesi sarttir. Bir medya kurumunun
tretmis oldugu 6zel haberde metnin tamami kullanilmamali ve haberi yapan kurumun linki agik
sekilde verilmelidir.

Kose yazilar yazarin ve kurumun izni olmadan kopyalanip yayimlanamaz.

Internet sitelerinin sorumlu olan kisileri gazetecilik kaygisiyla icerik tiretmekle yiikiimliidiir.
Internet gazeteleri sitelerinin ziyaret oranlarini seffaf ve dogru vermelidirler.

Internet gazeteleri kiiresel 6lcekte kabul gérmiis degerlere ve insan haklarina uygun cercevede
hareket eder ve nefret sdyleminde bulunamazlar.

Internet gazeteciliginde toplumsal cinsiyet esitligine aykir icerik tiretilemez.
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Haberin fazla tiklanmasi icin gerceklerle drtiismeyen haber bashigi ve gorsel kullanmak dogru degildir.
Haberlerin altinda yer alan okur yorumlarinda gercek isimlerin kullanilmasi gerekmektedir. Yorumlari
yayinlamadan once kiifiir, hakaret ve nefret soylemi icerip icermedigi kontrol edilmelidir. Haber

siteleri yorumlarin sorumlugunu uistlenmek zorundadirlar.

Goruldugu tlizere, Medya Etik Kurulu tarafindan internet gazeteleri i¢in kapsaml ve 6nemli bir rehber
ortaya konulmustur. Kaynaklarin agik bir sekilde belirtilmesinin en 6nemli unsurlardan biri olduguna
dikkat cekilmis ve yararlanilan kaynaklarin agik bir bicimde verilmesinin gereklili§ine vurgu yapilmistir.
Toplumsal cinsiyet esitliginin ve insan haklarinin saglanmasinda internet gazetelerinin dogru davranis
kurallarina dair etik bir gerceve sunulurken soz konusu ortamlardaki yayinlarin aldatici iceriklerden ve
yalan bilgilerden uzak durmasi gerektigine isaret edilmistir. internet gazetelerinin daha dogru bir sekilde
islemesi adina 6nemli hususlara dikkat cekilerek cagdas bir degerler biitiinii ortaya konulmustur. Ancak
séz konusu ilkelerin ilk maddesinde dikkat cekilen “Internet gazetesi kiinyesine; Haber sitesi gazetecilik
meslek ilkelerine uygun davranir seklinde bir madde eklemelidir.” ifadesi son derece dnemlidir. Arastirmanin
da odak noktalarindan olan s6z konusu ilkeye yer verilmesi internet gazeteleri ve gazetecileri icin temel
gerekliliktir. Ancak degerlerin gelistirilmesi kadar internet haber sitelerinin kodlara uymasi ve kendilerine
ilke edinmesi de kritik bir 6neme sahiptir. Bu 6neme istinaden arastirmanin bu béliimiinde, gazetelerin

kendi platformlarinda etik ilkelere yer verip vermedikleri ve bu konudaki hassasiyetleri incelenmistir.

Etik ilkeler

internet Gazeteleri
Var Yok

Acilyayalim

Ajans Haber
Arkeolojik Haber
Az Once Ne Oldu

XX

Bianet X
Diken X

Diyanet Haber

X

Ensonhaber

Eurovizyon X

F5 Haber

Gazete Keyfi

Gercek Giindem

Xl X

Haber 3

Haberler.com X

Haber Vakti X

Haber Vitrini X

Hiir Haber X

internet Haber
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Medya Ajans

ke

Medya Faresi

Medyascope X

Memurlar.net

Mynet
Objektif Haber
Oda TV

Xl | X

Onedio X

ke

Press Tiirk

Referans Medya

Sacit Aslan.com

SonDakika.com X

Son Haberler

Stiper Haber

T24

X XX

TR Haberler

TimeTurk X

Tirk Time X

Veryansin TV X

TOPLAM 10 27

37

Tablo 1: Etik ilkeleri Bulunan/Bulunmayan internet Gazeteleri

Tirkiye'deki 37 internet gazetesinden 10'unda etik ilkelere yer verilirken, 27'inde ise etik kodlara yonelik
bir bilgiye ulasilamamistir. Bir basin kurumunun etik ilkelere yer vermemesi ve sahip olmamasi temel
olarak etik bir soruna karsilik gelmektedir. Ancak ele alinan internet gazetelerinde de goruldigi iizere
sitelerin biiylik bir bélimiinde etik bir cerceve ortaya konulmamistir. Bu yaklasimin icerigin tizerinde
belirleyici bir etkisi oldugunu séylemek mimkiindiir. Ote yandan etik bir cercevede hareket edilmesinde
ya da edilmemesin de ilkelerin olup olmamasi tek basina etken olarak degerlendirmek miimkiin degildir.
Soz konusu tartisma farkli bir arastirmanin konusu olmakla birlikte bu calismada etik kodlarin var olup
olmadigina odaklanilmistir. Bu baglamda gazeteler etik ilkeler cercevesinde analiz edilmis ve 6ne ¢ikan

etik degerlerin neler olduguna yer verilmistir.

Etik ilkeleri Bulunan internet Gazeteleri

Arastirmada yapilan incelemelerde; Diken, Bianet, Eurovizyon, Haberler.com, Haber Vakti, Medyascope,
Onedio, SonDakika.com, TimeTiirk, Veryansin TV isimli internet gazetelerinin etik ilkeleri oldugu

saptanmustir. Bu yayinlar mesleki kuruluslarin veya kendilerinin gelistirmis oldugu etik kodlari ve ilkeleri

kendilerine kilavuz edinmis ve yayinlarini bu cercevede hazirladiklarini beyan etmislerdir. ideal gazetecilik
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anlayisi adina kiymetli olan tutum, haberciligin dogru cercevede yiriitiilmesinde belirleyici bir 6neme
sahiptir. Gazeteciligin temel ilkelerini 6nemseyen bu yayinlar hassasiyetlerini kamuoyuyla paylasarak
demokratik yayin ortaminin olusuma katki saglamislardir. Bu noktada yayinlarin kamuoyuyla paylastigi

degerleri detaylh bicimde aktarmak ¢alisma adina yararl olacaktir.

Bagimsizlik, nesnellik, gerceklik ilkelerini 6n planda tutan Diken gazetesi s6z konusu unsurlarin haberlerin
iceriginin olusumundaki o6nemine dikkat cekmistir. Tarafsiz ve adaletli olmay1 ilke edinen yayin,

gazeteciligin temel degerlerine bagh kalacagini acik bir bicimde ifade etmistir.

Bianet internet gazetesi icin ise gazeteciligin temel degerleri buyluk bir éneme sahiptir. Bir vakif
blinyesinde yayincilik faaliyetlerini siirdiiren Bianet, bagimsiz medya ortami fikri izerinden iceriklerini
kurgulamaktadir. Hak odakli haberciligi temel deger olarak goren kurum, insan haklari cercevesinde kadin
haklar ve cocuk haklart gibi alanlarda bilgilendirici ve gui¢lendirici igerikleri 6n plana c¢ikarmaktadir.
Bagimsizlik, 6zgiirlitk ve dengelilik gibi etik ilkeleri kendisine kilavuz edinen kurumun etik ile ilgili bilimsel

calismalari da bulunmaktadir.

Gazetecilik ilkelerine ayr1 sekilde yer vermeyen Eurovizyon isimli internet gazetesi ise ¢alisma kapsaminda
da deginilen Diinya E-Basin Meslek ilkelerine atifta bulunmus ve haberlerin iceriklerini bu ilkelere gére

diizenleyecegini belirtmistir.

Tarafsizlik, aciklik ve hitkiim vermeyen bir gazetecilik felsefelerinin oldugunu belirten Haberler.com internet
gazetesi, “mimiksiz” bir habercilik takip ettiklerini belirtmistir. Mimiksiz terimi tizerinden vurgulanmak
istenen; okurlara olay ile ilgili kotii, miijde, kara ve seving gibi ifadelerin kullanilmamasi ve bu duygularin
okuyucunun takdirine birakilmasidir. Bu acidan sahte hislerin olusumuna yer verilmeyecegini belirten

yayin internet gazetelerindeki temel sorunlardan birine dikkat ¢ekmistir.

Haber Vakti gazetesi; dogru, tarafsiz ve ilkelere baglh bir haber platformu olduklarina vurgu yapmis ve son
dakika haberlerinde dahi séz konusu degerlerden taviz vermeden aktaracagini ifade etmistir. Ozellikle
hizlihlk unsuru cercevesinde haberlerin dogru bir bicimde aktarilmasinda 6nemli sorunlarin oldugu

disuniildigiinde s6z konusu ilkenin ve ifadenin ne denli kiymetli oldugu daha iyi anlasilmaktadir.

Medyascope isimli internet haber platformu ise bagimsiz ve ¢zgiir bir yayincilik takip edeceklerini ve
Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'ni ve Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi'ni kendilerine
kilavuz edindiklerini beyan etmistir. S6z konusu kurumlarin ortaya koydugu ilkeler tizerinden bagimsiz
bir yayincilik gelistiren kurum ilkesel ve etik degerlerin 6nemsendigi bir haberciligin 6nemine dikkat

cekmistir.

Onedio isimli internet gazetesine bakildiginda ise s6z konusu mecranin yayin ilkeleri adinda ayri bir
sayfada etik kodlara yer verdigi goriilmektedir. Dogruluk, kisi haklari, tarafsizlik, fikir ¢esitliligi, editoryal
bagimsizlik ve diiriistlik gibi ilkeler cercevesinde hareket edeceklerini belirten yayin hassas olduklari

noktalar1 acikca deklare etmistir.

SonDakika.com haber platformunda, gazeteciligin {i¢ temel ilkesine vurgu yapilmistir. Bu dogrultuda
gazete; tarafsizlik, aciklik ve yorum icermeyen bir habercilik anlayisina sahip olduklarini net bir bi¢cimde

beyan etmistir.
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TimeTturk isimli internet gazetesinde etik kodlar, yayin ilkeleri adli farkl bir béliimde ele alinmis ve bu
cercevede; ekonomik kaygilardan uzak, bagimsiz, dogru, eksiksiz, dogrulanmis kaynak kullanan gazetecilik
anlayisina sahip olduklarini aciklamisladir. Devlet, hitkiimet ve muhalif gruplar arasindaki yayinlar, dini
gruplar, hatal icerikler, cevap ve diizeltme, aile, kadin, cocuk haberleri, 6zel hayat, hukuki siirecler gibi
cesitli durumlarda sergilenecek haberciligin ilkelerini acikca ifade eden gazete, calisanlarin goriislerine

saygili olacaklarini da belirterek detayl bir etik cerceve olusturmustur.

Veryansin TV habercilik platformunda, 6zgurlikk vurgusu yapilmis ve bununla birlikte internet
haberligindeki ‘tik avciliginin’ karsisinda yer aldiklan belirtilmistir. Gerceklik ve dogruluk ilkelerini

savunduklarini belirten gazete bagimsiz bir cercevede hareket ettiklerine dikkat ¢ekmistir.

Sonug olarak, etik ilkelere yer veren yayinlar internet haberciligi i¢cin 6nemli bir 6rnek teskil etmislerdir.
Gunumuzun en 6nemli haber alma araglarinin basinda gelen internet platformlarinin bu cercevede bir
degerler biitiinii ortaya koymasi kiymetlidir. Oyle ki s6z konusu ilkelere yer vermek etik degerlere uymanin
da 6n kosuludur. Her ne kadar gazetelerin etik degerlere yer vermesi tamamiyla uygulandigi anlamina

gelmese de bu degerlerin kurumsal olarak deklare edilmesi énemli bir adim olarak degerlendirilebilir.
internet Gazetelerinde One Cikarilan Etik Degerler

Etik ilkeleri bulunan internet gazetelerinin haberciligin belirli degerlerine daha fazla agirlik verdikleri
gorilmistiir. Bu noktada 6ne ¢ikan etik ilkelerin irdelenmesi 6neme sahiptir. Nitekim arastirmanin bu
bélimiinde, etik ilkelere sahip olan yayinlarin dikkat cektigi degerler tablo tizerinden aktarilmis ve bulgular

dogrultusunda analiz edilmistir.

Etik ilkeler Say1
Tarafsizlik 1
Ozgiirliik 8
Dogruluk 8
Bagimsizlik 7
Gerceklik 6
Aciklik 5
Durustluk 4

Tablo 2: Vurgulanan Degerlerin Dagilimi

En fazla tarafsizlik ilkesine dikkat ceken yayinlar 11 kez s6z konusu degeri vurgulamis ve 8er defa
ozgurlik ve dogruluk degerlerine yer vermistir. 7 kez bagimsizlik ilkesine dikkat ceken gazeteler bunlarla
birlikte gerceklik, aciklik, duristliitk gibi haberciligin temel degerlerine referans gostermislerdir. Etik
ilkeleri onemsediklerini acik sekilde belirten gazeteler, iceriklerinde deger odakli bir baglamda hareket
edeceklerini ifade etmislerdir. Bu yoniiyle etik bir cerceve ortaya koyan gazetelerin belirtmis oldugu etik

hususlara uygun yayin yiiriitmesi i¢cin kurumsal baglamda son derece olumlu bir zemin olusturulmustur.
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Etik ilkeleri Bulunmayan internet Gazeteleri

Arastirma kapsaminda yapilan incelemelerde; Acilyayalim, Ajans Haber, Arkeolojik Haber, Az Once Ne
Oldu, Diyanet Haber, Ensonhaber, F5 Haber, Gazete Keyfi, Gergek Gilindem, Haber3, Haber Vitrini, Hiir Haber,
Internet Haber, Medya Ajans, Medya Faresi, Memurlar.net, Mynet, Objektif Haber, Oda TV, Press Tiirk,
Referans Medya, Sacit Aslan.com, Son Haberler, Stiper Haber, T24, TR Haberler, Tiirk Time isimli internet

gazetelerinin etik ilkelerinin olmadig1 saptanmistir.

T24, Ensonhaber, F5 Haber, Gazete Keyfi, Gercek Giindem, Haber 3, Internet Haber, Memurlar.net, Mpynet ve
Oda TV gibi yayinlarin oldukca genis bir takip oranina sahip olmasina ragmen herhangi bir yayin ilkesine
ve etik koda yer vermemeleri son derece 6nemli bir soruna karsilik gelmektedir. Giin icerisinde ¢ok sayida
kisi tarafindan haber almak amaciyla kullanilan haber sitelerinin kurumsal acidan etik bir ¢cerceveye sahip

olmamasini gazetecilik adina bir eksiklik olarak degerlendirmek miimkindiir.

Ote yandan sitesinde etik kodlara veya yayin ilkelerine yer vermeyen kurumlarin etik disi cercevede
hareket ettigini sdylemek yanls olacaktir. Oyle ki etik kodlar haberlerin iceriginin sekillenmesinde tek
basina bir etken degildir. Ancak bireylerin s6z konusu sitelerin hassasiyetlerini bilmek ve takip ettigi
yayinin ilkelerini 6grenmek gibi hakki bulunmaktadir. Bu nedenle haber sitelerinin okuyuculara karsi
ozenli bir tutum icinde olmas: gerekmektedir. Bununla birlikte etik ilkelerin kurumsal olarak gorunur
olmasi gazetecilerin de etik bir cercevede hareket etmesi i¢in olduk¢a dnemlidir. Bu nedenle gazetecilere
kaynak teskil eden degerlerin benimsenmesinin ve uygulanmasinin basin sisteminde temel bir ilke olarak

kabul gérmesi gerekmektedir.
SONUC

Herhangi bir meslegin dogru bir bicimde yuruitiilmesinde kritik bir role sahip olan etik ilkeler gazetecilik
alaninda da son derece 6nemlidir. Bireylerin haber aldig1 mecralar olan gazetelerin etik degerlere uymasi
ve iceriklerini ilkesel bir duzlemde hazirlamasi gerek demokrasinin gerekse insan haklarinin temel
kosullar1 arasinda yer almaktadir. Ancak giiniimiizdeki sistemde gazetelerdeki kazang odakli yaklasim ve

siyasi kaygilar bircok degerin 6ntine gecmektedir.

Geleneksel gazetecilik uygulamalarinda oldugu gibi ¢cagimizin en dnemli haber alma ve yayma araci olan
internet ortaminda da benzer Olciitler etrafinda sekillenen icerikler bireylerin haber alma hiirriyetini
elinden almaktadir. Bununla birlikte kurumlarin etik degerlere baghligi ve uyumu ise en temel sorunlar
arasinda yer almaktadir. Hukuki bir yaptirimi olmayan etik ihlallere basvuran gazetelerin kurumsal
baglamda etik kodlar1 bulunmamasi 6nemli bir eksiklik olarak goriilmektedir. Oysaki kurumun gazeteciligin
temel ilkeleriyle birlikte kendi degerlerini de ortaya koymasi ve bunlari acik bir sekilde paylasmasi daha

demokratik bir haber ortaminin insa edilmesi adina kiymetlidir.

S6z konusu problemin irdelendigi bu arastirmada internet gazetelerindeki etik ilkelerin yetersizligi
somut bicimde ortaya konulmustur. Toplamda 37 gazetenin analiz edildigi arastirmada 10 gazetede etik
ilkelere yer verildigi saptanmistir. Gazeteciligin en temel ilkelerinden olan dogruluk, 6zgirliik, bagimsizlik,
tarafsizlik gibi ilkelere vurgu yapan gazeteler ilkesel acidan etik bir kurumsal cerceve sunmuslardir.
Arastirmada ele alinan gazetelerden 27’sinde ise etik ilkelerle ilgili bir bilgiye yer verilmedigi goriilmiistiir.
Suphesiz ki gazetelerin etik ilkelere yonelik bir cerceve sunmasi ya da sunmamasi da basli basina sorunlari

onleyebilen bir durum degildir.
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Ancak calismada vurgulandig1 iizere, gazetelerin habercilik ilkelerine olan baghligini acik bir bicimde
halka duyurmasi demokratik ve etik gazeteciligin temel ilkelerindedir. Bununla birlikte kurumlarin kendi
etik degerlerine sahip olmasi ve bunlar paylasmasi da son derece kiymetlidir. Bu nedenle topluma karsi
sorumlulugu olan ve giindemin olusturulmasinda 6nemli bir rol oynayan gazetelerin bu yonde hareket
etmesi ahlaki oldugu kadar yasal bir zorunluk da desteklenmelidir. Bu 6éneme istinaden gazeteciligin
ilkelerinin dikkate alindig1 ve habercilik alanindaki yayinlarin imzaladigi hak merkezli etik bir sozlesme
modelinin gelistirilip yasal bir cercevede uygulanmasinin sorunlarin ¢éziilmesine katki saglayabilecegini

soylemek mimkiindir.
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TURKIYE'NIN EN iYi 100 MARKASININ PAZARLAMA
STRATEJISI OLARAK: INSTAGRAM

OZET

Bu calismada ilk olarak biitliinlesik pazarlama ve sosyal medya araclarindan Instagram kullaniminin
firmalar acisindan pazarlama siirecine etksine dair literatiir taramasi yapildi. Calismada Tirkiye'nin en
degerli 100 markasi olan firmalarin Instagram paylasimlarinin iceriklerine gore dagilimlarina bakildi. Bu
kapsamda calismasinin evrenini Brand Finance Dergisi tarafindan ISO 10668 standardi dogrultusunda
hak bedeli yontemi ile belirlenen “Tiirkiye’nin En Dederli 100 Markas: olusturmaktadir. Bu markalardan
sosyal medya araclarindan biri olan Instagram kullanan 85 firmanin Subat 2020 boyunca Instagram
paylasimlarininigeriklerine gore dagilimlari degerlendirilmistir. Bu amacla ilk olarak markalarin promosyon
duyurumuna, paylasimlarinda irtin tanitimi icerip icermedigine, markalarin kurumsal sitelerine olan
baglantisina, misteriler tarafindan yapilmis olan yorumlara, markalarin bu yorumlara cevap verme
oranina, yapilan yorumlarin ozelliklerine, markalar tarafindan yorumlara verilen cevaplarin 6zelliklerine,
fotograflarin altindaki metnin dil 6zelliklerine, paylasimlarin dil tiiriine ve paylasilan fotograflarin mesaj
iceriklerine bakilmistir. Arastirma da icerik analizi yontemi uygulanmis, olusturulan icerik analizi kodlama
cetveline kodlanmis elde edilen veriler SPSS21 programu ile frekans analizi testine tabi tutularak arastirma
sorularina yanit aranmistir. Ikinci olarak Ki kare testi uygulanmis, firmalarin bulunduklar sektér ve
takipci sayilarinin ¢apraz tablosunda firmalarin faaliyet gosterdikleri sektor ile takipgi sayilari arasinda
iliski var midir? Sorusuna cevap aranmistir. SPSS21 programi ile analiz edilen Ki kare testi sonuglarina
gore firmalarin takip¢i sayilari bulunduklari sektére gore anlaml fark gostermis ve gozlenen degerler ile

beklenen degerler arasinda énemli farkliliklar oldugu goriilmustiir.

Anahtar Sozciikler: Medya, Instagram, Pazarlama, Sosyal medya, Sosyal medya pazarlama,

AS THE MARKETING STRATEGY OF TURKEY'S TOP 100 BRANDS: INSTAGRAM

ABSTRACT

In this study, first of all, a literature review was conducted on the effect of the use of Instagram, one of
the integrated marketing and social media tools, on the marketing process for companies. In the study,

the distribution of the Instagram shares of the companies, which are the most valuable 100 brands of

* Bu caligma “Tiirkiye'de En Degerli 100 Markanin Instagram Kullanim Aliskanliklari Uzerine Bir Inceleme” isimli yiiksek lisans tezinden (2020)
Uretilmistir.
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Turkey, according to their content was examined. In this context, the universe of his work is constituted
by the “100 Most Valuable Brands of Turkey” determined by the royalty method in line with the ISO 10668
standard by the Brand Finance Magazine. The distribution of Instagram shares according to the content
of 85 companies using Instagram, one of these brands, was evaluated throughout February 2020. For this
purpose, firstly, the promotional announcement of the brands, whether they include product promotion in
their posts, the connection of the brands to their corporate sites, the comments made by the customers,
the response rate of the brands to these comments, the characteristics of the comments made, the
characteristics of the responses given by the brands to the comments, the language characteristics of
the text under the photos, The language type of the posts and the message content of the shared photos
were examined. The content analysis method was applied in the research, the content analysis was coded
into the coding scale, and the data obtained were subjected to the frequency analysis test with the SPSS21
program, and answers to the research questions were sought. Secondly, the Chi-square test was applied,
is there a relationship between the sector in which the companies operate and the number of followers in
the cross table of the sector and the number of followers of the companies? The answer to the question
has been sought. According to the results of the Chi-square test analyzed with the SPSS21 program, the
number of followers of the companies showed a significant difference according to the sector they were in,
and it was observed that there were significant differences between the observed values and the expected

values.
Keywords: Media, Instagram, Marketing, Social media, Social media marketing,
1. GIRIS

fletisimin geleneksel pazarlamada genellikle tek y6nlii olmasi, artan miisteri odakl isletmeler, isletmeler
arasi rekabetin artmasi, musteriler tarafindan baslatilan diyalog ile cift yonli iletisimi zorunlu kilmistir.
Sosyal medyanin iiriin ve hizmet tanitiminda firmalar tarafindan kullanimu ile birlikte pazarlama alaninda

sosyal medya kullaniminin 6nemi artmistir.

fletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber yogun mesajlara maruz birakan geleneksel medya
ortamlarinin etkisi azalmaya baslamistir. Geleneksel pazarlamada iletisimin genellikle tek yonlii olmasi,
artan musteri odakl isletmeler, rekabetin artmasi, musteriler tarafindan baslatilan diyalog ile cift yonli
iletisimi zorunlu kilmistir. Pazarlarda yasanan rekabet ortaminda firmalarin uyguladiklarn stratejiler,
taktikler degismeye baslamistir. Yasanilan bu degisiklik isletmelerin 6nemli bir islevi olan pazarlama
faaliyetlerini de etkilemistir. Pazarlama unsurlarinin tek bir ses ve biitiinlestirici bir mesajla hedef kitlelere
ulastirilmasi icin koordine edilmesi yonelimi biitlinlesik pazarlama iletisimi anlayisini gerekli kilmistir
(Yurdakul, 2006: 56). Biitiinlesik pazarlama iletisiminde tiiketicilerin odak noktada olmasi ve cift yonli
iletisimi zorunlu kilmasi, interaktif bir iletisim gerceklestirmesine olanak saglamasi bu yaklasimin temel

ozelligi olarak ortaya ¢ikmistir (Odabasi ve Oyman, 2002: 65).

Geleneksel medya da etkilesim ve iletisim tam anlamiyla tek yonliiyken son kullanicilar baskasi tarafindan
yonetilen, hazirlanan igerikleri seyretmekteydir. Sosyal medya aglari ile birlikte, karsilikl etkilesime ve
iletisime olanak saglayan tim kullanicilarin buna katilmasini ve yayilmasinni kolaylastiran ¢ok yonli bir
iletisim baslamistir (Cakin, 2018: 177-178). Boylece son kullanicy, icerigi bicimlendirebilir, olusturabilir ve

paylasabilir konuma gelmistir.
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Sosyal medya, bireylerin internet ag1 ile sosyal ¢evre olusturma, olusan bu ortamlarda fikirlerini ve
goriislerini paylagarak katkida bulunma imkani veren sosyal icerikli dijital ortamlardir (Koksal ve Ozdemir,
2013: 325). Sosyal medya, kullanicilara haberlesme, fikir ve bilgi paylasimi firsatlar1 sunan ve kullanicilar
arasinda iletisim imkani veren araclara ve web sitelerine verilen ortak bir isim olarak adlandirilmaktadir
(Sayimer, 2008: 123). Ortak bir paydasi olan birbirinden farkli bireyleri sanal ortamda bulusturan internet
tabanl bir iletisim platformudur. Paylasim yapmak, iletisim kurmak, bilgi edinmek gibi cesitli amaclara
hizmet etmektedir. Ayn1 zamanda sosyal medya, firmalarin sanal ortamda urtinlerinin ve hizmetlerinin

gorinirligind artirmak icin 6nemli bir mecradir.

2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulan Instagram, ucretsiz fotograf ve video
paylasim uygulamasidir. Facebook tarafindan 2012 yilinda satin alinarak hizli bir sekilde bluytimis ve
diinyanin en popliler gorsel paylasim sitesi olmustur (Sepetci, 2017: 89). Instagramda c¢ekilen fotografin
es zamanl olarak birkag farkli sosyal medya platformunda paylasilabilmesi, fotograf ve video yiikleme
hizinin diger uygulamalara oranla hizli olmasi ve kullaniminin daha basit olmasi Instagramin popiilerligini
artirmistir. Instagramda takipci sayisi Ozellikle kazang elde etme disiincesi olan kisiler ve firmalar
icin 6nemli bir kavramdir. Cunku kisisel ve kurumsal olarak Instagramin sagladigi avantajlardan daha
cok yararlanmanin yontemi fazla takipci sayisina sahip olmaktir. We Are Social ile Hootsuite'in Nisan
2021 raporuna gore, Tiirkiye'de en fazla kullanilan sosyal medya platformlar1 ve kullanim ytizdelerine
bakildiginda birinci sirada YouTube % 90, ikinci sirada Instagram % 83 ile yer almaktadir. Tlrkiye'deki
Instagram kullanicisi yetiskin niifusun %69'una yakin yani Instagram platformu kullanilarak 46 milyon
kisiye erisim miumkiin olabilmektedir. BOylece Instagram hesaplarn etkili bir sekilde kullanilarak kisa

siirede ve daha diisitk maliyetler ile genis kitlelere ulasilabilir (Sepetci, 2017: 94).

Calismada Tirkiye'nin en degerli 100 markasi olan firmalarin Instagram paylasimlarinin igeriklerine
gore dagihimlarina bakildi. Bu kapsamda calismasinin evrenini Brand Finance Dergisi tarafindan ISO
10668 standardi dogrultusunda hak bedeli yontemi ile belirlenen “Ttirkiye’nin En Dederli 100 Markasi
olusturmaktadir. Bu markalardan Instagram kullanan 85 firmanin Subat 2020 boyunca Instagram

paylasimlarinin igeriklerine gore dagilimlari degerlendirilmistir.

Calismanin Amaci

Brand Finance dergisi tarafindan ISO 10668 standardi dogrultusunda hak bedeli yontemi ile belirlenen
Tirkiye'nin en degerli 100 markasinin Instagram hesabi olan firmalarin Instagram paylasimlarinin
iceriklerine gore dagilimlari ve bu markalarin pazarlama iletisimi araci olarak Instagram hesaplarini nasil

kullandiklarini ortaya koymaktir.

2. YONTEM

Yapilan arastirmalarda biitiinlesik pazarlama ve sosyal medya araclarindan Instagram kullaniminin
firmalar acgisindan pazarlama siirecine etksine dair yerli ve yabanci kitap ve makale taramasi yapilarak
elde edilen bilgiler dogrultusunda arastirmanin literatiir b6liimi ortaya ¢ikmistir. Arastirmanin evrenini
diinyanin onder marka degerlendirme sirketi olan Brand Finance tarafindan hazirlanan “TURKEY100
2019 - Tiirkiye'nin En Degerli Markalarn” ¢alismasindan yola cikarak siralamada yer alan 100 marka

olustururken Orneklemini ise bu arastirmada yer alan Instagram kullanan 85 sirket olusturmaktadir.
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Galismanin arastirma boliimiinde icerik analizi yéntemi uygulanmustir. icerik analizi sorulari hazirlanirken
T. Yeniciktrnin “Halkla Iligkiler Aract Olarak Instagram: Sosyal Medya Kullanan 50 Sirket Uzerine Bir
Arastirma” (2016) calismasindaki sorular érnek olarak alinmistir. icerik analizi ile Instagram hesabi olan
ve 2020 Subat ayinda paylasimi bulunan firmalarin paysalimlar incelenmis, Elde edilen veriler SPSS21

programi ile frekans analizi ve ki-kare analiz testine tabi tutulmustur.

3. BULGULAR
A) Firmalarin Instagram Paylagimlarinin iceriklerine Gére Dagilimlar1

Tanimlayici istatik analizinin kullanildigl arastirmanin bu bolimiinde markalarin gonderilerinde
promosyon duyurumuna, paylasimlarin riin tanitimi icerip icermedigine, markalarin kurumsal sitelerine
olan baglantisina, miisteriler tarafindan yapilan yorumlara firmalarin cevap verme oranina, yapilan
yorumlarin &zelliklerine, markalar tarafindan yorumlara verilen cevaplarin 6zelliklerine, fotograflarin

altindaki metnin dil 6zelliklerine, paylasimlarin dil tiiriine ve paylasilan fotograflarin mesaj iceriklerine

bakilmistir.
Frekans (N) Yiizde %
Evet 316 14,1
Hayir 1926 85,9
Toplam 2242 100

Tablo 1: Marka Promosyonunun Duyurumu

Firmalar sosyal paylasim siteleri sayesinde potansiyel kitleye ulasarak tirtin ve hizmetlerinin duyurumunu
saglayip taninirligini arttirmakta ayni zamanda farkindalik olusmasini saglamaktadir (T.Yenicikt,
2016: 107). Bu tabloda firmalarin Instagram gonderilerinde marka promosyonlarinin duyurumunu
yapip yapmadiklarina bakilmistir. Buna gore firmalarin paylastiklarni gonderilerin %85,9'unda marka

promosyonlarina yer vermedigi gorilmistir.

Frekans (N) Yiizde %
Evet 1187 52,9
Hayir 1055 471
Toplam 2242 100

Tablo 2: Uriin Tanitimi
Bu tabloda firmalarin Instagram gonderilerinde iiriin tanitimi yapip yapmadiklarina bakilmistir. Buna

gore firmalarin paylastigl gonderilerin %52,9'unda Uriin tanitimi yapilirken, %471'inde Uriin tanitimi

yapilmamistir.
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Frekans (N) Yiizde %
Evet 149 6,6
Hayir 2093 93,4
Toplam 2242 100

Tablo 3: Markalarin Kurumsal Siteye Baglantisi

Firmalarin paylasimlarinda kurumsal siteye baglantilarinin bulunup bulunmadigina bakildiginda
gonderilerin sadece %6,6’'sinda kurumsal siteye yonlendirme yapildig1 gorilmustiir. Firmalar cogunlukla
gonderilerinde tirin paylasiminda bulunmuslardir ancak %93,4’t paylasimlarinin altina web adreslerine
baglanti eklememislerdir. Bu da firmalarin sadece tanitim yaptigini satisa tesvik etmedigini géstermektedir.

Frekans (N) Yiizde %
Evet 708 31,6
Hayir 1534 68,4
Toplam 2242 100

Tablo 4: Yapilan Yorumlara Cevap Verme

Tablo 4'de firmalarin paylastiklar génderilerin altina takipgilerin yaptig1 yorumlara kurumlarin cevap
verip vermediklerine bakilmistir. Instagram da takipci sayisimi artirmak ve takipgilerle etkilesimi
strdirmek icin yapilan yorumlara cevap vermek onemlidir (https://www.salihbosca.com/). Buna gore
firmalarin paylasimlarinin %31,6'sinda yapilan yorumlara firma tarafindan cevap verildigi gériilmektedir.

Paylasimlarin %68,4'inde ise yapilan yorumlara cevap verilmemistir.

Frekans (N) Yiizde %
Istek 14 0,6
Sikayet 164 753
Elestiri 119 5,3
Soru 566 25,2
Cevap 63 2,8
Muhabbet 9 0,4
Emoloji 549 24,5
Begeni/Dilek temenni 386 172
Yorum yok 372 16,5
Toplam 2242 100,0

Tablo 4: Yapilan Yorumlara Cevap Verme
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Bu tabloda firmalarin yaptiklari paylasimlarin altina takipciler tarafindan yapilan yorumlarin 6zelliklerine
bakilmistir. Buna goére firmalarin takipcileri yapilan paylasimlarin altina en fazla %25,2 oraninda soru
sormak amacl yorum yazmistir. Daha detayli olarak bakildiginda bu sorular triin ya da hizmete dair
fiyat bilgisi icermektedir. Paylasimlarin %24,5'inde ise yorum olarak emoloji kullanilmistir. Paylasimlarin
%172’sinin altina begeni/dilek temenni amagh yorumlar yapilmistir. Sosyal mecralar, tiiketicileri pasif

konumdan soru soran irdeleyen aktif titketici konuma gecis noktasinda harekete gecirmistir.

Frekans (N) Yiizde %
Aciklama 519 23,1
Miisteri Temsilcisine Yonlendirme 93 41
Kurumsal Siteye Yonlendirme 103 46
Toplam 715 31,9
Bos 1527 68,1

Tablo 6: Yorumlara Verilen Cevaplarin Ozellikleri

Tablo 6’da firmalarin yaptiklari gonderilere yapilan yorumlar icin firmalarin ne tiir cevaplar verdiklerine
bakilmistir. Buna gore firmalarin yaptigl paylasimlara yapilan yorumlara en fazla %231 oraninda
aciklama amach cevaplar verilmistir. Firmalar tarafindan yapilan yorumlara en fazla cevabi veren sektor
giyim-tekstil ve bankadir. Bunu yani sira ¢cogunlukla firma temsilcileri tarafindan kullanilan Instagram

hesaplarinda yapilan yorumlara 6nemli 6l¢tide (68,1) cevap verilmedigi goralmustur.

Frekans (N) Yiizde %
Aciklama 890 39,7
Tavsiye 141 6,3
Soylesi 18 0,8
Soru-cevap 20 0,9
Yonlendirme 174 78
Tanitim 596 26,6
Bilgilendirme 403 18,0
Toplam 2242 100

Tablo 7: Fotograflarin Altindaki Metnin Dil Ozellikleri
Bu tabloda firma paylasimlarinin altindaki metinlerin dil 6zelliklerine bakilmistir. Buna gore yapilan

paylasimlarin %39,7’sinin altinda aciklama amacl metinler, %26,6'sinin altinda tanitim amacli metinler ve

%18,0’inin altinda bilgilendirme amagch metinler bulunmaktadir.

www.hku.edu.tr 101



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference

“Dijtal Dunyadia lletisim, Sanat ve Kailtor” “Communication, Art and Gulture in Digital World”
Frekans (N) Yiizde %
Ingilizce 41 1,8
Tiirkce 2159 96,3
Ingilizce+Tiirkce 42 1,9
Toplam 2242 100

Tablo 8: Dil Turu

Firmalarin yaptiklari paylasimlarin hangi dil tiirii ile yapildigina bakilan bu tabloda paylasimlarin %96,3'1

Tiirkce olarak yapilmistir. Ingilizce+Tiirkce (1,9) paylagim yapan tek firmanin Tiirk Hava Yollari oldugu

gorilmiistur.
Frekans (N) Yiizde %
Tanitim 777 34,7
Duyuru 501 22,3
TV Programi 3 1
Yasam Alani 14 6
Guven 3 1
Moda 59 2,6
Kutlama 122 5,4
fhtiyac 1 0
Mutluluk 28 1,2
Ozgtirlik 1 0
Bilgilendirme 685 30,6
Basarn 20 9
Kesfetme 28 1,2
Toplam 2242 100

Tablo 9: Paylasilan Fotograflarin Mesaj icerikleri

Firmalarin yaptiklari paylasimlarin mesaj iceriklerinin ne oldugunu inceleyen tabloda 13 igerik
bulunmaktadir. Bu igerikler incelendiginde, paylasimlar %34,7 oraninda tanitim mesaji icerirken, %30,6’s1
bilgilendirme mesaj1 icermekte ve %22,31 duyuru mesaji icermektedir. Instagram’'in o6zellikle icerik
paylasimi amaciyla kullanilmasi firmalar agisindan hem tanitim hem bilgilendirme i¢in dogrudan iletisim

kanali haline gelmistir.

B) Ki Kare Testleri
Gapraz tablodaki degiskenlerin anlaml bir farkliliga sahip olup olmadigini test eden analiz tiiriidiir. Kay-

kare testi olarak da bilinen bu testte gozeneklerde izlenen degerlerle, beklenen degerlerin birbirlerinden

anlaml bir sekilde degiskenlik, farklilik gosterme durumunu ifade eder (Buyukoztirk, 2017: 158). Bu testte:
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a) Firmalarin faaliyet gosterdikleri sektor ile takip¢i sayilart arasinda iliski var midir? Sorusuna cevap

aranmistir.

H, (bos hipotez): Firmalarin takipci sayilar1 bulunduklar sektére gore farklilik géstermemektedir.

H, (aragtirma hipotezi): Firmalarin takipci sayilar: bulunduklan sektére gére farkhilik gostermektedir.

Takipci Sayisi
" 100 bin -
Sektor 1-10bin |10 bin - 100 _ 1milyon | Toplam
. 1 milyon o
arasl bin arasi lizeri
arasl
GoOzlenen Sayi 25 87 32 0 144
Banka
Beklenen Say1 16,8 23,8 32,1 71,2 1440
GoOzlenen Sayi 0 18 0 0 18
Borsa
Beklenen Say1 2,1 30 4,0 8,9 18,0
GoOzlenen Sayl 17 0 81 0 98
Dayanikl Tiikketim
Beklenen Say1 11,5 16,2 21,9 485 98,0
GOzlenen Say1 0 1 0 0 1
Elektrik Dagitim
Beklenen Say1 1 2 2 5 1,0
GOzlenen Say1 0 0 103 464 567
Futbol Kuliibt
Beklenen Say1 66,3 93,8 126,4 280,5 5670
Gozlenen Sayi 5 85 0 0 90
Gida
Beklenen Say1 10,5 14,9 20,1 445 90,0
Gozlenen Sayi 6 0 188 121 315
Giyim-Tekstil
Beklenen Say1 36,8 52,1 70,2 155,8 315,0
. Gozlenen Sayi 16 17 0 0 33
Havaalani Isletme
Beklenen Say1 3.9 5,5 74 16,3 33,0
GOzlenen Say1 0 0 3 12 15
Havayolu
Beklenen Say1 1,8 2,5 3.3 74 15,0
. GOzlenen Say1 0 58 0 0 58
Insaat Malzemeleri
Beklenen Say1 6,8 9,6 12,9 28,7 58,0
. GoOzlenen Say1 0 23 0 0 23
Konut Insaat
Beklenen Sayi 2,7 3.8 51 11,4 230
GOzlenen Say1 39 60 0 0 99
Otomotiv
Beklenen Say1 11,6 16,4 22,1 49,0 99,0
GOzlenen Say1 3 6 72 512 593
Perakende
Beklenen Sayi 69,3 98,1 132,2 2933 593,0
Gozlenen Say1 44 16 0 0 60
Sigorta
Beklenen Say1 70 9,9 13,4 297 60,0
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GOzlenen Say1 1 0 0 0 1
Tasimacilik
Beklenen Say1 1,3 1,8 2,5 5,4 11,0
GOzlenen Say1 50 0 18 0 68
Teknoloji-Bilisim
Beklenen Say1 79 11,3 15,2 33,6 68,0
GoOzlenen Sayi 46 0 3 0 49
Telekomiinikasyon
Beklenen Say1 5,7 8,1 10,9 242 490

Tablo 8: Dil Tiiri

Yapilan ki kare testi sonuclarina gore firmalarin takipci sayilar bulunduklar sektére gore anlamh fark
gostermektedir (x2=3539,892 p=0,000). Yukaridaki ¢capraz tabloda da gozlenen degerler ile beklenen degerler

arasinda 6nemli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Buna gore H1 arastirma hipotezi kabul edilmektedir.

Value df Asymp. Sig.
(2-sided)
Pearson Chi-Square 3539,892a 48 0,000
Likelihood Ratio 3205,325 48 0,000
Linear-by-Linear Association 13,681 1 ,000
N of Valid Cases 2242

a. 16 cells (23,5%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,12.

Tablo 11: Ki Kare Testi

4. SONUG

Sosyal mecralar, kurumsal ve bireysel boyutta gittikce buyliyen bir ilgiyle kullanicilarini artirmaktadir.
Kullanicilar tarafindan aktivitelerini hedef kitlelerine ulastirabilmede temel ara¢ haline gelmistir.
Firmalar ve hedef kiteleleri arasinda araci olmadan en etkili iletisimi kurabilecekleri, marka taninirlihigi ve
marka sadakati olusturmada 6nemli bir etken haline gelmistir. Potansiyel miisterilere ulasma noktasinda

firmalara hem zaman hem de maliyet agisindan firsatlar sunmaktadir.

Bu arastirmada Brand Finance dergisi tarafindan ISO 10668 standardi dogrultusunda hak bedeli yontemi
ile belirlenen Tirkiyenin en degerli 100 markasinin Instagram hesab: olan firmalarin Instagram
paylasimlarinin iceriklerine gore dagilimlar1 ve bu markalarin pazarlama iletisimi araci olarak Instagram

hesaplarini nasil kullandiklar ele alinmistir.

icerik analizi, elde edilen verilerin kavramsallastirilmasi ile ortaya cikan kavramlara gére mantikl
bir bicimde duzenlenmesi ve bdylece veriyi aciklayan temanin saptanmasi; verilerin tanimlanmasi,
siniflandirilmasi, kodlanmasi ve kategorilestirilmesi stirecidir (Yildirim ve Simsek, 2016: 139).

Firmalarin Instagram paylasimlarinin iceriklerine gore dagilimlarina bakildiginda; Gonderilerin daha ¢ok
marka promosyon duyurumu ve triin tanitimi icerdigi gorulmus, sektdr bazinda tirtin paylasimi perakende,
insaat malzemeleri ve giyim-tekstil tarafindan yapilmistir. Firmalar tarafindan paylasilan fotograflarin

mesaj iceriklerine baktigimizda ise sirasi ile tanitim, bilgilendirme, duyuru seklinde oldugunu, tanitim
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mesajlarinda giyim-tekstil, bilgilendirmede borsa ve duyuru icerikli mesajlarda perakende sektorleri dikkat

cekmektedir.

Paylasimlarin altinda yer alan yorumlarin 6zelliklerine baktigimizda daha ¢ok soru ve emoji seklinde

duygu paylasimi yapilmistir.

Yorumlarin soru icerikli olmasi ve firmalar tarafindan verilen cevaplarin 6zelligine baktigimizda agiklama

olmasi firmalar ve takipgciler arasindaki iletisimin boyutunu ortaya koymaktadir.

Bim, Sok gibi perakende firmalara 6zellikle iirtin bilgisi almak amaciyla yapilirken, emoji icerikli yorumlar

futbol kuluplerine begeni amaciyla yapilmistir.

Firmalarin biiyiik bir kisminin yapilan yorumlara cevap vermedigi goriilmiis bu durum firma ve potansiyel
miisterileri arasinda iletisimi saglayan mecralardan biri olan Instagram’'in etkilesim boyutuna énem

verilmedigini, yapilan yorumlarin dikkate alinmadigini gostermektedir.

Paylasimlarin dil tiiriine bakildiginda neredeyse tamamu Tiirkce icerik paylasimlari yapmus, Ingilizce+Tiirkce

paylasim yapan tek firma olarak Tirk Hava Yollar1 dikkat cekmistir.

Paylasilan fotograf altindaki metnin dil 6zeliklerine baktigimizda ise agiklama ve tanitim tirii metinler
dikkat cekmektedir.

Aciklama tiirt ifadeler futbol kuliipleri tarafindan oldukca fazla kullanilirken cogunlukla mag bilgisi
paylasimi yapildig, tanitim icerikli paylasimlar ise dayanikl tiiketim sektorii tarafindan yapilmistir.

Son olarak yapilan ki kare testi ile “Firmalarin faaliyet gosterdikleri sektor ile takip¢i sayilart arasinda
iliski var midir?” Sorusuna cevap aranmis firmalarin takip¢i sayilari bulunduklar sektore gore anlamli fark

gostermektedir sonucuna ulasarak H1 arastirma hipotezi kabul edilmistir.
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DIJITAL GAGDA MUZECILIK VE ILETISIM

OZET

Miizeler, koleksiyon edinmek, sahip olduklari koleksiyon nesnelerini korumak, arastirma yapmak, halka
sunmak, tasinabilir ve tasinamaz kiltiir mirasini aktarmak ve yasam boyu egitimin bir parcasi olmak gibi
temel islevlerini gerceklestirirken ve kendilerini, kurum kimliklerini, vizyon ve misyonlarini ziyaretcilerine

anlatirken iletisim teknikleri ve yontemlerini uygulamaktadirlar.

Bu calismanin amaci, dijital devrim sonrasinda miizelerin, iletisim teknikleri ve yontemlerinde ortaya
cikan degisiklikleri incelemektir. Bu amacla, dilnyanin 6énde gelen miizelerinin dijital devrim sonrasi
ortaya ¢ikan iletisim teknolojileri ve yontemlerinin kullanimi analiz edilecektir. Yeni dijital teknolojiler ve
yontemlerin, sergileme teknikleri ve ziyaretciler ile kurulan iletisim tizerindeki etkileri, ziyaretcileri miize
etkinliklerinin bir parcasi haline getirmesi, ziyaretcilere yeni deneyimler ve olanaklar sunmasi izerinde

durulacaktir.
Anahtar Kelimeler: miizecilik, iletisim, dijital devrim, dijital iletisim teknikleri, dijital iletisim yontemleri

ABSTRACT

Museums use communication technique and methods, while performing their basic duties, such as,
collection management, conserving, exhibiting their collected objects, researching, protecting and
transferring the tangible and intangible cultural heritage and becoming educational institutions and while
explaining their visions and missions as important cultural institutions to their visitors.

The aim of this paper is to examine the changes that occurred on the communication technique and
methods after the digital revolution. The use of digital communication technologies and methods by the
leading museums of the world will be analysed. The effect of these new digital technologies and methods
on exhibition technique participation and communication with the visitors, their potential to bring new

experiences to the audience will be stressed.

Keywords: Museology, communication, digital revolution, digital communication technique, digital

communication methods
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GIRIS

Uluslararasi Miize Konseyi (ICOM)'un 2007 yili tanimina gore “miizeler, halka acik, tasinabilir ve tasinamaz
insanlik mirasini ve ¢evresini, egitim, arastirma ve eglendirme amaciyla koruyan, kazandiran, arastiran,
iletisim kuran, sergileyen, topluma hizmet eden ve gelisimini destekleyen, kar amaci giitmeyen, kalici

kurumlardir”. https://icom.museum/en/resources/standards-guidelines/museum-definition/

Mizelerin temel islevleri, uzmanlastiklarn alanda degerli ve 6nemli olarak kabul edilen esyalarin
koleksiyonlarini edinmek, korumak, siniflandirmak, arastirma yapmak, halka sunmak (halkla iletisim
kurmak) ve bu islevleriyle kiilttirel mirasi topluma aktarmak ve yasam boyu egitimin bir par¢asi olmaktir.
“Iletisim, insanlar arasindaki her tiirlii bilgi, duygu ve diisiince alisverisi, bilginin ortaklasa kullanilmas1”
olarak tanimlanabilir (Isik, M.2000), (Orta, 2009).

fletisim stirecini aciklayan iki temel yaklasim (model) bulunmaktadir. En yaygin yaklasim olan “Aktarim
Modeli” (transmission approach), iletisimi bir bilgi aktarimi olarak gérmekte, bir vericinin aliciya bilgi
gondermesi olarak ozetlenmekte ve cizgisel (lineer) iletisim olarak ifade edilmektedir. Bu yaklasimda,
verici, bilgiyi aktif olarak ileten konumunda, alici, pasif, bilgiyi alan konumundadir. “Kilttiirel Model”
(Cultural Approach)” ise, konstriktivist paradigmaya dayali olarak, iletisimi, bilginin ve anlamin
olustugu, cok sayidaki siire¢ olarak tanmimlamaktadir. Bu yaklasimda, alicilar, kendi bilgilerini aktif olarak

olusturmaktadirlar (Korsbaek-Nielsen, 2014).

fletisim kanallar ise, duyu organlarimizla gerceklestirdigimiz, gorsel, isitsel, dokunma, koku ve tat almaya
dayali iletisim teknikleridir. Miizelerde kullanilan iletisim kanallari, insanlarin en baskin kullandig1 duyu
organlarina dayali olarak, gorsel, isitsel, dokunma ve daha seyrek olarak, koku ve tat alma seklinde

siralanabilir.

Miizeler, temel islevlerini yerine getirirken ve kendilerini kurumlar olarak bulunduklar topluma ve

diinyaya anlatirken, iletisim teknikleri ve yontemlerini kullanmaktadirlar.

Batr'da, 198071i yillarda ortaya cikan “dijital devrim” mizelerin iletisim teknikleri ve ydntemlerini
degistirmistir. “Dijital devrim “lictinci endiistriyel devrim” olarak da tanimlanmakta ve 1980’lerde baslayip
ginimiizde de devam eden, analog mekanik ve elektronik teknolojinin dijital teknolojiye déniisimiinii
ifade etmektedir. Dijital devrim, bilgi iletisim teknolojilerinin ve Bilgi Caginin ortaya ¢ikisidir. Bu devrim,
dijital lojik devrelerin ve bunlardan turetilmis, bilgisayarlar, cep telefonlar1 gibi teknolojik trtinlerin
kitlesel tiretimi ve yaygin kullanimini icermektedir. Dijital devrim, 6nemli teknolojik, toplumsal, ekonomik

ve politik gelismelere yol agmistir” https://www.igi-global.com/dictionary/ransomware/7696

Bu calismada, dijital devrimin, miizelerin iletisim teknikleri ve yontemleri tizerindeki etkileri izerinde

durulacaktir.
MUZECILIK ve ILETiSiM ILiSKiSi

Miizeler ve iletisim iligkisinin birinci boyutu, miizelerin koleksiyon edinmek, korumak, halka sunmak,
tasinabilir ve tasinamaz kultir mirasini aktarmak ve yasam boyu egitimin bir parcasi olmak gibi temel

islevlerini gerceklestirirken uyguladiklar iletisim teknikleri ve yontemleri tizerinedir. Digeri ise, miizelerin
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birer kurum olarak kendilerini, vizyon ve misyonlar1 bagl olarak izleyicilerine anlattiklari, kurum
kimliklerini ifade ettikleri stratejik iletisim siire¢lerdir. Bu iki boyut, karmasik iliskiler icerisinde birbirlerini

icermektedir.

Miizelerin temel iletisim teknikleri, sergiler olmakla birlikte, sosyal medya sayfalari, miizelerde diizenlenen
konferanslar, dersler, atolye calismalari, filmler, konserler, kafeterya ve restoranlari da izleyicilerle kurulan

iletisimin bilesenleri olarak kabul edilmektedir.

Miizelerin koleksiyonlarini sergileme, halka sunma ve egitim icin kullandiklan iletisim yontemlerini
tarihsel olarak inceledigimizde, muizelerin kurumsallasmaya basladiklari 19. Yiizyildan 20. Yizyilin ikinci
yarisina kadar, temelde Aktarim Modeli'ni kullandiklarini gormekteyiz. Aktarim Modeli'nde, muizeler verici,
izleyiciler alicy, sergiler ise mesaj konumunda yer almaktadir. Sergiler, genel olarak, koleksiyonlardaki ya
da gecici olarak 6diing alinan eserlerin, tarihsel, (kronolojik), akim, Gslup ve donemlere, temalara gore
siralanarak, aciklayici metinler ile birlikte sunulmasina dayali bir sergi tasarimina sahiptir. Bu dénemde,
miizeler, halka acik olmakla birlikte, daha ¢ok, egitimli, seckin ve alaninda uzman kisilere yonelik kurumlar

olarak faaliyet gostermistir.

Miizeler, 1970li yillarda, daha ¢ok sayida izleyiciyi cekebilmek ve daha egitici olmak icin, iletisim yontemleri
ve tekniklerinde énemli degisiklikler yapmislar ve Kiiltiirel iletisim Modeli daha sik kullanilir olmustur.
Sergi tasarimlarinda, izleyicilerin, nesneler, imgeler, sanat eserleri, metinler ve bunlar1 destekleyen gorsel
tasarimlar araciligiyla kendi anlamlarini olusturmalar1 hedeflenmistir. Bu donemde, sergi ve igeriginin

tasariminin énem kazanmasi sergileri tasarlayan kiiratorleri de 6éne ¢ikarmistir.

2000'li yillarda, muizelerdeki sergi tasarimlari, “yasam boyu egitim” kavraminin etkisiyle, bulunduklari
toplumlarin egitim kurumlarinin tamamlayici parcalari olmustur. Bu dénemde, miizecilik siirecleri, “esit
erisim” felsefesiyle yeniden bicimlendirilmis, icinde bulunduklar: toplumun tim bireylerine, cinsiyet, irk,
yas, kultiir ve fiziksel engellere dayali ayrimcilik yapilmadan ulasma amaci edinmislerdir. Muzelerdeki
sergiler, bu farklilhklar1 dikkate alacak sekilde, cok katmanli olarak tasarlanmaya baslanmis, gérme
duyusunun yaninda, isitme ve dokunma duyularina da seslenen yenilik¢i tasarimlar ve iletisim teknolojileri

kullanilmaya baslamistir.

MUZELERDE KULLANILAN DiJITAL TEKNOLOJIiLER ve ILETiSIiM

Miizeler, teknolojik gelismeleri, tiirlerine ve misyonlarina bagh olarak kullanmislardir. Ancak, miizelerin
sergileme ve sunum tekniklerindeki kokli degisim, 1980 sonrasi Batrda ortaya ¢ikan dijital devrim
sonrasinda gerceklesmistir. Dijital devrim, mizecilikte kullanilan iletisim tekniklerini degistirmis,

gelistirmis ve yeni olanaklar sunmustur.

Dijital devrim sonrasinda, miizelerin temel iletisim teknikleri olan sergilerin tasariminda, klasik sergileme
yontemlerinin yaninda, gelismis dijital iletisim teknolojileri de kullanilmaktadir. Sergilerde kullanilan
iletisim teknolojileri, tarih, sanat, arkeoloji, bilim miizesi gibi, tiirlere gére degistigi gibi, bu miizelerde
tasarlanan yeni sergilerde farkl iletisim teknolojileri de kullanilabilmektedir. Benzer sekilde, sergilerin
hedef gruplarina gore de farkl iletisim teknolojileri secilebilmektedir. Bilim miizelerinde, teknik gelisme

agirhikl iletisim teknolojilerinin daha ¢ok tercih edildigi goriilmekle birlikte, cagdas sanatin akimlarindan
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biri olan Elektronik Sanat akiminda iiretilen elektronik sanat eserleri de gelismis iletisim teknolojileriyle

izleyicilere sunulmaktadir.

Miizelerde kullanilan dijital teknolojiler ve araglar arasinda internet siteleri (world wide web), sanal muzeler,
sosyal medya hesaplari, multimedya (farkli 6grenme stillerini destekleyen grafikler, resimler, fotograflar,
animasyonlar, film, video ve ses ile birlikte metinler ), bilgisayar araciligiyla iletisim (e-posta, tartisma
panolari, biilten panolari, sohbet odalari), oyunlar, yayinlar (streaming), elektronik kitaplar, dijital arsivler
ve kataloglar, “projeksiyon giydirme teknigi, dijital tarihi zaman c¢izelgesi, canlanan tablolar, etkilesimli
masa, etkilesimli bilgi sistemi, etkilesimli duvar projeksiyonu, etkilesimli mimari inceleme sistemi, yesil
ekran uygulamasi, sanal atolyeler, sanal gerceklik, artirilmis gerceklik, panoramik goriintiler” (Zulfikar-
Ediz, 2020:88-89), simiilasyonlar ve modeller, giyilebilir teknolojiler ve benzeri interaktif tasarimlar,

robotlar, hologramlar ve ticboyutlu gelismis gorsellestirme araclari gibi teknolojiler sayilabilir.

Miizelerdeki etkilesimli dijital iletisim teknikleri, izleyicileri sergilemenin bir parcasi haline getirerek,
yeni deneyimleri sanal olarak yasama olanagi sunmaktadir.  Oslo’daki Fram Miizesi, (Gorsel 1), Norvegli
denizcileri ve bilim insanlarini 1893 ve 1912 yillar1 arasinda kuzey kutbuna ve Antarktika’ya gotiren Fram
gemisi icin insa edilmistir. Ulkenin en begenilen miizelerinden biri olan ve yilda 200.000 ziyaretciyi ceken
miize, 2018 yilinda sergileme sistemlerini dijital teknolojiyle yeniden tasarlamstir. izleyicilere kutuplara
giden bir ekibin tiyeleri olduklarini hissettirmek icin, etkilesimli gorsel ve isitsel dijital iletisim teknolojileri
(artirlmis gerceklik, projeksiyonlar, 1siklandirma ve multimedya teknolojileri) geminin otantikligini
bozmayacak sekilde kullanilmistir. Yeni sergileme sistemlerini tasarlayan firmanin tasarimeilari, gemiyi
icinde bulunduran ti¢gen formlu binanin i¢ duvarlarini, kutup kosullarini betimleyen projeksiyonlarin
gosterildigi tuvaller olarak kullanmaya karar vermislerdir. Duvarlara yansitilan kutuplarin atmosferik
imgeleri seslerle birlestirilerek, gemiyi yasama dondirmek amaclanmistir. Miize yoOneticileri, geminin
motorlarinin calistigl ve hareket halinde oldugu izleniminin yaratilmasini istemislerdir. Ziyaretcileri bu
deneyime duygusal olarak tasiyacak tasarim icin &6zel 1siklandirma, kokular ile birlikte, hoparlérlerden
gemi motorunun ve denizin sesi verilmistir. Geminin farkli boliimlerini ziyaret eden izleyicilere, bu
bolumlerin 6zellikleri gorsel imgelerin yansitilmasiyla anlatilmak amaglanmistir. Multimedyanin yogun
olarak kullanildig: bu yeni tasarimin en 6nemli dzelligi, cok kanalli projeksiyonlarin, geminin govdesi ve
tim ytizeylerinde devam etmesidir. https://advisormuseumsandheritage.com/supplier-news/visitors-feel-

part-arctic-adventure-fram-museums-new-immersive-projections/

Gorsel 1: Oslo’daki Fram Miizesi’'nden bir gortiniim.

https://advisormuseumsandheritage.com/supplier-news/visitors-feel-part-arctic-adventure-fram-museums-new-immersive-projections/
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Miizelerdeki dijital iletisim teknolojileri, izleyicilerin koleksiyonlarda ya da sergilerde yer alan nesneler hakkinda
cok katmanl bilgiye ulasabilmelerini saglarken, etkilesimli teknolojileri sayesinde, izleyicilerin kendi bilgilerini
olusturmalarini tesvik etmektedir. (Gorsel 2)de, ABD'nin en biiyiik etkilesimli duvar teknolojisini barindiran,
Cleveland Sanat Miizesi'nden bir gorintu yer almaktadir. Miizenin tiim koleksiyonunun dijital imgelerinin yer
aldig1 bu duvarda, izleyiciler, ilgilerini ceken imgeye dokunarak, imgenin ait oldugu eser hakkinda bilgilere ve

detayh gorsel imgelere ulagabilmektedirler.

Gorsel 2: Cleveland Sanat Muzesindeki ABD'nin en buiytik etkilesimli duvari

https://advisor.museumsandheritage.com/features/cleveland-museum-of-art-and-the-united-states-largest-collection-wall/

Dijital devrim sonrasinda, miuzeler, koleksiyonlari hakkindaki verileri ve eserler hakkindaki imgeleri,
kiitiiphanelerindeki kaynaklar dijitallestirmeye baslamislardir. Bu veriler, miizelerin internet siteleri ya

da sanal miizeleri aracilifiyla, sinirh ya da biitiinsel olarak erisime acilmaktadir.

1990’1 yillarda kurulmaya baslanan! internet siteleri, miizelerin en etkili dijital iletisim araglarindan biridir.
Miizeler internet siteleri icin koleksiyonlari ve sergileri iizerine dijital formatlarda icerikler tiretmek ve bu

icerikleri ilgi cekici, yenilikci ve heyecan verici olarak sunmak durumunda kalmislardir.

Gunumiuzde miuzelerin internet siteleri, bloglar ve sosyal medya hesaplar1 gibi tim elektronik iletisim
kanallarinin merkeziolarak gérev yapmaktadir. Miizelerin internet siteleri, yalnizca miizelerin bulunduklari
sehir ve tiilkedeki izyalnizca bulunduklarn sehir ve bolgeye degil tim diinyadaki hedef kitlelerine, esit

erisimi olanakli kilmaktadir.

Diinyanin en ¢ok ziyaretci ceken miizesi olan Paris'teki Louvre Miizesi'nin internet sitesi, tiriiniin basarili
bir dijital iletisim araci 6rnegidir. Louvre Miizesi'nin internet sitesinin tasariminda birincil hedef, miize
binasina ziyaretgileri cekmek ve yonlendirmektir. Bu calisma i¢in, 2021 Temmuz ayinda ziyaret edilen,
miizenin Ingilizce internet sayfasi meniisiinde, “Ziyaret” baghgi altinda, miize binalarini ziyaret etmeyi
planlayanlar i¢in temel bilgiler, miizenin en #inli eserlerinin gorselleri ile birlikte, Covid 19 kisitlamalari,
ziyaret saatleri ve biletler, muize haritalar ve girisler, restoran ve kafeler, kitap ve hediyelik esya satisy, aile

ya da grup ziyaretleri, engelli ziyaretciler icin erisim basliklari altinda sunulmaktadir.

!Paris'teki Louvre Miizesi'nin internet sitesi 1995 yilinda, New York'taki Metropolitan Miizesinin internet sitesi 1996 yilinda, Londra’daki National
Gallery’nin internet sitesi 1998 yilinda, Viyana'daki Sanat Tarihi Miizesi'nin internet sitesi 1999 yilinda kurulmustur.
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e

fkinci asamada, ““Kesif” baglig1 altinda, miizeyi olusturan binalar ve koleksiyonlar hakkinda temel bilgiler;
“Neler Oluyor” bashig altinda, glincel sergiler, etkinlikler ve rehberli turlar, “Miizede Yasam” baslig1 altinda,

miize ile ilgili haberler, videolar bulunmaktadir.

Uctlincii asamada, miizeye uzaktan erigen ziyaretciler “Sanal Turlar” ve “Evdeki Miize” ana basliklarinda
hazirlanmis icerikler bulunmaktadir. Sanal Turlar seceneginde, Miizenin Kiiciik Galeri boliimiinde agilan
sergiler Uizerine sanal turlar hazirlanmistir. Miizenin zengin sanat eseri koleksiyonlarindan dizenlenen,

o« » o«

“Sanatcinin Gelisimi”, “Gli¢ Oyunu”, “Hareketli Beden” gibi sanat tarihini temel alan sergilerin yaninda, cagdas
izleyicilere seslenen “Temel Mitler: Herkiil'den Darth Vader’e” baslikhi sergi de dikkati cekmektedir. Sanal
turlar, Louvre Miizesi'nde gerceklesmis sergilerin genis acili video ¢cekimlerini icermektedir. Bu sergilerde,
Louvre Miizesi’'nin, 1930’1u yillarda ABD’de ortaya cikan, “beyaz kiip” adi verilen, beyaz duvarlar, ahsap
zeminler ve minimalist dekorasyondan olusan, ziyaretcilerin dikkatini sergilenen nesnelere yonlendiren

sergileme tasarimini surdurdigi gorulmektedir.

Miizenin uzaktan erisilen icerikleri, farklh ziyaret¢i profillerini hedeflemektedir. Yetiskinlere sunulan
sanal sergi ziyaretleri seceneklerinin yaninda, miizede verilen konserlerin YouTube kayitlar1 ve Louvre

Miizesi'nin {lk Sanal Gergeklik Projesi: Camin Arkasinda-Mona Lisa (Gérsel 3) sekmeleri yer almaktadir.

Gorsel 3: Louvre Miizesi'nin ilk Sanal Gerceklik Projesi: Camin Arkasinda-Mona Lisa,

https://www.architecturaldigest.com/story/the-louvre-recreated-the-mona-lisa-in-3d-in-painstaking-detail adresinden erisilmistir.

Cocuk izleyiciler icin “Louvre Kids” bashg: altinda tasarlanmis icerikler, miize koleksiyonlar1 hakkinda
ingilizce seslendirmeli ve alt yazili bes adet ¢izgi film, “Oykiiler” baghgi altinda; bir oyuncunun Fransizca
anlattigy, ingilizce altyazili “Mevsim Masallar1” ve miize koleksiyonundaki énemli eserler hakkinda, cocuk

izleyicilerin anlayabilecegi diizeyde yazilmis aciklamalar “Galeri” bashgi altinda sunulmaktadir.

Louvre Miuzesinin internet sitesinin en alt kisminda, sol tarafta, miizeyi ziyaret kurallar1 ve elektronik
hizmetler (on-line bilet ve hediyelik esya satin almak, cok zengin bir icerikle hazirlanmis, resimler, ¢cizimler-
baskilar, heykeller, mobilyalar, muicevherler, tekstiller, yazili eserler, nesneler baslklar altinda sunulan
on-line koleksiyonlara erisim sayfalari, e-kitaplar, sanatla ilgili haberler ve miizedeki sergilerin sekmeleri
ile miize ile iletisim kurma sekmeleri) yer almistir. Sayfanin sag alt kisminda, miizenin sosyal medya

hesaplarina (facebook, instagram, twitter, youtube ve pinterest) erisim linkleri bulunmaktadir.
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Mart 2020 sonrasi covid-19 pandemi kisitlamalar sirasinda, diinyanin farkl iilkelerinden insanlarin yeni
ilgi alani sanal miize ziyaretleri olmustur. 2020 yilinda Google’da en ¢ok aranan terimlerden biri de “sanal
miize turlar’’dir. Miizeler, bu siirec icerisinde, mevcut ziyaretci kitleleriyle iletisimlerini stirdiirmek, yeni
izleyiciler ve gelecekteki ziyaretcilerini kazanmak icin, internet Uzerinden izlenebilecek etkinliklerini
zenginlestirmis, koleksiyonlarindan internet tizerinden erisime acik eserlerinin sayisini artirmis, kiiratorli

sanal sergiler hazirlamis ve diinya tizerindeki farkl iilkelerden milyonlarca izleyiciye erismislerdir.

Bu etkinlikler arasinda en yenilik¢i olanlardan biri de, Los Angeles Doga Tarihi Miizesi'nin, pandemi
kisitlamalari sirasinda ziyaretcilerini Zoom video konferans yazilim programi ile interaktif erisim saglayan
bir sunumudur. Okullar, 6grencilerin koleksiyonlari kesfederken, miize egitimcilerine sorular sorabilecekleri
sinif ziyaretleri yapmaktadirlar. Bu format, normalde sahne arkasinda calisan arastirmacilarin
uzmanliklarini paylasmalarina ve ziyaretcilerle dogrudan iletisim kurmalarina olanak saglamakta,
kaydedilen ziyaretler miizenin YouTube kanalinda yayinlanarak diger izleyicilere de ulagsmaktadir.

https://www.museumnext.com/article/digital-ideas-for-museums-in-a-post-pandemic-world/

SANAL MUZELER ve DIiJITAL iLETiSIM

Sanal miizeler, “elektronik medya aracilifiyla ulasilabilen, dijital olarak kaydedilmis imgeler, ses
dosyalari, metin dokiimanlar ve diger tarihi, bilim ve kilttrel verilerden olusan koleksiyonlar” olarak

tanimlanmaktadir. https://www.britannica.com/topic/virtual-museum

Sanalmiizeler, gercek mekanave nesnelere sahip olmadiklarindan, kurumsal miize tanimina uymamaktadir.
Pek cok sanal miizenin kdkeninde, kurumsal olarak var olan bir miizenin internet sitesi ya da ana sayfasi
bulunmakla birlikte, bagimsiz, yalnizca sanal olarak var olan sanal mizeler de bulunmaktadir. Sanal
miizelerin gercek miuzelere gore avantajlari, dijital teknolojinin geleneksel iletisim yodntemlerini asan
yontemlerini kullanarak, kolay ve farkli yerlerden erisilebilirlikleri, ziyaretcilerinin ihtiyaclarina gore
esnek coziimler sunabilmeleri, koleksiyonlarini ve bu koleksiyonlar hakkindaki bilgileri tim diinyaya

acmalaridir.

MUZELER ve SOSYAL MEDYA HESAPLARI

Sosyal medya; web 2.0'in kullanic1 hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonlu bilgi paylasimindan, ¢ift
tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ulasilmasini saglayan medya sistemidir. (Ustiinipek, 2013:23)
Mizeler, sosyal medya hesaplariny, ziyaretgileriyle iletisim kurmak (etkinliklerini duyurmak, ziyaretcilerin
miuzeye ilgisini canl tutmak, kurumsal kimliklerini anlatmak, reklam ve tanitim faaliyetlerini yuriitmek)

icin kullanmaktadirlar.

Sosyal medya, miizelerin geleneksel iletisim yontemlerini degistirmistir. Miizeleri geleneksel medyada
temsil eden ve gorlinen yiizleri olan idari yoneticiler, kiiratorler, basin ve halkla iliskiler sorumlulariyken;
bu temsilde arka planda kalan ve iletisimde pek yer almayan, koleksiyon yOnetimi, arastirma, egitim,

koruma, restorasyon gibi birimlerde ¢alisanlar, sosyal medyada yer alabilmektedirler.

2019 ve 2020 yillarina ait sosyal medya istatistikleri ve raporlari, sosyal medyanin kitlesel iletisime gore

daha c¢ok ilgi cektigini gostermistir. Kitlesel iletisimin, bireysel kisisel medyaya kars: énemini yitirmesi,
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miizelerin ziyaretgilerinin ve her dijital kanalin kullanici profillerini bilmeyi ve iletisim igerigini bu
profillere gére uyarlamay1 gerektirmistir. TikTok, Instagram ve Snapchat gibi sosyal aglarin kullanicilar
pasif tiiketici olmaktan, kendi iceriklerini ireten aktif kullanicilara doniistiiren yapilari, miizelerin geng
izleyicilerle iletisim kurmak icin bu aglan kullanmaya yoneltmistir. https://icom.museum/en/news/

reinventing-museum-communication/

Miizelerin sosyal medya hesaplari izerinden takipcileriyle kurduklar iletisim, Miize Selfie’si, Kiirator'e Sor,

Getty Miizesi Meydan Okumasi gibi cok farkli ve yaratici etkinlikleri kapsamaktadir.

#MuseumSelfie(Miize Selfi’si) ve #AskACurator(Kirator'e Sor) kampanyalari, muzelere dijital iletisim ve
sosyal medya icerikleri hakkinda damigmanlik yapan ve icerik tireten, ingiliz bilgi iletisimi uzman @
MarDixon tarafindan yaratilmistir. Miize Selfi’si, her yilin Ocak ayinin ticincii Carsamba giini, ziyaretcilerin
miizelerde selfi cekip sosyal medya hesaplarinda paylasmalar: etkinligidir. Kuratér'e Sor etkinligi, 2010
yilinda baslamistir ve etkinlik aracilifiyla, izleyiciler ve miizelerde calisan uzmanlar arasindaki duvarlarin
ve sinirlarin kaldirilmasi ve bu iki grubun dogrudan iletisim kurmalari amaclanmaktadir. 2021 yilinin

Kurator'e Sor etkinligi, 15 Eyliil 2021'de Brezilya'da diizenlenecektir.

Getty Muizesi Meydan Okumasi (Gorsel 4), Los Angeles'teki Getty Miizesinin, covid 19 kisitlamalari sirasinda
diizenledigi bir etkinliktir. Miize yetkilileri, ziyaretcilerine, diinyaca tinlu sanat eserlerini, evlerindeki u¢
adet esya ile canlandirmalarini ve sosyal medya hesaplarinda paylasmalarini istemistir. Bu ¢agriya cevap

veren binlerce izleyici, sosyal medyada ¢ok begenilen bir etkinligin yaraticilari olmustur.

Gorsel 4: Getty Miizesi'nin Meydan Okumasi,
https://www.boredpanda.com/art-recreation-at-home-getty-museum-challenge/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_

campaign=organic

Miizelerin sosyal medya hesaplari, miizelerin etkinlikleri, sergileri ve politikalar1 hakkinda geri bildirim
sunmaktadir. Sosyal medya hesaplarinda ziyaretcilerin begenileri ve yorumlari, mevcut calismalarin
degerlendirilmesinde ve gelecekteki ¢alismalarin secimi ve planlanmasi i¢in énemli veriler saglamaktadir.
Bu bakisla, sosyal medya hesaplari miize yonetimi ve ziyaretciler arasinda iletisimi saglayan dnemli

iletisim kanallari olarak gortilebilir.
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Cagdas Sanat Miizeleri ve Dijital Sanat:

Modern sanatin yenilik¢i ve geleneksel sanata karsi olmasi, sanatgilari yeni teknikler, tisluplar ve gérme
bicimleri yaratmaya yonlendirmistir. Modern sanatin icinden, 1960 sonrasi ortaya ¢ikan Cagdas Sanatin bir
akimi olarak gorulen “Elektronik Sanat”, bilgisayar grafikleri, animasyonlar, ses ve 1s1k efektlerinin, robotik
teknolojilerin kullanildigl, teknoloji ve sanati birlestiren sanat akimidir. Dijital sanat, elektronik sanatin
bir alt baghgidir. Elektronik teknolojisiyle iiretilen goriintiilerin icerisinde, 6zel kod yazilimlariyla tiretilen
sanat eserlerine “dijital sanat ya da bilgisayar sanati” ad1 verilmektedir. Bu sanat akimlarn etkisinde
eserler lireten sanatgcilar, dijital devrim sonrasinda ortaya cikan dijital teknolojileri ve bu teknolojilerin
trinlerini de sanat eserlerinde yogun olarak kullanmaktadirlar. Bu bakisla, cok zengin, cesitli ve yenilikci

bir teknolojinin gelisimine paralel olarak degismekte ve yeni teknikler kazanmaktadir.

Elektronik sanat ve dijital sanat eserlerinin koleksiyonlarina sahip olan miizeler, bu eserleri iiretildikleri ve

sunulduklar teknoloji ile birlikte ziyaretcilerine gostermektedir.

Tokyo'da 2018 yilinda acilan Mori Binasi teamLab Sinirsiz Dijital Sanat Miizesi'nde, teamLab’in eserleri
sergilenmektedir. 2001’de Japon sanatgcilar, mimarlar, matematikgiler, programcilar, mithendisler ve CG
animasyoncularinca kurulan, daha sonra uluslararasi nitelik kazanan sanat kolektifi teamLab, dijital

eserleriyle sanatin sinirlarini zorlamaktadirlar.

Mori Binasi teamLab Sinirsiz Dijital Sanat Miizesinin i¢ mekani siirsizlik etkisi verecek sekilde
tasarlanmistir. Ziyaretgiler, miizenin icinde, birbirinden tamamen farkli atmosferlere sahip, sinirlan
belirsiz, birbirine ge¢cmis magaramsi mekanlarda dolasirken, gorsel olarak uyarici, auralar1 canlandiricy,
goz kamastiran, bes duyuya seslenen (Gorsel 6) dijital tasarimlarla karsilagsmaktadirlar. “teamLab,
bu eserleriyle, “ben” ve “dinya” arasindaki iligkiyi, sanat yoluyla yeni algilar1 kesfetmeyi, diinyay1 ve
benligimizi algilama sinirlarimizi ve zamanin siirekliligini asmay1 amaclamaktadir. Her sey, uzun, kirilgan

ancak mucizevi, sinirsiz yasamin siirekliliginde var olmaktadir”. https://borderless.teamlab.art/

Gorsel 5: Mori Binasi teamLab Sinirsiz Dijital Sanat Miizesi'nden bir interaktif dijital tasarim

https://www.japanvisitor.com/japan-city-guides/tokyo-museums/teamlabborderlessodaiba
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Gorsel 6: “Kristal Diinya’, interaktif 151k heykeli enstalasyonu, LED, ses: Hideaki Takahashi, Mori Binasi

teamLab Sinirsiz Dijital Sanat Miizesi

https://borderless.team-lab.cn/en/ew/crystalworld/?autoplay=true

Miizelerde Dijital iletisim Tekniklerinin Kullaniminin Degerlendirilmesi:

Dijital devrim sonrasi ortaya ¢ikan iletisim teknolojileri, miizelerin, basta sergileme ve sunum olmak
Uzere, egitim, koleksiyon yonetimi, ziyaretci etkilesimi ve mize yonetimi islevlerini degistirmistir.
Miizelerde dijital iletisim teknolojilerinin kullanimi, ziyaretcilerin miizelerin koleksiyonlari ve sergilerine
erisimini kolaylastirmis, yeni iletisim teknolojileri, miizeler ve ziyaretciler arasindaki diyalogu gelistirmis,

hizlandirmis, kimi zaman eszamanli hale getirmistir.

Miizeler, dijital teknolojiler ile gelistirilmis, uluslararasi bir gorsel iletisim dilini sergileri ve etkinliklerinde

kullanmaktadir. Bu uluslararasi gorsel dil, kiiresel bir 6zellik tasimaktadir.

Miizelerdeki dijital iletisim teknolojilerini ve bu teknolojilerin getirdigi uluslararasi gorsel iletisim dilini
iyi kullananlar, genellikle gencler ve iyi egitimli, gelir diizeyi yliksek orta yash ziyaretcilerdir. Geng
ziyaretcilerin, dijital teknolojiler ile cok erken yasta tanismalari ve bu teknolojileri kullanim deneyimi,
cinsiyet, sosyo-ekonomik durum, ulus gibi farkliliklan esitleyicidir. Bu bakisla, miizelerde, dijital iletisim
tekniklerinin kullaniminin, geng¢ ziyaretcilerin muzelerdeki eserlere, sergilere ve bilgilere erisimini

demokratiklestirici oldugu sdylenebilir.

Miizelerin koleksiyonlarini, sergilerini ve diger etkinliklerini dijital iletisim teknikleriyle kaydetmeleri ve
belgelemeleri, bu eserlerin ve etkinliklerin kalicilig1 icin 6nemlidir. Bu kayitlar, doga kosullari, terérizm,
hizl1 ekonomik gelisim, yaygin turizm, hirsizlik ve diger insan eliyle yapilan zararlar nedeniyle tehdit

altinda olan ya da yok edilen eserleri yeniden iiretmeyi olasi kilabilir.

Akilli mobil telefonlar ve diger teknolojik araclarin kullanimiyla miizeye erisimin zaman ve mekan sinirlari
ortadan kalkmistir. Bu teknolojiler, miizelerin sanal ve gercek ziyaretci sayisini arttirmis, koleksiyonlar,

sergiler ve diger etkinliklerin daha ¢ok insana ulasmasini saglamistir.
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Mizelerin, sergilerinde dijital teknolojileri kullanma duzeyleri, miize tirleriyle iliskili olarak
belirlenmektedir. Louvre Miizesi gibi diinyanin en kdkli sanat koleksiyonlarina sahip miizeleri, “Beyaz
Kip” olarak adlandirilan, Modernist sergileme tekniklerine devam etmekte, sergileme tasarimlarinda,
dijital iletisim tekniklerini daha sinirli olarak kullanmaktadirlar. Elektronik ve dijital sanat miizeleriyse,

sahip olduklar koleksiyonlarin gerektirdigi dijital teknolojileri yogun olarak kullanmaktadir.

Miizelerin iletisim araci olarak internet sitelerini kullanimi, miize tiirlerine bagh olmaksizin, tiim miizeler
icin gecerli olmakla birlikte, internet sitelerinin kapasitesi ve sunulan icerikler degiskenlik gostermektedir.
Miizelerin iletisiminde sosyal medya hesaplarinin kullanimi ise, miizelerin vizyon, misyon ve stratejik

planlarina gore belirlenmektedir.

Mizelerde dijjital iletisim tekniklerinin kullaniminin elestirisinde, bu teknolojilerin yogun kullaniminin,
ziyaretcileri, sergilerin ana mesaji, oykiileri ve ayrintilarini yakalamaktan uzaklastiracagl, cok gorkemli
gorsel tekniklerin eserleri ikinci plana atabilecegi ve miizeleri eglence parklarina dontstiirecegi endiseleri

bulunmaktadir.

Miizelerdeki dijital iletisim tekniklerinin degisimi ve evriminin hizina uyum saglamak icin, mizeler,

iletisim teknolojilerini ve eserlerinin kayitlarini ve tekniklerini yenilemek durumunda kalmaktadirlar.

Miizelerdeki sanal sergiler ve internet siteleri tizerinden erisilen sanat eserlerinin olumsuz yanlari ise,

eserlerle yuiz yiize olmanin getirdigi duygu ve gercek boyutlari algilamanin eksikligidir.
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BOLOT SAMSIYEV SINEMASININ DiLi VE USLUBU

OZET

Bolot Samsiyev'in filmleri Kirgiz sinema tarihinde énemli bir yere sahiptir. Bolot Samsiyev, sinema filmi
calismalarinda ¢ok sayida filmin yonetmenligini istlenmistir. Bazi filmlerinde tinlii Kirgiz yazar Cengiz
Aytmatov’un eserlerini sinemaya uyarlamistir. Bu calismada, Samsiyev filmlerinin Kirgiz, Sovyet ve dinya
sinemasindaki yeri ve dnemi, filmlerinde hangi sinema akimlarinin unsurlarindan esinlendigi, Samsiyev
sinemasinda bu unsurlarin nasil yansitilip yansitilmadigini ortaya ¢ikarmak ve Samsiyev sinemasinda

sinema akimlarinin dili ve iislubunun nasil kullanildig: gibi sorulara aciklik getirmek amaclanmistir.

Ortaya c¢ikan sorularn yanitlamak icin diinya sinemasinin sinema akimlari dil ve dslup acisindan
incelenmistir. Lumier kardeslerin ilk sinema gosterimlerinden sonra sinemanin hizli bir sekilde gelistigi
bilinmektedir. Bu kapsamda sinemanin dili ve islubunun cesitli tekniklerini deneyerek anlatim arag¢larini
gelistirmislerdir. Sinema ortaya ciktiktan sonra Avrupa, ABD ve Sovyetler Birliginde sanatcilar sinema
dilini bulmaya c¢alismiglardir ve Almanya'da Alman Disavurumculugu, Sovyet Birliginde Sovyet Montaj
Okulu gibi sinema akimlari ortaya ¢ikmistir. Ancak sinema tarihinde 1950 ve 1960 Yillarinda sinema dili
acisindan ¢ok degisiklikler olmus ve o donemin bir parcasi olarak Kirgiz sinemasi da gelismis ve degismistir.
Bu dogrultuda Kirgiz sinemasinin sinema akimini agiklamak icin Kirgiz sinemasinin bityiik temsilcisi olan

Bolotbek Samsiyev’in filmleri ele alinmistir.

Belli bir tilkenin ya da yonetmenin sinemasi arastirildiginda, o sinemanin hangi gruba ve sinema akimlarina
ait oldugu veya hangi sinemadan esinlendigi gibi konular géz ¢niinde bulundurulur. Bu zamana kadar
Kirgiz sinemasi sadece kendi cercevesi icerisinde arastirilmistir ve diinya genelinde Kirgiz sinemasinin
nasil bir yere sahip oldugu, hangi sinema akimlarina yakin oldugu ile ilgili calismalar olduk¢a az sayidadir.
Bu nedenle Kirgiz sinemasinin énemli temsilcilerinden biri olan Bolotbek Samsiyev'in sinemasini ele
alarak onun filmlerinin hangi tarzda ve hangi sinema dili kullanilarak olusturuldugunu arastirmanin
gerekli oldugu gorulmustir. Buna bagh olarak Samsiyev sinemasinin igerik ve dilinin incelenmesi ileride

Kirgiz sinemasi tizerine yapilacak olan arastirmalara 1sik tutacag: diistiniilmektedir.

Galisma, ti¢ béliimden olusturulmustur. ilk boliimde Samsiyev’in temsil ettigi Kirgiz sinemasi ya da Kirgiz
sinemasinin mucize dénemi ile ilgili bilgiler verilecektir. Ikinci boliimde diinya sinemasina yer verilerek
20. ylizyilda ortaya ¢ikan sinema akimlarinin diline ve tislubuna bakilacaktir. Bunlar icinde en énemlileri
ve yonetmenin ¢alismalarina etki eden sinema akimlarin tarihgesi ve ortaya ¢ikma nedenlerinden kisaca

bahsedilecektir. Son olarak iciincii bolimde ise Bolot Samsiyev sinemasini diinya sinema akimlari
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kapsaminda ornek olarak secilmis olan “Karas Karas Olay1”, “Isik Gol'tin Kizil Gelincikleri” ve “Beyaz Gemi”

filmlerinin ¢6ztimlemeleri gerceklestirilecektir.

Calismanin problemi, temel ve alt amaglar goz oniinde bulunduruldugunda arastirmanin ele alindig:
konunun nasil, neden sorularina cevap verdigi goriilmektedir. Bu sebeple calisma, nitel arastirma
kapsaminda yer alan bir arastirma modeliyle incelenecektir. Bolot Samsiyev’in Sinemas: incelenirken

kullanilacak olan arastirma modeli Klasik Elestiridir.

Bolot Samsiyev'in ornek olarak belirlenen filmleri, icerik ve bicim olarak degerlendirilecektir. Bir
filmi meydana getiren unsurlar; anlati yapisi, sinematografi (cekim oOlgekleri, cekim acilar1 ve kamera
hareketleri), mizansen, kurgu ve ses olarak siralanabilir. Sinemanin kendine has olan gérsel anlatim dilinde
bazi teknikler kullanilir. En basit tanimiyla sinemada tslup, filmin tekniginin sistematik ve belirlenmis
bir bicimde kullanimidir. Bu ¢alismada, Samsiyev’in filmlerine yansiyan sinema akimi degerlendirilirken,
sinemada iislup, ele alinan anlati yapisi kapsaminda olay orgiisii, ana karakterler incelenecektir. Teknik
bilgi ve detay gerektiren bu unsurlari 6énemli konu oldugu disiinilmistiir. Mizansen 6gesinde mekanin
kullanilmasi, ¢ekim zamanin kullanilmasi degerlendirilecektir. Bunlarla birlikte filmlerde ses 6gesine de
bakilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Bolot Samsiyev, Kirgiz sinemasi, sinema akimlari, sinema dili, sinema tislubu.

GIRiS

Sinema tarihi; 28 Aralik 1895 yilinda Paris’'teki Kapucin Bulvar’nda bulunan Grand Café’de Lumiere kardesler
tarafindan diizenlenen ilk kamu film gosterisiyle baslar. Lumiere kardeslerin ilk filmleri, gercekligi kayit
altina alma ve ayni zamanda eglence icin sunulmus fotografik bir tutumdur. Filmi gerceklikten muhtesem
bir gosteriye dontstlren ilk film yapimcisinin ise Georges Mélies oldugu sdylenmektedir. Bu nedenle,
sinema genellikle iki ayr yola ayrilmaktadir. Birincisi, gercekci olarak kayit altina alinan ve belgesel
sinemaya yol a¢mis olan Lumiere filmleri, ikincisi ise, gercek olmayan konular1 kurgulayarak kayit altina

alan ve kurmaca filmlere yol acmis olan Meles'in filmleridir. (Utilov, 2005:15).

Sinemanin teknolojik gelisimi stiphesiz yeni anlatim araclarinin ortaya ¢ikisini, sinema dilin gelismesini
de etkilemistir. Sinema dilinin gelismesi, sinemanin ulusal 6zelliklerinin sinirlarinin 6tesine gegen sinema
okullarin ortaya c¢ikmasina da katkida bulunmustur. Ortaya c¢ikan sinema okullari arasinda esasen
1920’lerin Sovyet Montaj Okulu, Alman Disavurumculugu, Fransiz Avangardi, savas sonrasi italyan Yeni
Gergekgiligi ve Fransa Yeni Dalga sinemalar: bulunmaktadir. Baslangicindan sonra ilk on, yirmi yilda
sinema bir sanat dali olarak in kazanmistir. 1920’lerde sinema sadece popiiler ve modaya uygun bir
sanat formu degil, ayni zamanda film endustrisi haline gelmistir. Bircok film stiidyolar1 ve film dagitim ag1
kurulmustur. Bu sirada S. Eisenstein’in “Potemkin Zirhlis1”, Ch. Chaplin ile K. Vidor'un “Biiylik Resmi Gegit”
gibi basyapit sayilan sessiz filmler cekilmistir. Bu donem, en iinlii ydnetmenler olarak sayilan D. Vertov,
Y. Protazanov, L. Trauberg, V. Pudovkin, G. Kozintsev'in gibi isimlerin ¢alismalari ile sekillenmistir (Utilov,
2005:17). 1930’lu yillar sinema tarihinde, sesli filmler ¢aginin baslangicidir ve bu gelisme sinemay1 daha da
yaygin hale getirmistir. Diinya film endiistrisindeki baskin konum Amerika Birlesik Devletleri tarafindan
isgal edilmistir. Broadway mtizikallerinin uyarlamalari olan ticari filmler o donemler ¢ok popiiler olmustur.

Savas oncesi sinemanin gorsel teknolojisi giderek gelismistir. Kurgu, ritim, kamera hareketi, 1sik gibi
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sinema araglarn ses ve rengin kesifleriyle birlikte buytk bir hizla ilerlemistir. Bu donem, sinemanin
6zglnliiginii kazanma dénemiydi. fkinci Diinya Savasi'ndan sonra sinemanin dili sinemanin odaklandig
ana konu olmustur. italyan Yeni Gercekciligi ve Fransiz Yeni Dalgasi akimlari sinema diline tamamen farkl
bir yaklasim getirmislerdir. Yenilik¢i sinema konulari ve yaklasimlar sadece Avrupa’da degil, Sovyetler
Birliginde de gelismistir. Sovyet sinemasinin bir parcasi olarak gelisen Kirgiz sinemasi da 1960’11 yillarindan

itibaren bir sinema devrimi yasamistir.

Bu calismada, o doneme ait Kirgiz sinemasinin iinlii temsilcisi olarak kabul edilen Bolotbek Samsiyev’in
sinema dili ve tslubu incelenmistir. Calismada, Bolotbek Samsiyev sinemasinin Kirgiz, Sovyet ve diinya
sinemasinda nasil bir yere sahip oldugunu ortaya koymayi, yonetmenin sinemasinda hangi sinema akimi
unsurlarinin yer aldig1 ve bu sinema unsurlarinin Samsiyev sinemasinda nasil kullanildigy ile ilgili konulara

deginmek amaclanmistir.

Kirgiz-Sovyet yonetmeni, Kirgiz Sinema Mucizesinin kurucularindan biri olan Bolotbek Samsiyev
sinemasinin icerigi, dili ve diinya sinemasindaki yeri bu arastirmanin ana konusudur. Bolotbek Samsiyev
toplam 12 filme katkida bulunmustur. Moskova'da VGIK Sinema Okulunda égrenciyken Rus ydnetmen
Larisa Sepitko'nun yaptig1 “Sicaklik” filminde bas rol oyuncusu olmustur. Kendisinin yaptig ilk film, {inlii
manascl Sayakbay Karalayev'in hayatini anlatan belgesel filmdir. Ondan sonra da “Coban” adli bir belgesel
yapmustir. {Ik uzun metrajli filmi {inlii Kazak yazar Muhtar Avezov'un eserinden uyarlanmis olan “Karas
Karas Olay1” 1968 yilinda yapilmistir. 1972’de “Isik Gol'tin Kizil Gelincikleri” adl filmi yapilmistir. Boylece
yonetmen, Kirgiz sinemasinda parlayan bir yildiz olarak taninmistir. Daha sonra “Askin Yankis1” adli bir
televizyon filmi cekmistir. Unlii Kirgiz yazar Cengiz Aytmatov Samsiyev'e, “Beyaz Gemi” adli eserinin
sinemaya uyarlanmasini énermistir. 1975’te ¢cekilmis olan “Beyaz Gemi” filmi yénetmenin en inlii ve 6diilli
filmidir. Ondan sonra 1978 yilinda Artikpay Siiyiindiikov ile beraber “Insanlar Arasinda” adli uzun metrajli
filmi yapmuslardir. Bir sene sonra yine Aytmatov'un eserinden uyarlanmis olan “Erken Gelen Turnalar” adli
filmi cekmistir. 1980’li yillarda gisede oldukca basarili olmus olan “Kurt Cukuru”, Kazak film stiidyosu ile
“Keskin Nisancilar1” ve son olarak yine Aytmatov'un eserinden uyarlanmis olan “Fuji Dagi'na Tirmanis” adl

filmleri yapmistir. Yonetmen Sovyetler Birligi dagildiktan sonra film yapma firsati bulamamistir.

Galismanin problemi, temel ve alt amaclar gz 6niinde bulunduruldugunda arastirmanin ele aldig1 konunun
nasil, neden sorularina cevap verdigi gorilmektedir. Bu nedenle bu ¢calisma nitel arastirma kapsaminda yer
alan bir arastirma modeliyle incelenecektir. Bolot Samsiyev’in Sinemasi incelerken kullanilacak arastirma

modeli Klasik Elestiridir.

Bu calismada, Samsiyev’in filmlerine yansiyan sinema akimi degerlendirilirken; sinemada bicem
kapsaminda ele alinan anlati yapisi kapsaminda filmin 6ykiisi, ana karakterler, kamera hareketleri, cekim
olcekleri ve kurgu tarzi da incelenecektir. Clinkl teknik bilgi ve detay gerektiren bu unsurlarin énemli

oldugu diistiniilmiistir.

1. KIRGIZ SINEMASININ GELiSiMi

1955-1965 yillar arasinda Kirgiz sinemasi artik Kirgizistan'in sanat kiiltliriine dahil olmus ve bagimsiz bir
sanat formu olarak sekillenmistir (Tokoeva, 2021). Sinema en bastan itibaren kendisinin yeni bir sanatsal
yaraticilik oldugu iddiasindadir, bu sanat belli bir zamanin icerisinde yasayan halkin gercek sorunlarini

icermektedir. Dolayistyla Kirgiz filmleri de belgesel bir tarzda gercekligi yansitmistir (Luzanova, 2015).
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1955’te “Mosfilm” film stiidyosu tarafindan ve V. Pronin yonetmenliginde Kirgizistan'da “Saltanat” adl ilk
olarak uzun metrajli film cekilmistir. Sinema arastirmacilari Kirgiz sinema tarihinin o filmle basladigini 6ne
stirmektedirler. Ancak diger sinema tarihgilerine gore “Saltanat” filminin ilk Kirgiz filmi olarak gosterilmesi
yanlis olur. Onlara gore, Kirgizistan'in ilk uzun metrajli filmi 1936’da “Soyuzdetgizfilm” film stiidyosu

tarafindan cekilen ve Y. Vasilcikov'un yonetmenligini yaptig1 “Aygiil” adli filmdi (Esenov, 2011).

Baska bir goriise gore de Kirgiz sinema tarihi 1956'da Frunze Kronik Belgesel Stiidyosunun bir Sanatsal
Belgesel Stiidyosuna doniistiiglinde basladigini iddia etmektedirler. Onlara gore Kirgizistan'da sadece o

zaman uzun metrajl filmlerin tretimi i¢in bir teknik donanim olusturulmustu.

Dordiinct ve yine farkh bir gortise sahip sinema arastirmacilari, Kirgiz sinemasinin sadece ulusal yani
Kirgiz yonetmenlerin ortaya koydugu filmlerle basladigi goriisinti savunurlar. Ornegin Kirgiz yonetmeni
tarafindan 1964 yilinda yapilmis ilk film “Zor Gecit” ya da “Beyaz Daglar’dir. 1916 yilinda Kirgizistan'da
yasanmug Urkiin ve Kirgizistan'in Rus imparatorlugu tarafindan isgal edilmesi nedeniyle ortaya cikan
olaylar “Zor Gegit” filminin konusudur (Tolomusova, 2005).

Bu gorusleri savunan tim sinema arastirmacilarinin sgzlerinde haklilik pay1 vardir. Fakat Kirgizistan'in en
birinci uzun metrajl filminin, 1927'de O. Frelich tarafindan yonetilen ve “Ozbekfilm” stiidyosunda cekilen
“Kapali Minibiis» adli film oldugu soylenebilir. Bu filmin, “Aygtl” filminden daha erken yapilmasi gercegini
kabul etmek gerekir. Ciinki bu film cekildiginde Kirgizistan'da heniiz bir film stidyosu dahi yoktu. Bu

«

nedenle Ozbek film yapimcilari tarafindan cekilen “Kapali Minibiis “ filmini gercekten de bir noktada

Kirgizistan’a ait ilk film olarak kabul etmek gerekmektedir.

1955’te llkenin sinemacilarl Kirgizistan'daki ilk uzun metrajhi filmi olarak gosterilen “Saltanat” adh
filmi yapmislardir. Fakat yonetmeni ve senaristi Rus’tur; filmin yonetmeni V. Pronin senaristi ise R.
Budantseva'dir. Film, Moskova'daki Mosfilm Film Stiidyosu tarafindan c¢ekilmistir. Filmin konusu, filmin
bas kahramanlari olan bir tarim bilimcisi Coomart ve geng zooteknist Saltanat’in arasindaki ask ile onlarin

ileri goriislerinin geleneklere karsi savasiyla ilgilidir (Asimov, 1999).

Cengiz Aytmatov'un eserleri Kirgiz edebiyati temelinde yeni bir olgudur. Aytmatov'un eserlerinde, saf
gercekciligin olmasi, merkezinde her zaman kendine 6zgl karaktere sahip olan bir adamin bulunmasi,
dramatik ¢atismalarin yogunlugu ve ozel bir lirik havasinin olmas: gibi unsurlar eserlerini son derecede
kaliteli sinematik bir duruma getirmektedir. Bununla beraber Aytmatov'un eserlerinden uyarlayarak bir

film tizerinde calismak bir¢ok zorlugu da beraberinde getirmektedir (Mukasova, 2019).

1963 Yilinda Kirgiz Film Stiidyosu Aytmatov eserlerini uyarlamak i¢in ikinci bir girisimde bulunur.
Aytmatov’'un “Deve gozil” adli hikayesinden uyarlanmis olan “Sicaklik” adli film cekilmistir. Film Rus
yonetmen, Larisa Sepitko'nun tez projesidir. Filmin basrol oyunculugunu, VGiK'da ikinci simif 6grencisi
olan Bolot Samsiyev yapmistir. Film orijinal kaynagin romantik izlerini kaybetmeden sosyal olaylarin
anlamini ortaya cikarir ve boylece film yasam zemini edinir. Bu filmde yonetmen L. Sepitko giiclii sanatsal
yetenegini gostermistir. Kahramanlarin i¢ diinyasini ortaya ¢ikarilmay: basarmistir. Filmde sahte bir duygu
izi yoktur. Eylem dinamik olarak konuslandirilir ve karakterler giiclii ve inancl insanlardir (Asimov, 1999).
Tum Sovyet iilkelerindeki gibi Kirgizistan'da da film tretimi belgesel cekimleriyle baslamistir. Belgesel

cekenler Kirgiz sinemasinin basarili gelisimini dnceden belirlemistir. Melis Ubukeyev, T6l6mils Okeyeyv,
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Bolot Samsiyev, Algimantas Vidugiris gibi Kirgiz sinemasinin bilyiik temsilcilerinin ilk adimlar1 belgesel
filmlerle baslamis ve o belgesel filmler yonetmenlerin yeteneklerini aciga ¢ikarmistir. Belki de sadece Kirgiz
sinemasinda ayni insanlar hem belgesel hem de kurmaca filmlerin ustasi olarak birbirlerini yetenekleriyle

zenginlestirmis ve filmlere essiz bir 6zgtinlik kazandirmislardir.

Uzun metrajli film ustalarinin belgesel film yapimciligina ve belgesel film yapimcilarinin kurmaca metrajli
filmleri yapmalari tamamen dogal bir stirectir. Cinki belgesel film ¢ekerken gen¢ yonetmenler yeteneklerini
ve mesleki becerilerini gelistirir. Yillarca belgesel ¢eken bir yonetmenin de kurmaca filme olan ilgisinin
nedeni, belgesel filmde miimkin olmayan bazi durumlar ifade edebilme ve daha genis calisma alanina
sahip olabilme istegidir. Sinemanin iki ana dali olan belgesel ve kurmaca film her zaman birlikte ayni
sorunlar ¢ozer, birbirini dizeltir ve yonlendirir. Sadece sorunlari ¢6zmek acisindan degil ayni zamanda
cekim yOontemi ve araclarinda da karsilikli bir alisveriste bulunurlar. Bu nedenle “Bakay’in Yaylast”, “Erken

» o« » o«

Gelen Turnalar’, “Goz Elmasy’, “Kadinsiz Erkekler” gibi bircok uzun metrajli filmlerde belgesel sinemanin

» o«

teknikleri kullanilmaktadir. Ayni sekilde “Manasc?’,

o« » o«

Kum Kaleleri”, “Sanat Hikayesi”, “Bahce”, “Narin

Gunlugi” gibi belgesellerde de kurmaca film teknikleri vardir.

Calismaya konu olan yonetmen Bolot Samsiyev de “Ana Akim” adli bir makalesinde soyle demistir: “Hepimiz
belgesel sinemadan geldik ve onun gercekligi kaydedici giiciinii sakladik. Yasamin kendisinin, halkin
gecmisinin, Kirgizlarin yasam tarzinin ve 6zelliklerinin etnografik olarak dogru bir sekilde gosterilmesi,
karakterlerin gercekci olmas: gibi nitelikler Kirgiz sinemasinin en iyi seylerinden biridir. Bunlara érnek
olarak Melis Ubukeyev’'in “Zor Gegit” ya da Tolomus Okeyev’in “Bakay’in Yaylas1” gibi filmlerini gosterebiliriz
(Samsiyev, 1969).

1960’1 yillarinin sonunda “Kirgiz mucizesi’nin ortaya ¢iktig1 séylenmistir. Bu degerlendirme Sovyet Kirgiz
sinemasinin yeni seviyeye yiikseldigini géstermektedir. Bu yiikselisin bircok nedeni varmustir. ilk olarak
Moskova, Leningrad, Kiev'deki film okullarinda profesyonel sinema egitimi almis olan genclerin Kirgiz
Film Stiidyosuna gelmesiyle stiidyonun Kkalitesi yiikselmistir. ikinci nedeni yalmzca ulusal kadrolarin
egitilmesinden degil, ayn1 zamanda diger Sovyet iilkelerinden yetenekli gen¢ yonetmenlerin de gelisidir.
Uctlinciisiit de o yillardaki Sovyet Kirgizistan'in sosyo-ekonomik yiikselisi Kirgiz sinemasimin hizh
gelismesine katkida bulunmustur. Ornegin Larisa Sepitko'nun “Sicaklik” filminde T6lémiis Okeyev sesci

olarak ve Bolot Samsiyev bas rolde oyuncu olarak profesyonel ¢ekimlerde tecriibe kazanmiglardir.

Bolot Samsiyev'in sinema kariyerinin baglamasi biraz zor olmustur. VGiK'e ilk bagvurusunda kazanmamistir
ancak ikinci denemesinde kabul edilmistir. 1965 yilinda tez calismasi olarak ¢ektigi “Manasc1” belgesel filmi
Oberhausen Uluslararasi Film Festivalinde 6diil kazanmistir. “Coban” adli bir sonraki belgeseli Mannheim’'de
odil almistir. 1968 Yilinda Bolot Samsiyev “Karas Karas Olay1” adli uzun metrajli filmi ¢eker. 1971 Yilinda
“Isik Gol'in Kizil Gelincikleri” adli filmi ¢ekilir ve Sovyet Birligi'nin Uluslararasi Film Festivali'nde 6diil

kazanir.

Kirgiz sinemasinin basarisi bircok yonden Cengiz Aytmatov'un c¢alismalariyla yiikselmistir. Gercekten
yazarin Kirgiz sinemasinin olusumuna ve gelisimine biiylik etkisi olmustur. Onun eserleri sayesinde
yetenekli yonetmenler film cekebilmistir. “Ilk Ogretmen” ve “Sicaklik” filmleriyle Kirgiz Film Stiidyosunun
tarihinde biiyiik bir degisiklik olmustur. Unlii yazar sadece senarist olarak degil, ayn1 zamanda yenilikci ve

yetenekli olan genclere yardim icin de Kirgiz Film Stiidyosunda aktif olarak ¢calismistir. Aytmatov senaryo
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okumus, film projelerini tartismis, deneyimlerini paylasmistir. Kirgiz sinemasinin gelisim stireci onun
katilimi olmadan diistintilemezdi (Tokoeva, 2021:67). Ge¢mis yillara baktigimizda yazarin cesitli destekleri

ile geng Kirgiz sinemasinin gelismis oldugunu anlasilmaktadir.

1968'de Bolot Samshiev “Karas Karas Olay1” adli Kazak yazar Muhtar Avezov’un eserinden uyarlanmis olan
ilk uzun metrajli filmini ¢ekmistir. 26 yasindaki Bolot Samsiyev zor bir gorevle karsi karsiya kalmistir.
Kazaklarin ve Kirgizlarin yasamlari hakkindaki kapsamli bir destanin filmini cekerek aralarindaki
catismalarin trajedisini gostermek gerekiyordu. Yonetmen bu zorluklarin basariyla tistesinden gelmistir.
Yonetmen hikayenin ana fikrini hayal giiciiniin bakis acisiyla izleyiciye aktarmistir. Filmde yonetmenin
vizyonunun hassasiyeti ile biiyiileyen, ustaca yapilmis bircok sahne vardir. Kahramanlarin goriintiileri

otantik bir sekilde cekilmis ve o zamanin ruhu ustaca aktarilmistir.

Bolot Samsiyev’in bir sonraki filmi 1971’de ¢ekilen “Isik-Gol'tin Kizil Gelincikleri’dir. Bu film, Isik-Gél'iin
yakinlarindaki sinir karakollarin birinde yasanmis tarihi olaylari anlatan A. Sitin’'in “Tien Shan Kacakgilart”
adl hikayesinden uyarlanmistir. Unutulmus bir hikayenin uyarlamasinda Samsiyev, durumun gercege
uygun bir sekilde yeniden canlandirilmasini, devrimin sanatsal ve toplumsal yansimasini, aksiyon

olaylariny, silahli saldirilari ve dedektif unsurlarini tek bir biitiin olarak birlestirmeye calismistir.

1970’li yillarin basglarinda bunun gibi macera film tiirliniin yapilmasinda eksiklikler ortaya ciktig1 icin
bir¢ok Kirgiz sinemaci farkli konulara, yani halkin tarih sayfalarina yénelmistir. Ornegin T6l6miis Okeyev
1972’de “Urkuya” adl film ceker.

Her ii¢ filmde de Kirgiz sinemasinda artik gelismis bir gelenegi izlemek miimkiindiir. Anlatinin romantik
olmastyla beraber olaylarin dogrulugu ve giivenilirligi filmlerde mevcuttur. Eserlerde bulunan iyi drama
da tam gelismis karakterlerin sinemaya aktarilmasinin temelini olusturmustur. Aytmatov’'un eserleri yine

Kirgiz yonetmenlerin yenilik arayislari icin temel bir kaynak haline gelmistir.

Yiiksek ahlaki degere sahip ve cagdaslarinin gercek davranis iliskilerini kapsayan Bolot Samsiyev’in filmi,
Aytmatov’'un “Beyaz Gemi” adli romanindan uyarlanmistir. “Beyaz Gemi” eseri yayinlandiktan sonra onu
cekmek isteyen cok sayida sinemacidan istek gelmeye baslamistir. Unlii Sovyet film yénetmeni Sergey
Bondarcuk da “Beyaz Gemi’yi cekmek icin Kirgiz film Stiidyosuna bir telgraf gondermistir. Ancak eserin
film uyarlamasi i¢in ilk olarak Kirgiz film yonetmeni Bolot Samsiyev onay almistir. Cengiz Aytmatov
Samsiyev’e eserin orijinal el yazi versiyonunu vererek yonetmeni daha da heyecanlandirmistir. Samsiyev
1974’te cekimlere baglamistir. O zamani yonetmen kendisi s0yle anlatmaktadir: “Filmin yapim siireci benim
icin ¢ok keyifliydi. Harika bir ¢ekim ekibini olusturduk. Cengiz Aytmatov'un miikemmel eseri de 6zel bir

yaratici ruh hissini veriyordu” (Surkov, 1974).

“Beyaz Gemi” nin Ozellikle filme uyarlanmasi zor bir istir. Aytmatov'un ilk calismalarindan farkl olarak
hikaye, yonetmeni bir konuya odaklanma konusundan mahrum birakir. Ancak bu sayede eserin tiim
yapisinin yeniden yapilandirmasini miimkiin kilar. Aytmatov “Beyaz Gemi” eserinde 6nceki eserlerinden
farkl olarak yazdig her seyi; gorilebilir, hissedilebilir, duyulabilir bir hale getirmistir. Aytmatov’un siirsel
ve derin felsefi izler tasiyan 0ykiisii yonetmene biyiik bir sorumluluk yliklemistir. Yonetmen B. Samsiyeyv,
kameraman M. Musaev ve tasarimci V. Donskovskiy ile birlikte eserin dokusundan cokca faydalanarak
basarili bir sekilde filme uygulamislardir. Ulusal sinemamizin diinya sinemasina 6énemli bir katkisi olan

“Beyaz Gemi” filmi yonetmen Bolot Samsiyev’in bliyiik basarisidir.
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Frunze sehrinde gosterilmesinden bir yil sonra 1977'de 9. Tiim Sovyet Ulkeleri Film Festivalinde “Beyaz
Gemi” filmi birincilik 6diilii kazanmistir. italya'da Torino sehrinde Uluslararasi Film Festivali'nde de 6diil
almistir. 1978'de ise “Beyaz Gemi” filmi edebiyat ve sanat alaninda SSCB Devlet Odilii'ne layik goriilmiistiir.
Yirminci yuzyilin 801 yillarinin baslarinda Kirgiz sinemasinda biiyiik ilgi uyandiran ilging filmler
cekilmistir. Ornegin, Toélomiis Okeyev'in “Beyaz Leoparin Torunlari” ve “Askin Seraplar1”, Bolot Samsiyev’in

“Kurt Cukuru”, Gennadiy Bazarov’'un “Birinci” ve Bakit Karagulov'un “Ay Cadi” adli filmleri ¢cekilmistir.
2. SINEMA AKIMLARI

2.1 Sovyet Montaj Okulu

Sovyet Montaj Okulu ya da Sovyet Sinema Avangardi devlet film stiidyosu “Sovkino’nun kurulmasiyla
1920'li yillarda Sovyetler Birligi biinyesinde gelisen bir sinema dalidir.

Sovyet Montaj Okulu’a ait filmlerin bir¢ogunun propaganda niteliginde olmasina ragmen, bu akimi genel
bir bakis acisindan avangardin bir parcasi olarak sayabiliriz. Akimin temsilcileri yenilik¢i ve sanatsal
arayislar1 bulma cabasinda olduklari icin onlara deger verilmistir. Sovyet Montaj Okulunun iddialar1 ve
estetigi flitiirizm, yapisalcilik, Fransiz Sinema Disavurumculugu, Alman Sinemasi Digavurumculugu gibi
bir takim akimlardan etkilenmistir. Sovyet Montaj Okulu o zamanlar Sovyet sinemasinda baskin bir akim

degildi. Ancak Avrupa sinemasini ¢ok etkilemistir (Freylih, 2009).

Sovyet Montaj Okulunun ana temsilcileri Lev Kuleshov, Vsevolod Pudovkin, Sergei Eisenstein, Dziga
Vertov, Grigory Kozintsev, Leonid Trauberg, Alexander Dovzhenko gibi ydnetmenlerdir. Bu akimin en tinli
filmleri arasinda Eisenstein’'in “Stacka”, “Potemkin Zirhlis1” ve “Ekim” filmleri, Dovzhenko'nun “Diinya’si,

Pudovkin'in “Anne”si, Vertov'un “Kamerali Adam” gosterilmektedir.

Goskino Sovyet Birliginde film sansiiriinii ve ayni zamanda film iiretimini siirdirmistiir. Goskino ile
birlikte Proletkult diye propaganda yapan diger organizasyon ile is birligi icinde Sergey Eisenstein'in ilk
uzun metrajl filmi olan “Stacka” ve daha sonra onun en unli filmi olan “Potemkin Zirhlis1” adli filmleri
yapilmistir. Bu filmler 6zellikle Almanya olmak tizere hem yurtdisinda hem de i¢ pazarda biiyiik bir basari

elde etmistir.

Sovyet Montaj Okulunun deneyimi Amerika Birlesik Devletleri ve Bati Avrupa’daki sinemacilar1 ve
elestirmenleri etkilemistir. Montaj okulundaki yonetmenlerin 6zellikle Pudovkin'in teorik ¢alismalari,
sinematografi tizerine ders kitaplarn olarak siklikla kullanilmistir. John Grierson veya Joris Ivens gibi
belgesel film yapimcilari, Sovyet avangardinin ¢zelligi olan anlatim dilini kullanmiglardir. 1960 yilinda,
Fransiz Jean Rush ve Edgar Morin Vertov'un yaklasimini cinéma-vérité olarak bilinen kendi belgesel tiirtine
uygulamiglardir. Montaj Okulunun fikirlerinden 1968-1972 yillarinda Jean-Luc Godard ve Jean-Pierre Goren

gibi yonetmenler de faydalanmiglardir (Miller, 2004).

Montaj Okulunun filmlerinde bu donemin diger filmlerinden farkli olarak daha c¢ok cekim sayisi
uygulanmistir. Kurgu hikayenin anlatimina goére devaml degildir yani kurgunun strekliligini takip
etmemistir. Sahnede basit, statik eylemlerin ve ayni olaylar tekrardan farkl ¢ekim acisindan gosterdigi
st Uste gelme kurgusu kullanilmistir. Bunun tersi olarak olaylarin bir kismini atlayarak izleyicinin hayal

giciine birakan sigramali kurgu da s6z konusudur (Bordwell, 2003:135).
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Daha o6nce kullanilmamis diger bir teknik ise kurgunun yardimiyla paralel hareketleri gostermektir.
Filmde gecen normal olaylarin arasinda hayali bir diinyanin koyulmas: da ayr bir ozelliktir. Bu sekilde
bir araya getirilen sekanslar izleyici, iki anda gerceklesen olaylari degil bir retorik, metafor, karsilastirma
veya imgeleri izlemektedir. Eisenstein buna entelektiiel kurgu adin1 vermistir. Kurguda ayrica gigli
gorsel kontrastlar kullanilir. Siradan gelen filmdeki iki kare kompozisyon agisindan, hareket yoniinde, 1s1k
yogunlugunda ve nesnelerin konumunda farklilik gosterir. En azindan iki kare birbirine cok benzedigi

zaman kurguda ayna yansimasi teknigi kullanmislardir (Bordwell, 2003:140).

Sovyet Avangardinin temsilcileri ayni zamanda sinema kuramu ile ilgilenmislerdir. Kuramsal ¢alismalar ve
manifestolarin yardimiyla uygulamalarini zenginlestirmeye calismislardir. Kendine ait ve yabanci filmleri
analiz etmis, deneyler yapmuis, kurgu turlerini farkl kategorilere ayirmis, sinemay1 diger sanat turleriyle
karsilastirmiglardir. Ekim Devrimi sirasinda fiitiirizm, aslinda Bolseviklerin resmi estetigi olmustur.
Sinema arastirmacisi David Bordwell'e gore Rus sanatinin tiyatro, miizik, edebiyat, resim ve heykel gibi

diger alanlarinda da “montaj” tarzinin kullanilmasi gerekmektedir. (Bordwell, 1972:10).

Sergey Eisenstein SSCB'de o donemde en gelismis estetik kurami 6ne siirmustiir. Sanatin yapim siirecinin
belirli kaliplar tarafindan yonetildigini vurgulamistir. Sanat tiiketicisinin ise sanati zihninde yeniden insa
ettigini soylemistir. Eisenstein cesitli makalelerde, 6zellikle edebiyat ve tiyatroya atifta bulunarak filmler
hakkindaki diisiincelerini ortaya koymustur. Tim sanati yoneten genel yapisal ilkeleri aramistir. Ona gére

sanat eserinin yaraticisi, kendi psisik ilkesini calismasinda somutlastirir (Helman, 2007:67).

Pudovkin ve Eisenstein ¢ok tartismistir. Eisenstein’a gore filmin hikayeye sadik kalmasi gerekmemektedir.
Gekimler bir kurgu “tuglas1” degil, catismanin unsurlarindan biridir. Catisma montaj ve gorsel (ve daha
sonra ses) zitliklara dayanacaktir. Bunu Marksist diyalektiginden etkilenerek ortaya koymustur (Helman,
2007:68).

Eisenstein 25 yil boyunca kendi sinema konsepti iizerinde c¢alismistir. Sonu¢ olarak insanin eserleri
algilamasinin genel 6zelliklerine iliskin karmasik bir kuram ortaya ¢ikmistir. Bu kuram temelinde asagidaki

montaj tiirlerini belirlemistir (Helman, 2007:69):

2.2 Ostern Sinemasi

Sovyet sinemasi kapsaminda Ostern sinemasina da bakmak gerekir. Osternler ABD'de ortaya c¢ikmis
Western ile benzeri adlandirilan bir macera filmi tiriidiir. Bazen Batili elestirmenler SSCB'de yapilan bu
tir filmlere atifta bulunmak icin “Kirmizi Western” terimini kullanirlar. Ancak Kirmizi Westernler sadece
Sosyalist Avrupa iilkelerinde yapilirken Osternler ise Orta Asya iilkelerinde ¢ekilmistir (Aksenov, 2004).

Calismada, sadece 6nemli akimlara bakilmistir. Ostern sinema bir sinema akimindan ziyade bir sinema
tiiriidiir. Oyle olmasina ragmen Sovyet Filmlerinin bircogu 6zellikle Bolot Samsiyev'in filmlerinin Western
sinemasindan etkilendigini sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle akimlar kapsaminda Ostern sinema tiirini

da ele almak dogru gorulmustir.

Ostern sinemasi ¢ogunlukla {ilkenin giineyinde yani Orta Asya'da, Kafkasya'da, sicak ve ¢dl olan Vahsi
Batr'ya benzer yerlerde esasen I¢ Savas sirasinda gecen olaylara yonelik Sovyet macera filmlerini
icermektedir. “On i¢” (1936), “Karas Karas Olay1” (1968), “Yedinci Kursun” (1972), “Isik Goliin Kizil Gelincikleri”
(1971), “Diismanlar Arasindaki Dost Dostlar Arasindaki Diisman” (1974), “Altin Nehir” (1975), “Koruma” (1979)
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ve unli Sovyet filmi olan “Beyaz Col Gunesi” (1969) gibi filmler 6rnek olarak gosterilebilir. Bu filmlerin
bircogunda Western turiindeki filmlerin etkisi acik¢a goriilmektedir. Geleneksel tislup Ozelliklerinde
“iyi” ve “kotit” karakterlerin ¢atismalari, kovalamalar, catismalar, atlar ve tabancalar, vb. gibi unsurlar
sikca kullanilir. Ostern turtinin Westerne benzer oldugunu gosteren iki unsur vardir. Birincisi Osternin

Westernden adindan dogrudan etkilenmesi ve ikincisi de tiirlerin paralel gelismesidir (Lavrentev, 2009).

2.3 Sovyet Yeni Dalgasi

1960-1970 yillarindaki Sovyet sinemasi yeni dalga ya da “siirsel sinema” akimi olarak ortaya ¢ikmistir.
Sovyet sinemasi o donemde Avrupa’da gelismis auteur sinemasi ile beraber gelismis ve bir takim sinema

arastirmacilari ondan etkilendigini yazmislardir (Viren, 2019).

Sovyet sinemasinda 19207lerin film yapimcilarinin gorsellik alanindaki arayislari tam olarak 1960’1arda

gerceklesmistir. “Siirsel sinema” terimi ise farkli yillarda farkl sekillerde anlasilmis ve yorumlanmistir.

“Nesirsel” ve “siirsel” sinema tiirleri arasindaki sinir 1927°'de V. Sklovskiy tarafindan c¢izilmis ve sinemada
esas olarak nesirsel ve siirsel ayrim oldugu savunulmustur. ki tiirtin sadece ritim olarak degil teknik
olarak da bicim olarak da farklar vardir. Siirsel sinemada bicimsellik filmin anlatiminin yerini alarak bir

kompozisyon kurar. Oykiisiiz bir sinema “siirsel” sinemadir (Shklovsky, 2001:135).

1960’larin ve 1970’lerin Sovyet sinemasinda “siirsel” sinema yapisinin tamamen folklor malzemesine
dayandig1 ve metaforik zamani kullanan bir Gislubun ortaya ciktig1 acik sekilde goriilmektedir. Boylesine
siirsel bir sinemadaki resimsel ilke, gecmiste sinemaya hakim olan “edebi” gelenege karsi ¢cikmistir. Yine de
“edebi” gelenekte kesin olarak siirin bulunmadigini séylemek imkansizdir. O zamanlar sinema stirecinde
cok fazla degisikler olmustur. Bu nedenle o dénem sinemasinin yalnizca “nesirsel” ya da “siirsel” oldugu

soylenemez.

1960 ve 1970'li yillarin gen¢ yonetmenleri parlak ve sembolik goriintiilerin yardimiyla zamanin ruhunu
yakalama ve aktarma arzusuyla dolmuslardir. Sinemacilar tarihi, biyografik, edebi, ne konuda olursa olsun
filmlerinde lirik bir cizgi, belirli bir anlati yoluyla felsefi bir imaj yaratma arzusunu ortaya koymuslardir.
1960’1arin ve 1970’lerin sinema tarzlarinin ve tiirlerinin cesitliligini incelendiginde ¢ok farkli filmlerin esit

sekilde bir arada meydana ¢iktig1 goriilmektedir.

Sovyet sinemasinin ortaya c¢iktigi andan itibaren Sovyet yonetmenlerinin ilgi odagi kurgu olmustur.
Sanatsal tarzlarindaki farkliliklararagmen S. Eisenstein, A. Dovzhenko, V. Pudovkin, F. Ermler, L. Kuleshov’'un
filmlerinde kurgu baskinlhigl hakimdir. Kurgu izleyicilerin ¢agrisimsal ve mecazi diisiinebilme ve tek bir
cerceveyi sanatsal bir biitiin olarak algilama yetenegini olusturmustur. Fakat 1960’larda yonetmenler
bir kadraji miimkiin oldugunca bilgilendirici hale getirmek icin izole etmeye calismislardir. Ornegin
S. Parajanov'un “Nar Rengi” filminde her kare Evteyeva'ya gore ayr bir resim veya resim cercevesidir
(Evteyeva, 2011:57).

Sovyet Yeni Dalgasinin 6zgunliigli diger uilkelerin tiim “yeni dalgalarinin” yasalarina gére calismistir. Ayni
zamanda resmen onaylanmis sanatta ve onun kamuoyu algisinda ortaya ¢ikan bazi egilimlere karsi ¢cikan
bir hareketti. Ve her seyden Once yeni sanatta, sinemada toplumsal gercekgiligin dogmatizmine karsi

direnis goriilebilir. Sosyalist Gercekgeilik akimi da siirsel diinya goriisiine sahiptir, kahramanlik ve romantik
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motiflerini birlestirmistir. Fakat 1960’larin Yeni Sinema Siirinden farkli olarak Sosyalist Gergekgilik
filmlerinde resmi ideolojiye uymus anlamlar s6z konusudur. Dolayisiyla Sosyalist Gercekgiligin siirsel
imgeler kisilerarasi ideolojik sdéylemin hizmetinde olmus ve ydnetmenin derin kisisel diinya goriisiinii
tasimarmstir. Ustelik sinemacilar diinya gortisiiniin i¢ 6zgiirligiine sahip degildiler. Bununla birlikte
sanatgc1 Uizerindeki tiim ideolojik baski kosullarinin asir1 derecede engellemesine ragmen siirsel imgenin

ve 6zglinligln ic cekimi devam etmistir (Miheeva, 2020).

Aytmatov’'un eserleri izerinde yapilan filmlerde metaforik anlamlar siirsel bir tarzda sunulmustur.
Dolayisiyla bircok filmde siir ve nesir i¢ ice ge¢mis halde belgesel sinema estetiginin yeni bir anlayisina
yonelik olasiliklar s6z konusudur. Bu nedenle Sovyet Thaw ddneminde ve ondan sonrasi dénemde
sinemada iki sanatsal yoniin sentezinden yani belgesel-siir sinemasinin gelismesine yol acan egilimler
genelinde Sovyet Yeni Dalgasi 6nem kazanmistir.

3. BOLOT SAMSIYEV SINEMASININ DiLi VE USLUBU

3.1 Arastirmanin Yontemi

Galismanin problemi, temel ve alt amaclar goz 6niinde bulunduruldugunda arastirmanin ele aldig1 konunun
nasil, neden sorularina cevap oldugu gorilmektedir. Bu nedenle bu ¢alisma nitel arastirma kapsaminda yer
alan bir arastirma modeliyle incelenecektir. Bolot Samsiyev’in Sinemasi incelerken kullanilacak arastirma
modeli Klasik Elestiridir.

Ciddi fikir gazeteleri, siyasi dergiler, sanat dergileri ile yar1 magazin dergileri ve ciddi sinema dergilerinde
yer alan film elestirilerine “Klasik Elestiriler” adini veriyoruz. Klasik elestirilerde filmin kisa filmografisi
verildikten sonra konu kisa bir bicimde anlatilmaktadir. Daha sonra fazla detaya inmeden filmin gortint,
ses, renk, senaryo, oyuncu yonetimi ve filmin istiinliikleri ve eksiklikleri verilmekte bazen yénetmenin
oteki yapitlarindan ornekler verilerek bu filmle ortaya konan sanat degerlendirilmekte ve kisa bir yorumda

bulunulmaktadir.

Bolot Samsiyev'in, 0rneklem filmleri icerik ve bicim olarak degerlendirilecektir. Bir filmi meydana getiren
unsurlar yani bir filmin dilini ve islubunu olusturan ilkeler soyle siralanabilir: Anlati yapisi, sinematografi
(cekim oOlcekleri, cekim acilar1 ve kamera hareketleri), mizansen, kurgu ve ses. Sinemanin kendine has
olan gorsel anlatim dilinde bazi teknikler kullanilir. Sinemada iislup en basit tanimiyla, filmin tekniginin
sistematik ve belirlenmis kullanimidir. Bu c¢alismada, Samsiyev’'in filmlerine yansiyan sinema akimi
degerlendirilirken, sinemada iislup, ele alinan anlati yapisi kapsaminda olay 6rgiisii ve ana karakterler de
incelenecektir. Bunlarin hepsi film analizinde bir kategori olusturmaktadir ve onlar tizerinde filmin icerigi

ortaya koyulacaktir.

3.5 Verilerin Analizi

3.5.1 “Karas Karas Olay1”

1968'de Bolot Samshiev, Kazak yazar Muhtar Avezov'un eserinden uyarlanmis olan “Karas Karas Olay1”
adli ilk uzun metrajli filmini cekmistir. 26 yasindaki Bolot Samsiyev zor bir gérevle karsi karsiya kalmistir.
Kazaklarin ve Kirgizlarin yasamlari hakkinda genis destanindan bir film cekmek, aralarindaki ¢catismalarin
trajedisini gostermek gerekiyordu. Yonetmen bu zorluklari basariyla halletmistir. Yonetmen hikayenin ana

fikrini hayal giicliniin bakis acisiyla basar bir sekilde gerceklestirmistir. Filmde yonetmenin vizyonunun

128 inmecs21.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

hassasiyeti ile buiyiileyen, ustaca yapilmis bircok sahne vardir. Kahramanlarin goriintiileri otantik bir

sekilde cekilmis ve o zamanin ruhu basarili bir sekilde aktarilmistir.

Filmin 6ykusu 20. Yiizyilin basinda Kirgizistan'da yasamis olan topluluklar arasindaki siirekli catismalari
anlatir. Filmin kahramani yiiksek daglik bir kdyiin sakini Baktigiil'dur. Onu kendi amaglari i¢in ¢alistiran
efendisi Carasbay’dir ve Baktiglil ona sadakatle hizmet eder. Carasbay’in emriyle Baktigiil efendisinin
diismani olan Bay Sarsen’in at suriisiini ¢alar. Kavgalar ve ihanet yuziinden ana karakter hapishaneye
diser. Kisa stire sonra oradan kacar ve kendi memleketine geri doner. Baktigil, hainlik yapan efendisi

Carasbay’1 Karas gecidinde oldurerek intikam alir.

“Karas Karas Olay1” bir macera filmidir. Filmin hikayesi Orta Asya'nin, daha dogrusu Tirkistan'in vahsi
tarlalarinda gecer. Bdyle bir mekanin tercih edilmesi dogrudan ABD’de o zamanlar ¢ekilmis olan Westernlere

bir atifta bulunmaktadir.

Filmde kot ve iyi kahramanlar mevcuttur. Aslinda bas kaharaman Baktigul ile Carasbay’in iliskisi iyidir,
ancak Carasbay Baktigul'e ihanete etmis ve boylece ¢ok gii¢li karakter ortaya ¢ikmistir. Normalde Ostern
sinemasinda iyi karakterler yeni Sovyet rejimini ifade ederken kotii karakterler Sovyet iktidarina ve halkina
karsi miicadele eden baskin ya da zengin topluluklardir. Filmde de kotu karakter olarak Carasbay, yani
bir zengin efendi ve Rusya Carligindan gelmis devlet calisanlaridir. Sovyet ideolojisine gére hem zengin
kulaklar! hem de Rus Carlig1 temsilcilerinin 6zellikle Ostern sinemasinda kot karakter olarak gosterilmesi

dogaldir.

Filmde atlarin yeri ¢cok 6nemlidir. Biitiin ¢atismalar, diisman iki toplulugun atlarini birbirinden ¢almasi ile
baslar. Hem Western hem de Ostern filmlerinde atlar sikca kullanilan bir objedir. Ozellikle atlar ile kovalama

sahnelerini sikca gormek mimkiindir.

Ayrica Western ya da Ostern filmlerinin olmazsa olmaz unsurlarindan bir tanesi de silahin kullanilmasidir.
Silahlar karakterler siirekli tasirlar ve mutlaka silahl bir ¢atisma ya da filmin doruk noktasinin silahin

ateslenmesi ile coziimlenmesi izlenir.

“Karas Karas Olay1” filminde kamera hareketi sabittir ve sik¢a pan yapilmaktadir. Cekim planlari ise genis,
orta ve yakin olarak kullanlmustir. Ozellikle yakin planlar karakterlerin yiiziine odaklanarak karakterlerin

duygularini, karsisindaki karaktere olan tepkisini ifade etmek icin kullanilmistir.

Ostern filmlerinin Westernlerden aldig1 diger bir 6zellik, bas kahramana kétii kahramanlar tarafindan

siddet gosterilmesidir. Filmde Baktigiil kotii karakterler tarafindan doviiliir ve kanlar icinde gosterilir.

Dolayisiyla yonetmenin ilk sinemasi olarak “Karas Karas Olay1” filmi onun daha ¢ok batida popiiler olan
Western sinemasi ile ilgilendigini gosterir. Tabii ki Sovyet sinemasi genelinde Western sinema tiir ile de

ilgilenmis ve benzeri tarzda filmleri cekmeye de calismislardir ancak bu yonetmenin kendi tercihidir.

! Rus Imparatorlugu’nun son yillarinda ve Sovyetler Birliginin ilk ddnemlerinde varlikli kéyliilere verilen ad.
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3.5.2 “Isik GoOl'iin Kizil Gelincikleri”

Bolot Samsiyev’in bir sonraki filmi 1971’de ¢ekilen “Isik-Gol'tin Kizil Gelincikleri’dir. Filmin edebi senaryosu
Isik-Gol'in yakinlarindaki sinir karakollarin birinde olan tarihi olaylari anlatan A. Sitin’'in “Tien Shan
Kacgakeilart” adli hikayesine dayanmaktadir. Unutulmus bir hikayenin uyarlanmasinda Samsiyev, durumun
gercege uygun bir sekilde yeniden canlandirilmasini, devrimin sanatsal ve sivil izlerini, aksiyon olaylarini,
silahli saldirilar1 ve dedektif unsurlarini tek bir parca halinde birlestirmeye calismistir. Dolayisiyla bu film

de bir macera filmidir.

Filmin hikayesi Karabalta adli ana karakterin afyon kacgakcilarindan olusan bir ceteyle miicadelesini
anlatir. Bu miicadelede, devlet sinirini korumaya yeni baslayan Sovyet sinir muhafizlari yardim eder. Filmin
kisaca 6ykiistinden bile Sovyet askerlerinin yerli kahraman ile beraber Sovyet ideolojisine karsi gelen bir
topluluklarla miicadele icinde oldugunu anlamak mimkindir. Filmin bas kahramani Kazak kiyafetini
giyen bir Kirgizdir ve onun efendisi Sovyet komutamdir. ki kahraman beraber gelincik kacakcilarinin
babasini bulmaya ¢alisirlar. Gelincik kacakgilar bir stirii Sovyet askerlerini éldirir.

Ostern filmlerinde yeni Sovyet devletinin vahsi Orta Asya cografyasinda yerlesme asamasindaki
catismalarina 6nem verilir. Bir Sovyet askerinin ya da komutanin yerli diismanlara kars1 miicadelesinde

yine yerli bir kahramanin yardimini izlemek mimkiindir.

Ostern filmlerinde olaylar modern bir yasamin ulasmadig1 cografyada ya da mekanda gosterilir. “Isik Gol'in
Kizil Gelincikleri” filminde mekan olarak Isik Gol bolgesi secilmistir, ancak giizel gél veya orman manzarasi
degil daha cok sert daglar, kurak yerler ve Amerikan Westernlerindeki gibi kirmizi kanyonlar gosterilmistir.
Osternler de tipki1 Western filmlerindeki gibi atlar ile kovalama ve silahli miicadele sahneleri sik¢a kullanilir.
“Isik Gol'tin Kizil Gelincikleri” filminde de at {istiinde catismalar, kovalama, silahli miicadele sahneleri

mevcuttur. Boyle sahnelere bir gerilim miizigi eslik eder.

Filmde kamera genellikle sabittir ancak hareketli sahnelerde olaya gore kamera da hareketlenir. Kurgu
sadece oykiiyl takip etmek icin kullanilir. Ancak bazi sahnelerde Lev Kulesov'un gerceklestirdigi kurgu
denemesi filmde yer almaktadir. Yani iki karenin birlestirilmesi sonucunda olayin izleyici tarafindan
anlagilabilmesi s6z konusudur. Ornegin filmde silahin ucu yakin plan ile gésterilir sonraki karede de 6lmiis

Sovyet askerleri gosterilir. Dolayisiyla silahin ateslenme karesine gerek kalmaz.

Bas karakterin kotii karakterler tarafindan yakalanmasi ve doviilmesi “Isik Gol'tin Kizil Gelincikleri’nde de
bulunur. Ayrica bas kahraman Karabalta hem Sovyet askerleri hem de kulaklar tarafindan cezalandirilir.
Ozellikle Kahramanin yasadigl yere kulaklarin gelmesi ve Karabalta'ya siddetli bir sekilde dévdiikleri

sahnede karakterin ytizii kanh olarak gosterilir.

Western filmlerinde ask hikayesi 6ykiiniin 6nemli bir parcasi iken Ostern filmlerinde ask hikayesine pek
yer verilmez. Westernlerde genellikle kahramanin kiz arkadasi kot karakterlere rehine olur. “Isik Gél'in
Kizil Gelincikleri” filminde de Sovyet komutaninin esi kulaklar tarafindan tutulur ve rehine olur. Bu tur
filmlerde kizlarin bas kahramana asik olmasi geneldir. “Isik Gol'tin Kizil Gelincikleri’nde de bas kahraman

Karabalta'ya genc kizin ask olmasi gosterilir.
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3.5.3 “Beyaz Gemi”

Bolot Samsiyev'in, yliksek ahlaki degerleri ve cagdaslarinin gercek davranislariyla olan iligkisini kapsayan
ve Aytmatov'un romanindan uyarlanmis olan filmi “Beyaz Gemi’dir. “Beyaz Gemi” eseri yayinlandiktan
sonra bircok sinemaci bunu film haline getirmek i¢in basvuruda bulunmustur. Cengiz Aytmatov ise eserini
Samsiyev’e vermis hatta eserin orijinal el yazi versiyonunu da vererek yonetmeni daha da mutlu etmis ve

heyecanlandirmistir. Samsiyev 1974’te cekimlere baslamistir.

Filmin hikayesi Kirgizistan'in Isik Gol bolgesinde gecer. Filmin ana karakteri, Isik Gol'tin kiyisindaki koruma
alaninda yasayan yedi yasindaki kiiciik bir cocuktur. Ormanci Orozkul, onun esi Bekey ve diger sakinler
cocukla ilgilenmemektedir. Cocugun sadece bilyiik babasi Momun bakimini yapar ve ayni zamanda

ormanci Orozkul'un yardimcisi olarak ¢alisir.

Gocuk mutsuzdur ve konusacak kimsesi yoktur, diisiincelerini cansiz nesneler ile paylasir. Cocuk babasinin
zaman zaman golin dalgalar izerinde goriinen giizel beyaz bir vapurda denizci olarak hizmet ettigine

inanir. Bunun i¢in kendisinin bir baliga dontiserek beyaz vapura dogru ylizdiigiinii hayal etmektedir.

Bu film yonetmenin bilylik yazar Cengiz Aytmatov'un eserini filme ilk uyarlamasidir. Filmin hikayesine

gore kiiciik cocugun ve onun bakimini yapan yash adamin yasadig zorluklar anlatilir.

Ostern tiirtinde filmler yapan Samsiyev ilk olarak italyan Yeni Gercekcilginden etkilenmis ve Sovyet
Yeni Dalgasina basvurmustur. Sovyet Yeni Dalgasina ait olan siirsellik ve belgesel bir film tarzi “Beyaz
Gemi” filminde gortlmektedir. Sovyet Yeni Dalgasindaki filmler ¢cekim i¢i kurgunun sayesinde anlatimin
dinamizmi ve ritmi gibi ayirt edici 6zellikler kazanmistir. Sinemacilar gercek cevre hissini, dogal olarak
akan bir yasam izlenimini ve hareketli kamera ile 6zel hayatin “tesadiifen” maruz olaylari elde etmeyi
basarmistir. Ana temalar disinda siirsel sahnelere yer verilmesi filmlere 6zel bir maneviyat ve siir katan
sinema dilini ortaya ¢ikarmistir. Yonetmenler daha ¢ok kameranin yardimiyla kendi alanlarini insa etmeye
baslamiglardir. Gortintii artik kahramanin diisiincesidir ve karakterin eylemi ise yonetmenin kendi ruh hali
nedeniyle olusan i¢sel bir durumudur. Karakterlerin psikolojik durumuna 6nem verilir ve keskin bir kurgu

kullanilir. Bu &zelliklerin hepsini ayrintili olarak incelemek miimkiindur.

Filmde anlatilan karakterlerin hayati belgesel tarzinda gercekci olarak gosterilmistir. Belgesellik hissi
kameranin hareketli cekimleri ve ¢ekim i¢i kurgunun kullanilmasi sonucunda gerceklestirilmistir. Gekim
ici kurguda bir karenin icerisinde birkag plan yerlestirilir ve dolayisiyla karenin siiresi uzar. Uzun kareler

daha cok gercekgeilik duygusu verir.

Filmde belgesellik ile beraber siirsellik tislubu asir1 bir sekilde kullanilmistir. Siirselligin kullanimi filmin

oykiisiinde, cekiminde ve kurgusunda bulunmaktadir.
Filmin oykiisiine gore siirsellik esas hikayeden ayrilarak diger siirsel sahnelere gecmesidir. Ancak bu
ayrimlar filmin 6ykiisu icin buyiik hizmet eder. Clinkil 6ykiinin orjinali Aytmatov'un eseri de ¢ok siirsel

bir sekilde yazilmistir.

Cekim ve kurguya gore siirsellik de film boyunca sik sik kullanilmaktadir. Filmin basinda cocuga

buyiitkbabasi bir canta alir. Bu sahnede yavas ¢ekim teknigi kullanilmis yani goriintii yavaslatilmistir.
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Yonetmen bu teknigi sahnenin 6nemini vurgulamak i¢in kullanmistir. Gériintiiniin yavaslatilmasi geyikleri
iceren sahnelerde sik¢a kullanilmistir. Bu da yine o anin 6nemini gdsterme ve sahneye siirsellik hissi

verme cabasidir.

“Beyaz Gemi” filmi 6zellikle Sovyet Montaj Okulunun unsurlarini da icermistir. Ornegin ikizleme teknigi
ozellikle Dziga Vertov'un “Kamerali Adam” belgeselinde sik¢a kullanilmistir. “Beyaz Gemi” filminin birkag
sahnesinde ikizler teknigi bulunmaktadir. Cocugun tivey buytikannesi onun ¢anta ile oynamasini yasaklar.

fkizleme tekniginin yardimi ile cocugun gériinmez olarak ¢antaya yaklasmasi gosterilmistir.

Filmde Sergey Eisenstein’in ortaya cikardigi kurgu cesitlerini de bulmak miimkiindiir. Ozellikle ritmik,
tonal ve entelektiiel kurgu cesitleri goriilebilir.

Ritmik kurgu, bir karedeki hareketin sonraki karede ayni sekilde devam etmesidir. Ayni zamanda karelerin
siiresinin de benzer bir sekilde uzamasi gerekir. “Beyaz Gemi’de ritmik kurgu olarak cocugun bir kamyonun
arkasindan kosmasini 6rnek olarak gostermek miimkiindiir. Cocugun kosmasi 6énce yakin, sonra genel ve
yine yakin plan olarak konulmustur. Diger bir 6rnek ise cocugun sehre gittigi sahnede kamyon ile arabanin

ayni sekilde haraketli kurgulanmasidir.

Diger kullanilan kurgu teknigi ise tonal kurgudur. Tonal kurgu iki karenin ya da sekans tonlarinin beraber
gerekli duyguyu aktarmaya hizmet etmesidir. “Beyaz Gemi” filminde genel olarak {i¢ tane sekans tonunu
belirtmek miimkiindiir. Ik sekans tonu filmin basindan Orozkul'un ikinci bir kadinla evlenmek istedigi
sahneye kadardir. ilk sekans tonunda giinesli ve neseli bir duygu hakimdir. Ormanci Orozkul ikinci bir
kadinla evlenmek istegi ortaya ciktiginda bir deprem olur ve sonraki sekanslar daha bulutlu ve soguk
havalarla gésterilir. Uciincii sekans tonu ise Orozkul ve Momun geyigi 6ldiirdiikten sonra bir karanhgin
gelmesi ile baslar. Dolayisiyla film boyunca filmin sekans tonlari degisir ve cocugun duygusunu ifade eden
tonlar gittikce kotiilesir.

Filmde o6nemli mesaj tasiyan kurgu da entelektiiel kurgudur. Entelektiiel kurgu cesitli sembollerin
kullanilmasi ile bir anlam ya da mesaj olusturmayi amaclar. Entelektiiel kurgu filmin son sahnelerinde
kullanilmistir. Orozkul'un balta ile geyigin basina vurdugu karenin bir anda besigin vurulmasina
doénismesi bir entelektiiel kurgudur. Bununla yonetmen geyigin 6ldurtilmesi ve vahsice vurulmasini Kirgiz
kiltiiriniin 6nemli sembolii olan besigin bozulmasi ile ifade etmistir. Besigin bozulmasi ayni sekilde Kirgiz
kultirunin ve gelecek nesillerin yok edilmesi anlamina geldigini de sdylemek mumkiindiir. Entelektiiel
kurgunun kullanildig: diger bir sahne, filmin en sonunda cocugun suya girmesi ve sonraki karede de bir

deniz ¢ocuguna doniismesidir.

“Beyaz Gemi” filminde Bolot Samsiyev ilk ¢ektigi Ostern tiirtinden uzaklasarak film dili olarak daha ¢ok
o donemler gelismis olan Sovyet Yeni Dalgasini tercih etmistir. Ayni zamanda Sovyet sinemasinin ilk

yillarinda egemen olan Sovyet Montaj Okulunun basarilarini ele alarak “Beyaz Gemi” filminde uyarlamistir.

SONUC

Sinema baslangicindan giinimiize kadar yiiz yildan fazla bir zaman ge¢mistir ve bu sirada bir¢ok evrimsel

gelisme gecirmistir. Basit karelerden baslayarak sessiz filmlere, ondan sonra da sesli ve renkli filmlere
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dogru ilerlemistir. Boylece sinema diger sanat tiirlerinden geri kalmayan gu¢ld bir sanat dali olarak
gelismesine devam etmistir. Sinema sessiz filmlerin sundugu sadece hareketin aktarimiyla bile insanlari
hayrete diistirmustiir. Ancak sinema ayni kalmamis, bir stire sonra konusarak, sarki sdyleyerek, sesli, daha
sonra renkli ve ii¢ boyutlu hale gelmistir. Sinemanin tiim gelisim sureci boyunca etrafindaki her hikayeyi
kendine 6zgii bir dil ile aktarmaya ¢alismistir. Dolayisiyla sinemanin gelisim stirecinde konularin, tiirlerin,

tislubun ve sinema dilinin cesitleri ortaya ¢ikmistir.

Bu tez calismasinda Kirgiz yonetmen Bolotbek Samsiyev sinemasinin dili ve uslubu arastirlmistir.
Galismanin Orneklemi olarak ydnetmenin, “Karas Karas Olayi, “Isik Gol'tin Kizil Gelincikleri” ve “Beyaz
Gemi” filmi secilmistir. Calisma ti¢ bélimden olusmustur, secilmis konunun incelemesinde gerekli literetiir

taramasi ve secilmis filmlerin Klasik Elestirisi yapilmistir.

Birinci boliimde Kirgiz sinemasinin gelisim stlireci ve Bolot Samsiyev sinemasinin ortaya ¢ikma nedenlerine
deginmistir. Kirgiz sinemasinin olusum ve gelisme donemindeki ilk ¢calismalarda yeterince profesyonel
olmayan, zayif olan edebi senaryolar nedeniyle filmlerin gelismesi zorlasmistir. Ayni zamanda sinema
alaninda ulusal kadrolarin olmamasi nedeniyle de bu eksiklikler olusmustur. Davet edilen yonetmenler
genellikle yerel yasamin, yasam tarzinin ve geleneklerin 6zelliklerine asina degillerdi. Bunun bir sonucu
olarak zayif, yarim yamalak, ilgin¢ olmayan filmler ortaya c¢ikmistir. Kirgiz sinemasinin gelisiminde
olumlu fenomen olan, gen¢ sinemacilarin Moskova'da sinema egitimi almalari, ¢zellikle o dénemin {inli
yazarlarinin eserlerine basvurmalari sonucunda Kirgiz sinema tarihinin yeni sayfasini acan filmler ortaya

cikmustir.

O filmlerin ortaya ¢ikmasiyla, gen¢ yonetmenlerin kendine 6zgii sinema dili ve Gislubunun bireysel
ozellikleriyle karakterize edilen Kirgiz sinemasinda siirsel bir yaklasim ortaya ¢ikmistir. Kirgiz filminin
basarilari bilylik dlclide stiidyonun yonetmen ve kameramanlarinin mesleki becerilerinin gelismesinden

kaynaklanmistir.

Sonug olarak Bolot Samsiyev sinemasi Kirgiz Sinema “Mucizesi’ni temsil eden yonetmenlerden biri olarak
ve donemin diger iinlii yonetmenlerinden farkli olarak ilk filmlerinde Ostern sinema tiiriine odaklanmistir.
flk filmlerinde daha sert bir sinema dili ile kendini tamitmistir. Diger iinli filmi olan “Beyaz Gemi’de
ise karakterlerin sorunlarina daha derin yaklasarak italyan Yeni Gercekligi ve Sovyet Yeni Dalgasinin
unsurlarini kullanmistir. Filmin tamamen karamsar olmasindan kacinmak ve sansir baskisindan
kurtulmak icin Sosyalist Gerceklige de basvurmustur. Anlati dilini daha da giiclendirmek icin Sovyet

Montaj Okulunun unsurlarindan yararlanilmistir.
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SINEMA EGITIMINDE YENi YAKLASIMLAR: NEWYORK FiLM AKADEMISI
OZET

Sinemanin icat edilmesinden giiniimiize kadar ki siirecte gecirdigi teknik ve bicimsel degisimler sinemaya
yeni yaratict yaklasimlar kazandirmistir. Teknik ve bi¢cim bakimdan meydana gelen yeni yaratici
yaklasimlar; sinema kusagina yol gostermistir. Sinemadaki her bir gelisim, sinema egitimini beraberinde
etkilemistir. Film ortaminin, toplumsal degerle biitiinlesmesi - belirli dernek platform altinda toplanilmasi,
sinema egitimini akademik bir boyuta tasiyarak desteklemistir. Film teknigindeki uygulamalar; okullarda
- derneklerde faaliyet gostererek; sinemayi teorik olarak ifade etmede yardimci olmustur. Film okullari,
sinemanin yapisini olusturan teknik (1s1k, kamera, ses) ve bicimi (anlatiy1) teorik - pratik olarak analiz
ederek, farkli perspektifler sunarak yeni yaratici yaklasimlar gelistirmeyi amaclamaktadir. Sinemayla
ilgilenen o6grencilere bu kapsamda egitim vermektedir. Bu c¢alismada, 1922 yilinda “Duinyadaki en
uygulamali yogun program egitimi vermek” misyonuyla Jerry Sherlock tarafindan kurulan; uygulama ve
teorik pratigi bir arada sunarak Hollywood stilini 6greten New York Film Akademisi(NYFA) incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, sinema egitimi, film okullari, New York Film Akademisi.

1. Giris

Lumier kardeslerin karanlik odada gosterdigi ilk hareketli gériintii 6rnekleri insanlari derinden etkileyerek;
sira dis1 bir deneyim sunmustur. Bu siradist deneyim sinemaya yonelik ¢alismalara hiz kazandirmistir.
Cesitli tekniklerinde gerceklesen denemeler, dil ve Gslup arayisi sinemaya yeni bir boyut kazandirarak
sinemanin metodolojisini olusturmustur. Sinema bu metdolojiyle birlikte; film yapimina dair yol gosterici
ve egitici bir nitelik olarak ilerleme kaydetmistir. Sinema kusagina yeni yaratici yaklasimlarla gelismesine
olanak saglamistir. Sinema egitimi ile ilgili yaklasimlar; sinemanin gecirdigi degisimlere bagh olarak
sekillenmistir. Teknolojik gelisime bagli olarak film stiidyolarinin kurulmas, film arag gereclerinin gelisimi,
sinemacilarin ¢ykili bir anlatim gerceklestirmek istemeleri sonucu yeni ¢ekim acilari ve montaj teknigini
fark etmeleri sinemay1 hareketlendiren ilk nokta olmustur. Daha sonra sinemadaki teknolojik olanaklar;
bicimsel yapiy1 da beraberinde gelistirmistir. Bicimsel olarak gelismesindeki en 6nemli etken sinemanin
toplumla birlikte anlam ve deger kazanmasi olmustur. Toplumsal yapiy1 etkileyen olaylar ve hareketler
sinemadaki anlamin belirleyici unsuru olarak deger kazanmistir. Tim bu gelismeler sinemaya olan ilgiyi
arttirarak film egitimine dair yaklasimlarin gelismesine sebep olmustur. ilk dénemlerde birbirlerinin
filmlerini sinemada izleyerek sinema ¢grenmeye calisan nesil; daha sonralarda film kuliiplerinde ve
derneklerinde toplanarak sinemay1 akademik - dustincesel yapiya donustirmustir. Sinema akademik
nitelik kazanmistir ve sinema teknigi kuramsallasarak sinema egitimine dair yaklasimlar, metodlar insa
etmistir. Sinema diisiincesel olarak sinirlar1 asarak film okullarinin kurulmasina olanak saglamistir.
Film okullarinin kurulmasiyla birlikte sinema, set ortaminda Ogrenilen usta - cirak iliskisine farkli bir
boyut kazandirmistir. Teorik ve uygulamay1 bir arada sunarak sinemaya dair yeni yaratict yaklasimlar
kazandirmak ve bireyi sinemasal anlamda yeterli olarak egitimeyi amaclamistir. Sinema sektdriinde
nitelikli eleman yetistirme amach kurulan VGIK ve Deutsches Institut Fur Film und Fernsehen gibi ilk

sinema okullar diger sinema okullarinin temelini atmistir, mifredatini olusturmustur. Avrupa'da IDHEC,

www.hku.edu.tr 135



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

FAMU, Lodz ve Centro Sperimentale Di Cinematografia gibi okullar sinema akimlarina yon veren bir ideolojik
perspektifte kurulmustur. Sinema egitimi, o ideolojik cercevede ilerlemistir. Amerika’'daki film okullar
Variety dergisinin ‘nitelikli eleman araniyor’ ilanindan sonra olusmaya baslamistir. Kurslar, kameraman
dernekleri, hareketli goriintlii dernekleri daha sonra akademik olarak birlesmistir. Steven Spielberg, Martin
Scorsese, George Lucas gibi ekoller film okulunda yetiserek akademik deneyimi sinemada uygulamali
olarak yansitmistir. Arastirma kapsaminda incelenen New York Film Akademisi; 1922 yilinda Jerry Sherlock
tarafindan kurulan uygulamali, multi disipliner bir sinema okuludur. Teknolojik ara¢ gereclerinin herkes
tarafindan erisilmesine bagh olarak bagimsiz sinemanin ortaya ¢ikisiyla olusmustur. Temel felsefesi,
sinemayla ilgili bireyleri miimkiin olan en kisa siirede 6grenmelerini, ancak mitkemmel sonuclar ve
deneyimler elde etmelerini saglayan pratik “yaparak dgrenme” kavramina dayanmistir. New York Film
Akademesi, Hollywood stilini uygulamali olarak &greterek Amerika'daki film - dizi sektdriine nitelikli
eleman kazandirmaktadir. Ogrencilerin hedeflerine ulasmasi konusunda; meslek profesyonellerinden pratik
egitim ve danismanlik hizmeti vermektedir. NYFA, ihtiya¢ duyulan profesyonel beceriler saglamaktadir.
Rekabetci ortamda 6grencilerin yaraticihgini gelistirmeyi amaglamaktadir. Ogrencilerin gelecek meslek
hayati icin yeni araclar meydana getirmesinde katki saglamaktadir. Bu calismada, sinemadaki yeni yaratici
yaklasimlarin (bicimsel ve teknik) sinema egitimine nasil etkiledigi amaclanmistir. Film yapimi pratigini
uygulamali olarak kazandiran, film sektoriine dogrudan nitelikli eleman yetistirmeyi amaglayan NYFA
incelenmistir. Kurumun Web sitesi - sitede yer alan faaliyet raporlari ve NYFA'dan mezun, ¢calisan kisilerle

online gorismeler arastirmaya rehberlik etmistir.

2. Sinemanin Dogusu

2.1.Teknik ve Bicim Olarak Sinema

Sinema; hareketli bir resimdir, herhangi bir alanda ve belirli bir uzamda gerceklesen “gériiniir bir eylem”
sunmaktadir. (Rutsky, 2007, s. 8). Sinema, goriintll sensoriine kaydedilmis olan eylemlerin; derinlik

yaratacak sekilde, karanlik odada, perdeye yansimasiyla gerceklesmektedir (Sari, 2010).

Panofsky, filmin gorsel sanat oldugunu ‘mekanin dinamizasyonu’ ve ‘zamanin mekansallesmesi’ baglaminda

sinemanin yeni benzersiz bir ortam oldugunu belirtmistir (Panofiky, 1995, s. 94).

Daha sonra sesin sinemada kullanilmastyla birlikte; diyalogun yakin ¢ekimlerde ¢ercevelenen oyuncularin
yuz ifadeleriyle biitiinlesmesini saglayan ‘birlikte ifade edilebilirlik ilkesi’ ile tiyatronun sinemadan

ayrildigini belirtmistir (a.g.e 96, 101).

Sinemayl, sinema yapan ve onu diger sanatlardan ayirarak ¢zgiin bir bicime dontstiiren “kurgu” teknigi
olmustur (Harris, 2008). Sinematografi ile ilgili diisiincelerin baslangici; sinemada kurgu (montaj) tekniginin
ortaya cikmastyla, yeni ¢ekim acilarinin kesfedilmesiyle ve filme yansiyan olayin (konunun) belirli bir

mantiksal siralamayla bir anlatim araci oldugu anlasilinca baslamistir.

Steven D. Katz, “Film Directing Shot by Shot: Visualizing from concept to screen” (1991, s. 263) adli eserinde,
yonetmenler tarafindan olusturulan kamera pozisyonlar: ve kamera acilarinin kullaniminin izleyicilere
yaratici gorsel olusturmada yardimei oldugunu 6ne surmustiir (Hakansson, 2013, s. 3). David Bordwell’'e

gore; cagdas sinema, kamera hareketleriyle doygun hale gelmistir. Serbest degisen kamera hareketini
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cagdas ana akim sinemanin belirleyici bir iislup oldugunu ifade etmistir. Estetik ve anlati islevleriyle ilgili

belirgin egilimleri olmustur (Bordwell, 2002).

2.2. Modern Bir Arac Olarak Sinema

André Bazin'e gore sinema; yalnizca teknolojik bir ara¢ degildir; toplumsal degisimin (siyasal, sosyal,
ekonomik, kiiltiirel) ve doniisimiin bir Grtiniidiir (Bazin, 2011, s. 25). Buna bagh olarak sinema, modernite
stirecinden de etkilenmistir. Toplumsal deger sistemleri ve bu sistemlerin degisimleri (ekonomik, kiiltiirel,

siyasi yapi) sinemaya yeni bir bakis kazandirmistir.

Jussi Parrika, moderniteyi sinemanin ortaya ¢ikmasi temelinde oldugunu vurgulamistir. Yeni bilimsel
ve teknolojik yeniliklere bagh olarak degisen kiiltlirel unsurlarin sinemaya yansidigini ve bu sayede

gormemizi, disinmemizi ve hissetmemizi sagladigini belirtmistir (Poppel, 2016, s. 5).

Sinema, bir toplumu veya tarihi ézselci, indirgeyici ve genelleyici kuramsal ilkeler cercevesinde yeniden
insa eden bir sisteme sahiptir. Modern bir ara¢ olarak faaliyet gostererek icinde barindirdigi teknik -
bicimsel unsurlarla izleyicilerin inanclarini, tutumlarini ve dilini yeniden sekillendirmistir (Nagib, Dudrah,
& Perriam, 2011).

Andras Balint Kovacs'a gore sinema, ait oldugu toplumun kiiltiirel ve sanatsal geleneklerinden olusmustur.
Siyaset dahi sinemaya dahil olarak toplumsal yapilarin degismesi ve gelismesinde 6nemli bir rol oynamistir
(Kovacs, 2007, s. 17).

2.3. Anlat1 Araci Olarak Sinema

Sinemada anlati, kurgu, uzay - zaman temsilinin i¢ ice gecmesiyle meydana gelmistir. Kurgu tekniginin -
yani filmde belirli kesmelerin, planlarin degisimin baslamasinin yani sira uzay zamana bagli olarak degisen
cekim planlan (hangi cerceveden neyin nasil gérundigu, 1s1gin nasil yansidigl, goérintiideki boyutsal

yanilsama) sinemanin anlatim araci olmasina katki saglamistir (Renaud, 2015).

Edison ve Dickson ile baslayan ‘peep - show’ kisa filmler; Lumiere kardesler’in cektigi ginliik kisa filmlerle
devam etmistir. Lumiere kardeslerin gosterdigi filmlerden etkilenen George Melies, kurgusal oykiiler

yaratarak oykil anlatma gelenegini baslatmistir (Bornet, 2017).

Oyki anlatma gelenegi baslatan ilk ekollerden biri de Alice Guy-Blachédir. 1896'da cektigi ‘La Fée aux
Choux’ filmiyle; kiiciik erkeklerin lahana yamalarinda dogdugu, kiiciik kizlarin giillerde dogdugunu belirten

eski bir Avrupa masalini anlatmistir (Slack, 2017).

Terry Ramseye’e gore; Cecil Hepworth'un ‘Rescued by Rover’, James Stuart Blackton, George Albert Smith'in
Vitagraph'da c¢ektigi ‘The Burglar on the Roof”, Edwin S. Porter’in ‘Life of an American Fireman’ ilk hikaye
anlatan 6nc filmlerdir. Bu filmlerde eylemler belirli kesmeler yapilarak anlatiyi olus sirasina gore dizmistir.

Ve bu dizimler anlatidaki gerilim ve catismaya gore siralanmistir (Musser, 1979).
Sovyet Rusya’da sinemanin anlati olarak sekillenmesi Yakov Aleksandrovich Protazanov tarafindan

gerceklesmistir. Filmleri, romanlardan uyarlanmistir. Derin bir mizansen ve cerceve alaninda ayna,

merdiven, kemerler, acik kapilar gibi imgeler kullanarak anlat: teknigini gelistirmistir (Mapronurt, 2011).
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‘Ipama y Tenedona” (1914) filmiyle bolinmus ekran teknigini kullanarak bir anlati sunmustur. 1916’da
cektigi “TIukoBas gama” filmi; sadece cerceve ici montajin 6zgiinliigl ve yakin planlarin gosterisliliginin

yani sira ile hareketli kamera ve gece cekimi teknigiyle cagdaslarini etkilemistir (BacuibeBa, 2016).

Amerika’'daki kurgu - montaj teknigi oyku anlatim araci hikaye gibi (klasik anlatim, serim - digum -
¢6zim) olurken (Demir, 2019); Avrupa ve Rusya’da ise planlar arasi geciste yeni bir anlam insa etme amach

meydana gelmistir (Priest, 2008).

3. Sinema Egitimi

Sinemadaki temel egitim usta - ¢irak iligkisi tizerine kurulmustur. Francois Truffaut, Roberto Rosselini'nin
asistanligini yaparak sinemaya baslamisi (Truffaut, 2008), Visconti’'nin Jean Renoir'in yaninda yetismesi
(Blom, 2017), Jim Jarmusch’'un, Nicholas Ray ve Tom DiCillo'un yaninda sinema deneyimi kazanmasi usta -

cirak anlayisina ornektir (Kantor, 2020).

Set ortaminda usta - ¢iraga dayanan bir anlayisla baslayan sinema egitimi; daha sonra yeni dalgacilarin
‘Cahiers du cinéma’ dergisi etrafinda toplanmasiyla birlikte akademik bir nitelik kazanmistir ve bu sayede
IDHEC gibi 6nemli film okullar1 dogmustur (Gimello-Mesplomb, 2018).

Film okullarinin dogusuyla birlikte; sinemanin bicim ve teknigi, pedagojik araclarla desteklenerek ogretici
ve egitici bir ara¢ haline doniismiistur. Sinema; okullarda, kurslarda, atélyelerde 6gretilen bir ders haline

gelmistir. Sinema egitimi, yaratici bir arayisin sonucunda gelismistir (Sagri, Mouzaki, & Sofos, 2020).

Bu bakimdan sinemaya dair her bir teori, teknik ve bi¢im yaratici bir arayis sonucu gelismistir. Sinemanin
akademik olarak nitelik kazanmasi; sinemaya dair yeni uygulama ve pratik alan sunmustur. Ve bu sayede
sinema egitimi bir metod haline gelmistir, sonraki sinema kusagina egitim anlaminda yol gostermistir
(Janson, 2016).

3.1 Rusya’daki Sinema Egitimi

Vertov, Sergei Eisenstein, Vsevolod Pudovkin’in éncii yaklasimlari ve VGIK'in kurulmasi sinema egitimini
baslatan noktalar olmustur. Daha sonra sinema egitimi O611ecTBo Apy3eit coBeTckoro KuHo (OLCK, Sovyet

Sinema Dostlar1 Dernegi) tarafindan ilerleme kaydetmistir.

Rusya'daki sinema egitimini pedagoji ile birlestirerek uygulamalari kuramsallastiran ve kuramdan
uygulamaya giden Federov, sinema egitimini ‘ekranla olusan bir iletisim kiiltiirQi’ olarak degerlendirmistir.

Fedorov bu kultiry; yaraticilik, analiz ve yorumlama olarak ifade etmistir (MuxaneBa, 2015, s. 111).
Teknik atilimlar daha sonra “Voronezh Sinema Kuliibi"niin kurucusu S. N. Penzin 6nderliginde akademik
bir boyuta tasinarak Rusya’daki diger film okullarinin miifredatini olusturmustur (M1.BHensiresa, 2005).

3.2 Amerika'daki Sinema Egitimi

Amerika'daki sinema egitimi endustri temellidir. Bu bakimdan sinema egitimi set ortaminda yetisip sinema

deneyimi kazanmasin amagclamistir. Kristin Thompson ve David Bordwell'in Film History kitabinda
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belirttigi gibi (Thompson & Bordwell, 1994) 1919’da kurulan Amerikan Sinematograflar Dernegi (ASC),

sinema endiistrisi i¢in nitelikli eleman yetistirmistir (Nielsen, 2007).

1920’li donemde; Ulusal Egitim Dernegi'nin Boston toplantisinda Bay Will Hays, Amerika Birlesik Devletleri
egitimcilerinden kendisiyle ve temsil ettigi Amerika Sinema Yapimcilari ve Sinema faaliyetiyle ilgilenen
dernekler, kurslara, filmlerin iyilestirilmesi icin isbirligi yapmalarini istemistir. (Judd, 1923, s. 173).
Ulusal Egitim Dernegi Baskani Owen ile birlikte Hays; bu donemde hareketli resmin (sinemanin) eglence
misyonundan farkli olarak pedagojik yaklasimlarla sinemayi1 egitici birisleve doniistiirmustiir. Bu kapsamda
sinema - pedagoji kapsaminda sinema egitimi, egitici filmler miifredati hazirlamislardir (a.g.e 174). Amerika
Birlesik Devletlerinde sinemada sunulan ilk ciddi kurs, 1929'da Gliney Kaliforniya Universitesi tarafindan

verilmistir (Waxman, 2006).

Variety dergisi 1956’da, Mervyn Leroy'un filmleri icin asistana ihtiyaci oldugunu belirten bir is ilani
yayinlamistir. Dore Schary, George Seaton, William Perlberg gibi, sinema endiistrisi i¢cin hem yaratici hem
de teknik yeterlilik icin tiniversite egitimi ¢agrisinda bulunmustur. Sinema ve Televizyon Mithendisleri

toplulugu kalifite eleman yetistirme komisyonu kurmustur (Robert W. Wagner, 1961, s 8).

Amerikan film okullar, 1950lerde ve 19601larda Hollywood stiidyo sisteminin kademeli olarak
parcalanmasindan sonra daha biiylik bir 6nem kazanmistir. Sirket ici fabrika tiretim modelinden daha
yaygin bir tek seferlik proje sistemine gecis, Uiniversite programlarinin uzun metrajli film yapimcilar
icin egitim alani olarak gelismis bir rol Gistlenmesini saglamistir (Petrie, 2010, s. 37). Bu donemde; Francis
Coppola, George Lucas, Martin Scorsese, Steven Spielberg, Paul Schrader, gibi isimler film okullarindan

yetismistir (a.g.e 38).

Ogrencilerin filme olan ilgisinin artmasi ve sinema filminin kolejler ve iiniversiteler adina ¢alisma icin
mesru bir alan olarak artan kabuli, yakin zamanda belgelenmistir. New York Times, 1967’de uilke ¢capinda
120 kolej ve tiniversitede yaklasik 60.000 6grencinin 1500 film kursuna kaydoldugunu tahmin etmistir
(Davis, 1969, s. 35).

3.3 Avrupa'daki Sinema Egitimi

Avrupalilar uzun zamandir film klasiklerinin toplanmasi ve korunmasi ve sinema filminin bir sanat bi¢cimi
olarak ciddi sekilde incelenmesiyle ilgilenmistir. Bircok Avrupali film yapimcisi ayni zamanda égretmen
ve yazar oldugu icin, film teknigi ve film tarihi hakkindaki yazil bilgilerin ¢ogu yurt disindan gelmistir ve
ginimiiz sinema okullarinin cogundaki film teorisinin temelini olusturmustur (Robert W. Wagner, 1957).

Gekoslavakya'da Film oyunculugu ve yonetmenliginin ilk kurslar1 1920’lerde Masaryk Egitim Enstitiisii

tarafindan diizenlenmistir ve film okulu fikrinden 6nceki gelenegi olusturmustur (Cesalkova, 2012).

Polonya’da Jerzy Toeplitz, 1930’da sinemay1 politik bakis acilarini ifade etmek icin kullanan avangart bir
grup olan ‘Film Sanatini Destekleme Dernegi'nin kurucu ortagi olmustur. ‘The Loves of a Dictator’ ve ‘The

Beloved Vagabond’ gibi politik filmler ¢ekerek sinema kusagini etkilemistir (Ahern, 2019).

Fransa’da Marcel L'Herbier IDHEC sinema okulunu kurarak; sinemanin temel dogasini sorgulayan, melez
ve yenilikci statiisiinil iddia eden, dinamik ve yaratici bir Fransiz sinemasi anlayisina dayal bir metod insa
etmistir (Siclier, 1979).
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Ayni donem Fransa’da Alain Bergala “The Cinema Hypothesis” makalesiyle sinema egitimini diinyaya
acilmasini saglamistir. ‘Cinémathéeque Francaise’ ve ‘A Bao A Qu’ ‘nin ‘Avrupa Sinema Egitimi’ (CinEd)
projelerinde aktif olarak yer alarak sinema egitimini, sinemaya dair is birligini sinirr 6tesine doniistirmuistir
(Chambers, 2018, s. 35). Bunun disinda Bergala, sinemanin klasik bir metodolojisinin olmadigini tamamen

bireysel ve yaratici yaklasimlar meydana geldigini 6ne surmistir (McKibbin, 2018):

“Klasik egilimli bir 6gretmen, diisiik ac¢ili sutun gbdzdagi, yiiksek acili sut zayifligi,
yakin ¢ekim yogun bir duygu ve tepkisel bir sosyal onay veya kinama kaydettiginde
israr edebilir. Cogu zaman durum boyle olur, ancak sinema belirli bir formiil degildir;

periyodik tablosu yoktur.”

ftalya’da Luigi Chiarini énderliginde; ‘Centro Sperimentale di Cinematografia’ okulu kurulmustur. Venedik
Film Festivaline baskanlik ederek sinema egitiminde énemli is birligine imza atmistir. italya’daki énemli
sinema dergilerinden biri olan ‘Black and White’ dergisini kurmustur (Bertetto, 2003).

Prag'da Milo$ Havel 6nderliginde ‘Barrandov Stidyolar’” kurulmustur. Almanlarin Cekoslovakya'yi isgali
sirasinda Havel, Barrandov Stiiddyolari’'ndaki hissesini satmak zorunda kalmistir (Margry, 2007). O zamanlar
Barrandov Studios, Cek prodiiksiyonlarinin yani sira Bohemya ve Moravya himayesi hitkiimeti icin haber

filmleri ve propaganda filmleri Giretmistir (Batistova, 2013).

fkinci Diinya Savasindan sonra teknolojinin gelisimine bagh olarak film ara¢ ve gerecleri fiyat olarak
azalmistir. Bunun sonucunda film yapimyi, elitist siniftan ¢ikarak herkesin yapabilecegi bir arac haline
gelmistir. Film ve sinema kuliiplerinde artis yasanmistir. Avrupa Ulkelerindeki sinema gelisimi de bu

perspektifte ilerlemistir (Wack, 2020).

Yugoslavya'da Janez Puhar Fotograf-Sinema Kuliibi’ kurulmustur. Toplantilar i¢in yer, ekipman ve

malzemeler saglanarak kurslar diizenlenmistir. Festivaller organize etmistir (Monoskop, 2011).

Daha sonraki yillarda Avrupa'daki sinema egitimi medya baglaminda gorsel ve isitsel politika olarak
sekillenmistir. Sinema egitimi, Avrupa tlkelerinin ortak bildirisi ile ortak Avrupa kiltiiri ekseninde
belirlenmistir (Soto-Sanfiel, Villegas-Simén, & Angulo-Brunet, 2018). ‘MEDIA’ adinda olusturduklar:
programla, cok sayida sehirdeki sinemaseverleri birbirine baglayan ve Avrupa kimligine vurgu yapan

sineam organizasyonu diizenlemistir (Commission, 2019).

Avrupa; sinema anlaminda teknik kalifiye eleman da yetistirmistir. “Hayatini televizyon kameralariyla
calisarak kazanan herkesin mesleki statiisinii korumak ve meslegimizde standartlart ve uzmanligl
olusturmak, strdiirmek ve ilerletmek” misyonuyla ingiltere'de kurulan ‘The Guild of Television Camera
Professionals’ (GTC) Avrupa’daki kalifye eleman yetistirmede oncii bir kurumdur (GTC, 2017).
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4 Film Okullar1

4.1 Rusya’daki Film Okullar

a) Tverskaya Film Egitim Okulu

Tverskaya Film Egitim Okulu'nun baslangici 1957'de, hevesli geng Oleg Aleksandrovich Baranov’un, Kalinin
1 No'lu yatili okulunda yarattig: film kuliibiintin basina gectigi zaman atilmistir (rocynapcTBeHHOTo, 2021).
Baranov, 0grencileriyle birlikte, eglenceli bir oyun, rekabet ve sorumluluk atmosferinin hiikiim stirdiigii kupa
aktivistlerinden olusan gercek biletler, yonetim ile “yatili” bir okul sinemasi turu temelinde diizenlemeye
karar vermistir (M1.BYenriizeBa, 2008, s. 45). Baranov bu teknikle, 6grencilerin resmin ana fikrini, bireysel
imajlari, yonetmenin ve operatoriin tarzini, filmi izlemenin neden oldugu duygu ve diisiincelerin tonlarini
dogru bir sekilde anlamalarina, sanatsal yaratici diisiinceyi gelistirmelerine yardimei olmustur. A.Ginzburg,
V. Chernyak, F. Ermler gibi isimler yetistirmistir (a.g.e 46).

b) VGIK

Sovyet film okulunun (VGIK) olusturulmasi, sinemanin kisa siire sonra izleyici kitleleri tizerinde gii¢lii bir
ideolojik etki faktorii haline gelmesine katkida bulunmustur. Sanatsal yaraticilik ve ideolojinin birlesimi,
orada sinema kulturinde muazzam deneylere yol acarak Sovyet sinemasini kiiresel dlcekte avangart bir

fenomen haline getirmistir (Kupumiosa, 2019, s. 122, 123).

VGIK, sadece sektore personel yetistirmeyi amaclamakla kalmamis, ayni zamanda film yapimcilarini egitme
ve bir biitiin olarak film siirecini inceleme deneyimleri tizerine teorik bir yansima merkezi olusturmustur.
LV. Kuleshov, S.M. Eisenstein, V.I. Pudovkin, Dovzhenko gibi Sovyet ekolleri VGIK'in egitim metodunun
temelini atmistir (BI'VIK, 2019, s. 129, 130).

1932’de VGIK'de ders veren, Oleksandr P.Dovzhenko “enstalasyon” teknigine c¢ok Onem vermistir.
Dovzhenko'ya gore Sinemada yerlestirme, diisiincenin ilk ortaya cikisi acisindan diistintilmelidir. Ve bu
bakimdan kameramanin yaratici bir rolii bulunmaktadir. Sinema - pedagolojik yontemi bu perspektifte
sekillenmistir (Bezruchko, 2018, s. 64).

Eizenshtein, 6grencilerin eszamanl olarak 6grenmelerini ve yaratici fikirlerini ifade etmelerini saglayan
bir 6gretim stili benimsemistir. Ikinci simif 6grencilerine Anatolii Vinogradov'un 1932 tarihli Kara Konsolos
romaninda Dessaline’nin tutuklanmasi i¢in “mizansen” kurma gorevi vererek; “mise-en-scene” (mizansen),
“shot construction” (cekim teknigi) ve “montage” (montaj) tiim tekniklerini kullanarak bu fikri nasil tasvir
edeceklerini 6gretmistir (Miller, 2007, s. 481).

Farkli tlkelerden 120’den fazla iiniversiteyi bir araya getiren UNESCO Film ve Televizyon Okullari
Uluslararast Organizasyonu CILECT’in Baskani Katerina D’Amico, VGIK ile ilgili sunlari sdylemistir
(YuHaposa, 2011, s. 30):

“Teori ve pratigi, teknik becerileri ve kiiltiir bilgisini birlestirme fikri 1919'da Moskova’'da
dogdu. Diinya capindaki film egitimi modelinin 6zl haline geldi. Bu anlamda VGIK
sadece Moskova'da degil. Sevsek de sevmesek de, bilsek de bilmesek de, VGIK;, Roma,
Lodz, Pekin, Sao Paulo, Helsinki, Singapur, Los Angeles’ta.. CILECT film okullarinin

miifredatina bakmaniz yeterli ve orada VGIK ruhunu bulacaksiniz.”
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1926’da Volga’da Kizil Ordu askerlerinin ve koyliilerin kiiltiirel taleplerinin sinema yoluyla suirdiiriilmesi
amactyla kurulan Tatar Sinema Dernegi (Tatkino), ilk profesyonel film yapimcisi Pozdnyakov ve kameraman
Konsantin Motkov'u VGIK'e burslu olarak gondermistir. Ve Tataristan sinemanin gelismesinde katki
saglamistir (TTeTpoBHa, 2019, s. 70). Giiney Karolina Universitesi (ABD) Film Okulu'nda profesér olan VGIK
okulunda yetisen Marina Goldovskaya 6grencilerine ekran diizenlemesinde benzersiz, heyecan verici,

sansasyonel materyaller gostermeyi amaclamaktadir (BapsbiitHukos, 2011, s. 149).

4.2 Avrupa’daki Film Okullar
a) The Cinema School Of Larin

1920’de Sovyet Rusya’dan goc eden ve VGIK'de yetisen Nikolai Larin, 1921’'de Sofya’da (Bulgaristan) bir film
okulu kurmustur. Larin; bu okulda, tiyatro ile sinema oyunculugu arasindaki farki, senaryo ile ilgili pratik
bilgileri ve sinema teknolojisindeki yeniliklerin algilanmasina yonelik yaklasimlar 6gretmistir (TepsueBa,
2018, s. 203). Vasil Bakyrdzhiev, Zlatan Kasherov, Petko Chirpanliev, Boris Borozanov gibi Bulgar sinemas

icin 6nemli isimler bu okulda yetismistir (a.g.e 204)

b) The Slade School

1960 yilinda Ingiltere’nin ilk tiniversite film béliimii, University College London'daki Slade Giizel Sanatlar
Okulu'nda acilmistir (Miller, 2007). ULC(Slade)'de yetisen 6nemli ekollerden biri de Derek Jarman'dir.
Caravaggio (1986), The Garden (1990) 6nemli filmleridir, Jarman, kendisini Jean Cocteau ve Pier Paolo
Pasolini’'nin ayak izlerini takip eden garip bir sanatci olarak gormustir (Hoyle, 2007). ‘Queer’, sabit cinsiyet
ve cinsel kimlik fikirlerine meydan okumustur. Jarman'in sinemasinda tuhaf gériintiiler bu akimin etkisinde

oldugunu gostermektedir (Richardson, 2008).

c) Centro Sperimentale di Cinematografia

Italyan yeni gercekci akimin temelinin atildig1 yer olarak kabul gérmiistiir. Yonetmen Alessandro Blasettinin
girisimiyle 1935 yilinda kurulan Deneysel Sinematografi Merkezi, sinematografi alanindaki en eski ve en
prestijli italyan egitim, arastirma, deneme ve tiretim kurumudur; film, belgesel, kurgu, animasyon dalinda

egitim vermektedir (Cinematografia, 2001-2020).

Centro Sperimentale di Cinematografia, ginumizde RAI Cinema ve Medusa Film ile CSC Production
(tamami CSC'ye ait bir sirket) tarafindan yapilan National School of Cinema &grencilerinin mezuniyet
filmlerinin ortak yapimi icin sektdrel anlamda referans olacak is birlikligine sahiptir. Michelangelo
Antonioni, Giuseppe De Santis, Steno, Pietro Germi, Marco Bellocchio, Liliana Cavani, Roberto Faenza,

Nanni Loy, Francesco Maselli bu okuldan yetismistir (a.g.e 2001-2020).

d) L6dz Film School

Okul, Jerzy Toeplitz 6nderliginde kurulmustur. Roman Polanski, Andrzej Wajda ve Jerzy Skolimowski gibi
isimler buradan yetismistir. ingiliz film uzmamni David Robinson, The Guardian gazetesinde, Bay Toeplitz'in
‘dinyanin en etkili film 6gretim kurumlarindan birinin yapisini ve miifredatini tasarlamaktan biiyiik

6lctide sorumlu oldugunu’ yazmistir (Pace, 1995).
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Roman Polanski'nin “Two Men and a Wardrobe”, filmiyle 1958 Expo Britksel'de 6diil almas: £6dZ okulu
sadece Polonya’da degil, yurt disinda da fenomen haline getirmistir. Daha sonraki zamanlarda; 6grenciler
arasinda, ‘ahlaki huzursuzluk sinemasinin’ gelecekteki yazarlari, Krzysztof Zanussi ve Krzysztof Kieslowski
gibi ekollerinin yani sira, belgesel film yonetmeni Marcel Lozinski ve sinematograflar Adam Holender,

Stawomirn Idziak ve Edward Klosin Idziak de E6dZ okulundan yetismistir (Mokrzycka-Pokora, 2003).

Krzysztof Brzezowski, okulun sinema egitimi hakkinda sunlar1 séylemistir (Appelo, 2014):

“Film okulunu digerlerinden ayiran sey, hala profesyonel 35 mm film stogu ile ¢alisma olasihigidir.
Okulun tiretim stiidyosunda her yil yarisi 35 mm boyutunda olmak tlizere 300°den fazla dgrenci projesi
gerceklestiriliyor. Programimiz her zaman pratik ¢alisma tizerine... Polonyali ve uluslararasi 6grencilerimiz,
usta-6grenci yaratict bir ortam yaratarak dgretmen olarak ise dénen okulun basarili mezunlarindan bir

seyler dgreniyorlar”

1970 yilinda Lédz Film Okulu J6zef Robakowski 6nciiliigiinde Film Formu Atdlyesi, yeni yaraticl yaklasimlar
gerceklestirmistir. Polonya'daki hareketli goriinti avangardinin tanimlanmasina yardimci olmustur
(Intermix, 1997 - 2021). Bu calismalar ve Robakowskinin bazi sanatsal ifadeleri, benzer sekilde film icin
tartisan Dziga Vertov gibi avangart 6nctillerin mirasini kullanan ve genisleten, yanilsama olmayan ve biyo-
teknik-enerjik bir sanatsal pratige yaklasimi ifade etmistir. Yaniltici kurgu temelli bir sanat formundan ¢ok

dinamik ve enerjik bir sanat anlayisi amaclanmistir (Goddard, 2019).

e) La FEMIS - Fondation Européenne Pour Les Métiers De L'image Et Du Son (Avrupa Goriintii ve Ses
Meslekleri Kurumu) (IDHEC)

Okul, L'Herbier onderliginde, 1siklandirmadan miizige kadar bir prodiiksiyonun her unsurunun en yiiksek
standartta olmasi gerektigine inanarak kurulmustur. Sinema kiltiiriine uygun entelektiiel bir bakis acisi

kazandirmay: amagclamistir (Rawsthorn, 2013).

Costa-Gavras, Claire Denis, Patrice Leconte, Louis Malle, Alain Resnais ve Claude Sautet de yer almistir
(Oscherwitz & Higgins, 2009).

Okul, gecmis ve simdiki filmlerin incelenmesinin, film yapiminin pratikligindeki gelismis becerileri
destekledigini 6ne stirmiistiir. Bu kapsamda Jean Paul Civeyrac gibi mezunlari, seminer, atélye calismalarina

konuk ederek yaratici deneyimler kazandirmayi amaclamistir (Palmer, 2011).

5. New York Film Akademisi

5.1 Tarihgesi ve Kurulus

Auter kuraminin ortaya ¢ikmasiyla stiidyo ve yapim sirketlerinden bagimsiz, bireysel bir sinema anlayisinin

meydana gelmesiyle birlikte New York Film Akademesi gibi film okullar1 dogmustur.
New York Film Akademisi gibi kar amaci giiden film okullar bu sayede ortaya ¢ikmistir. Bireye, teknik ve

endustriyel bilgiler kazandirarak sinema anlaminda bagimsiz, yeterli donanima sahip nitelik kazandirmay1

amaclamistir (O’Conor, 2017).
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“Dunyadaki en uygulamali yogun program egitimi vermek” misyonuyla 1992 yilinda Jerry Sherlock
tarafindan kurulan uygulamali, multi disipliner bir sinema okuludur. 2012 verilerine gére 400’den fazla

personel ve yilda yaklasik 5000 den fazla 6grenci bulunmaktadir (Rice, 2012).

Lisans, yliksek lisans derecelerinin yani sira bir ve iki yillik konservatuar programlari, kisa siireli atolyeler,

genclik programlari ve yaz kamplar1 sunmaktadir (Shand, 2012).

Los Angeles, Florida (South Beach) ve New York’da ii¢ farkli kampiis olarak faaliyet gostermesinin yani sira
Avustralya, Floransa, Paris, Pekin ve Sangay gibi uluslararasi lokasyonlarda da hizmet gostermektedir. Film
yapimi, fotograf, senaryo, animasyon - gorsel efekt, yapimcilik, belgesel, oyun tasarimi, basin - medya,
kurgu - montaj, yonetmenlik gibi bicimler ve teknikler 6gretmektedir (NYFA), 2021).

5.2 Egitim Teknigi

New York Film Akademisi (NYFA), cok cesitli disiplinler egitim sunmaktadir. Ogrencilerin hedeflerine
ulasmas1 konusunda; meslek profesyonellerinden pratik egitim ve danigmanlik hizmeti vermektedir.
Sinema ve televizyon endustrisi icin ihtiya¢ duyulan profesyonel becerileri saglamaktadir. Rekabet¢i
ortamda 6grencilerin yaraticiigini gelistirmeyi amaclamaktadir. Ogrencilerin gelecek meslek hayati icin

yeni araclar meydana getirmesinde katki saglamaktadir.

“Tutkularinla pratik yap” gibi Unlii yonetmenlerin sdylemleri kullanilarak sinemayla ilgili olan herkese
motivasyon asilamaktadir. Onlar1 sinemaya tesvik etmektedir. Yayincilik, tanitim, halkla iliskiler

faaliyetleriyle sinemayla ilgili olan herkese ulasma hedefindedir.

Kollektif bir calisma yontemi benimsenmektedir. Film yaratmanin ekip isi oldugu vurgulanmaktadir.
Bu bakimdan metodlarinda dgrencilerin ilgi alani - yeteneklerine gore is bolimi yapilmaktadir. NYFA,
katiimcilardan disiplin, enerji ve baglilik beklemektedir. Katilimcilarina iistiin olanak, yiiksek standart,
profesyonel ekipman destegi saglamaktadir. NYFA okullarinin dgrencilere sundugu sehir, kampus hayati
onlar icin firsat sunmaktadir. New York Film Akademisi, sinema teorisi ve tarihinin 6tesinde, uygulamali
devime sahiptir. Hem Amerika hem de Floransa, Avusturya, Paris, Pekin, Sangay 6zelinde faaliyet gostererek

sehir ile sinemay birlestiren vizyona sahiptir.

flk giiniinden itibaren, 6grenciler egitmenlerle birlikte kameralar1 alip sehri kesfetmeye gitmektedir.
Egitmenlerle birlikte uygulamali olarak cekim yapmaktadir. Kadrajlama, dogal - dogrudan 1siklandirma gibi
temel teknikler konusunda énemli bilgiler almaktadir. Ogrenciler, kendi filmlerini yonetme ve diger 6grenci

arkadaslarinin filmlerinde ekip olarak ¢alisma konusunda kolektif bilin¢ kazanmaktadir.

5.3 Egitmenler

Egitmenlerin bircogu NYFA cikishdir ve sektortinde basaril kisilerdir. Egitmenlerin 6grencilere danismanlik
etmesi; 6grencilerin gelecek icin kendi network agini saglamasi konusunda yardimci olmaktadir. Bu
referanslar 6grencilerin is bulma ve calisma konusunda avantaj saglamaktadir. NYFA'nin daha sonra bu
egitmenlerle kariyer ginii diizenlemesi, 6grencilere farkli vizyon kazandirmaktadir. Kisisel Hikaye Anlatimi

toplulugu altinda etkinlik dlizenleyerek bireyin kendi deneyimlerini anlatan bir platform yaratmaktadir.
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“Kameranizla ¢ektiginiz resim, gercekle yaratmak istediginiz hayal giiciidiir” anlayisindan yola ¢ikan Scott

Lorenzo, uygulama derslerinde 6grencilere bu kapsamda egitim vermektedir.

Jill Soloway, “baskalar1 gibi olmayin, sesinizi, yazilarinizi, ritimlerinizi bulun” felsefesiyle bireseysel

hikayeler odaklanan ders metodu islemektedir. Goriintii sanatlari hocalarindan

Piero Basso; enstalasyon teknigine énem vererek uygulama derslerinde ogrencilerine mizansen kurma;
sahneleme, kameradaki teknik ayarlari yaparak ¢ekim teknigi olusturma ve kurgulama baglaminda egitim

vermektedir.

NYFAnin verdigi derslerin dinyada gecerliligi bulunmaktadir. Ulusal Sanat ve Tasarim Okullar Birligi
(NASAD) tarafindan akredite edilmistir. WASC Senior College and University Commission (WSCUC), 985
Atlantic Avenue, Suite 100, Alameda, CA 94501, 510.748.9001 tarafindan akredite edilmistir.

5.4 Reklam ve Tanitim Ve Sosyal Medya Faaliyetleri

Duyurular, workshoplar, programlar sosyal medya kanallarinda bulunabilmektedir. Bu bakimdan yaptiklar
duyurular, alicty1 harekete gecirme ve tesvik etme yoniindedir. Sosyal medya profillerinde kullanicilarin
sorularina anlik geri déniisler yapmaktadir. NYFA reklam, tanitim, bilgilendirme faaliyetlerini resmi web

sitesinde ve baglantili ara yiizli sosyal medya sayfalarinda yapmaktadir.

Bazi gonderilerde 3. cinsiyeti benimseyen Kkisiler, siyahi bireyler yer almaktadir. Sahip olduklari kimlikleri
okulda ve gerceklestirdikleri projelerde aynen temsil edilmektedir. NYFA, 6tekiye vurgu yaparak esitlige

onem vermektedir. Sosyal medya sayfalarinda kadin vurgusu bulunmaktadir.

Kameray: tasiyan kadinlar, focus puller kadinlar, montaj yapan kadinlar 6rnek teskil etmektedir. Sayfada
paylasilan 6grencilerin yaptiklari calismalar, afisler ve teaserlar paylasilmaktadir. Bu sayesinde 6grencilerin
calismalari hakkinda bilgi alinmaktadir. Ogrenciler, farkh konularda 6zgiin filmler ve belgeseller

gerceklestirmektedir. Ve bircogu uluslar arasi platformlarda 6diil almaktadir.

5.5 Ortaklik ve is Birligi Calismalari

NYFA, cesitli kurum ve kuruluslar tarafindan desteklenmektedir. Bu destekler ¢grenciler ve akademi i¢cin
bir 6nem tasimaktadir, olumlu geri donis saglamaktadir. Whitney Miizesi ile ortaklik kiiltiirel faaliyetler

konusunda destek saglamaktadir. New York Film Akademisi, NASA tarafindan da desteklenmektedir.

New York Film Akademisi, iinli kamera markasi RED Digital Cinema Camera Company ile ortaklasa
REDucation Workshoplar1 dizenlemektedir. Cekim pratigi bakimindan ¢grenciler i¢cin mithim bir adimdir.
Neftlix’'de NYFA ile ortak bir ¢izgide ilerlemektedir. Giniimiiziin en popiiler multi medya organi olan Neftlix,
internet yayinciliginin getirdigi akiskan, dinamik, es zamanlhlik sayesinde 6grencilerin gerceklestirdigi

projeleri bu platformda géstermektedir.

Alex Lampsosun okul kapsaminda hazirladigi “Forbes” belgeseli bunlardan biridir. Okuldaki egitmen

Braden Duemmler ve 6grencilerin birlikte ¢ektigi “What Lies Below” Neftlix platformunda yayinlanan diger
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filmdir. Bunun sonucunda égrencilerin maddi gelir elde etmesinde referans olmaktadir. Ogrencilerin 6zgiin

olarak oraya koydugu calismalar bu sayede ulusal hale gelerek dgrencilere prestij kazandirmaktadir.
6. Ekler

Olena Wang - Yapimci

Los Angeles kampiisiinde Film ve Medya Prodiiksiyon bolimiinde okudum. Bu sayede Hollywood’'da sinema
anlaminda 6nemli deneyimler kazandim. Okulun, Warner Bros ve Universal stiidyolarinin merkezinde
olmasi benim gibi bircok 6grenciye avantaj sagladi. Bu stiidyolarda uygulama calismalari gerceklestirdik.
Amaclarinin, farkl milletlerden sinemayla ilgili 6grencileri bir araya getirerek film gerceklestirme
potansiyeli kazandirmak oldugunu diisiniiyorum.

Markel Goikoetxea Markaida - TV Editori
New York Film Akademisin Los Angeles kampiisiinde Film ve Medya Prodiiksiyonu alaninda bir yil Yiiksek
Lisans yaptim. NYFA, cogunlukla orada tanistigim tiim insanlar nedeniyle benim icin ¢ok sey ifade ediyor.

Film yapmak ve insanlarla tanismak i¢in motive olmamda yardimci oldu.

Derslerin biiyiik cogunlu uygulamaya dayali; dersler atolye ¢calismalari baglaminda geciyor. Egitmenlerle,
profesyonel ekipman sagliyorve ¢cekim konusunda yardimci oluyor. Beni en ¢ok etkileyen sey, telefonumuzla
dahi film yapabilecegimizi 6grendim, ¢linkii en énemli sey hikaye, neyle ¢ekildigi 6nemli degildir. Bunun
yani sira, NYFA, cesitli ve profesyonel ekipmanlarin nasil kullanilacagini 6grenmek icin harika bir firsat
sundu. Dijital kameralar, eski tarz kameralar (16 mm, 8 mm vb) film endiistrisindeki degisimi, New York
Film Akademisi sayesinde daha fazla anladim. NYFA, film endiistrisinde insanlarla tanigsmak ve harika

baglantilar kurmak icin bana bulunmaz bir firsat sundu.

Krystina Christiansen - Yonetmen

Los Angeles kampiisiinde Film ve Televizyon boliimiinde okudum. Benim ic¢in NYFA, diinyanin dort bir
yanindan film yapimeilar ile uygulamali, etkilesimli deneyim demektir. Kampiisiin harika yani, Warner
Bros ve Universal stlidyolarin yakininda olmasidir. NYFA, sinema egitimine uygulamali deneyim sunan

imkanlar1 barindiriyor.

NYFA'y1diger sinema okullarindan ayiran sey; daha az film teorisi ve daha fazla dokunsal 6grenmedir. NYFA,
multidisipliner bir sinema egitimi sunuyor; yapimci bir 6grenci olarak oyunculuk, kurgu, yonetmenlik,
yazarlik ve sinematografi almak zorunda kaldim ve bu durum bana ¢ok katki sagladi. Clinkii simdi bu

insanlari ise aliyorum ve onlarla nasil iletisim kuracagimi biliyorum ¢iinkii bu rolleri istlendim.

NYFA, 6zellikle Amerikan film enddiistrisi i¢in bir rekabete hazirliyor, okuldan ¢iktiklar andan itibaren

setlerde etkili bir yaklagim sergiliyor. Ve en 6nemlisi sektorel anlamda baglanti olusturacak bir ag yaratiyor.
7. Sonug¢
fcat oldugu ilk giinden itibaren siradisi deneyim sunan sinema; kamera, cekim, 151k, montaj gibi teknik

denemelerle ve hikaye anlatmaya yonelik dil, tislup arayislariyla birlikte yeni bir boyut kazanarak kendine
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0zgl yap1 ve metodoloji insa etmistir. Sinema, bu metodolojiyle birlikte; film yapimina dair yol gosterici,
egitici bir nitelik olarak sekillenmistir. Sinema kusagini harekete gecirerek teknik ve bicimsel anlamda
yeni yaratici yaklasimlarin ortaya ¢ikmasina katki saglamistir. Toplumsal ve tarihsel degisimlere bagh
olarak degisen sinema, toplumsal degerle biitiinleserek ulusal sinirlarin disina c¢ikarak yayilmistir. Birey
ve toplumun ana odak noktasi sinema olmustur. Sinema, salonlara gidip film izleme etkinliginden farkl
olarak film kuliipleri dernekleri gibi baska mecralara da striiklenmistir. Bunun sonucunda sinema, belirli
bir perspektifte ilerlemeye devam etmistir. Endustriyellesmesiyle birlikte sinema, sektor haline gelerek
kalifiye uzman yetistirmeye baslamistir ve film okullarinin kurulmasini saglamistir. Film okullarinin
dogusuyla birlikte; sinemanin bicim ve teknigi, pedagojik araclarla desteklenerek 6gretici ve egitici bir
arac haline doniismustur. Sinema; okullarda, kurslarda, atdlyelerde 6gretilen bir ders haline gelmistir. Set
ortaminda usta - ¢iraga dayanan bir anlayisla baslayan sinema egitimi daha sonra akademik bir bicime
doniiserek sinemaya ve hatta film akimlarina yon veren teori merkezine doniismiistiir. Yazma, sahneleme,
1siklandirma, cerceveleme, ses ve diizenleme gibi alanlarda bireye yetenek kazandirmada ve bu yetenegi
gelistirmede 6nemli bir rol oynamistir. Teknigin yani sira akademik olarak ta teori tireten film okullar,
sinema tarihine yon veren akimlarin olusmasinda 6nemli bir pay sahibi olmustur. Arastirma kapsaminda
incelenen New York Film Akademisi (NYFA); 1922 yilinda Jerry Sherlock tarafindan kurulmustur ve
multi disipliner sekilde uygulamali sinema egitimi vermistir. NYFA, teknolojik arac gereclerinin herkes
tarafindan erisilmesine bagh olarak bagimsiz sinemanin ortaya cikisiyla meydana gelmistir. Temel
felsefesi, sinemayla ilgili bireyleri miimkiin olan en kisa slirede 6grenmelerini saglayan ve pratik olarak
“yaparak 6grenme” kavramina gore sekillenmistir. New York Film Akademesi, Hollywood stilini uygulamali
olarak ogreterek Amerika'daki film sektoriine nitelikli eleman kazandirmay: stirdiirmustiir. Ogrencilerin
hedeflerine ulasmasi konusunda; meslek profesyonellerinden pratik egitim ve danigsmanlik hizmeti
vermistir ve sektdrel anlamda ihtiya¢ duyulan profesyonel beceriler saglamistir. Rekabetci sinema ortamda

ogrencilerin yaraticiligina odaklanarak yeni yaklasimlar gelistirmistir.
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THE IMPACT OF THE CURRENT FINANCIAL MODELS ON FILM AESTHETICS
IN THE EARLY 2020s

Inspired by Angus Finney’s book

The International Film Business: A Market Guide Beyond Hollywood

The international film market has been at a crossroads in recent years, especially in terms of technological
change and consumption habits. The recent pandemic has also accelerated the pace of change in this area.
The biggest change is related to the model of launching a new film production on the market. In short, a
film was traditionally released for the first time in cinemas and only then was it broadcast on television
or other operating media channels. With the increasing popularity of internet distribution platforms
that attract a large number of users, it has also been experimented with the launch in parallel with the
premiere in cinemas of some titles on the new online platforms. In most cases, a larger number of viewers

were attracted both in cinemas and online without cannibalizing audiences but on the contrary.

Last year was the first year in which the big studios launched their blockbusters predominantly online,
given the pandemic, to the exasperation of the two or three cinema chains, that operate most theaters
globally and which based their economic model on the predominant exploitation of these types of
productions ( the blockbusters ) with impossible budgets not reachable by filmmakers other than a few

that work for the Hollywood studios.

The breaking of the traditional windows of distribution is a historic moment for the film industry as a
whole, which, properly managed, can mean that during the golden age of TV series, a golden age of auteur
film and independent film, produced outside the big studios, can be foreshadowed. At least in the first
instance, the revolution is expected to take place mainly in the mode of distribution - in the way the
authors will meet their audience and perhaps less in production - in the type of films that the industry
found outside the direct influence of the studios in Hollywood will produce it.

There is now a clear shift in the spheres of influence in global film production and distribution.

A decade ago, the digitalization of cinemas could have brought the liberalization of the film distribution
market since then, but what happened was the opposite. Until then, only a few distributors under the
umbrella of the big studios could afford to multiply a large number of film copies in order to be able to
project them in as many theaters as possible. In order to exploit certain titles as efficiently as possible,
copies had to be transported globally. A copy of a film weighed about 100 pounds and the transportation
costs were high. Once the new projection technology was implemented, the copies were to be transported
on the hard disk or less often, even transmitted via satellite. Such a hard disk weighs less than a pound.
Thus, theoretically almost any independent distributor would have afforded himself to multiply and
circulate copies of his titles, the offer becoming much more varied according to the tastes of the different

communities.

150 inmecs2l.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

However, the reduction of the transport cost as well as the cheapening brought by the replacement of
the film with hard disks, the cinema operators would not have benefited, but only the distributors and
implicitly the producers. In order to cover the transition to digital distribution in theaters and the cost of
acquiring digital projectors, Hollywood studios subsidized the replacement of film projectors almost all
over the world, and cinemas that benefited from these funds had to play mainly titles of studios. In the
first 10 years after equipping theaters with new digital projectors, all other distributors had to pay what

was called VPF or “Virtual Print Fee”. Most contracts have recently expired and this is no longer necessary.

Meanwhile, internet film distribution platforms directly in people’s homes have reached the largest number
of users and are still growing, as most are forced to stay locked in their homes. Before the pandemic cinema
audiences in Europe or China were going up but in U.S. were going down. Everywhere, the public had
begun to lose interest in recent years, notably, in the large franchisable productions of the big studios that
were created so as to achieve their maximum effect if consumed mainly on the big screen only without
changing too much the recipe in order not to involve risk and trying to recreate the same success story

on and on.

The traditional production and distribution system of blockbusters is being attacked by the new internet
distribution model, as were the television stations on their TV series release model. Initially, broadcasters
ignored the appearance of the Internet, deceived by the comfortable monopoly on the audience and now

suffer from boiled frog syndrome, almost too late for many to be able to do anything to reinvent themselves.

The audience is still enchanted by the magic that is created from the common experience lived in semi-
darkness with the others, especially in the cinema, which is associated with the experience of the ancestral

and comunal habit of sharing stories around the fire.

Two elements will continue to keep the public interest alive according to Angus Finney in his book The
International Film Business: A Market Guide Beyond Hollywood. The first is based on the quality of the
story, and it does not necessarily mean films with great deployments and well-known actors. The second
is based on relentless technological advancement. Digital distribution, digital sound, greater image
resolution, brighter pictures, better overall image quality and conditions for viewing and playback are in
continuous development. Given that the meeting with the story in the cinema is different from watching
movies at home, improving the playback of movies in theaters is absolutely necessary for the approach
to be sustainable and for its survival. Greater importance needs to be given on cinema amenities and
programming. The degree of global penetration and the growing speed of communications networks and
the Internet is booming. My country, Romania is in the world top of the speed and accessibility of the
internet network so the subscriber numbers are higher than other territories on all but mainly urban age

groups.

Not only the distribution, but also the production costs of films in the digital age has decreased significantly.
The lack of money no longer seems to be such an excuse for not making a film, Angus Finney. What seems
to differentiate the success of one film from another and what makes today’s investment of time and
money a viable one is both the quality and inventiveness of the product and the marketing campaign. The
way an independent film is brought to market today seems to be much more difficult than financing and

producing it according to Finney:.
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What are the elements that make the audience see one movie or another? For most independents, this

remains the domain of the ineffable.

Traditionally, only historical studios have relevant market studies. They operate in an integrated vertical
system: they option books, develop scripts, produce the film with their in-house resources, do marketing,
distribution and exploit the product on all channels by themselves. This allows them a controlled
management of the risk and success of one title or another. They also balance it across a slate of projects.
These effective tools have led to fierce competition between studios in the preponderance of films with
large budgets because historically they attract a wide audience, although implicitly they lead in time,
here, to the decrease of profit from their exploitation on the one hand, and on the other part of the self-
cannibalization between competitors and overburdening the public with stories with lack of originality
the big studios have, in the hope of replicating an endless success story and out of fear or inability to
innovate working with huge budgets, at the level of hundreds of millions of dollars, where financiers
cannot allow themselves having a high risk appetite so originality and creativity is counterbalanced by

huge deployment in terms of production value.

Market volatility and the recent weakness of traditional studios are not necessarily a bad thing for the
independent film production sector. After all, one could not exist without the other because independents
have always played a key role in innovation and the discovery of new creators who were invited and

sometimes absorbed further in the working system of historical studios.

All in all, the Internet with its power to disseminate global information at an unprecedented speed allows
us to have everything at hand anywhere and anytime, but raises the issue of finding what is truly relevant
to each user, and here comes the art of curation where artificial intelligence still has limits with film but

not with music, so human signature is still valuable to programming.

The age of the monopoly of the great studios that later coexisted in the age of television is united in the
age of digital platforms by the great aggregators who meet the public with the authors. These are Amazon,

Google, Apple, Facebook, and Netflix is rather a reincarnation of the traditional studio.

Will we assist soon in the liberalization of relevant audience and market data?

We live like never before in history, a time when each niche meets its own local and global audience.
Demand and supply can be met better than ever today, now that the exclusivity enjoyed by a small number
of players who controlled the market looks it can soon be over, and the continuous thirst for stories for
the most diverse communities make it possible for almost every creator to be met with his audience in the
near future and to be appreciated without hindrance according only to his art and maybe even 360 degrees
on all mediums and distribution channels. Whether the independent producers play it right this time or if

they really have a fair chance now remains to be seen.
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FILM VS DIGITAL: EMOTIONS, FEELINGS AND EXPERIENGE

ABSTRACT
Keywords: film, digital, technique, genre, emotions.

The differences between film and digital: are there only technical differences or do they go deep
inside feelings and emotions? While most directors from our generation are choosing digital, there
are still some who prefer film. Why? Is it only a personal choice or has it got to do with the movie
genre, style and budget? Does genre and budget really affect the choice of film versus digital?
In the film industry, there has long been a discussion about the merits of shooting on analogue film versus
digital, with each side believing that one technology is superior to the other. For example, one of the
advantages of digital is its immediacy: video can be watched instantly on location, but film is favored for
the realistic and rich color palette it creates. During my cinema studies, I had the opportunity to shoot both
in film and digital and I noticed big differences that pertained not only to the technical side, in fact the
entire process was different: pre-production, production and post-production. The most important thing
during this process was about feelings and emotions: my feelings, the crew’s feelings and in the end: the

audience’s feelings.

My name is Enxhi Rista and I am from Albania.
I came to Romania in 2013 to study for a BA in film directing, then I did the masters in film production and
now I am doing my PHD in fim studies at the National University of Theatre and Film “L.L. Caragiale” in

Bucharest.

This article is about FILM VS DIGITAL. The question is why? Because when I came to UNATC I didn’'t know
that I will make movies both in film and digital and of course I didn’t know much about film making. How
is to shoot a movie in film? I had the possibility and [ was lucky to make two short movies on film: in the
1st year I did an experimental movie on super 16 mm and in the 3rd year I did my graduation movie on 35

mm black and white.

For me as a young student these experiences helped me a lot to understand how a movie should look like
and helped me to give the answer to some questions I asked myself like: why shooting in film? Does the

genre or the budget influences it or its more a personal choice?

In the film industry, there has long been a discussion about the merits of shooting on film versus digital,
with each side believing that one technology is superior to the other. For example, one of the advantages
of digital is its immediacy: video can be watched instantly on location, but film is favored for the realistic

and rich color palette it creates.

Digital has gained much traction in the last 10 years, with 92% of films shot with digital cameras in 2017.
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There are some facts that we need to know before shooting:

Price: Shooting on the film is expensive: it can cost up to a few thousand dollars just for a few minutes
of shooting. Just for renting out the camera can be really expensive because it’s probably not widely
available in your area. You have to buy film, you have to ship it. You have to get it developed and scanned
and all of this can cost quite a lot of money especially since the film its not the main format anymore, and

thus there are not many labs and places to sell film, so everything is more expensive.

On the other hand shooting digital can be really cheap: you can have your own camera or cheaply rent one

out: anyone can shoot on digital at any price point.

So why would you shoot on film if it’s so expensive?

The look: Film is more organic, more natural looking, aesthetically pleasing. When shooting on the film
there’s a chemical process that happens while on digital everything is based on different ways of capturing
data. Film has a different texture and it feels really dense while the digital footage will not be the same as
film even though you can color correct it. Film always renders out lighting and colors differently giving
out a specific look that is not easy to replicate. The highlights and blown up areas also seem to look
better on film, they have a better rough and a blooming effect over the highlights. You can try this with
digital footage but it’s not the same thing. The film frame itself is different, flickers, film burns, and even
if sometimes you might not want these things while shooting this gives the film a unique atmosphere.

Sometimes people use these “film effects” on digital footage to make it look like film.

Dynamic range and light: Digital seems to have gained an advantage in this matter because you can shoot
easier without a lot of light sources while with film you need powerful lights sources as it’s difficult to

shoot in low light for example.

Ease of use: In general while shooting film you have to be precise and have to have better technical
abilities. Digital is a little bit easier, you can make mistakes and you have a lot of flexibility to try things
out and if something doesn’t go like you want, you can shoot again. Every second shot in film costs money
and you have to know exactly what you want and you have to mainly shoot only the scenes you know you
will use and you need to have a very precise plan because film doesn’'t permit you too many mistakes or
experiments. In general film is harder to monitor, it’s harder to pull focus, you need to know how to load
the film and of course there can appear a lot of different technical problems that you don’t know how to
fix. With film you are never really sure how the things are going to turn out. When they get processed and
scanned you have to wait the footage to get back. This can proove like an advantage for film because it

forces you to be really disciplined and organized, but on the other hand it can be stressful for the crew.

With digital you can afford to do a lot of takes, to make mistakes, experiment different angles and shots.
You can immediately see what you are doing, watch the take, re-watch; you can easily change the settings,

the framing etc.

Why film? Why digital?

Behind the storytelling is the aesthetic choice of the director and creative team: what should a movie
look like? How should it feel? We can now begin to understand these aesthetic preferences. There are still

directors who shoot on film. Others use both film and digital to achieve their goals.
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How does a director’s choice change over time?

The reason why filmmakers like Christopher Nolan want to make movies on film has nothing to do with

“better” or “worse.” It is only related to very personal taste. Everyone wants a different type of canvas.

Ten years ago, most directors still chose to shoot on film, but starting from around 2012, more and more
directors began to prefer digital technology. Some directors are still loyal supporters of film, and they have

never turned to digital cameras.

Christopher Nolan has shot all of his movies on film, including his latest movie “Dunkirk” (2017). Quentin
Tarantino is another example of the film loyalists. He even said that if he can no longer make movies on

film, he will stop making movies.

On the other side, we also have early adopters who jumped to digital in 2006-2008 and have been using it

ever since, such as Robert Rodriguez.

He started to shoot on digital in 2002 with Spy Kids 2 and shot all of his later films in the same medium.

But other directors don’'t always follow a consistent path.

Some directors such as Danny Boyle use both technologies. In Steve Jobs (2015), he used both digital and

film formats to cover Apple’s product launch on different timelines.
Does genre influence the choice of film or digital?

Compared to the average across all genres, sci-fi movies are more likely to be shot using digital cameras,

either as the only medium or in tandem with film cameras.

Between 2015 and 2017, only 4% of sci-fi movies were shot purely in film, lower than the rate among all

genres (11% of movies were still shot purely in film).

Horror is another genre with a high digital adoption rate. But unlike science fiction, the dominance of digital

has occurred in more recent years. This might be related to camera performance in low-light conditions.

Drama movies seem to have a relatively lower digital adoption rate. Between 2015 and 2017, 17% of drama

movies were still shot on film.

One cause could be film’s shallower depth of field, which in drama plays a crucial role to focus attention on

individuals or a specific part of the scene.
Does budget affect the choice of film or digital?

Digital cameras offer dramatic budget cuts for movie making, so it might be compelling for movies with

lower budgets. Conversely, this can limit the use of film to elite filmmakers with big budgets.
Movies with lower budget ranges ($20M or less) are more likely to use digital than movies in higher budget

ranges—perhaps the digital camera is a more appealing budget choice after all. This relationship doesn’t

hold, however, when it comes to shooting on film.
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Film cameras aren’t limited to movies with higher budgets. Between 2015-2017, 6% of movies in lower

budget ranges were still shot on film, similar in proportion to movies in the highest budget range.

While budget is one factor to consider when choosing a movie’s shooting format, it might not be the
deciding factor. Beside big budget movies such as Star Wars: Force Awakens (2015) and Dunkirk (2017),
lower budget movies such as Gifted (2017) and The Beguiled (2017) still manage to shoot on film in the last

three years.

Digital camera adoption is not following a linear path. Despite the growing dominance of digital cameras in
the last decade, we see some directors switching back to film in their latest movies. There will still be use
cases for both technologies, depending on how the filmmakers envision the story that they want to tell.

In this sense, the debate of film vs digital shouldn't be a war in which one technology would be obsolete

and the other dominating. Both technologies can coexist to serve the visions of the filmmakers.

But for sure there are some pro and cons regarding film vs digital:

For many years filmmakers had only one option for capturing images: physical film roll. Film technology
has existed for well over a century and remains in use today, but in recent decades, a new form of film
making has risen to prominence: digital. Today’s digital cameras are inexpensive, and they produce high-

quality images.

Advantages of Shooting Film: High dynamic range. Analog warmth

Disadvantages of Shooting Film: Limited exposures, A long developing process, Higher long-term costs
Advantages of Shooting Digital: The option to instantly review footage, Seamless file copying, Ease of
editing.

Disadvantages of Shooting Digital: Inconsistent quality, Less natural warmth
And now, coming back where we started, here is my experience: When we do a movie for sure the most
important thing is the emotion: we do a movie to share an emotion to the audience. But as important as

this emotion is, a similar importance belongs to the director’s emotion and the crew’s.

During my shootings on film one thing was really sure: the feelings, my feelings, the crew’s and the actors.
Everyone was really disciplined and taking it serious all through the project. We knew from the start that
we only had eight 35 mm film rolls and that means only three takes for one shot and thus we had to be

really precise about what we are going to shoot.

We had a list of shots and we respected it. Everyone knew what they had to do. We did a lot of rehearsals
before shooting and every shot we took gave us emotions and feelings: we were scared at some time, we
were insecure but at the same time we were happy. When I heard for the first time the film rolling in the

camera there was the point that my heart started to beat faster and I almost started crying.

I consider that shooting on film makes me a better director and helped me a lot for what came next: the
digital.
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We had the possibility to shoot or in film or digital and for me it was a personal choice: at the experimental
movie it was simple: I wanted to experiment with film and I wasn't scared to make mistakes in an
experimental movie. The problem was when I had to make a narrative drama movie with a sensible
subject. I choose the 35 mm film to shoot because [ wanted to experience the emotions and the feelings a
film roll gives to you.
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Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim Fakiiltesi Tezli Viiksek Lisans Oirencisi

ILETISIM FAKULTESINDE GOREV YAPAN AKADEMISYENLERIN
COViD-19 SURECINDE UZAKTAN EGITIM MODELINi KULLANARAK
UYGULAMALI DERSLERI ISLEYiS SUREGLERININ INCELENMESI:
HASAN KALYONCU UNiVERSITESI ORNEGI

OZET

Pandemiler genis cografyalara, kitalara yayilan; insanlarda, hayvanlarda 6limlere sebep olan bulasici
hastaliklardir (Aslan, R. 2020. s.1). Bu ¢alismada, Covid-19 pandemi doneminde iletisim alaninda egitim
veren akademisyenlerin, uzaktan egitim sisteminde uygulamali derslere bakis acilari, ¢cevrim i¢i egitim
ile ilgili yeterlikleri ve uzaktan egitimle yuriitillen uygulamal derslere iliskin goriislerinin belirlenmesi
amaclanmaktadir. Belirlenen amaclar dogrultusunda Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim Fakiiltesi
akademisyenleriyle 20 sorudan olusan, yar yapilandirilmis goriisme gerceklestirilmis; fakiiltede
calisan 9 akademisyen gonilliilik esasiyla calismaya katki saglamistir. Bu ¢alismanin goriisme sorulari
hazirlanirken uzman yardimi alinmistir. Alan taramasi yapilmis, onam formu kullanilmis, goriisme
sonrasi gorismecilerin beyanlarinin, geri bildirim yontemiyle dogrulugu teyit edilmistir. Gérismecilerin
verdigi cevaplar incelendiginde; akademisyenlerin %22’si 0grencinin donanimlar yeterliyse uzaktan
egitim yurutilebilir derken, %78’i alanin gereklilikleri dikkate alindiginda uzaktan egitimle uygulamali
derslerin islenmesinin yetersiz olacagini ifade etmistir. Katilimcilarin geneli ders esnasinda dgrencilerin
kamera ve mikrofon gibi unsurlari kullanmaktan cekindiklerini belirtirken, bazi akademisyenler bu
durumun Ogrenciyi degerlendirirken kanaat kullanmayi giiclestirdigini belirtmislerdir. Bu calismada
akademisyenlerin sistemle ilgili yeterlilikleri ele alindiginda herhangi bir problem yasamadiklari ortaya
cikmistir. Sonug olarak; iletisim fakiiltesi uygulamali derslerinin uzaktan islenmesi strecinde, teorik
derslerin uzaktan egitim sistemine daha uygun oldugu, tiniversitelerin devlet destegiyle 6grencilerine
asgari dizeyde donanim destegi (Fotograf makinesi, kamera, yazilim, internet paketi gibi) saglayabilirlerse
uygulamali derslerin uzaktan egitimle daha basarili bir 6grenme siirecine girecegi, 6grenciler mezun
olmadan 6nce ya da bu stirecte mezun olacak 6grencilere pandemi sonrasinda hizlandirilmis ek egitimlerle
Uiniversitelerinde desteklenirlerse, uzaktan egitimle olusan uygulama sikintilarinin giderilebilecegi, Hasan
Kalyoncu Universitesi akademisyenlerinin pandemi siirecini basarili yiiriittiikleri sonuclarina ulasilmis,
pandemi sonrasi uygulamali egitimlerin yansimalarinin Kiiresel Egitim ve Kiiresel iletisim dahilinde

arastirilmasinin alana katki saglayacagi 6nerisi olusmustur.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, uzaktan egitim, akademisyen, iletisim, uygulamali dersler
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INVESTIGATION OF THE PROGESS OF APPLIED COURSES BY USING THE
DISTANCE EDUCATION MODEL IN THE GOVID-19 PROCESS OF
ACADEMICIANS WHO WORK IN THE FACULTY OF COMMUNICATION:
HASAN KALYONCU UNIVERSITY

ABSTRACT

Pandemics spread to wide geographies and continents; They are infectious diseases that cause deaths
in humans and animals. (Aslan, R. 2020. s.1) In this study, determination of the perspectives of the
academicians who provided education in the field of communication in the field of communication during
the Covid-19 pandemic period, their competencies regarding the distance education system and the
practical courses conducted with distance education. is aimed. A semi-structured interview consisting of
20 questions was held with Hasan Kalyoncu University Faculty of Communication Academicians in line
with the specified objectives; 9 out of 10 academicians working at the faculty contributed to the study on
a voluntary basis. Expert assistance was received while preparing the interview questions for this study.
The field was searched, a consent form was used, and the accuracy of the statements of the interviewees
after the interview was confirmed with the feedback method. When the answers given by the interviewers
are examined; While 22% of the academicians said that if the equipment of the student is sufficient,
distance education can be carried out, 78% stated that it would be insufficient to teach practical lessons
with distance education considering the requirements of the field. While 100% of the academicians stated
that the students avoided using elements such as cameras and microphones during the lesson, some
academicians stated that this situation made it difficult to determine the opinion while evaluating the
student. In this study, it was found that academicians did not have any problems when their competencies
related to the system were taken into consideration. As a result; In the process of distance education of the
applied courses of the communication faculty, the theoretical courses are more suitable for the distance
education system, if the universities can provide their students with minimum level of hardware support
(such as camera, camera, software, internet package) with the support of the state, the applied courses
will enter a more successful learning process with distance education, students It has been concluded that
if the students who will graduate before graduation or who will graduate in this process are supported
in their universities with accelerated additional training after the pandemic, it has been concluded that
the application problems caused by distance education can be eliminated, and it has been suggested
that researching the reflections of post-pandemic applied trainings within Global Education and Global

Communication will contribute to the field.

Keywords: Covid-19, distance education, academician, communication, practical lessons
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1. GIRIS

flk olarak Gin'in Wuhan kentinde ortaya cikan Covid 19 Viriisii kisa siirede diinyay: etkisi altina alan
bir salgina doniismistiir. Covid 19 viriisi 11 Mart 2020’de pandemi olarak ilan edilmistir. Glinimuzde
asilama yontemiyle hastalikla miicadele etmek miumkiin olsada, asinin tedarik ve tretim siireci hizli
ilerleyememektedir. Asilanmamiskitlelerikorumakicin bazidnlemler alinmis, yasaklaruygulanmistir. Saglik
kuruluslarinin salgindan korunmak icin etkili gérdiigii yéntemlerden biride insanlarin ortak kullandiklari
sosyal alanlarin varhik niifusunu diisiirmektir. Tedbirler kapsaminda insanlarin is ve egitimlerini evlerinden
yiriittiigl bu siirecte, bilgi aktarim yéntemlerinin gelismesi kitlelere avantaj saglamistir. Insanlar telefon
ve bilgisayarlara kurulan programlarla, internet siteleri aracilifiyla market, kirtasiye, saglik ihtiyaclarini
evden c¢ikmadan giderebilmis, kurumlar iletisim siirekliligini destekleyen programlarla calismalarina
cevrimici olarak devam edebilmislerdir. Covid 19 salginindan bircok alan etkilenmistir (Ekonomi, sosyal,
turizm, saghk, egitim vb.) Topluluk olarak bir arada bulunulmasi salginin yayilimini hizlandiracagi icin
egitim alaninda da tedbirler alinmistir. Salginin bulas hizini diisiirmek icin alinan ilk 6nlemlerden biride
okullarn kapatmak olmustur. Okullarin kapatilmasiyla birlikte egitimdeki aksaklig1 6nlemek icin ¢evrim ici
(uzaktan) egitime gecilmistir. Uzaktan egitim terimine ilk olarak Wisconsin Universitesi nin 1892 yilinda

yayinlanan katalogunda rastlanmaktadir.

Wisconsin Universitesi Siirekli Egitim Grubu'nun yaptigl tanima gore uzaktan egitim, 6grenci etkilesimi
ve 0grenme sertifikasi saglayacak bicimde tasarlanmis; uzaktaki kitleye ulasmak icin genis bir teknoloji
yelpazesi kullanan, planlanmis bir 6grenme/0gretme deneyimidir. (Kurnaz, E. Sercemeli, M. akt. Adiyaman,
2002: 92) Turkiye'de ise uzaktan egitim ¢alismalari ilk 1924 yilinda “6gretmen egitimi raporu” ile giindem
bulmustur. (Akdemir, 2011. s.70) Salginin yayilimiyla beraber Diinyadaki bircok iilke bu siirece hazirliksiz
yakalanmustir. Ulkelerdeki mevcut farkli sosyoekonomik gruplar arasindaki imkan ve dijital okuryazarlk
farklari uzaktan egitimin uzun vadede sonuclarini tartismaya acmustir” (Ozer, 2020). Salgindan 6nce
bazi Uiniversiteler ortak derslerin aktariminda uzaktan egitim yontemlerini kullanmis olsada, tilkemizde
egitimin tim kademelerine uygulanacak kadar genellestirildigi bir donem olmamistir. Uzaktan egitim
yontemi yeni bir uygulama degildir. Yontemin kullaniminin zorunlu hale gelmesi bazi avantaj ve sinirliklar
da beraberinde getirmis, arastirilmaya deger goriilmiistiir. Mevcut teknolojiyle Senkron (es zamanli) ve
asenkron (es zamansiz) egitimler diizenlemek 6gretmen ve ogrenciler icin zaman, mekan kisitlamasini
ortadan kaldirirken her 6gretmen ve 6grencinin ayni teknoloji ve donanima sahip olmamasi ise egitim

siirecini olumsuz yonde etkilemistir.

Salginla beraber uzaktan egitime gecisle derslerde kullanilan bilgisayar, tablet, kulaklik, kamera gibi
gereclerin fiyatlarinda artislarin gozlemlenmesi de sosyoekonomik acgidan 6grenciler arasinda firsat
esitsizligine neden oldugunu, akademisyenlerin ise 6grencilerle etkili bir 6grenim gerceklestiremediklerini
bu arastirmadan ¢ikan sonuglar dogrultusunda séylememiz mimkiindiir. Akademisyenlerin ve 6grencilerin
yuz ylize egitim gerceklestiremedigi bu siirecte, 6grencinin ilgisini canli tutarak derste aktif rol almasini

saglamak yeni ders isleme yontemlerini de beraber getirmistir.

Ogrencilerle yerinde 6grenme yapabilme firsatini bulamayan akademisyenler derslerini daha ¢ok sunular,
sanal geziler, 6devler, video icerikleriyle destekleyerek kalic1 bir Ogrenim saglamayi amaclamaktadirlar.
Uygulamali derslerin atélye uygulamasini ¢evrimici derslerde olusturmak cok zordur. Bu calismada

Pandemiden 6nce geleneksel yontemleri kullanarak ders veren akademisyenlerin pandemi ile zorunlu hale
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gelen cevrimici egitimi, uygulamalari dersler acisindan degerlendirmeleri, siirece iliskin duygu, diisiince
ve Onerilerine yer verilecektir. Bu calisma egitimde yasanan ani ve mecburu degisikligin yarattig1 olumluy,

olumsuz durumlar uygulamali dersler agisindan inceleyecegi icin 6nemli gorilmektedir.

2. ALAN YAZIN TARAMASI

Alanyazin incelendiginde Covid 19 siirecinde uzaktan egitim konusunun farkli fakilteler, dersler, 6gretmen
veogrencilericin cesitliyonlerden ele alinmis oldugu goriilmektedir. Ulusal ve uluslararasiyapilan calismalar
say1 olarak az ve heniiz ¢ok yenidir. Calismanin bu asamasinda uzaktan egitimi akademisyenler, 6grenciler,
uygulamalar ac¢isindan ele alan calismalara yer verilecektir. Sayan'in ¢alismasi incelendiginde, pandemi
strecinde akademisyenlerin uzaktan egitime iliskin gortslerini degerlendirilmis, akademisyenlerin yiiz
ylze egitimde elde ettikleri verimi uzaktan egitimle elde edemedikleri sonucuna varilmis, ¢calismanin 6neri
kisminda ise uzaktan egitimin dezavantajlarini azaltmak icin 6gretime baslamadan 6nce uzaktan egitim
alaninda uzman kisilerden olusan ekip kurulmasini, altyap:r calismalarinin tamamlanmasi gerektigini
vurgulamistir (Sayan, H. 2015.)

Pandemi siirecinde Uzaktan tip egitimini makale olarak ele alan baska bir ¢calismada, érneklem olarak
Kocaeli Universitesi Tip Fakiiltesini ele alinmis, genel olarak derslerin senkronize olarak zoom tizerinden
islendigini, fakiiltelerinin alt yapisinin c¢evrim ici egitim i¢in yeterli oldugunu belirtilmistir (Kockaya, P,
Dindar, D. & digerleri. 2021.) Intérnliik déneminin sekteye ugradigini belirten arastirmacilar, yine bu
calismalarinda asenkron olgu, sanal hasta uygulamasi gibi ¢alismalar yaparak zaman zaman eszamanli
egitimlerle alani destekleyecek egitimlere devam etmislerdir. Uzaktan egitimin Tip egitimindeki
uyulama derslerin islenisi acisindan uygunlugunun kabul edilemez oldugunu ifade eden arastirmacilar,
arastirmalarinin sonucunda e-6grenme platformlarinin kullanilmasinin ileri zamanlarda kabul edilebilir

bir durum olabilecegini belirtmislerdir.

Alan yazin arastirmasinda ulasilan baska bir calismada Ankara Beyazit Universitesi Tip Egitimi Yonetimi
ele alinmistir. (Ozhasenekler, A, Tufan, A, & digerleri. 2020.) Arastirmacilar AYBU Tip Fakiiltesinin egitim
tecriibelerine yer vermislerdir. Universite birimleri, akademisyenler ve ogrencilerin birlikte hareket
ederek siireci olumlu yonettiklerini belirtilirken, 6grenci ve akademisyenlerin dijital uygulamalara uyum

sagladikca tip egitiminin de degisecegi sonucuna varmislardir.

Covid 19 siirecinde yiiksekogretimlerin uzaktan egitim stratejilerini ele alan baska bir calismada Firat
Universitesi Orneklemini ele almistir. (Dikmen, S. , Bahceci, F. 2020.) Calismada Firat Universitesinin
pandemi oncesi ve pandemi siirecinde uzaktan egitim calismalari ayrintili sekilde incelenmistir.
Arastirmanin sonucunda Tiirkiye, Almanya, Glrcistan gibi farkli iilkelerde de uzaktan egitimi altyapi
olarak destekleyen tniversitelerde ele alinmis kullandiklar1 programlar ve uygulamalar incelenmistir.
(ODTU, ITU, Milano Universitesi, Bologna Universitesi vb.) Avrupa ve Tiirkiye'de ki tiniversitelerin benzer

uygulamalar kullandiklar ortaya ¢ikmistir.

Uzaktan ve 0rgiin egitim lizerine yapilan bir calismada ise 6grencilerin basari diizeyleri aldiklarn egitim
modelince incelenmis, uzaktan egitim modeli ile egitimlerine devam eden &6grencilerin derslerde slayt,
video ve benzeri unsurlarla desteklenmesinden kaynakli olarak derste daha ilgili ve basarili olduklar
tespit edilmistir. (Kor, H. & digerleri. 2013.)
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Firat Universitesinden elde edilen verilerde de uzaktan egitimdeki baglanma, yogunluk, erisim gibi
durumlarin minimal diizeyde sikinti olusturdugu sonucuna varilmistir. Firat tiniversitesinin Pandemi
siirecinde uzaktan egitim siirecini cok iyi yiiriittiigii, pandemi sonrasi Firat Universitesinin sadece uzaktan

egitim yontemini kullanarak ders verecegi boliimler icin calismaya basladig belirtilmistir.

Pandemi stirecinde akademisyen ve 6grencilerin uzaktan egitim konusuna bakis acilarini inceleyen
baska bir makalede de nitel arastirma yontemi olan fenomenoloji deseni kullanilmistir, akademisyen
ve ogrencilerin yiizylze egitimden yana olduklan belirtilmistir (Sen, O. , Kizilcalioglu, G. 2020.) AKEV
Universitesinin O0grenci ve akademisyenlerini kapsayan calismada cevaplar 5 kategoride toplanmis,
Ogrencilerden alinan cevaplara gore oOgrencilerin akademik performanslarinin artmadigini, dersleri
sikict bulduklari, akademisyenlerle birebir bag kuramadiklarindan uzaktan egitim stirecinden memnun
olmadiklar belirtilmistir. Egitimcilerinse en ¢ok zaman konusunda sikinti yasadiklar1 vurgulanmistir.
Ogretmen adaylarinin uzaktan egitime karsi gelistirdikleri tutum ve diisiinceleri inceleyen bir calismada
(Basar, M. & digerleri. 2019.) tarafindan hazirlanmistir. 209 kadin, 96 erkek aday 6gretmen goniillii olarak
calismaya katilmis, tarama modeli kullanilarak ¢alisma olusturulmustur. Bu calismada erkek adaylarin
uzaktan egitim algilarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmis, uzaktan egitimle ders alma ve gerekli gorme

degiskenleri bir arada degerlendirildiginde ortak bir etkiye rastlanmamuistir.

Pandemi Siirecinde muhasebe finans derslerini veren akademisyenlerin yasadiklari sorunlari ele alan bir
calismada da Bitlis Eren {iniversitesi muhasebe béliimiinde gorev alan 11 akademisyenle ¢alisilmis, yari
yapilandirilmis gorisme formu kullanilmis, arastirmanin sonucunda akademisyenlerin yuiz ylize egitimi

daha verimli bulduklari sonucuna varilmistir (Karyagdi, N. 2020.)

Yapilan bir diger calismada DYK kurslarinin uzaktan egitimle yiiriitiilmesini incelemis, calismaya Bingol'de
gorev yapan ilkogretim 0grenci ve dgretmenleri goniillii olarak katilim saglamislardir. Calismanin verileri
15 maddelik anketle toplanmis, yapilan nicel analizde 6grencilerin uzaktan egitim modeline hazir olduklar
sonucuna ulasilmistir. DYK kurslarinin uzaktan egitimle verile bilme imkani saglanirsa is yikia ve

maliyetlerde de azalma olacagi 6nerisi ¢alismada olusmustur. (Sentiirk, H. 2020.)

Baska bir arastirma makalesinde ise pandemi stirecindeki uzaktan egitim sorunlar1 arastirilmistir. 13
Ogrencinin gorislerinin analizinden olusan ¢alismada uzaktan egitimde basarili olan akademisyenlerin
daha etkili ders sunduklari, kaliteli icerikler hazirladiklar1 ve iletisimde daha basarili olduklar1 sonucu

cikarilmistir (Erzen, E., Ceylan, M. 2020.)

Ulke genelinde 52 vakif {iniversitesi,111 devlet iiniversitesiyle yapilan bir calismaya ise 17.939 kisi katilmuis,
bu arastirmanin sonucunda ise 6grenciler derslerine giren akademisyenlerin kendi iceriklerini olusturmak
yerine daha cok hazir iceriklerle dersi anlattiklarini, teknik acidan iceriklerin kalitesiz olduklarini
belirtmisleridir. Ogrencilerin Uzaktan egitim yontemiyle derslerden fayda saglayamadiklar sonucuna da
ulasilmistir (Karadag, E., Yiicel, C. 2020.)

Karadag ve Yiicel'in calismasinda égrenciler kendi agilarindan sorun yasamamis olsalar da arkadaslarinin
bilgisayar, internet, baglanti hizi gibi sorunlarla karsilastiklarini belirtmislerdir. Alan yazinda bahsi gecen
calismalar incelendiginde genel olarak akademisyen ve dgrencilerin yiiz ylze egitimden daha ¢ok verim

aldiklar1 sonucuna ulasilmaktadir.
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fletisim fakiiltesinde uzaktan egitim yéntemiyle uygulamal derslerin islenisinin akademisyenlerin bakis

acistyla inceleyen bu ¢alismanin alan yazina da katki saglayacag: disiintilmektedir.
3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Covid 19 pandemi siirecinde uzaktan egitim yontemiyle iletisim fakiiltelerinde uygulamali derslerin islenis
stirecini akademisyenler acisindan inceleyen calismanin érneklemini Hasan Kalyoncu Universitesi fletisim
Fakiiltesi Akademisyenleri olusturmaktadir. Arastirmada nitel arastirma ydntemlerinden birinci tir veri
tiretme kaynaklarindan biri olan yari-yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir (Erzen, E., Ceylan, M.
2020. akt. Bailey, 1982; Berg, 1998). Calismada, uzaktan egitimde aktif rol alan akademisyenlerin akademik
verimlilikleri, kullanilan programlara yonelik goriisleri, 6grencilere iliskin gozlemleri, uygulamal derslerin
uzaktan egitim yontemiyle islenisine bakis acilarini degerlendirmek, siirecte yasanan aksakliklara
¢ozum Uretmek amaclanmistir. Arastirmada gonullilik esastir. Calismaya 9 akademisyen katilmuistir.
Katilimcilara goriisme 6ncesinde onam formu ve 20 adet gériisme sorusu iletilmistir. Sorular hazirlanirken
uzman destegi alinmistir. Covid 19 salgini sebebiyle goriismeler zoom uygulamasi ve e-posta kullanilarak
yapilmis, cevaplarin kayitlar tutulmus, veriler toplanmistir. Gérismeciler, gorusmeci 1 (G1) gibi sembollerle
kodlanmistir. Calisma tamamlandiktan sonra goriismecilerden alinan cevaplarin dogrulu, katilimcilar

tarafindan onaylandiktan sonra ¢alisma tamamlanmistir. Yapilan arastirmada;

1-Covid-19 Stirecinde uzaktan egitimyontemiyle derslerekatilim saglayaniletisim fakiiltesiakademisyenleri
nin, siirece iliskin goriisleri nelerdir?

2- Covid-19 siirecinde iletisim fakiiltesinde gérev yapan akademisyenlerin uygulamal derslerin islenisi
yonunden egitim modeline yaklasimlar: nasildir?

3- Covid-19 siirecinde iletisim fakiltesinde uzaktan egitim yontemiyle derslere katiim saglayan
akademisyenlerin yliz ylize egitim ve uzaktan egitim modellerinin avantaj ve dezavantajlarina iliskin
gorusleri, onerileri nelerdir?

4- Uzaktan egitim modelinde uygulamali derslere ayrilan siirelerin, dersin verimliligi tizerindeki etkisi
nasildir?

5- Teknolojiyi kullanimda; akademisyenin yasi, akademik tecriibesi, su an ki siirecten onceki deneyimleri

uzaktan egitim siirecinde katilimciy1 nasil etkilemistir? Sorularina cevap aranmistir.

4.BULGULAR

Arastirma akademisyenler tizerinden yurutilmistur. Calismaya katilan akademisyenlere ayni sorular
sorulmus, alinan cevaplarla, uzaktan egitimde kullandiklar1 programlar, ders isleyis yontemleri, derse
hazirlik stirecleri ve kaygi durumlari, uzaktan egitime bakis acilari, 6grencilere iliskin goriisleri ve 6grenci
degerlendirmelerinin grafikleri olusturulmus, goériisme sorularina veriler cevaplar tizerinden bulgular

olusturulmustur.

Pandemiden 6nce Power Point sunular kullanarak, ¢izerek, 6rnek gosterimi ve uygulama yontemlerini
kullanarak genellikle yiiz yiize egitim yapan HKU Iletisim fakiiltesi akademisyenleri pandemi siirecinin
baslamasiyla uzaktan egitime gecmislerdir. Yapilan arastirmada akademisyenlerin cevrim ici derslere
hazirlik sireclerinin, tecriibeleri ile orantili oldugu sonucuna ulasilmis, katiimcilarin genel olarak

derslerine hazirlikli katildiklar tespit edilmistir. G3 kodlu katilimcinin ise mesleki tecritbesi deneyim ve
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birikimlerinden kaynakli olarak “bazen 5 dakikalik bir hazirligin bile yeterli oldugunu” belirtmistir. Uzaktan
egitimde hangi yazilim programini kullaniyorsunuz? Sorusuna cevap olarak akademisyenlerin bu siirecte
uygulamali derslerini zoom, google meet, adobe connect, bigbluebotton, google classroom programlarini
kullanarak isledikleri tespit edilmistir. G3 kodlu katiimci uygulamali derslerini pandemi siirecinde de
yluzylze islemeye devam ettigini belirtmistir. G9 kodlu katilimci ise uygulamali derslerini genellikle

yuzyuze nadiren uzaktan isledigini ifade etmistir.

Katilmcilar ozellikle zoom programinin profesyonel siiriimiinden memnun olduklarini, programin
ihtiyaclar dogrultusunda gelistirile bilecegini ifade etmislerdir. Kullandiginiz yazilimin o6zellikleri,
alaninizdaki uygulamali derslerin anlatiminda yeterli mi? Sorusuna G5 kodlu katilimci “Her birinin bazi
eksiklikleri var tam anlamiyla ihtiyaclarimi karsiladigini séyleyemem, arayiiz tasarimi ve kullanim
ozellikleri sorgulanabilir” seklinde cevap verirken katilimcilarin geneli programin sadece anlatim olarak

yeterli oldugunu vurgulamislardir.

Uzaktan egitim modeli hakkinda goriisleriniz nelerdir? Sorusu akademisyenlere sorulmus, G2 kodlu katilimci
“Ogrenciyle iletisimde olamamak dersin kalitesini olumsuz etkiliyor. Ogrencileri taniyamiyorsunuz.

Degerlendirme yaparken kanaat kullanmak cok zor oluyor”. ifadesini kullanmistir.

G2 kodlu akademisyenin ifadesinden yola c¢ikarak, uzaktan egitimin 6grencileri degerlendirmede sikinti

yarattigini da séylemek mumkiindur.

G5 kodlu katilimer ise soruya “Olumlu diistiniiyorum. Ozellikle yeni nesil 6grenci anlayisinin ihtiyaclarini
kapsiyor. Z kusagl ayni anda bircok faaliyeti gerceklestirmeye cok miisait. Ozellikle internet destekli
kaynaklara ulasim, farkli kaynaklarn ve icerikleri algilama kapasitesine de sahip. Teknoloji kullanimi
cocukluktan baslayan kullanim nedeniyle rutin hayatinin bir parcasi olarak aliskanliga doniistii. Dijital
uygulamalar, daha 6nceki x ve y kusag: gibi fazladan zaman ve ¢aba harcayacagl, 6nce motivasyonu
attirmak icin nedenler arayacag bir siireci icermiyor. Zaten bircok teknolojik aracin ve farkli uygulamalarin
ki buna sosyal medya da dahil icinde biiylidiigii icin, her yenilige cok ¢abuk uyum sagliyor ve verilen
bilgiyi cabucak aliyor. Tek sorun motivasyonlarini arttiran uyarilar: devam ettirebilmek. Bu aktif stireci
devam ettiremedigin bir anlik duraganlik 6grencinin hemen sikilmasina neden oluyor o yiizden uzaktan
egitimde stirekli yeni ve farklh bilgi kaynaklariyla 6grencinin ilgisini canl tutmaniz gerekiyor. Uygulama
dersleri acisindan ise zorluklari beraberinde getirdigi kuskusuz” cevabiyla Z kusagiyla uygulamali derslerin
uzaktan egitimle de verimli islenebilecegini ifade etmistir. Diger katilimcilarin cevaplari incelendiginde ise

teorik derslerin ¢evrim ici olarak yirtiilebilecegini destekledikleri sonucuna varilmistir.

Akademisyenlerin %78'si uzaktan egitim hakkindaki goriislerinde uygulamali derslerin islenisinde
tercihlerinin ylizylze egitimden yana olduklarini belirtirmislerdir. %22’si ise uzaktan egitimde 6grencilerin
donanimlarinin eksiksiz olmasi halinde c¢evrim i¢i egitimlerin verimli gecebilecegini belirtmislerdir.
Arastirmaya katilan akademisyenlere cihazlarinin uzaktan egitime uyumlu olup olmadigi soruldugunda
ise hepsinin cihazlarinin uzaktan egitime uyumlu oldugu, genellikle bilgisayar, tablet ve cep telefonlariyla

dersleri islediklerini belirtmislerdir.

Akademisyenlerin mesleki tecriibelerinin ise 1 yil ile 32 y1l arasinda degismekte oldugu tespit edilmistir.

Uzaktan egitim stirecinde iletisim fakiiltesi akademisyenleri ve calisanlarinin stireci, egitimleri ve dersleri
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cok planli yuruttikleri, 6grencilerine hizli dontit verdikleri, dersle ilgi olusabilecek kayiplart minimuma
indirgemeye calistiklari, 6grencilerin egitimini alaninda uzman kisi, kurumlarca ¢evrim i¢i seminerlerle de

destekledikleri gozlemlenmistir.

Tablo 1

Uzaktan egitimde uygulamali derslere ayrilan stireyi yeterli bulan akademisyenlerin orani %20, yetersiz

bulan akademisyenlerin orani ise %80 olarak hesaplanmistir.

G6 kodlu katilimer uygulamali dersi olmadig: icin bu soruyu cevapsiz birakmis, G9 kodlu katilimer ise
“Bence egitim bilim acisindan belirlenen ve iiniversitelerce uygulanan 20-40 dakika yetersiz. Ancak
hocalar dersleri uzatabiliyor ya da ek ders yapiyor.” bilgisini gorismede ifade etmistir. Alinan bilgiler
dogrultusunda siirenin yetersiz kaldig1 durumlarda akademisyenlerin ek derslerle 6grenmeyi destekledigi

anlasilmistir.

Tablo2
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Uzaktan egitim siirecinde derslerini anlatan akademisyenlerin %46’s1 yeni donanim ya da program edinme
ihtiyaci duyarken %51'i herhangi bir donanim tedarik etme gereksinimi duymamustir.

G2 kodlu katiimci gérismede paylastigi “uzaktan egitime gecilmesiile cevrimici egitim malzemeleri kamera,
bilgisayar, tablet gibi, pandemi déneminde neredeyse 3 kat zamlandi” izlenimiyle de ekonomik acidan
akademisyen ve Ogrencilerin yaptiklar ekstra masraflara dikkat ¢ekmistir. Williamson ve digerlerinin
yaptig1 arastirmada da yurtdisinda uzaktan egitim araclarinin pazardaki fiyatlarinin artisindan, egitim

teknolojisinin pandemiyi firsata cevirdiklerinden bahsedilmistir. (Williamson, Eynon, Potter, 2020. s.111)

G2 kodlu akademisyenin cihaz ve programlara uygulanan fahis fiyat izlenimleri, uzaktan egitimle beraber
olusan firsat esitsizliklerinin de uygulamali derslerin verimine yansimalarinin olacag: diistincesini

kuvvetlendirmistir.

Yizyuze egitimde aldiginiz verimi uzaktan egitimle de aldiginizi distiniiyor musunuz? Sorusuna verilen
cevaplar degerlendirildiginde akademisyenler, uygulamali derslerde verimin diistiigii konusunda ortak
goriis beyan ederken, 6grencinin yaratici fikrini, temel dustinceyi uzaktan egitimle tam anlamiyla

yansitamayacaklari anlasiimistir.

Katilimcilarin genel olarak interneti tedarik etme, internete cihazla baglanma sikintisi yasamadiklar tespit
edilmistir.

Uzaktan egitimde zaman ve mekan kisitlamasinin olmamasindan kaynakli olarak, akademisyenlerin kendi

alan calismalarina da zaman ayirabildikleri gériismeler neticesinde anlasilmistir.

Tablo3

Katilimcilarin %22’si 6grencilerle iletisim kurmakta giiclitk cekerken, %78'i nin rahat iletisim kurduklar

tespit edilmistir.
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G9 kodlu katihmci 6grencilerle her zaman kolay iletisim kurabildigini, ancak goértintiilerin acilmamasi,
soru-cevap siirecinde zor yanit alinmasi bazi hocalar agisindan sikinti yarattigini, Gé6 kodlu katilimei ise
Ogrencilere iletisim problemi yasamadigini, ders esnasinda mikrofon ve kamerasini kapatip derse ilgi

gostermeyen Ogrencilerin oldugunu, internet ortaminda fazla birsey yapamadigini belirtmistir.

Bu goriisler dogrultusunda HKU iletisim fakiiltesi akademisyenleri nin iletisim araclarini etkili kullandiklari,
Yiiksek oranda sikintisiz etkilesim kurabildikleri anlasilmistir. Uzaktan egitimde grup calismalari, atdlye,
sunum gibi etkinlik isteyen derslerde, 6grencinin aktif katilim roliinii nasil degerlendiriyorsunuz? Sorusuna

karsilik olarak G1 kodlu akademisyen ogrencilerin ¢ok siki takip edilmeleri gerektigini belirtmistir.

G3 kodlu akademisyen ise 6grencilerin cevrimici etkinlerden uzak durmayi tercih ettiklerini, kendilerini
unutturmaya calistiklarini tecriibe ettigini ifade etmistir. G5 kodlu katilimei ise grup calismalarinin
interaktif uygulamalarla mimkiin oldugunu, ogrencilerin sunum, 6dev gibi sorumluluklarini yerine
getirebildiklerini fakat fiziksel olarak bir arada olamamanin goérev paylasimina olanak saglamadigini

verimliligi de diistirdigiini belirtmistir.

Uzaktan egitim yoluyla dersleri verememekten, anlasilmamaktan, iletilmek istenen bilginin yetersiz
kalmasindan kaygi duyuyor musunuz? Sorusuna verilen yanitlarla da akademisyenlerin genel olarak dersi
verememekten kaynakl bir kayg1 yasamadiklari, ¢cevrim ici ya da yuzytize derslerini anlatabilecekleri,

ogrenciye iletilen bilginin kesinlikle yetersiz kalmadig: anlasilmistir.

5. SONUC VE ONERILER

Pandemi siireciyle Tiirkiye'de, Yuksekogretim Kurumunun (YOK), 3 Mayis 2020 tarihli raporuna gore, 127
devlet ve 62 vakif olmak {izere toplam 189 tniversite kisa siirede uzaktan egitime baslamistir. Uzaktan
egitime gecisle beraber Diinyada ki 1,6 milyar 6grencide bu siirece dahil olmustur. Pandemiden 6nce
Tirkiye uzaktan egitimin alt yapisini afetler sonucu olusan durumlardan kaynakli olarak erken devreye
sokmus, pandemiyle beraber bu durum bazi bolgedeki 6grenciler i¢in yeni siirece alismalarina aslinda
katk: saglamistir. Can’in ¢alismasinda belirttigi gibi 2020 Elazig depremi ile olusan yikim beraberinde bir
egitim krizini de dogurmustur. Bu krizin iistesinden gelebilmek icin ilk defa kullanilan acik ve uzaktan
egitim sistemi ise su anda Tirkiye genelinde tim egitim kademelerinde uygulanmaktadir. (Can, E. 2020.
s.17)

Her kademede uygulanan uzaktan egitimin avantajlar oldugu kadar dezavantajlari da olmus, 6gretmen
ve 6grencilerin bu strgcte, altyapi, donanim, konsantrasyon, uygulamali derslerin islenisi gibi bir¢ok
sikintiyla karsi karsiya kaldiklar1 yapilan arastirmalar sonucunda tespit edilmistir. Yizylize egitime ara
verilmesinin bilimsel dayanagi ise covid 19 viriisiiniin ¢ocuklar ve genclerin sosyal hayattaki aktif rollerinin
azimsanmayacak oranda olmasy, bulasin artis hizini dogrudan etkileyecek olmasi ve 6grenim alanlarinin
yogunlugu olmustur. Durumu geng niifus acisindan ele alacak olursak genclerde covid 19 viriisii nedeniyle
6liim binde 2 oranina yakindir. Ulkemiz de 6érgiin egitim alan iiniversiteli sayisinin 3.777 milyon oldugunu
dusunilirse, bu oran tedirgin edicidir (3.777 milyon x 0.002 = 7554) (Erkut, E. 2020, s.126)

Yapilan c¢alismada iniversitelerin iletisim faktiltelerinde gorev yapan akademisyenlerin uygulamal

dersleri uzaktan egitimle isleyis siirecleri HKU 6rneklemiyle irdelenmistir. Akademisyenlerle yapilan
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gorismelerden alinan cevaplar ve gozlemleri neticesinde uzaktan egitimde Ogrenciye sunulacak
dersin icerik kalitesinin, zenginliginin 6grencilerin egitimini olumlu etkileyecegi, derse olan ilgilerinin
canl tutulabilecegi anlasilmistir. Uzaktan egitim {izerine yapilan calismalardan Balaban'in c¢alismasi
incelendiginde de uzaktan egitimin icerik kalitesine, kalitesiz iceriklerin 6grenimde risk olusturabilecegine
dikkat cekilmistir. Aragtirmalar dogrultusunda Icerigin kaliteli ve zengin olmasi égrencinin ilgi ve
o0grenmesini olumlu etkileyecegi anlasilmaktadir. Gériismelerde elde edilen verilere gore akademisyenlerin
geneliogrencilerin canliderslerde kamerave mikrofonlarini kapali tuttuklarinibelirtmislerdir. Dersinislenisi
acisindan sorun olarak belirtilen bu durumun; 6grenimi, 6grenciden gelecek doéniitii olumsuz etkiledigi
anlasilmaktadir. Ogrenim ortamlarindan uzak, egitim hayatlarina devam eden égrencilerin kamera ve
mikrofonlarina kapatmalarina neden olarak Sen ve Kizilcioglu'nun yaptig1 arastirma ornek gosterilebilir,
arastirma da Ogrenciler yiizyiize egitimin kendileri i¢in daha yararh olduklarini, akademisyenlerle goz
kontag kuramadiklar i¢in yogunlasma sorunu yasadiklarini belirtmislerdir. Pandemiyle birlikte uzaktan
egitime gecen diger iilkelerde, yuizytize egitimdeki disiplini, aktif katilimi arttirmak i¢in birtakim énlemler
alinmistir. Sézen'in yaptigi calismada Kore de cevrim ici ders disiplinini saglamak i¢in “cevrim ici sinif gorgii
kurallar1” na yer verilmistir. Kurallar dersin verimliligini arttiracak, ders oncesi olusabilecek aksakliklara

¢6ziim bulunabilecek niteliktedir.

Akademisyenlerle yapilan goriismeler sonucunda, uygulamali derslerin bazen ¢evrim ici, bazen de yiizyiize
olarak birlikte yurutuldigy, cok sikintih gecmedigi, alan donanim ve uygulamalarindan uzak kalan
ogrencilerin uygulamali derslerde verim alabilmeleri adina, ¢evrim ici egitimle es zamanl olarak fotograf
makinasi, kamera, montaj programlari, bilgisayar gibi donanimlarini saglamalar gerektigi anlasilmistir.
Ucer'in yaptig1 calismada da gazetecilik béliimiinde uzaktan egitimle ders alan bir 6grenci donanim ve
internet sikintisinin derslerini olumsuz etkiledigini belirtirmistir. Ayni ¢alismada Radyo ve Televizyon
boliimi égrencisi ise uygulamali derslerin diger derslerden daha zor gectigini ifade etmistir (Ucer, N.
2020.8.206 ). Ucer’in caligmasinda elde edilen verilerde, donanim eksikligine baglh olarak uygulamali ders

sureclerinin zorlu gectigi, arastirmadan ¢ikarilan sonucu destekler niteliktedir.

Bunlara ek olarak akademisyenler, uzaktan egitimin mekan, zaman bagimsizliginin siirecte 6gretmen
ve Ogrenciler icin avantajlarda sagladigini vurgulamislardir. Arastirmada elde edilen sonuglardan biride
uygulamali derslerde 6grencinin ne kadar 6grendigini degerlendirmenin zorlugu olmustur. Egitim
ortamlarinda bulunamayan akademisyenlerin web tabanli egitimde bilginin 6grenciye aktarilmasindan
hicbir sekilde kaygi duymadiklary, iletilen bilginin yeterliliginden emin olduklar: ama 6grencinin uygulama
yapamadan bu bilgiyi pratikte kullanmasinin fiziki sekilde degerlendirilmesinin yapilmasi gerektigi
sonucuna ulasilmistir. Ogrencilerin siirecte sézlii sinav, arastirma édevleri, sunum ve ekran paylagimini
destekleyen, uygulama yapabilecekleri tasarim programlari tizerinden gérevlendirilerek dersteki aktif
roliinlin arttirilabilecegi arastirmadan ¢ikarilan sonuclar arasindadir. Keskin ve Kaya’'nin yaptigi calismada
da web tabanli egitimin; analiz, uygulama ve sentezleme basamaklarinda yetersiz oldugu anlasilmistir.
Isman'in kitabinda da Turkiye'deki egitim sorunlar 13 baghkta toplanilmis, tilke ve kurumlarin uzaktan
egitime Onem vermesi gerektigine deginmistir. Kiiresel egitim ve kiiresel iletisimin birbirini tamamladigini
ve bu tamamlamanin uzaktan egitime katki sagladigim vurgulamistir (isman, A. 2011. s.26 ). Pandemi
siireci degerlendirildiginde Tiirkiye'de ki lisans 6grencilerin yurtdisi egitim programlarindan da mahrum
kaldiklari, akademisyenlerin pandemi sonrasi yurtdisi programlarindan faydalanmak isteyen, siirecte
uygulamali derslerini ¢evrim ici egitimle alan 6grencilerinin eksikliklerini gidermek i¢in nasil bir yol

izleyecekleri de ileride arastirilmaya deger bir konu olarak goriilmektedir.
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Yapilan arastirmada yuzyuze egitimle desteklenmeyen uygulamali derslerin donem olarak otelenip
pandemi siirecinden sonra islenmesi, uzaktan egitimde kuram derslerine agirlik verilmesi 6grencinin
alaninda ki yeterliligini arttiracagi sonucuna ulasilmis, baska kaynaklarin arastirmalarinda da benzer
uygulama planlarina rastlanilmistir. Dikmen’in ¢alismasinin 6rneklemindeki tiniversitenin pandemi
sonrasinda uygulamali derslere yonelik gelistirdigi stratejisi, uzaktan egitim siirecinde verilen ders
iceriklerinin 0rgiin egitimle ayni anda, es zamanli olarak vermek olmustur. Bu ¢6zim 6rnegine ile értiisen
bir 6nermede Balaman ve Tiryaki tarafindan Turkiye'deki egitim sisteminde olusabilecek eksikler icin

¢6zlim olarak tavsiye edilmistir.

Ogrencilerin uygulamali dersleri daha iyi kavrayabilmeleri icin maddi destek saglanarak sanal gerceklige
uygun kosullarin olusturulmasi, siire¢ icerisinde 6grencilerin uygulama yeterliliklerinin takip edilebilmesi
icin farkli yazihmlarin gelistirilmesi gerektigi ulasilan sonuclar arasindadir. Nitekim yurtdisinda yapilan
arastirmalarda 6grenci olanaklarinin desteklenmesinin 6grenimde olumlu sonuglari beraberinde getirdigini
ortaya koymustur. Williamson ve digerlerinin yapti1 calismada Birlesik Krallik Egitim Bakanlhiginin
Cevrim ici okulu olan Oak National Academy’e 300,000£ hibe yapildigi ve uzaktan egitimde neler yapilirsa
verimin artacaginin arastirildig1l ayrica bircok cevrim ici egitim platformunda igeriklerin, mifredatin
guncelledigi, cevrimici egitim uygulamalarinin égrencilerin Ucretsiz kullanimina sunularak egitimdeki
aksakliklarin en aza indirgenmeye calisildigina deginilmistir (Williamson, Eynon, Potter, 2020. s.109).
Arastirmada uygulama derslerin uzaktan da verilebilecegi ama yuzytze egitimden alinabilecek verimin
golgesinde kalacagi, Hasan Kalyoncu iletisim Fakiltesi akademisyenlerin uygulamali dersleri, ylizyiize
egitimle ve etkili materyallerle destekleyerek basarili bir uzaktan egitim siireci yurittukleri, iniversitenin
alt yapisinin da uzaktan egitimi destekledigi sonucuna ulasilmistir. Tiirkiye'de ylizyiize egitim sikintilari
gercek anlamda tam ¢dziime ulastirilamamisken mevcut duruma web tabanli egitimin analiz, uygulama,
sentez gibi sorunsallarinin dahil olmasi, pandemi sonrasi uzaktan egitimin, uygulamal egitimde olusan
yansimalarinin, Kiiresel iletisim ve Kiiresel egitim acisindan arastirilmasina yonelik calismalarinda

yapilabilecegi dnerisini olusturmustur.
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Dr. Elif Atamaz
Lefke Avrupa Universitesi, iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Girsel iletisim Tasarimi Biliimii

PANDEMI SURECINDE, GORSEL iI.ETiSiM TASARIMI OGRENCILERININ
UZAKTAN EGITiM DENEYIMI; Lefke Avrupa Universitesi Ornegi

OZET

Covid-19 pandemi nedeniyle, Lefke Avrupa Universitesi, 2019-20 akademik yili bahar dénemi mart
ayindan itibaren yiizyiize egitime ara verip online egitime hizli bir gecis yapmistir. Hem egitmenlerin hem
de 6grencilerin hazirliksiz yakalandigi bu yeni uzaktan egitim sistemi ile egitimin sinirlarinin olmadigy,

teknolojinin sundugu imkanlar ile yeni kapilarin acilabildigi gozlemlenmistir.

fletisim Bilimleri Fakiiltesinde, 6zellikle miifredati agirhkli uygulamal derslerden olusan Goérsel fletisim
Tasarimi Bélimiinde, egitimdeki temel yaklasim, 6grencilerin gorsel iletisim gereksinimlerini ¢ozerken
teknolojinin imkanlarini en iyi bicimde faydalanmalaridir. Bilgisayar ortaminda her tiirlii programa
hakim, teknolojinin dilini iyi bilen ve gelismeleri takip ederek kendini yenileyebilip konumlandirabilen
geng tasarimeilar yetistirmek, bélimiin temel misyonudur. Uygulamali derslerde egitim pandemiye dek,
egitmenlerin 6grenciler ile birebir ilgilendigi, basinda durarak yardimci olduguy, yiizylizenin 6tesinde usta-
cirak iliskisi ile strdurtuldugi bir egitimdi ve 6grenci okulun sundugu bilgisayar laboratuvar ortamindan
yararlanarak kendini gelistirebilmekteydi. Pandemi sonrasi bu egitim uzaktan strdirtilmek zorunda
kalindiginda, ilk baslarda 6grenciler pekcok problemi asmak zorunda kaldilar; kullanacaklar: bilgisayar
olmayisl, bilgisayar olsa bile kullanacaklari programlar1 edinebilmek, yasadiklari yerde internetin

cekmemesi gibi. Bu sikintilarin yani sira avantajli yanlarinin da oldugu zamanla anlasiimistir.

Uzaktan egitimin ticiincii dénemi sonunda; Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, akademisyenler ile égrencilerin
fikirlerini ve deneyimlerini paylasabilecekleri online bir toplanti diizenledi. Bu toplantida fakiiltenin 4
bolimiinden (Radyo Tv ve Sinem Boliimii, Halkla fliskiler Boliimii, Gorsel Iletisim Tasarimi Béliimil ve Yeni
Medya ve Gazetecilik Bolumu) 6grenciler s6z alarak neler yasadiklarini ve gelinen noktada ne hissettiklerini
ve gelecekte nasil bir egitim hayal ettiklerini anlattilar. Buna ek olarak, Gorsel letigim Tasarimi Bolimii
hocasi olarak kendi uygulamali derslerim icin 6grencilere anket calismasi yaptirdim ve benzer sorular ile

toplantida edinilen gorusleri istatistiklere donusturulebilmek istedim.

Bu sunumun amaci; iletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin ve ézellikle dersleri agirlikli uygulamal
stirdiiriilen Gorsel fletisim Tasarimi égrencilerinin, uzaktan egitim siirecindeki deneyimlerini, onlarin
dusuncelerini ve gelecekten beklentilerini degerlendirip paylasmaktir. Bu siirecten edinilen 6gretiler

gelecekte nasil bir egitim sistemine ihtiya¢ duyulacaginin ipuclarini tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: tasarim, online egitim, gorsel iletisim, uzaktan egitim, iletisim
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GIRIS

Uzaktan egitim; pandemi sonrasi yeni bir terim gibi disiiniilse de aslinda yaklasik 100 yil dncesine
dayanmaktadir; “ilk olarak Wisconsin Universitesi'nin 1892 Yih Katalogunda gecmis olan “uzaktan egitim”
terimi (Distance Education), yine ilk kez ayni tiniversitenin yoneticisi William Lighty tarafindan 1906 yilinda
yazilan bir yazida kullanilmistir” (Kaya 2002). Bu donemde mektupla yapilan egitim metodu; yiizyilin
ortalarinda radyo ve televizyonun icadi ile giinimiizdeki tanimina yaklasmis, bilgisayar teknolojilerinin
ve internetin gelisimi ise 6gretmen ve 6grenciye es zamanl iletisim icinde egitim olanagi getirmistir.
Guniimuzdeki uzaktan egitim yontemi; 0grencinin 6gretmen ile fiziki ortamda biraraya gelmeden, es
zamanl veya ayr1 zamanlarda, yeni teknolojileri kullanarak, cografi sinirlamalardan bagimsiz, kiiresel

boyutta egitim imkani alabilmesidir.

Pandemi 6ncesinde agik tiniversitelerde, geleneksel tiniversitelerin uzaktan egitim béliimlerinde ve 6zel
sektor kuruluslarinin uzaktan egitim egitim birimlerinde mevcut olan uzaktan egitim geleneksel ylizylize
egitime rakip gorilldugu icin tizerinde tartisiimaktaydi. 2019 sonu 2020 baslarinda hizla yayilan Coronavirus
(Covid-19) pandemisinin bulas riskine karsin, tim diinyada okullarin ve Giniversitelerin kapanmasi ile bir

anda uzaktan egitim modelleri hayata gecirilmeye baslanmistir.
Pandemi Sonrasi Lefke Avrupa Universitesi, iletisim Bilimleri Fakiiltesinde Uzaktan Egitim

Covid-19 pandemi nedeniyle, Kibrisdaki tniversiteler de 2019-20 akademik yili bahar dénemi mart
ayindan itibaren yiizyiize egitime ara verip uzaktan cevrimici egitime ani bir gecis yapmistir. Hem
akademisyenlerin hem de &grencilerin hazirliksiz yakalandigi bu yeni uzaktan egitim siirecinde; egitimin
sinirlarinin olmadig), teknolojinin sundugu imkanlar ile yeni kapilarin agilabildigi yanlislari ve dogrulariyla

yasayarak ogrenilmistir ve hala 6grenilmektedir.

Lefke Avrupa Universitesi, pandemi éncesinde Moodle uzaktan egitim platformu tizerinden uzaktan egitim
calismalarini baglatmis ancak cok aktif kullanamamistir. Pandemi nedeniyle kapanma karari ile birlikte
moodle’in yani sira sanal sinif calismalar icin Microsoft Team hesaplari a¢ilmis ve hem 6grenciler icin,
hem de akademisyenler icin kullanim kilavuzlarn ile videolar paylasilarak derslerin nasil siirdiiriilecegi
anlatilmistir. 2 haftalik kisa bir egitim ve adaptasyon siirecinden sonra dersler kaldig1 yerden c¢evrimici
devam etmistir. Herkesin hazirliksiz yakalandigi bu stirecte tiniversite yonetimi ve akademisyenler biiyiik
cabagostermis, evlerinden dijital derslere katilabilmelerii¢in tiim dgrencilerine tek tek ulasmaya calismistir.
2019-20 bahar donemine denk gelen bu gecis slirecinde birinci sinif olan dgrencilerin biiyiik cogunlugu
sadece bir giiz donemi ylizyuize ders tecriibesi yasamislardir. Bahar dénemi ve sonrasinda 2020-21 giiz ve
bahar dénemlerinde kayit olan grenciler iiniversitede geleneksel egitim modelini tecriibe edememisler,

dogrudan sanal siniflarda 6gretmenlerini kameradan taniyarak iniversite deneyimi kazanmislardir.

fletisim Bilimleri Fakiiltesi biinyesinde 4 bdliim mevcuttur; Radyo Tv ve Sinema Boliimii, Halkla fligkiler
Boliimii, Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimil ve Yeni Medya ve Gazetecilik Boliimii. Miifredati agirlikl
uygulamali derslerden olusan Gorsel letisim Tasarimi Béliimiinde, egitimdeki temel yaklasim, 6grencilerin
gorsel iletisim gereksinimlerini ¢dzerken teknolojinin imkanlarini en iyi bicimde faydalanmalaridir. Gorsel-
isitsel ve coklu medya tekniklerine hakim, yeni medya ortamlarini bilen, belirlenen ihtiyac¢ dogrultusunda
gereken arag, yontem ve teknikleri kullanarak ¢6ziim tretebilen ve gelismeleri takip ederek kendini

yenileyen ve konumlandirabilen geng tasarimcilar yetistirmek, bélimiin temel misyonudur.
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Uygulamali derslerde egitim pandemiye dek, fakiiltemiz biinyesindeki bilgisayar laboratuarinda,
egitmenlerin 6grenciler ile birebir ilgilendigi, basinda durarak yardimci oldugu, ylzyiizenin &tesinde
usta-cirak iliskisi ile stirdiirtildiigii bir egitim modeliydi. Pandemi sonrasi bu egitim uzaktan sturdiirilmek
zorunda kalindiginda, ilk baslarda ogrenciler pekcok problemi asmak zorunda kaldilar; kullanacaklar
bilgisayar olmayisi, bilgisayar olsa dahi kullanacaklar1 programlari satin alabilme sikintisi, alamayanlarin
korsan yollardan edinebilmesi ve bunun getirdigi sorunlar, yasadiklar1 yerde internetin olmamasi, az
cekmesi, yasadiklar evde yalniz yasamiyor olmalari, aile sorunlar gibi. Bu sikintilarin yani sira avantajli
yanlarinin da oldugu zamanla anlasilmis, sorunlarla basa ¢ikabilen 6grenciler bu avantajlari kesfetmeye
baslamislar ve yeni siirece adapte olmuslardir. Uyum saglayamayan veya sikintilar1 asamayanlar kaydini

dondurmus veya egitimlerine ara vermislerdir.
iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii Ogrencileri ile Durum Galismasi

fletisim Bilimleri Fakiiltesi, ic dénemlik uzaktan cevrimici egitim siirecinin sonunda, avantaj ve
dezavantajlarinin neler oldugunu anlayabilmek icin, 2020-21 bahar déneminin mayis ay1 icerisinde dersler
tamamlanmadan, akademisyenler ile 6grencilerin fikirlerini ve deneyimlerini paylasabilecekleri microsoft
team tizerinden cevrimici bir etkinlik diizenledi: “3. Dilek ve Oneri Kutusu Ogrenci Akademisyen Bulusmasi
Calistay1”. Bu etkinlik kapsaminda yapilan ¢evrimici toplantida, fakiiltenin 4 bolimiinden 6grenciler s6z
alarak neler yasadiklarini ve gelinen noktada ne hissettiklerini ve gelecekte nasil bir egitim hayal ettiklerini

anlattilar.

Toplantida edinilen goriisleri istatistiklere doniistiiriilebilmek ve nesnellestirmek icin anket calismasi
hazirlanmis ancak dénemin sonu olmasi nedeniyle arastirma Gorsel fletisim Tasarimi Bélimii égrencileri
ile sinirh tutulmustur. Anket sorulari; 6grencilerin ve akademisyenlerin tizerinde durduklari ortak konular

tizerinden hazirlanmistir.

Gorsel Iletisim Tasarimi Béliimiinde egitimini aktif siirdiiren 54 égrenci mevcuttur. Bunlarin 45’1 anket
calismasina katilmistir. Ogrenciler 2 gruba ayrlmstir; yiizyiize egitim modelini hi¢ deneyimlememis veya
sadece bir donem deneyimleme sansi bulmus birinci ve ikinci sinif 6grencileri ile ylizylize egitim modeline
aliskin olup bir anda ¢evrimici modelle tanisan uglincii ve dordinct sinif 6grenciler. Birinci gruptaki

toplam &grenci sayisi 21, ikinci grupta ise 24’diir.

Anket sorularina cevap secenekleri 3 sekildedir; 1. Cevrimici egitimi tercih ederim, 2. Yluzylze egitimi
tercih ederim ve 3. Her iki egitim icin fikrim ayni1 veya kararsizim. Birinci gruptaki 1. ve 2. Siniflar yuzytize
egitimi deneyimleyemedikleri icin tahmin veya beklenti, dilek tizerinden cevap verirlerken, ikinci gruptaki

3.ve 4. Siiflar ise iki egitim modelini karsilastirarak cevaplamislardir.

Anket Sorular1 ve Cevaplari;

Anketin ilk sorusu (Bkz. Grafik 1); “ders i¢in gerekli bilgisayar programlarini daha iyi 6grenip kullanabildim”
calhistayda tizerinde en ¢ok tartigilan konu olmustur. Sadece Gorsel fletisim Tasarimi Béliimii icin degil, Radyo
Tv ve Sinem Bdlimi ve Yeni Medya ve Gazetecilik Bolimi uygulama derslerinde 6grenilen programlarin
iyl 6grenilmesi, proje uretme, yonetme ve yayma i¢in en temel unsurlardan biridir. Pandemi 6ncesinde

Uiniversitenin bilgisayar laboratuvari ve internet saglayicisi sayesinde sorunsuz gecirdikleri uygulama
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dersleri giris bolimiinde de bahsedilen sebeplerden dolay: sikintili ge¢cmis, 6grenciler maddi zorluklarla

kars: karsiya kalmuslar, eksikleri giderip siirece uyum saglayana kadar ders kayiplar1 yasamislardir.

Gorsel iletisim Tasarimi Béliimil icin degil, Radyo Tv ve Sinem Béliimil ve Yeni Medya ve Gazetecilik
Bolumu uygulama derslerinde 6grenilen programlarin iyi 6grenilmesi, proje liretme, yonetme ve yayma
icin en temel unsurlardan biridir. Pandemi oncesinde iiniversitenin bilgisayar laboratuvari ve internet
saglayicisi sayesinde sorunsuz gecirdikleri uygulama dersleri giris bolimiinde de bahsedilen sebeplerden
dolay1 sikintili ge¢cmis, 6grenciler maddi zorluklarla karsi karsiya kalmislar, eksikleri giderip siirece uyum

saglayana kadar ders kayiplari yasamislardir.

Grafik 1'deki soruya verilen cevaplarda 1 ve 2. siniflardan olusan birinci grubun %40'1nin c¢evrimici
egitimde programlar iyi dgrendigi, %30'unun yiizyiize egitimde daha iyi 6grenecegini ve %30'unun her
iki egitim modelinde ayni olacagini tahmin ettigi gorilmektedir. Buna karsin 3 ve 4. siniflardan olusan
ikinci grubun ¢ogunlugunun (%41) yuzyuze egitimi tercih ettigi, %36’sinin kararsiz kaldig1 ve %23'inin

cevrimici egitimde daha iyi 6grendigi anlasilmistir.

Anketin ikinci sorusu; “Ders konularini daha iyi kavrayabildim” ¢alistayin diger dnemli konu basligiydi
(Bkz. Grafik 2). Microsoft team iizerinden sanal siniflarda sunu, video ve ses ile zenginlestirilen ders
anlatimlarinin geleneksel anlatima kiyaslamasi irdelenmistir. Derslerin kayit ediliyor olmasi ve 6grencinin
sonrasinda izleme olanag: bulmasi, anlayamadigi konulan tekrar izleyebilmesi derslerin kavrayisini
arttirabilmekte, ancak dikkatin ev ortaminda kolayca dagiliyor olmasi, teknolojiye fazla maruz kalmak,

ekran 6niinde gecen uzun stireler gibi nedenlerle de her 6grenci ayni verimi alamamaistir.
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Gorsel Iletisim Béliimii 6grencilerinin cevaplarina bakildiginda; birinci gruptaki yeni égrencilerin %431tk
gibi bir ¢ogunlugunun cevrimici egitimden hosnut kaldifl, %33lnin yuzylze egitimi tercih ettigi
gortliirken, ikinci gruptaki eski 6grencilerin, tam tersine %44’likk oranla yiizyiize egitimi 6zledikleri,

sadece %23'unin ¢evrimi¢inden memnun kaldig1 anlasilmaktadir.

GCalistayda en cok tizerinde tartisilan baska bir konu, uygulamali dersler ve bu derslerden alinan verimin
yeterliligi olmustur (Bkz. Grafik 3). Tum bolimlerden 6grencilerin ortak sorunu; iiniversitenin sunmus
oldugu tv ve radyo yayin ortamlarinin kullanilamamasi ve bunun getirdigi olumsuzluklardir. Bilgisayar
programlarinin ve evdeki olanaklarin sagladigi imkanlar dahilinde projeler gelistirilmistir. Bunun yaratici

diistinceyi arttirdigini savunan ogrenciler de olmustur.

GIT Bolimii 6grencilerinin konuya yaklagimina bakilirsa; birinci grubun cevrimici ve yiizylize egitime
bakisinin ayni oranda kaldigi, ancak iist siniflarin biiyiik bir cogunlugunda (%46) ylizylze egitimde
daha iyi projeler ortaya ciktig1 diisiincesi hakimdir. Birinci grubun %381 ylzylize egitimi tercih ederken
gercekte bunu deneyimleyemedikleri icin (¢ok az bir kismi bir dénem yiizylize ders almistir ancak proje
Uretmemislerdir) karsilastirma sanslari da yoktur. Sadece tahmin tizerinden yiizytize veya her iki egitim
icin ayn1 secenegini se¢mislerdir. ikinci grup karsilastirma yapabilmektedir ve %29'u cevrimici, %25 her

ikisi icin ayni diye cevap vermistir.

“Calismalarim icin gereken geribildirimi dersin hocalarindan daha hizli aldim” yorumu c¢alistayda
ogrencilerin kendilerinden gelmistir (Bkz. Grafik 4). Klasik egitimde 6grenci; mesai saatleri igerisinde,
Ogrenci icin ayrilan ofis saatlerinde dersin hocasina ulasabiliyorken; cevrimici egitimle bir mesaj atarak
hocasina soru sorabilmekte ve yardim alabilmektedir. Tabii bunun tersini disiinen, dersin hocasina
ulasamadigini ve bu yiizden dersi iyi takip edemedigini, projesini gelistiremedigini séyleyen ogrenciler de

olmustur.

GIT boéliimi égrencilerinden 1 ve 2. simiftakilerin %47’si cevrimici egitimde hocalarindan geribildirim
alabildigini diistinmistiir. Sadece %21'i ylizylize egitimde daha iyi geribildirim alabilecegine inanmaktadir.
Geleneksel ylizylize egitimden gelen Uist sinif grubu ise %25’i cevrimici egitim derken, bluiytik cogunlugu

(%42) her iki egitim modelinin bu konuda ayni oldugunu,%33'iiniin ise ylzyuze egitimi savunmustur.
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Calistayda konusulan en 6nemli avantaj siiphesiz zaman konusudur. Sinifa yetismek zorunda kalmayan,
otobiislere binmeyen, yatagindan kalkip bilgisayarinda dersin basina oturabilen 6grencilerin kendilerine
kalan bol zamanlarinin olmasi stirecin en ¢ok konusulan olumlu tarafidir. Ders uygulamalari icin gereken
calisma saatlerini etkili kullanabildim sorusuna pek ¢ok 6grenci ¢alistayda olumlu yanitlar verdi (Bkz.
Grafik 5). Ancak GIT 6grencileri ile yapilan ankette birinci grupta %24 oranla, ikinci grupta %25 oranla
yuzylze egitimde calisma saatlerini etkili kullandigini diisinen 6grenciler vardi. Birinci grubun %57 gibi

bliylik bir cogunlugu cevrimicini segerken, ikinci grupta %50’si kararsizdi.

Onceki soruya benzer “Ders ile ilgili arastirma yapmak icin daha ¢ok vakit ayirdim” sorusuna da 6grencilerin
biiylik cogunlugu cevrimici metoda olumlu yaklasti (Bkz. Grafik 6)..Grafiklerden de goriilecegi tizere her 2
grupta da biiyiik cogunluk cevrimici egitimi isaretledi. Geleneksel egitimden gelen ve ¢evrimici metoda
daha onyargili yaklasan iist siniflar dahi %52 oraninda cevrimicini tercih etmislerdir. Yiizylize egitimin

orani her iki grupta da %14 ve %17 oranlarinda diistiktir.
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GCalistaydaki sohbetlerden; 6grencilerin sadece ders icin degil, ders dis1 etkinlikler icin de daha ¢ok zaman
ayirabildikleri ortaya ¢ikmistir (Bkz. Grafik 7). Aralarinda acgikogretimde ikinci tiniversite okuyanlar veya
farkl egitim dallarinda sertifika alanlar vardir. Pandemi siirecindeki olumsuzluklari bu sekilde avantaja

cevirmislerdir.

“Ders harici kendime daha fazla zaman ayirabildim” sorusunun anketteki yanitlari da bunu somut bi¢gimde
ortaya koymaktadir. Birinci grup %71 oranda cevrimici egitimi secerken ikinci grup %46 oranindadir.
Birinci grubun sadece %10 luk dilimi ylizytize egitim demistir. Bu oran ikinci grupta %21’e ylikselmistir

cunki alistiklar egitim yuzyuzedir.

Uzaktan egitim siirecinde Ogrenciler sadece akademik ortamlarindan uzak kalmamis ayni zamanda
sosyallesme ortamlari sinirlanmistir. Bazi ilkelerde (Cin, Japonya, Amerika gibi) bu konuda ¢alismalar
yaparak sosyal destek hatlar1 agilmistir (Genci Engin, Yardim 2020). Bu strecte 6grenciler ve 6gretmenler
arasindaki iletisimin devamliligl icin instagram, facebook ve whatsapp uygulamalarindan yararlanilmistir.
fletisim Bilimleri Fakiiltesi 6grenciler ile akademisyenleri daha sik biraraya getirmek ve alan ile ilgili
uzman Kisilerle de bulusturabilmek icin pek ¢ok sanal konferans ve etkinlik diizenlemistir. Ancak yine de
ogrencilerin en ¢ok yakindigi konu; diger 6grencilerle ve hocalarla tartisma, bilgi alisverisinde bulunmaktir.
Ders ile ilgili konularda diger 6grencilerle ve hocalarla tartisma olanagi buldum sorusuna birinci grubun
%331 cevrimici cevabini vermis, %38’ yiizyiizeyi tercih etmistir (Bkz. Grafik 8). Ust siniflarda yiizyiize

egitim secenegi %50'dir. Cevrimici ise %17'de kalmistir.
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Benzer bir soru “Ders slresince diger dgrencilerin ¢alismalarini izleyebildigim i¢in rekabet ortami vardi”
icin cevaplar da oncekine yakindir. Ancak farkli olan tst siniflarin bityiitk cogunlugunun (%46) kararsiz

kalmas;, iki metod arasinda ¢ok fark gérmeyisidir (Bkz. Grafik 9).

Her iki grup da %24 ve 25 oraninda ¢evrimici ortami isaretlemistir. Birinci grup %43 oraninda yiizyiize

egitimde rekabetin daha iyi olacagini diisinmustur.

Gorsel Iletigim Tasarimi Bélimi dersleri agirlikli uygulamali derslerdir ve pandemi éncesinde dénem sonu
ortaya ¢ikan 0grenci projeleri ve calismalar fakiilte girisinde sergilenirdi. Bu sergi dgrenciler i¢in rekabeti
arttirmakta ve kendi seviyelerinin bolim genelinde nerde durdugunu gormelerine yardimci olmaktaydi.
Pandemi sonrasinda pinterest ve instagram gibi ortamlarda 6grenci ¢calismalari paylasilarak sanal sergiler
yapilmistir. Calismalarin ortaklasa izlenebilmesi icin bir diger énemli ortam da Sanal Team sinifinda
yapilan donem sonu jirileridir. Tum bolim hocalarinin katildigi ve projeler ile ilgili yorumlarini yaptigi bu
toplantilarda 6grenciler tiim calismalari izleme olanagi bulmaktadir ancak sadece kendi aldiklar dersler
ile sinirhdir.
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“Ders sonunda ortaya cikan diger 6grenci calismalarini izleyerek kendimi karsilastirma olanagim oldu”
sorusuna verilen yanitlardan yeni gelen ogrencilerin %43’1iik bir oranla ¢evrimic¢i ortamdan memnun
kaldig1, %28'inin yiizyiize olmasini tercih ettigi goriilmektedir (Bkz. Grafik 10). Ust siniflarda bu oran iki

egitim metodu i¢in esit %33 kalmistir.

Uzaktan egitim 6grenci merkezlidir ancak 6gretenin roll ¢ok biiyiiktiir. Dijital platformlar1 kullanabilme
becerilerinin yani sira, ders malzemesini hazirlamak, mesajlara bakmak ve geribildirim vermek gibi ¢ok
fazla sorumlulugu vardir. Derslerin 6zellikle uygulamali olanlarin degerlendirme olctitleri tim 6gretim
elemanlan icin degismistir. Pandemi Oncesinde uygulama dersleri icin de sinav yapilirken pandemi
sonrasinda bu agirhikli 6dev teslimine donmustur. Teslim bicimi de 6ncesinde baski almak ve bunu
bilgisayar sunumlari ile desteklemek iken sonrasinda tamamen dijital formata cevrilmistir. Bu arastirma
ogrenciye yonelik oldugu icin sadece “hocalarin ders degerlendirme &lciitleri beni tatmin etti.” sorusu ile

konuya yaklasilmistir.

Bu soruya verilen cevaplara bakildiginda yeni 6grencilerin %53 agirliginin kararsiz kaldigi goriilmektedir
cunkii o6ncesini deneyimlemedikleri icin karsilastirma yapamamaktadirlar. %33 oraninda c¢evrimici
egitimde tatmin olduklari goriiliir (Bkz. Grafik 11). Ust simflarda %38 cevrimici, %29 yiizyiize ve %33 her

ikisi de ayni cevaplari cikmustir.

Galistayin sonunda 6grencilere sorulan bundan sonraki egitimin ¢evrimici devam etmesini ister miydiniz
sorusuna biiyiik bir cogunluk olumsuz cevap vermistir (Bkz. Grafik 12). Zamandan ve mekandan bagimsiz
olmasinin getirdigi pek cok avantajina karsin neredeyse tim 6grenciler geleneksel yontemi 6zlediklerini

vurgulamislardir.

Anketin sonunda yer alan “Pandemi bittikten sonra olmasini istedigim egitim yontemidir” sorusunun
cevaplarina bakildiginda; birinci grup %48, ikincigrup %71 oraninda yuzyiize egitimi se¢mislerdir.
Ancak yine de yeni O6grencilerin %38 ile cevrimicini isaretlemis olmalari, onlarin bu yeni sistemi
benimsedigini gosterir. Sadece %14’u kararsiz kalmis veya her ikisi birarada hibrid yontemi 6nermistir.

Ust simiflarda hibrid yontemi diisiinen %17 dir ve cevrimicinin devamliligini isteyen %12'dir.
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Degerlendirme

Bu sunumun amaci; Lefke Avrupa Universitesi, fletisim Bilimleri Fakiiltesi ogrencilerinin ve ozellikle
dersleri agirhikli uygulamal yiiriitiilen Gorsel iletisim Tasarimi égrencilerinin, uzaktan egitim siirecindeki
deneyimlerini, disiincelerini ve pandemi sonrasi egitimden beklentilerini anlamak, degerlendirmek ve
boylelikle gelecekte nasil bir egitim modeli tizerinde calisilmasi gerektiginin ipuclarini yakalamaktir.
Fakiiltenin dizenledigi “Dilek ve Oneri Kutusu Ogrenci Akademisyen Bulusmasi Calistayinda tartisilan
ortak konular cercevesinde hazirlanan anket calismasinda iiniversite kampiisiinde ylzylize egitimi
deneyimlememis olan 1 ve 2. sinif Ogrencileri ile bunu deneyimlemis 3 ve 4. siniflarin cevaplari
karsilastinlmistir. Toplam 12 sorunun tamaminda; birinci grubun cevaplarinda cevrimici egitime daha
olumlu baktiklari, iist siniflarin ise ¢evrimici modele olumsuz yaklastigl ve yiizyiize egitimi 6zledikleri

gorilmektedir.

Universiteler sadece alaninda uzman, meslek sahibi bireyler yetistirmez, ayni zamanda sosyal, kiiltiirel,
sanatsal ve bilimsel faaliyetleri ile 6grencilerin zihnini acar, bakis acilarini genisletir ve farkli deneyimler
kazandirir. Ozellikle Lefke Avrupa tiniversitesi gibi kampiis tiniversitelerinde 6grenciler farkh milletlerden
arkadaslar edinir, diger fakiilteler ile etkilesime gecer ve bir diinya vatandasi olarak mezun olur. Pandemi
ile kampusten uzaklasip ailesiyle yasamak zorunda kalan, tstelik pandemi kosullarinda eve kapanan 3
ve 4. sinif 0grencileri icin uzaktan egitim, beraberinde firsatlar getirmis olsa da zorlu bir stire¢ olmustur.
Ailesinden yeni ayrilmis olan 2. Siniflar ve tiniversite egitimini dogrudan uzaktan baslayan 1. Siniflar icin
uzaktan egitim st siniflardaki kadar zorlu ge¢cmemis, daha hizli adapte olabilmislerdir. Ancak yine de
sorularin cevaplarina bakildiginda, 6zellikle son “olmasini istedigim egitim modeli” sorusuna agirliklh

yuzyuze egitim modeli cevabi 6ne ¢ikmaktadir.

Galistayda 6grencilerin tizerinde en ¢ok konustuklari ortak sorunlar su sekilde siralanabilir; ev ortaminda
olmanin getirdigi zorluklar, teknolojiye asirt maruz kalma, pandemi kaynakli kisitlamalar, internet erisimi
ve teknoloji aksakliklari. Egitimin ¢cevrimici islenme modelleri ve 6gretim elemanlarinin yukimlilikleri
tizerinde pek konusulmamistir ¢ctinkii 6grenciler hocalarini elestirmekten ¢cekinmislerdir. Boyle birarastirma
icin daha kapali bir anket sistemi gerceklestirilmeli ve 6grenciler rahatca diisiincelerini paylasabilmelidir.
Ogretim elemanlari ile ilgili gelen tek sikayet, bazi hocalardan geribildirim alamamahdir. Fakat bunun

tersini diisiinen, her istediginde ulasabildigini savunan 6grenciler daha yogunluktadir.
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Covid19 pandemi siireci sorunlarla birlikte firsatlari da dogurmustur. Bunlarin basinda “zaman” gelir.
Ogrenciler, gerek dersler icin, gerek kisisel ugraslar icin daha fazla zaman ayirabilmislerdir. Zamandan ve
ortamdan bagimsiz bu egitim modeli sayesinde 6grenciler cesitli sertifika programlarina katilabilmisler,
farkh alanlarda kendilerini gelistirebilmisler ve hatta eve gelir saglamak icin disarda calisabilmislerdir.

Galisan 6grenciler derslere isyerlerinden katilabilmistir. Bu buyiik bir egitim kolayligidir.

Zaman ve ortam o6zgurliigii cevrimici etkinlikler icin de bir firsat olmustur. iletisim Fakiiltesi sosyal
ortamdan uzak, birbirleri ile ve akademisyenlerle etkilesim icinde olamayan 6grencilerin ayni platformda
bir araya gelmeleri icin ve daha da 6nemlisi alaninda uzman kisilerle bilgi aligverisinde bulunmalarina
olanak taniyan cok sayida konferans diizenlemistir. Normal sartlarda Kibris'a getirmenin cok zor
olacagi 6énemli isimleri bu sayede 6grenciler ile bulusturmustur. TRT'nin katihimcilarina sertifika verdigi
“Communication and Media Training” egitim konferanslarinin iniversitemiz 6zelinde gerceklestirilmesini
saglayarak Ogrencilerin egitimine katkida bulunmustur. Bu faaliyetlerin hepsi sanal siniflarda dijital
gerceklestirilmistir. Ytizylize etkinliklerdeki 6zellikle workshop ¢alismalarindaki etkilesim, grup faaliyeti,

yardimlasma gibi fiziki olanaklar ne yazik ki miimkiin olamamuistir.

Derslerin kayit altina alinmasi da diger bir 6nemli gelismedir. Ogrenciler anlamadiklari konular veya
kacirdiklar dersleri takip edebilmistir. Ozellikle disarida calisan 6grenciler derslere katilamadiklarinda

kayitlardan izleyerek eksiklerini kapatabilmislerdir.

Oneriler

Covidl9 pandemisi yiiziinden diinya genelinde 102 iilkede okullar kapatilmis ve 900 milyon &grenci
okuldan uzak kalmistir (Sari, Nayir 2020). Bdyle bulyiik bir krizin yonetilebilmesi icin tiim egitim ve 6gretim
kurumlarn seferber olmustur. Halen devam eden siirecin tecriibelerinden en etkili bicimde yararlanilmal,
gerekli dersler ¢cikarilmali ve daha gii¢lii egitim modelleri ile gelecekte ¢ikabilecek yeni krizlere hazirlikli

olmaldir.

100 yila agkin siiredir tizerinde ¢alisilan bir model olmasina karsin uzaktan egitime tiim tiniversiteler ve
akademisyenler hazirliksiz yakalanmislardir. Okullarin kapanmasi, iilkeleri egitim sistemini ayakta tutmak
icin yenilik yapmaya zorlamis, tiim diinyada yeni bir egitim sistemi sekillenmistir. Ulkeler kesintisiz
ogretime devam etmek icin araliksiz ¢oztimler bulmakla birlikte, 6grenmenin kalitesi bityiik dl¢tide dijital
erisim seviyesine ve kalitesine bagh kalmistir (Can 2020). Universitelerin teknolojik acidan hazir olmalari
yeterli degildir. Ogrencilerin yasadiklar yerden bu egitim olanaklarina ulasabilmeleri cok énemlidir.
Universite ancak kendi kamptsi icerisinde yurtlarda yasayan 6grencilerine bu imkanlari saglayabilir.
Diger 6nemli konu; akademisyenlerin ders iceriklerini bu yeni egitim modeline uygun hale getirmeleri,
ders malzemelerini elektronik ortama gore yapilandirmasi, giincellemesi ve multimedya olanaklarini
ogrenme sirecine dahil edebilmeleri gerekmektedir. Ders saatleri, 6dev ¢alismalari ve sinav uygulamalari

da cevrimici model secenekleri ile tasarlanmalidir.

Universiteler pandemi sonrasi tamamen geleneksel yiizyiize egitime gecilse dahi tekrar cevrimigine
donebilir ihtimali ile hibrit egitim modeli gelistirebilirler. Teknolojik altyapilarini buna uygun diizenleyerek,
yuzyuze ders yapilirken es zamanli ¢evirmigi derslere katilim firsati ve derslerin video kayitlar ile daha

sonra takibinin yapilabilmesi olanag yaratilabilir.
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Halen yasanmakta olan pandemi krizi; iniversitelerin geleneksel egitim modellerine alternatif, yeni egitim
modelleri aragtirmalar gerekliligini ortaya koymustur. Ogrenilen kazanimlarin 1s1ginda bu yeni modellerin

hayata gecirilmesi ve stirdurilebilirligi 6nemlidir.
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DIJITAL IGERIK URETIMI
UIGITAL GONTENT PRODUGTION
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DIJITAL ILETISIMDE BIREYIN KENDINI IFADE ETME BIGIMI OLARAK
OZNEL VE ARAGSAL IMGE URETIMI

OZET

[letigim, bireyin dogdugu andan itibaren cevresindekilere verdigi tepkiden, kendini ifade etme bigimine
kadar uzanan genis ve kapsaml bir sosyallesme stirecini ya da yontemini ifade etmektedir. Farkl iletisim
yontemleriyle kendini ortaya koyup toplum tarafindan kabul gormeyi ve onaylanmay1 bekleyen bireyin bu
stirecte basvurdugu yontem ise onun imgesi ya da uzun vadede olusturacagi imajidir. Kelime anlami olarak
goriintii/goriiniim anlamina gelen imge, 6zellikle goriintiiniin paylasilma hizinin 6n plana ¢iktigi dijital ya
da teknolojik diinyada bireyin kendini ve yasamini belgeleme araci olarak kullanilmaktadir. Bireyin bu
noktada kendisini ve yasaminy, iletisim kurmak icin 6znel bir perspektifle tirettigi imgelerle sundugu ve
bizzat kendisini ve yasam kultiiriinii bir ara¢ olarak kullandig gériilmektedir. Urettigi imgesini cogunlukla
sosyal medya ortaminda paylasan bireyin, bu stirece goniilli olarak girdigi ve ilk asamada toplum
tarafindan taninip taninmamasinin bir éneminin olmadigl da goériilmektedir. Bu durumda her bireyin
kendi hedef kitlesiyle iletisim ve etkilesim halinde olma ve belki de ¢cok sayida kisiye ulasarak kendisini
ifade etme pesinde oldugu sdylenebilir. Bu calismanin amaci, dijital iletisim ortaminda iletisim kurmak
amaciyla kendi imgesini tiretirken 6znel oldugunu disiinen ve farkinda olmadan kendisine bir arag niteligi
kazandiran bireylerin kiiltiirel dontisimde oynadiklari rolii ortaya koymaktir. Calisma, gazetelerde haber
olarak yer alan gorsel sosyal medya metinlerini kapsamaktadir. S6z konusu gorsel metinler veya imgeler
betimsel analiz yontemi ile ele alinacak ve Manuel Castells’in (d. 1942) bilgi ve ag toplumu teorileri ile
kultiirel calismalar cercevesinde degerlendirilecektir. Calisma sonunda elde edilen bulgular, iletisimin ve
kulturel donusimiin birer ¢iktisi olarak kabul edilmekle birlikte, dijitallesen diinyada yalnizlasan bireyin

sosyallesme ve iletisim kurma ihtiyacini da ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: imge, {letisim, Dijitallesme, Oznellik, Aracsallik.
ABSTRACT

Communication refers to a wide and comprehensive socialization process or method that extends from
the individual’s reaction to the people around her/him from the moment she/he was born to the way she/
he expresses her/himself. The method that the individual uses in this process, waiting to be accepted and
approved by the society by putting her/himself forward with different communication methods, is her/his
image or the image she/he will create in the long run. Image, which means image/appearance as a word, is

used as a means of documenting the self and life of the individual, especially in the digital or technological
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world where the speed of sharing the image comes to the fore. At this point, it is seen that the individual
presents her/himself and her/his life with the images she/he produces with a subjective perspective to
communicate and uses her/himself and her/his life culture as a tool. It is also seen that the individual,
who mostly shares the image she/he has produced in the social media environment, voluntarily enters
this process and it does not matter whether she/he is recognized by the society at the first stage. In this
case, it can be said that each individual seeks to communicate and interact with their target audience,
and perhaps to express themselves by reaching a large number of people. The aim of this study is to
reveal the role played in cultural transformation by individuals who think that they are subjective while
producing their own image in order to communicate in the digital communication environment and who
unwittingly acquire the quality of a tool for themselves. The study includes visual social media texts in
newspapers as news. The visual texts or images in question will be handled with the descriptive analysis
method and evaluated within the framework of Manuel Castells’ (b. 1942) information and network society
theories and cultural studies. The findings obtained at the end of the study are considered as outputs of
communication and cultural transformation, but also reveal the need for socialization and communication

of the individual who is isolated in the digitalizing world.

Keywords: Image, Communication, Digitization, Subjectivity, Instrumentality.

1. GIRIS

Dijitallesme, teknoloji ve bilisim alanlarindaki yeni buluslarla birlikte ivme kazanan ve ilerleyen zamanlarda
belki de 21. ylizyila adini verecek olan teknolojik, ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel iretimlerin ve
dinamiklerin tamamu iizerinde etkin bir déntisiimil ifade etmektedir. Ozellikle iletisim alaninda ve iletisim
stireclerinde de etkisi yadsinamayacak boyutlara ulasan dijital doniisiim; COVID-19 evrensel salgini
déneminde, sagliktan siyasete, is diinyasindan egitime, hatta sanata kadar birbirinden farkli alanda adeta
uygulanabilirligini ve giiniimiizde zorunlu bir ihtiya¢ haline geldigini ispat etmistir. Dijitallesmenin insan
hayatina aktif olarak girmesiyle sekillenen yeni diinya diizeni, siiphesiz yeni kiiltiirel iiretimler ve 6zgiin
dijital dinamikler baglaminda giinlitk yasam pratiklerini de doniistiirmiistiir ve doniistiirmeye devam
etmektedir. Bu doniisiimlerin en dikkat ceken uriinlerinden birisi olarak sosyal medya 6ne ¢ikmaktadir.
Bireylerin, kurum ve kuruluslarin kendilerini tanitmak, tanimlamak ve ifade etmek icin kullandiklari sosyal
medya hesaplar farkl icerik, nitelik ve uygulamalarla kendini gostermektedir. S6z konusu hesaplarda
oznel diinyalarinin dijital diitnyadaki yansimalarina yer verdikleri diisiiniilen hesap kullanicilar1 ya da
sahiplerinin 6znel oldugu ya da olmasi gerektigi disiinilen kendilerini ifade etme bicimlerinin ise birer
araca donustligli ve kendilerini tamimladiklar1 imgelerinin aragsal imgelere doéniistiigii goriilmektedir.
Gogunlugunun kisiler ve kurumlar tarafindan bizzat iiretildigi diisiiniilen s6z konusu imgelerin bir kisminin
da halkla iliskiler, reklam ve iletisim danismanlig: sirketleri ya da sosyal medya yoneticisi olarak serbest

calisan kisi ya da kurumlar tarafindan tretilmeleri dikkati cekmektedir.

2. DIJITAL iLETiSIMDE BiREYIN ROLU VE OZNELLIK

Toplumun yapi tast ya da toplumu olusturan en kii¢iik birim olarak tanimlanan birey, kendine 6zgii biyolojik
ve kiiltiirel niteliklere sahip; bireysel ve toplumsal haklari bulunan ya da bulunmasi gereken tek bir kisi
olarak ifade edilebilir. Diinyaya geldigi andan itibaren, 6zellikle ayni cografi ve fiziksel kosullar paylasan

bireylerin yasamlar birbirine benzer bicimde algilanmaktadir. Oysaki her bir bireyin yasami gercekte
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sadece 6zneldir ve kendisine aittir. Her insan dogdugunda bir baskasininkine benzemeyecek bir yasama
sahip olur. Cocuklugu, gencligi ve yashlig1 bir diger insanin yasam siirecindeki evrelerle ayni olmayacaktir
(Uskiil-Engin, 2014: 201). Bu oznellik bireylerin bebeklikten cocukluga, ergenlikten yetiskinlige uzanan,

kendi kendine ya da cevresiyle kuracagi kesintisiz iletisim siirecinde de kendisiyle birlikte var olacaktir.

Tarih oncesi caglardan giiniimiize kendisini ve yasam bicimini gorsel tasarimlarla, magara ve kaya
resimleriyle, piktogramlarla, simge ve sembollerle ifade eden bireyin, gorsel verilerle dolu bir diinyaya
gozlerini actig1 ve farkinda olmadan yiizlerce hatta binlerce gorsel tarafindan kusatilarak yasadig: agiktir.
Bireylerin yasamlar1 boyunca devam eden iletisim siireclerinde gorsel iletisimin yogunlugu ozellikle
dijital iletisimle birlikte daha da fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu iletisim siirecinde farkl ara¢ ve yontemler
kullanmak durumunda olan bireylerin, dijital iletisim diinyasinda arac olarak kameray: ve ekrani
kullaniyor olmasi da dijital doniisiimiin dogal bir parcasidir. Bu noktada dijital iletisim stirecinde bireyin
kendine ait bir imge iiretme asamasi baslamaktadir. S6z konusu imge tiretiminde, gercekte nesnel diinyaya
ait olan bireylerin goriintiilerinin, 6znel olarak yeniden iiretilmesi ve algilanmas: konusunda bir ayrimin
yapilamiyor olmasi, dijital iletisimdeki bireyin roliinii de daha net bicimde ortaya koymaktadir. Ancak
diinya genelinde kabul goren dijital iletisim modelleri ve araclar sayesinde artik insanlar kimi zaman
gonilli kimi zamansa zorunlu olarak buiyiik 6l¢iide iletisim kurma yontemlerini de degistirmek ve giinceli
takip etmek durumunda kalmislardir. S6z konusu iletisimsel degisim ve doniisiim siirecinin merkezinde
yer alan toplumlar, Castells’in de niteledigi gibi 6nceleri bilgi sonrasinda ise bilgi toplumu kavraminin

yetersiz kalmasi sonucu ag toplumlari olarak ele alinarak degerlendirilmektedirler.

Elektronik ya da teknolojik gelismelerin cagi olarak 6n plana ¢ikan giinlimiiz, tarim ve endiistriyel
donemlerin bircok temel 6zelliginden farklilasmis, yeni yasamsal ve iletisimsel pratiklerin iretildigi
bir dénem olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Tarim toplumlarinda insan, cografi ve iklimsel sartlara bagh bir
ekonominin ylritiiciisit konumundadir. Dolayisiyla bireyin isin yiiriitiilmesi asamasinda bir ara¢ olduguy,
basat aktor/aktris olmadig1 ve pasif bir rol Gistlendigi aciktir. Sanayi Devrimi'nin 18. yiizyilda dogurdugu
endistriyel dontisimde insan, doganin donustirilmeyi bekleyen bakir bir alan ve enerji kaynagi olduguna
kanaat getirmistir. Bu siirecte birey aktiftir. Dogay1 ve kaynaklari tespit eder, kullanir, diizenler ve yonetir.
Bilgi caginda ise hayatin tiretim ve dontsim dinamiklerinin odag1 insandan bilgiye kaymistir. Bilgi cagi
dontisturici gicind insan aklindan alirken, temelde insani gelismisligin sermayesine dayanan bir
toplumsal déniistim olarak sekillenmistir. S6z konusu ¢ag ya da donem, bilgi aglari, bilgi baglantilari, bilisim
sistemleri ve simgesel iletiler cercevesinde Orgiitlenmektedir. Dolayisiyla tiim tiretim mekanizmalarinin
enformasyona dayali oldugunu ve sosyal orgiitlenmelerin de bu mantikta yiiriitiildiigiint séyleyebilmek

mimkindur.

fletisim teknolojileri radyodan itibaren ‘daha cok demokrasi’ vaadiyle insanligin hizmetine sunulmus
ancak her seferinde egemen giiclerin giidiimiine girmistir. internet de insanlarin karar alma siireclerinde
son derece hizli ve kolay bir bicimde daha fazla s6z sahibi olabileceklerini ortaya koyan bir teknolojik bulus
olarak 6nem arz etmektedir. Glinkl internet bireyler icin yeni is ve serbest calisma bilesimlerini, bireysel
ifade, isbirligi ve sosyalligi olanakl kilmakta; siyasi eylemcilereyse, birlesme, esgiidiim ve iletilerini dinya
capinda yayma firsati vermektedir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 171). Bu durumda dijital ¢agin olusturdugu
bilgi toplumlarinda her tiir bilgi, kurumsal bir kimlige sahip olmaktadir. Bu noktada bilginin de -kurumsal
da olsa- 6znellestigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir ki s6z konusu 6znellik gercekte aragsallasma stirecinin bir

ciktisi olarak degerlendirilebilir.
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Bilginin nesnellikten uzaklasarak 6znel nitelik kazanmasiyla aragsallasmasi ile bireyin yani 0znenin
aracsallasmasi siirecleri birbirini izleyen ve besleyen bir takim dinamiklerle gerceklesmektedir. Bu
dinamiklerden ilki siiphesiz teknoloji ve dijitallesme ile yasanan degisimdir. Baslangicta stratejik bir
isleve sahip olan ancak giderek sanayi, ticaret ve hizmet gibi ¢ok sayida sektore girerek daha karh bir
isleyis hedefiyle kullanima sunulan bilgisayar ve internet artik yalnizca bu amaglar dogrultusunda
kullanilmaktan cikarak kitlesellesmislerdir. Tim bu teknolojik gelismeler, yeni bir toplum ve bireyin insa
edilmesi gerekliligini beraberinde getirmistir. Bilgi toplumunu ag toplumuna dontstiiren yikselis de insa
edilen bu yeni birey ve toplum diizeni tizerinde sekillenmektedir. S6z konusu diizende bireyler ve toplumlar
tarafindan olusturulan imgelere atfedilen rol ise yadsinamaz diizeyde dnem arz etmektedir. Clinkii 6znel
olmasi beklenen bireysel imgelerin, dijitallesme, bilgi ve ag toplumu olmanin verdigi yeni sorumluluklar

geregi insasi da farklilasmistir.

3. IMGENIN ARAGSALLASMASI VE SOSYAL MEDYADA KULLANIMI

imgeler, insanlik tarihiyle birlikte hayatimiza giren goériintii/gériiniimlerdir. Ait olduklari zamandan ve
mekandan koparilmis olan gortintiileri ifade eden gorseller, kimi zaman dogada bulunan orijinal formlariyla
kimi zamansa stilize edilerek farkli formlarda turetilmislerdir. Tarihte imgelerin neden iretildikleri
konusunda bir ihtiyaca binaen ya da sanatsal ve estetik bir kayg: ile iiretilmis olabilecekleri goriisleri
hakimdir. Ancak gorintiiyle birlikte bilgiye erisilen donemlerde ve giinimiizde ise imgelerin neden
tiretildikleri ve hangi amaca hizmet ettikleri aciktir. Castells’in soz ettigi bilgi toplumlarinda ve ilerleyen
surecte ag toplumu adini alan siirecte ise imgelerin yeni toplumsal yasam biciminin insa siirecinde aktif
olarak rol aldig1 goriilmektedir. Bu yeni yasam biciminde ve ag toplumlarinda, geleneksel olarak kabul
edilen iktidar odakli ve hareketli hiyerarsik, dikey ve merkezi yap1 degismis ve yerini aglar etrafinda

orgltlenen esnek, yatay ve gayri-merkezi drgiitsel yapilara birakistir (Castells, 2006: 52).

Dijitallesme cercevesinde doniisen toplumlarin érgiitsel yapilari ele alinirken, sosyal, ekonomik, kiiltiirel,
siyasi, askeri, ideolojik gibi ¢cok yonlii dinamikler goz ardi edilmemelidir. Clinkii s6z konusu ag toplumlari
kendi biinyelerinde barindirdiklar1 6zgiin dinamiklere bagh olarak sekillenmekte, bireysel ve toplumsal
imgelerini de kendi 6zglr iradeleri ve 6znelliklerinin yani sira bu etmenlerle olusturmaktadirlar. Bu noktada
toplum tarafindan kabul gérme ihtiyacinin ve giincel olana adapte olma cabasinin mesruiyetinin s6z
konusu oldugu soylenebilir. Dijital cagin iletisim araglari ve yontemleri de goz éniinde bulunduruldugunda
hiz odakli iletisim ¢aginin bir iiriint olan ve sosyal medya olarak adlandirilan sosyallesme ve paylasim
ortamlar1 6ne cikmaktadir. Sosyal medya, gercek hayattaki iligkilerin dijital ortama tasinmis farkl bir
versiyonu olarak degerlendirilebilir. Ciinkil bu aglar gercek hayattaki iletisim ve iliskileri gosterdigi gibi,
sanal ortamda elde edilen ve iiretilen iligkileri ve baglantilari da ortaya koymaktadir. Biiytlik bir cogunlugu
gortintiilerle olusturulan ya da gorsel icerikli olan sosyal medya aglarinin bireysel ya da kurumsal birer
medya veya gosteri ortami olduklart sdylenebilir. Siiphesiz gosteri bir imgeler biitinu degildir, ancak
insanlar arasinda imgeler aracilifiyla kurulan bir toplumsal iliskidir (Mattelart ve Mattelart, 2016: 75). Bu
noktada bireylerin ya da kurumlarin kendilerini ifade etme bicimi olarak imgelere basvurduklar ya da
oznel imgeler urettikleri goriilmektedir. Ancak s6z konusu uretimler imgelerin 6znelligi sorunsalini da
beraberinde getirmektedir. Cinkii sosyal medyada iiretilen imgelerin blyiik bir béliiminiin fazlasiyla
gercek yasamdan uzak oldugu ya da birbirine benzer nitelikte olduklari goriilmektedir. Bu durum 19. ytzyil
kapitalizminin temellerini attif1 ve devaminda siiregelen neoliberal politikalarin ve tiitketim odakli erkin

dogal bir sonucu olarak kabul edilebilir. 19. ylizyil kapitalizminin yarattig1 politik ve ekonomik tahribat,
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Marks'in insanin kendine, 6zgiirlesme ve ilerleme fikrine ne kadar yabancilastig1 sdyleminde karsiligini
bulacaktir. Modern dénem Marksist disuniirler ise, Marks'a paralel olarak aydinlanma diisiincesinin
somutluk kazanma olanaginin, insan aklinin ara¢sallagmasi fikri ile dogrudan iliskili oldugunu ve nesnel

aklin yerini 6znel aklin kullanimina birakacagini savunmaktadir (Horkheimer, 2014: 62).

Aklin nesnellikten 6znellige dogru olan bu evrimi, kapitalist ekonomik diizende yerini ticari odakli bir
oznelige birakmistir. Dijital cagda ise sosyal medyada tretilen imgelerin, nesnellikten -sézde- 6znellige,
oznellikten ise tliiketim merkezli bir aragsalliga evrildikleri sdylenebilir. Ciinki sosyal medyada tretilen
imgelerin biiyiik bir cogunlugun tiiketime yonlendirici nitelikte olduklari ve gerek kendi imgelerini gerekse
imgelerinin iceriklerinde ve detaylarinda yer alan unsurlarda, kisi ve kurumlarin ticari bir pazarlama
cabasinda olduklar1 goriilmektedir. Bu durumda s6z konusu imgelerin 6znellikten uzaklasarak kultiir
endistrisinin bir parcasi olmaktan dteye gidemedikleri ve bu endiistrinin ara¢larina doniistiikleri net bir
sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiir endiistrisi, iretim standartlarinin yanitlamak zorunda oldugu ve her biri
bir ayrim olarak tanimlanan ¢ok sayida istegi karsilamak tizere her standartta mallar sunar. Endiistriyel bir
Uretim bicimi i¢inde kiltiir endiistrisinin -serilesme, standartlasma, isbolimi- izini belirgin olarak tasiyan
bir dizi Giriinden olusan kitle kiiltiiri elde edilir (Mattelart ve Mattelart, 2016: 62).

Bu calisma bilgi ve ag toplumu teorisi cercevesinde kiiltiir endiistrisine hizmet eden sosyal medya
paylasimlarini kapsamaktadir. S6z konusu sosyal medya paylasimlar: Turkiye'nin tiraji ve dijital ortamda
okunma ylizdeleri yiiksek gazetelerine haber olan paylasimlar arasindan rassal olarak secilmistir. Sosyal
medya paylasimlarinin Instagram adl fotograf paylasim sitesinden alindig1 ve bu fotografli paylasimlarin
Hirriyet ve Sabah gazetelerinde haber olarak yer aldig1 goriilmektedir. Hiirriyet gazetesinde yer alan
sosyal medya paylasimlari “Unliler bu hafta cocuklari ile Instagram’da neler paylasti?” bashigiyla, Sabah
gazetesinde ise “Unliilerin Instagram Paylasimlari” basligiyla magazin sayfasinda/sekmesinde izleyiciye/
okuyucuya sunulmaktadirlar. ilk olarak Hiirriyet gazetesinde yer alan sosyal medya paylagimlarina
bakildiginda, haber baslhigindan da anlasilacagi iizere popiler/inli olan kisilerle onlarin bebek ve

cocuklarina ait paylasimlarin yer aldig1 goriilmektedir.

Gériintiiler 1. Hirriyet Gazetesi “Unliiler bu hafta cocuklari ile Instagram’da neler paylasti?” Haber Gorselleri
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Gériintiiler 2. Hiirriyet Gazetesi “Unliiler bu hafta cocuklari ile Instagram’da neler paylast1?” Haber Gorselleri

Her iki grup gorselde de ebeveynlerin Unli anne/babasiyla ¢ocuklar birlikte ginlitk yasam pratikleri
icerisinde fotograflar1 yer almaktadir. Gortintiiller I'de yer alan gorsellerde tinlii annelerin ¢ocuklariyla
takim giyindikleri, Goriintiiler 2’de yer alan gorsellerde ise dogada cocuklariyla yiriyis yaptiklar
sahneler gorulmektedir. Castells'in ag toplumu teorisi so6z konusu iki gorsel grubunun da neden sosyal
medyada paylasildigini ve gazetelere haber oldugunu ortaya koymaktadir. Castells’e gére dijital cagda
gelismis iletisim teknolojileri, diinya capinda olusturulan birtakim aglarin cercevesinde diinyanin
yeniden olusumu hakkinda yeni perspektifler agmaktadir. Bu durum toplumun biitiin alanlarindaki ve
temel yapilarindaki siireclerin organizasyonunda hiyerarsilerden aglara bir yénelmeye sebep olmaktadir.
Bu yonelim kiiltirel oldugu kadar toplumsal, siyasi ve ekonomik diizene iliskin de bir sorundur. Ctinkil
tim bu sosyal streclerin organizasyonu ve temsil ettigi degerler arasinda derin bir iliski ve ayn1 zamanda
da bir ¢eliski bulunmaktadir. Bu cift yonlii yapida toplum igerisinde bilgiyi isleyerek ag tizerinde tiretim
yapan ve ag1 hayatta tutan aktif birey ayni zamanda ag icerisinde agin varligini siirdiirmesini saglamanin
yani sira onun herhangi ve siradan bir bileseni olan pasif bireyi de ifade etmektedir. Burada bireyin rizasi
cok onemlidir ctinkll ag tizerinde olmayan bireyin ag toplumu igerisinde bir rol Gstlenmesi ¢ok zordur.
Bu demek oluyor ki sosyal medya bireyleri ayristirmaktan ziyade bir araya getirmektedir. Boylelikle ag
Uzerinde var olan bireyin 6grenme ve gelisimi, sosyallesmesi, is sahibi olabilmesi vb. bu ortama uyum
saglamasindan ge¢mektedir. Benzer durumlar destekleyen Goriintiiler 3 ve Goriintiiler 4'te de aile, evlat

sahibi olma, arkadaslik, flort, sevgili ya da es olma gibi unsurlar gosterilmektedir.

Goriintiiler 3. Sabah Gazetesi “Unliilerin Instagram Paylagimlari” Haber Gorselleri
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Goriintiiler 4. Sabah Gazetesi “Unliilerin Instagram Paylagimlar1” Haber Gorselleri

Dijital olmayan hayatta fotograf kagidina/kartina bastirilacagi siipheli olan bu vb. nitelikteki gorsellerin
sosyal medyada bireyler hatta kitleler tarafindan paylasiliyor olmasi bu ag disinda kalanlarin ya da bu
minvalde paylasimlaryapmayanlarin uzun vadede ag toplumundan dislanacagi goriisiiniin hakim oldugunu
disindirmektedir. Cinku unla kisilerin yani sira siradan ya da taninmayan olarak adlandirilabilecek
bireylerin dahi sosyal medyalarinda benzeri paylasimlar yapmalar: dikkati ¢cekmektedir. Bu durum da
bireyin ag toplumu icerisinde var olabilmek i¢in enformasyonu manipiile edebilmesi, organizasyonel ya da
bilimsel bilgiye dontustiirerek kullanabilmesi anlamina gelmektedir ki dijital cagin doniisiimi tam da burada
gerceklesmektedir. S6z konusu déniisimiin anlasilir nitelige kavusmasi icin medya metinlerini alilmayan
okuyucularin/izleyicilerin/takip¢ilerin medya kiiltiiriinii anlamak gerekmektedir. Bunun icin de medya
metinlerinin izleyicileri etkileme, onlarin inang ve davranislarini bicimlendirme yollarini ya da belirli haz
ve kaynaklari izleyiciye hangi yollardan sagladigini belirlemek icin etnografik bir arastirma yapilmalidir.
Etnografik kiiltiirel calismalar, izleyicilerin medya metinlerini ¢ogunlukla kendilerini yetkin kilmak ve
bir otorite saglamak amaciyla tiikettiklerini gostermis, bunun hangi temel yollardan gerceklestigine de
dikkat cekmistir (Kellner, 2008: 162). Ancak bu minvalde bir ¢alisma, derinlemesine bir arastirma siireci

beraberinde daha kapsamli bir ¢calismada yer almalidir.
4. SONUC YERINE

Dijital donlistim ile dijital iletisim c¢aginin, bireylerin icerisinde yasayarak, 6grenerek ve tecriibe ederek
kendilerini ifade etmeye ve sosyal olarak konumlandirmaya calistiklart bir dénemi ve bu dénemin
dinamiklerini ortaya koydugu sdylenebilir. Bireyin bu siirecte kendisini ifade emek icin tipki tarih
boyunca oldugu gibi kendi imgesini olusturdugu ancak dijital ortamdaki bu imgenin gerek fotografik hatta
sinematografik kurgu gerekse teknolojik dokunuslar sebebiyle fazlaca parlak ve cilali oldugu goriilmektedir.
Oyle ki bu durum imgenin ikna edici, retorik yoniinii de zayiflatmakta ve 6znel imgenin bir araca
dontserek kristallesmesine sebep olmaktadir. Bu siirecte kristallesen 6znel imgenin parlaklastigr kadar
keskinlestigi de aciktir. imgenin parlakhigi onun 6znel yoniinii ifade ederken, keskinligi ise aragsalligini
ortaya koymaktadir. Benzer nitelikteki imgelerin toplum tarafindan kabul gormesi ile séz konusu imge
Uiretimlerinin paradigmaya doniistiigii ve genel kabul gérmekte olan bir dizi kiiltiirel Giretim olduklari

goriilmektedir. Ozetle, aragsal imge tiretimi artik normallesmis ve mesruiyetini ilan etmistir.
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Castells’in ag toplumunun somut birer parcasi haline donuserek aracsallasan 6znel imgelerin, bireyin
dislanmama ve yalniz kalmama ¢abasindan kaynaklandigi aciktir. Artik neoliberal politikalarin da etkisiyle
islevselligini kaybeden 6znel imge, yalnizca kendi i¢cinde yasadigi toplum icin degil uluslararasi diizeyde
bir donisume, aragsallastirdigl imgesiyle katki vermekte ve yaratigi domino tasi etkisiyle kendi rizasiyla

stirece eklemlenmektedir.
KAYNAKLAR

Castells M. (2006). Enformasyon Cag1: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir (2. Cilt): Kimligin Giicii.(Cev. Ebru Kilig).
istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar.

Horkheimer, M. (2014). Toplum Felsefesinin Mevcut Durumu ve Bir Toplumsal Arastirma Enstitiisiiniin
Gorevleri, Felsefelogos: Elestirel Teori, Say1: 53 (Cev. S. Oztekin), istanbul. Fesatoder Yayinlar, Sayfa: 7-17.
Kellner D. (2008). Ayrimin Ustesinden Gelmek: Kiiltiirel Galismalar ve Ekonomi-Politik (Gev. Hakan Ergiil),
(Der. Sevilay Celenk). Ankara: De Ki Basim Yayim. Sayfa: 147-172.

Mattelart A. ve Mattelart M. (2016). iletisim Kuramlari Tarihi. Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Tekinalp S. ve Uzun R. (2013). {letisim Arastirmalari ve Kuramlar. istanbul: Beta BasimYayim.

Uskiil-Engin Z. 0. (2014). “Birey Kavraminin Gelisimi ve Insan Haklar1”, istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi
Mecmuasi, Cilt: LXXII, Sayt: 1, Sayfa: 201-218.

Goriintiilere Ait Kaynaklar:
https://www.hurriyet.com.tr/aile/galeri-unluler-bu-hafta-cocuklari-ile-instagramda-neler-
paylasti384754/1 (08.07.2020 Tarihli Gazete, Erisim Tarihi: 25.08.2021)

https://www.sabah.com.tr/galeri/magazin/unlu-isimlerin-instagram-paylasimlari-29072018 (29.07.2020
Tarihli Gazete, Erisim Tarihi: 25.08.2021).

196 inmecs2l.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”
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Muiila Sitki Kogman Universitesi Radyo TV Teknolojileri Programi

YENI BiR SES: PODCAST YAYINCILIGI

OZET

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte hem yeni medya tiirlerinin hem de geleneksel medyanin
ozelliklerini bir arada tasiyan melez medya tiirleri de ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda podcast yayinciligi
da internet radyoculugunun ve geleneksel karasal radyo yayinciliginin bazi karakteristik 6zelliklerini
tastyan melez bir medya tirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Podcast yayinciligi isitsel bir medya tiirti olmasi
ve ilk donemlerinde geleneksel radyo yayinciliginin iceriklerini aktarmasi nedeniyle radyo yayinciliginin
bir uzantisi olarak diistintilmektedir. Ancak podcast yayinciligl teknik altyapisy, icerik zenginligi, tiketim
motivasyonlarit ve davranislar1 gibi farkli 6zellikleri ile radyodan farklilasan yeni bir medya turiidur.
2000’li yillarin basinda RSS teknolojisi ile merkezsiz bir sekilde yapilanan ve yapimcilarla dinleyiciler i¢in
alternatif bir medya alani olusturan podcast yayincilifi, Giiney Kore, Amerika ve Avrupa iilkeleri basta
olmak tizere tiim diinyada giderek yayginlasmaktadir. Ulkemizde ise heniiz yeterince yayginlasmasa da
son dénemlerde adindan sikca s6z ettirmektedir. Tlrkiye pandemi strecinin de etkileriyle 2020 yilinda
podcast dinleme artisinin en fazla oldugu tilkedir. Diinyada ve iilkemizde giderek yayginlasan bu yeni
medya tiri reklam verenlerin, medya ve teknoloji devlerinin de ilgisini cekmekte ve bu alana yapilan
yatirimlar her gecen giin artmaktadir. Farkli ve yeni ozellikleriyle 6éne ¢ikan podcast yayincilif isitsel
medyanin yeni merkezi olma yolunda ilerlemektedir. Bu gelismelerden yola cikan calismada podcast
yayinciliginin tanimlamasi yapildiktan sonra diinyada ve ulkemizde podcast yayinciliginin durumu
karsilastirmali olarak ele alinacaktir. Béylece ileride iilkemizde podcast yayinciligl ve podcast dinleyicileri

tizerine yapilacak ¢alismalara bir zemin olusturulmak amaglanmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Podcast, Yeni Medya, Medya, iletisim Teknolojileri, Isitsel Medya

ABSTRACT

With the development of new communication technologies, hybrid media types that combine the
characteristics of both new media types and traditional media are also emerging. In this context, podcast
broadcasting is a hybrid media type that has some characteristics of internet radio broadcasting and
traditional terrestrial radio broadcasting. Podcast broadcasting is considered as an extension of radio
broadcasting because it is an audio media type and transmits the contents of traditional radio broadcasting
in its early stages. But podcast broadcasting is a new type of media that differs from the radio with its
different characteristics, such as its technical infrastructure, rich content, consumption motivations and
behavior. Podcast broadcasting, which decentralized with RSS technology in the early 2000s and created
an alternative media space for producers and listeners, is becoming increasingly common all over the
world, especially in South Korea, America and European countries. Although it is not widespread enough
in our country, it has been mentioned frequently in recent years. Turkey is the country with the highest
increase in podcast listening in 2020 with the effects of the pandemic process. This new type of media,
which is becoming increasingly common in the world and our country, attracts the attention of advertisers,

media and technology giants, and investments in this field are increasing every day. Podcast broadcasting,
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which prominence with its different and new features, is on its way to becoming the new center of audio
media. In this study, which is based on these developments, will first define podcast broadcasting and then
the situation of podcasting in the world and our country will be discussed comparatively. Thus, it is aimed

to form a basis for future studies on podcast broadcasting and podcast listeners in our country.

Keywords: Podcast, New Media, Media, Communication Technologies, Audio Media

GIRIS

Geleneksel medya araclari toplumlar tizerinde son derece etkili olmakla birlikte icerik tiretme noktasindaki
yiksek maliyetleri, sahiplik noktasinda ise tam olarak merkezinde yer aldig1 siyasal ve ticari cikar
iligkileri ve buna bagh olusan tekellesme nedeniyle her kesimden kaynak ve alic1 i¢in ulasilabilir iletisim
araclari degildir. Bu mevcut durum toplum nezdinde geleneksel medya araglarina duyulan givenin de
azalmasina neden olmaktadir. Geleneksel medya araglarinin olusturdugu bu iletisim agindan dislanan
veya bu araclara giivenmeyen kesimler, kendilerini ifade etmek amaciyla alternatif iletisim yontemleri

aramaktadirlar. Bu baglamda yeni iletisim teknolojilerine bagh olarak ortaya ¢ikan ¢ok sayida yeni medya

tura kullanilmaktadir.

fletisim teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte yeni iletisim teknolojilerinin bazi 6zelliklerinden
faydalanan geleneksel medya araclari, dijital ortamlarda da varlhklarim stirdiirmektedirler. Ote yandan
tamamen yeni veya yeni iletisim teknolojileri ve geleneksel medyanin bazi ozelliklerini tasiyan melez
medya tiirleri de olusmaktadir. Ornegin geleneksel radyo yayinciligi dijital ortamlara internet radyoculugu

seklinde tasinirken podcast yayinciligl ise yeni ve melez bir isitsel medya tiiri olarak ortaya ¢cikmistir.

Isitsel bir kitle iletisim araci olmasi ve ilk yillarinda geleneksel radyo yayinciliginin iceriklerine yer vermesi
gibi nedenlerle radyo yayinciliginin bir uzantisi veya devami olarak diisiiniilse de podcast yayincilig,
teknik altyapisy, icerik zenginligi, dinleyicilerinin titketim motivasyonlari ve davranislari gibi 6zellikleri ile

radyodan farkl yeni bir medya tiiridiir.

Podcast yayinciligy, internet radyoculugu veya miizik platformlarindan ayrisarak kendi karakterini ortaya
koymaya ve yeni bir isitsel medya tiirli olarak yer edinmeye calismaktadir. Ulkemizde heniiz yeterince
taninmasa da basta Gliney Kore olmak tizere Amerika ve bazi Avrupa tilkelerinde etkin bir sekilde kullanilan

podcast yayinciligina Spotify, Pandora gibi miizik platformlar da ciddi yatirimlar yapmaktadir.

Bu gelismelerle birlikte podcast dinleyicileri de pazarlamacilar, reklamverenler, aglarini genisletmek
isteyen Unliiler ve sosyal medya fenomenleri veya tinlii olmak isteyen amator yapimcilarin dikkatini
cekmektedir. Bu baglamda podcast yayincilig1 giderek yayginlasmakta ve tretilen icerik miktar: da her
gecen gin artmaktadir. Llinares’in “yeni isitsel kiiltiiriin merkezi” ne yerlestirdigi podcast yayinciliginin
diinyada ve iilkemizde mevcut durumuna deginmeden gelisim siireci ve 6zelliklerine kisaca deginmek
gerekmektedir (Akt. Ozkan Kutlu, 2020, s. 20).

PODCAST YAYINCILIGI

Podcast kelimesi Apple markasinin tasinabilir medya oynaticisi olan “iPod” ve Ingilizce yayin anlamina
gelen “Broadcast” kelimelerinin birlesmesinden olusmustur. 2004 yilinda gazeteci Ben Hammersley’'in The

Guardian'daki bir makalesinde ilk kez kullanimiyla “podcast” terimi (audioblogging terimini de 6nermistir)

198 inmecs2l.hku.edu.tr



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

sonrasinda poptuler olmustur (Sullivan, 2019, s. 3). Bonini podcast yayinciligini radyolar, yayinevleri,
gazeteciler ve egitim kurumlar gibi geleneksel editorlerin yani sira bagimsiz radyo yapimcilari, sanatgilar
ve radyo amatorleri tarafindan iiretilen sesli icerigin talebe bagh olarak alicilara ulastirilmak ve dinlenmek
amaciyla olusturuldugu teknoloji olarak tamimlamaktadir (Akt. Sullivan, 2019, s. 2). Podcast yayinciligi RSS
(Rich Site Summary/Really Simple Syndication) teknolojisini kullanarak, abone olunan medya dosyalarinin
bilgisayar, tablet veya akilli telefon gibi cihazlara otomatik olarak indirilmesini ve bu dosyalar1 ¢cevrimici
veya cevrimdisi olarak kullanmay: saglamaktadir. RSS teknolojisi sayesinde abone olunan programlarin
yeni bélimlerinden haberdar olan kullanicilar, bunlarin otomatik olarak cihazlarina indirilmesini ve bu

sayede cevrimdisi iken de bu icerikleri titketmeyi tercih edebilmektedirler.

Podcast yayinciliginin ayirt edici 6zelliklerinden birisi de dagitim mekanizmasinin acikligidir. Sosyal
medya ve Bulut teknolojisinden 6nce ortaya c¢ikan podcast yayinciligl, ses iceriginin tim web lizerinde
depolandigi ve RSS araciligiyla birbirine baglandigi merkezi olmayan teknik bir mimariye sahiptir. Acik bir
teknik standart olan RSS {icretsizdir ve dinleyicinin yardimel bir uygulama araciligiyla belirli bir depolama
platformunu veya web sitesini ziyaret etmesine gerek kalmadan yeni icerigi bulmasina, abone olmasina ve

dinlemesine izin vermektedir (Sullivan, 2019, s. 2).

Podcast yayinciligr 2004 yilinda Amerika'da alternatif bir medya arayisi sonucu baslamistir. Geleneksel
bir radyo kanalinda yayin yapan Christopher Lyndon c¢alistigi radyodan ¢ikarilinca Dave Winer'in da
yonlendirmesiyle kendi olusturdugu ses kayitlarini skybuilders.com adli sesli blog sitesine yiiklemeye
baslamistir. Daha sonralart MTV sunucusu olan Adam Curry, Dave Winer ve arkadaslariile bu yayinlari aracla
ise gidip gelirken de dinlemek amaciyla web sitesindeki ses kayitlarini iPod’'una otomatik olarak indirmek
icin RSS beslemelerini ses dosyalar: icin de genisletmislerdir. Bu sayede iPod kullanicilar1 programlari
cihazlarina indirerek dinlemeye baslamistir (Doyle, 2005). Bu siire¢ sonunda podcast yayinciligi geleneksel

radyoya alternatif bir isitsel medya tiiri olarak ortaya ¢ikmistir.

2005 yilinda Apple CEO’su Steve Jobs gelistirdigi iTunes 4.9 siirimi ile podcast yayinciliginin gelisimi ve
yayilimi hizlanmistir. iTunes 4.9 podcast iceriklerini bir araya toplarken kullanicilara igeriklere kullanim
ve erisim kolayligi, icerikleri mobil cihazlardan dinleme imkani ve hali hazirda mevcut abonelerinin
podcast yayinlariyla tanigsmasini saglayarak podcast’i kiiltiirel bir ana akima doniistiirmiistiir (Sullivan,
2019, s. 3). Sonraki surecte bagimsiz yayincilarin disinda BBC, CBC, Radio One gibi radyo kanallarn da
podcast yayinciligina yonelerek radyo yayinciliginin yasadigi kriz ortaminda bu alandan dinleyici cekmeyi
amaclamistir. Hobi olarak veya gelir elde etmek icin yayin yapan bagimsiz podcast yayincilarinin da
katkilariyla birlikte podcast yayinciligl giderek cesitlenmis ve yayginlasmistir (Azran vd., 2017, s. 484).
Geleneksel radyo yayinciligina alternatif bir medya arayisi ile ortaya c¢ikan podcast yayinciligl, sonraki
siirecte kendi isitsel kiiltiiriinii ortaya koyan yeni bir medya tiirii olarak sekillenmistir. Aglarini genisletmek
isteyen unliler ve sosyal medya fenomenleri, iinli olmak isteyen bagimsiz yayincilar, geleneksel
medyada yer bulamayan veya bu mecralardan dislanan kesimler ve profesyonel yayincilar, gazeteciler
gibi bircok kesimin katilimiyla podcast yayinciligi hem icerik hem de dinleyici sayisini artirarak gelisimini
stirdirmektedir. Bu gelisimin farkina varan ve bu alandaki reklam pastasindan payini almak isteyen Spotify,
Deezer gibi miizik platformlar ise satin almalar, birlesmeler ve teknik yatirimlar ile podcast yayinciliginin
yayginlasmasini saglamaktadirlar. Ulkemizde heniiz yeterince bilinmeyen ve yayginlasamayan podcast
yayinciligl pandemi streci ile birlikte tilkemizde de bilinirliligini artirmaktadir. Chartable verilerine gore

tilkemiz 2020’de podcast dinleme oraninda en ¢ok artis gosteren tilke konumundadir (Chartable, 2021).
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Podcast yayinciligi diger yeni medya turlerine gore daha yavas bir yayginlasma streci yasamaktadir.
Ortaya ciktig1 Amerika'daki gelisim grafigini gosteren Tablo 1’'de de goriildiigli tizere hizli bir gelisim ve
yayilim stireci yasayamamistir. Edison Research sirketinin 12 yas Uzeri Amerikalhlar arasinda yaptigi
arastirmaya gore 2021 yilinda en az bir kez podcast dinleyenlerin orani %57 olarak gosterilmektedir. flk
podcast yayininin 2004 yilinda yapildigl disuniiliirse bu oran ¢ok yiiksek degildir. 2013 yilinda ise bu
yiikselis grafiginin tersine dondugi goriilmektedir (Edison Research, 2021). 2014 yilinda ise National Public
Radyo’nun (NPR) arastirmaci gazetecilik konulu podcast yayini “Serial” ile birlikte podcast yayinlari yeniden
dinleyici kazanmaya baslamistir. Podcast yayinciliginin bu yavas ve dalgali gelisim siirecini bazi uzmanlar
YouTube ile olan rekabeti, adinin kafa karistirici olmasi veya tiitketim stirecinin karmasik goriinmesi gibi
bircok nedene dayandirmaktadirlar (Olmsted & Wang, 2020, s. 2).

Tablo 1 Amerika'da Yillara Goére En Az Bir Kez Podcast Dinleyenlerin Orani %

Unli kisiler ile profesyonel yayinci ve gazetecilerin bu alana dahil olup yayin yapmalari ve beraberinde
yeni dinleyiciler getirmesi, buna bagl olarak icerik miktari ve tiiriindeki artis, yayinciliktan maddi gelir elde
edilebilmesi, internete baglanma noktasindaki teknik gelismeler, bireylerin alternatif medya arayislari,
mobil uygulamalarin artmasi ve miizik platformlarinin podcast iceriklerine yer vermesi gibi bircok unsur
podcast yayinciliginin gelisimine ve bilinirliginin artmasina katki saglamistir. Ancak buna ragmen ¢ok

hizli bir gelisim stireci yasamadig1 goriilmektedir.

Podcast yayinciligi kendinden dnce gelen diger bir isitsel medya tiiri olan geleneksel radyo yayinciliginin
bazi 6zelliklerini barindirdigi gibi ait oldugu yeni iletisim teknolojilerinin de 6zelliklerini barindirmaktadir.

Bu baglamda gerek yayincilar gerekse dinleyiciler icin 6nemli avantaj ve kolayliklar saglamaktadir.

Podcast yayinciligl maliyetinin diisiitk olmasi, kolay kullanimi ve kiiresel erisim imkani (Koo vd., 2015,
s. 432) yapimci ve dinleyiciler icin énemli bir avantajdir. Yapimcilar icin podcast icerigi olusturmak
buytik biitceler ve yiiksek duzeyde teknolojik bilgi istemedigi gibi dinleyiciler icin de sanilanin aksine
uygulamalar araciligiyla tamamen Ucretsiz ve kolay bir sekilde podcast igeriklerine ulasmak miimkiindir.
Geleneksel radyo yayinciliginda oldugu gibi dinleyiciler podcast iceriklerini tiiketirken farkl islerle

ugrasabilmekte, yeni iletisim teknolojilerinden gelen 6zelligi ile zaman ve mekandan bagimsiz olarak
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iceriklere ulasabilmektedirler. Ayrica geleneksel medyada yasanan tekellesme ve kisir icerik dongiisiine
karsilik podcast yayinciligi dinleyiciler icin daha genis bir icerik ve konu ¢esitliligi sunmaktadir. Dinleyiciler
geleneksel medyada yer bulamayan kendi yasam tarzlarina veya siyasal goriislerine iliskin icerikleri
bulduklarn podcast yayinciligini alternatif bir medya olarak tercih etmektedirler. Ayrica iceriklere iliskin
yorum imkani veren uygulamalar veya Anchor.fm, Soundcloud gibi web siteleri ve forumlar araciliiyla
yapimcilar ve diger dinleyicilerle etkilesime girebilmekte, geleneksel medyadakinin aksine iletisim

stirecinde daha aktif bir rol oynayabilmektedirler.

Yapimcilar icin de dustik biitcelerle kendi yayinlarini olusturma, bu yayinlar kiiresel boyuta tasima
imkan: sunan podcast yayinciligi, dinleyicilerle etkilesime girme ve alinan geri bildirimlerle iceriklerde
iyilestirme imkani da saglamaktadir. Bagimsiz ve RSS teknolojisi ile merkezsiz bir yapiya sahip olan podcast
yayinciligl, geleneksel medyada kendilerine yer bulamayan kesimler veya geleneksel medyadan dislanan
profesyoneller icin de kendilerini ifade edebilecekleri alternatif bir medya aracidir. Ancak platformizasyon
olarak da tanimlanan, Spotify, Deezer, Apple ve Google gibi teknoloji devlerinin podcast yayincilifina
iliskin yatirimlar1 ve geleneksel medyada oldugu gibi bu alanda da yasanabilecek olasi bir tekellesmenin,
podcast yayinciliginin alternatif, merkezsiz ve bagimsiz yapisina zarar verecegi endisesi olusmaktadir.

Ote yandan bu platformlar podcast yayinciliginin gelisim ve yayilimina ise 6nemli katkilar saglamaktadir.

Mizik dinleyicileri medya tiiketim aliskanliklarina bagl olarak podcast yayinciligini tamamlayici bir medya
turi olarak kullanmaktadir. Spotify, Pandora gibi dev mtiizik platformlari da bu egilimi fark etmis ve bu alana
ciddi yatinmlar yapmislardir (Olmsted & Wang, 2020, s. 16). Dinleyiciler geleneksel medyada bulamadiklari
tlir ve konulardaki icerikler icin alternatif bir medya araci olarak podcast yayinciligini tercih etmektedirler.
Her gecen giin bu alandaki icerik tiirti ve miktari da artmaktadir. Toplu olarak “Podosfer” (Besser vd., 2010)
seklinde de tanimlanan podcast iceriklerinin sayisi her gecen giin artmaktadir. 2021 y1l1 Nisan ay1 verilerine
gore Apple podcastte 2 milyonun tizerinde podcast yayini ve 48 milyonun tizerinde boliim bulunmaktadir
(Podcast Industry Insights, 2021). Platformlar ise podosferdeki igerikleri diizenlemekte ve kullanicilarin
bu iceriklere erisimini kolaylastirmaktadir. Dinleyiciler kategorilere ayrilmis basliklardan yola ¢ikarak ilgi
alanina gore iceriklere ulasabilmektedir. TV ve film, komedi, haberler, spor, sanat, is, ekonomi, hikayeler,
teknoloji ve egitim platformlardaki konu basliklarindan bazilaridir. Spotify tarafindan hazirlanan rapora

gore 2020 yilinda Tiirkiye'de en cok dinlenen podcast kategorileri su sekildedir (i¢6zii, 2020):

1. Toplum ve Kiiltiir

2. Sanat ve Eglence

3. Komedi

4. Hayat Tarz1 ve Saglik
5. Hikayeler

Podtail ve Apple tarafindan yayinlanan rapora gore de Tiirkiye'de en ¢ok dinlenen ilk 5 podcast yayininin
ikisi egitim konuludur (Podtail, 2021). Podcast yayinlari egitim ve 6gretim, ¢zellikle de dil egitiminde sikca
kullanilmakta ve literatiirde bu alanda yapilan ¢alismalara sik¢a rastlanmaktadir. “Podagogy” olarak da
tanimlanan bu yontemde 6grencilerin teknoloji destekli grenmeleri saglanirken bu ydéntemin 6grencilerin
O0grenme siirecine aktif olarak dahil olmalarini ve derinlemesine bir 6grenme firsati sagladigi gorulmuistir
(Gachago vd., 2016, s. 859-860).
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Yayinci sayisinin ve buna bagh icerik miktarinin artisiyla birlikte podcast dinleyicisi sayisi da her gecen gin
artmaktadir. Podcast yayinciliginin geleneksel medyadan kacan kitlelere ulasmay1 sagladigini fark eden
pazarlamacilar, reklam verenler ve platformlar ise bu kitleyi tanimaya yonelik arastirmalara yonelmekte

ve her gecen giin bu mecranin reklam pastasindan aldig1 pay orani da artmaktadir.

PODCAST DINLEYIiCiLERINIiN OZELLIiKLERi

E-Marketer arastirmasina gore podcast reklamciliginin 2021 yilinda %41 oraninda artisla 1.28 milyar dolara
ulasacagi ve 2024 yilinda podcast reklamlarinin dijital sesli reklam harcamalarindaki payinin %24’ten
%29a cikacagi ongoriilmektedir (Akgiil, 2021). Son olarak MediaRadar tarafindan yapilan arastirma da bu
tahmini dogrulamaktadir. Buna goére 2021 yilinin ilk bes ayinda Amerika'da podcast reklam harcamalar
%23.8 artarken yilsonunda bu oranin %60a ¢ikmasi ve 2023 yilina kadar ise 2 milyar dolar1 asmasi
beklenmektedir. Podcast yayincilifina biiyiik yatirim yapan Spotify da bu yatirnmlarinin karsiligini almaya
baslamistir. Spotify’in podcast reklam gelirleri bir 6nceki yila gore %627 gibi yiiksek bir oranda artis
gostermistir (Podiolab, 2021). Podcast yayinciliginin reklam pastasindaki artan pay1 ve gelisim potansiyeline
bagh olarak podcast dinleyicilerinin demografik 6zellikleri, titkketim motivasyonlari ve sekilleri tizerine
yapilan pazar arastirmalarn da ¢ogalmaktadir. Bu arastirmalarin ¢ogunlugu Amerika merkezli olmakla

birlikte tilkemizde de son dénemde bu alana y6nelik arastirmalar sinirli sayida da olsa yapilmaktadir.

Podcast yayinciliginin dinleyici sayisit diger yeni medya tiirlerine nazaran daha diisitk bir ivme ile
artmaktadir. Bireyler podcast terimini duymalarina ragmen ne oldugu veya nasil tiiketilecegi noktasinda
yeterli bilgiye sahip degillerdir. Arastirmalarda podcast dinlememe nedenleri arasinda icerikler konusunda
bilgi sahibi olmama, iceriklerin egitim amacl, karmasik, {icretli ve uzun siireli oldugunu diisiinme gibi
nedenler One c¢ikmaktadir (Webster, 2018). Bu da podcast yayinciiginin tanitim eksikligini ortaya
koymaktadir ki Spotify, Apple, Google, Pandora gibi platformlar aracilifiyla bu eksikligin giderilebilecegi

gorinmektedir.

Amerika'da son bir ayda podcast dinleyenlerin %50’si 12-34 yas araligindadir. Bu yas araligindaki genel
nifusun %56’s1 son bir ay icerinde podcast dinlemistir (Edison Research, 2021). Birlesik Krallik 'ta da
benzer sekilde podcast dinleyicileri agirlikli olarak genclerden olusmaktadir ve 18-24 yas aralif1 niifusun
%431, 25-34 yas aralifl nifusun ise %401 son bir ayda podcast dinlemis goriinmektedir (Drosten, 2021, s.
26). Yine 2020 yilinda Amerika'da yapilan bir arastirmaya gore podcast dinleyicilerinin %27’si iiniversite
mezunu (Niifusun ise %19'u), %45'i ise 75 bin dolar iizeri yillik gelire (Nifusun ise %35’i) sahiptir (Win,
2021). Ozetle Amerika'daki podcast dinleyicilerinin genel niifusa oranla egitimli ve yiiksek gelire sahip

bireylerden olustugunu sdylemek mimkiindiir.

Turkiye podcast yayinciligiyla ge¢ tanismis olsa da ¢zellikle pandemi siirecinde bu alana olan ilgi artmis
goriinmektedir. Chartable verilerine gore Tiirkiye 2020 yilinda podcast dinlemede en ¢ok artis gosteren
tilkelerin basinda gelmektedir (Chartable, 2021). Yine diinya genelinde Spotifyicin, podcast dinlemelerindeki
tekil kullanici sayis1 %82 artarken bu oran Turkiye icin %350 seviyesinde gerceklesmistir (Muradoglu,
2021). IPSOS arastirma sirketi ve podcast yapim sirketi Podbee Media tarafindan yapilan arastirmaya gore
Tirkiye’'de podcast bilinirligi %11 iken bu oran hedef kitle olan 45 yas altinda ise %19 olarak goriinmektedir.
Turkiye'de aktif olarak 650 bin civarinda podcast dinleyicisi ve 2 milyona yakin da ara sira podcast dinleyen

kisinin oldugu disiintilmektedir. Aktif dinleyicilerin %311 yiiksek sosyo-ekonomik statiide ve %531 ise 25
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yas altindadir (IPSOS, 2021). Amerika ve Birlesik Krallik ile benzer sekilde tilkemizde de podcast yayinlari

agirlikli olarak geng ve yliksek sosyo-ekonomik statiiden kisiler tarafindan tercih edilmektedir.

Dinleyicilerin tiilketim motivasyonlarina bakildiginda ise Amerika'da dinleyiciler bilgi edinme, gevseme ve
eglence amach podcast iceriklerini dinlerken Israil'de de éncelik yine bilgi edinme motivasyonu tizerinedir
(Azran vd., 2017, s. 483). Turkiye'de de Podiolab ve IPSOS tarafindan yapilan arastirmalara gore diinya,
verilerine paralel olarak, kullanicilarin podcast iceriklerini titketim motivasyonlar1 6ncelikli olarak bilgi
edinmektir. Sonrasinda egitim, eglence ve giindem takibi gibi motivasyonlar yer almaktadir (IPSOS, 2021;
Ozkan Kutlu, 2020, s. 14). Son dénemlerde gec de olsa iilkemizde podcast yayinciligina olan ilginin yapimeci
ve dinleyici boyutunda gosterdigi artis ve podcast yayinciliginin potansiyel gelecegine bagh olarak,

ozellikle dinleyici boyutunda kapsamli calismalar yapilmalidir.
SONUC

Podcast yayinciligi ilk baslarda radyo yayinciliginin devami olarak diistintilse de kendine 6zgii karakteristik
yapisi ve Ozellikleriyle alternatif ve yeni bir isitsel medya tirt olarak kabul gormeyi basarmistir. Gelisim
streci diger yeni medya tlirlerine gore daha yavas gerceklesse de icerik zenginligi, kullanim kolayligi,
geleneksel medyaya alternatif yapisi ve platformlarin da destegi gibi etkenlerle her gecen giin yerini
saglamlastirmaktadir. Buna bagl olarak da ekonomik anlamda sagladigi getiriler ile yapimcilarin,
reklam verenlerin, pazarlamacilarin ve platformlarin ilgisini cekmekte ve reklam pastasindaki payini da

artirmaktadir.

Ulkemizde 6zellikle pandemi stireci ile 6n plana ¢ikan ve giderek de yayginligini artiran podcast yayinciligi
ozellikle gencler ve yiiksek sosyo-ekonomik kesim tarafindan ilgi gormektedir. Bu baglamda gelisim
potansiyeli de gbz dniine alinarak podcast yayinciligi, dinleyici profilleri ve titketim motivasyonlar, icerik
kalitesinin ve bilinirliginin artirilmasi gibi konularda daha fazla arastirma ve calismaya konu edilmelidir.
Geleneksel medyanin yasadig1 giiven krizi ve kisir icerik dongiisii podcast yayinciligi icin bir firsat olarak
gorlilmeli ve geleneksel medya ile ayni hatalara diismemek adina bu calisma ve arastirmalar bagimsiz ve

uzman yapilar tarafindan gerceklestirilmelidir.
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DIJITAL PLATFORMLARDA MEDDAHLIK GELENEGININ iZLERI
“Aykut Elmas Komedisi Uzerine Bir inceleme”

OZET

Meddahlik, geleneksel Turk tiyatrosunun 6nemli bir parcasidir. Arapcada “Metheden” anlamina gelen
Meddah, halka acik alanlarda tek kisilik bir gosteri sergileyen, sopa, peskir, takke, fes, esarp gibi basit
aksesuarlar kullanarak farkli tiplemeler yaratan bir hikaye anlaticisi, ayni zamanda bir mukallittir. Bu
gelenegin izleri, ginumiizde dijital platformlarda yer alan; hikaye anlatimina ve taklit ustaligina yaslanan
kisa gildiiriilerde stiriilebilmektedir. Bu metinde, 2014 yilindan itibaren dijital platformlarda kendine
yer bulan Aykut Elmas’in ¢calismalar ele alinmis ve geleneksel meddahlikla baglantisi ortaya konmaya

calisiimistir.
Anahtar Kelimeler: Meddahlik, Tiirk tiyatrosu, giildiirdi, dijital platformlar, Aykut Elmas.

ABSTRACT

“Meddahlik” is an important part of the traditional Turkish theater. Meddah means “The Eulogizer” in the
Arabic Language and he is described as a storyteller, who performs a one-man-show in public spaces and
uses basic accessories such as a stick, a towel, a fez or a scarf to demonstrate different characters he is
portraying. He is also an imitator. We can see the elements of this tradition on short humorous videos which
rely on the art of imitation and storytelling on digital platforms today. This article is about understanding
the similarities and connections between the traditional art of Meddah and the contemporary comedian

Aykut Elmas, who has found his audience on digital platforms since 2014.
Keywords: Meddah, Turkish theatre, comedy, digital platforms, Aykut Elmas.

GELENEKSEL FORMU iLE MEDDAHLIK

Meddahlik, Karagdz Oyunu, Orta Oyunu ve Kukla Oyunlari ile birlikte, geleneksel Tiirk tiyatrosunun temel
taslarindan biridir. Bilinen anlami ile meddahligin Osmanl Devleti'nin kurulus déneminden beri var
oldugu kabul edilmekte, ancak bu sanatin kokenleri gocebelik donemine dek uzanmaktadir. (Kartal, 2017:
12) Tek kisilik bir gosteri sergileyen meddah, hikayesini anlatirken gesitli karakterlere biiriiniir, onlari jest
ve mimikleri ile taklit eder, sesini inceltip kalinlastirir, cesitli agizlar, lehceler kullanir ve basit aksesuarlar
yardimiyla kilik degistirir. (Ayg¢a, 1996: 134) Bu degisimi, seyircisinin gozu 6niinde, aslina bire bir benzeme

geregi duymadan, basitce gerceklestirir.

Kullandig1 aksesuarlar temelde sopa ve peskirdir. Zaman zaman fes, sarik gibi malzemeler de oyuna katilir.
Sopa, 6ncelikle bir otorite semboliidiir. Oyunun baslayisi, sopanin yere vurulmast ile belli edilir. Ayrica oyun
sirasinda kapi calmasi, ayak sesi gibi cesitli ses efektlerinin yaratilmasini da saglar. Meddah sopasini kiirek,

saz, silah veya siiplirge gibi de kullanabilir. Makreme de denilen Pegkir ise meddahin omuzuna ilistirdigi bir
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ortudur. Oyun sirasinda terini bu ortiye siler. Ayrica kadin karakterleri canlandirirken basina orter. Peskir,
sofra ortiisli, pecete, yelken bezi, perde gibi nesnelerin yerine de gegebilir. Tercihen kullanilan fes, sehirli
modern erkeklerin canlandirmasinda kullanilirken, sarik din adami veya yoneticilerin canlandirilmasinda
ortaya cikar. (Tulict, 2005: 3) Meddah, bahsi gecen aksesuarlar disinda kilik degistirmesini kolaylastiracak
kostiimler kullanmaz. Herhangi bir sinifl isaret etmeyen, sade ve giindelik bir kiyafetle sanatini icra eder.
(Bars, 2019: 17) Kald1 ki meddah gosterilerinin izleyicileri her siniftan, her yoreden, her meslekten olabilir.
Padisahin huzurunda sergilenen bir oyun, halka acik bir alanda veya bir kiraathanede de tekrarlanabilir.
(Bars, 2019: 16)

Meddah, gosterisinin timinden sorumludur. Oyunu yazar, kurgular, karakterleri belirler ve canlandirir.
Arka planda calisacak bir ekibin bulunmamasi, oyunda kullanilan malzemenin kolay tasinabilmesi,
oyunun sergilenmesinde 6zel bir mekana veya dekora ihtiya¢ olmamasi, meddahligin gocebelik doneminin

yasamsal pratiklerine uygunlugunu ortaya koymaktadir.

Meddah gosterileri tarihsel veya dini oykiilere dayanabilecegi gibi, glindelik hayattan da beslenebilir.
Tarihsel ve dini Oykiilerde amag, izleyicileri heyecanlandirmak, ge¢mis nesiller ile aralarindaki bag:
giiclendirmek ve aidiyet duygusunu beslemektir. Bu anlamda meddahlar, Osmanl sarayinda da saygin
bir konum edinmislerdir. Donemin padisahini metheden, onun giiciini dini liderlerin veya daha once
kahramanliklar sergilemis olan diger padisahlarin giicine denk goren hikayeler anlatan meddahlarin
sarayda ozel olarak agirlandiklan bilinmektedir. (Bars, 2019: 8) Meddahlan halk goziinde makbul kilan
anlatilar ise daha ziyade giincel konulara deginen ve hiciv 6zelligi tasiyanlar olmustur. Meddahin gozlem
yetenegi ve elestirel bakis acis1 bu noktada 6nem kazanmaktadir. icinde yasadigi toplumun aksakliklarini
tespit eden ve esprili bir dille bu sorunlar1 goriinir kilan meddah, izleyicilerini sorunlar hakkinda

diisinmeye sevk eder.

Meddah gosterileri, gdstermeci tiyatroya yakin dzelliklere sahiptir. Meddah seyircisi ile siirekli goz temasi
kurar. Seyirciler bir gosteri izlediklerinin her zaman bilincindedir ve 6zdeslesmenin zayifladig1 bu bi¢cim
icinde hikayeye disaridan bakarlar. Bu durum seyircinin diisiinme siirecinden kopmamasini saglar. (Nutku,
1983: 61) Oyun metninin belirli olmasi, ancak icranin dogaclama ilerlemesi de meddah ile seyirci arasindaki

diistinsel iletisimi destekler.

Hikayesine “Hak bu hak!” sozi ile baslayan meddah, anlatacaklarinin dogru, adil ve tarafsiz oldugunu
vurgular. Ayrica “Isim isme, Kisip kisbe, semt semte benzer. Ge¢mis zaman sdylenir; yalan, gercek vakit
gecer” cumlesi ile de hikayesinin belli bir kisiyi konu edinmedigini, anlatilanlarin sembolik oldugunu
aciklar. Standart hale gelmis olan bu aciklamalar, meddahi olasi suclamalardan korur. (Bars, 2019: 18)
Meddahliga benzer tek kisilik gosteri tirlerine yakin cografyalarda da rastlanmaktadir. Arap kiltiiriinde
Kassas, Iran’da Kissahan, Sehnamehan adi verilen anlaticilar bulunmaktadir. (Tiiliicii, 2005: 2) Meddahi
benzerlerinden ayiran, ayni zamanda mukallit (taklit ustasi) olmasidir. O, hikaye anlatirken farkl
tiplemeler yaratir, bu tiplemeleri canlandirir. Bu anlatim sekli, seyircinin heyecanini besler, hikayelerin
gozleme dayali yapisini destekler ve diiz anlatima gore ¢cok daha fazla giildiirii 6gesi barindirir. Meddah
hikayelerinde masallara yer verilmemesi de 6nemli bir 6zelliktir. Bu hikayelerde doga iistii olaylara, devler,
ejderhalar gibi hayal trtni varliklara yer verilmez. Hikaye miimkin oldugunca gercek hayata uygun
bicimde tasarlanir. (Bars, 2019:12)
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Yuzyillar boyunca en sevilen halk eglencelerinden biri olan Meddah gésterileri, Bati menseili tiyatro
anlayisinin 6n plana ¢ikmasi, film ve televizyon izleme aliskanliklarinin baskin hale gelmesi ile eski
popiilaritesini yitirmis, TRT tarafindan tasarlanan Ramazan ayina ¢zel eglence programlarinda kendine
yer bulsa da, nostaljik bir ilginin sinirlarin1 asamamistir. Meddahligi geleneksel formu ile yasatmaya
calismus tiyatro sanatcilarimiz arasinda Miinir Ozkul, Erol Giinaydin, Rasim Oztekin, Levent Kirca, Hakki
Karadayi, Altan Erkekli, Nejat Uygur, Zihni Goktay gibi isimler sayilabilir.

Meddahlik 2003 yilinda “Insanligin Sézlii ve Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasinin Basyapitlar1” arasina girmis

ve 2008 yilinda Unesco'nun somut olmayan kultiir miraslari listesine dahil edilmistir. (UNESCO)

DiJITAL PLATFORMLARDA GULDURU

Dramatik anlatilan izlemek, olaydan kopmadan takip etmek, seyircinin en az bir saat dikkatini uyanik
tutmasini gerektirir. Sinema veya tiyatro salonunda ortalama doksan dakikalik bir anlatiy1 iki parca halinde
izleyen seyirci, televizyonun hayatimiza girisi ile birlikte, dikkatini toplama konusunda tembellesmeye
baslamistir. Televizyon filmleri ve diziler, reklam kusaklarinin yerlestirilmesi ile on bes ila otuz dakikalik
parcalara boluntr. Bu anlatilar bolen reklam filmleri ise saniyeler ile sinirhidir. Zaman i¢inde seyircinin
dikkat siiresi gozle goriiniir bicimde azalmis, kurgusu hizli, hareketli, miizikle desteklenmis, sloganlar ile
anlasilmasi kolaylastirilmis reklam filmleri s6z konusu tembelligi iyice arttirmistir. Televizyon karsisindaki
seyirci icin sabirsizlik, kanallarin ¢ogalmasi ve “zapping” kavraminin hayatimiza girmesi ile artmis,
1990’lann ikinci yarisinda tanisilan internet ise her giin daha da hizlanan bilgi akisi ile bu sabirsizlif:
beslemistir. Dramatik anlatilarin yapisi, seyirciyi degistiren bu teknolojik gelismelere paralel olarak ister

istemez farklilasmaktadir.

Dramatik anlatilarin dijital alana tasinmasinda en dnemli gelismelerden biri, video ¢ekme ve internete
baglanma &zelligi bulunan akilli telefonlarin hayatimiza girisidir. istedikleri cekimi yapma ve bir otorite
tarafindan onaylanma geregi olmadan oOzgiirce yayinlama sansini elde eden amatorler icin internet
bulunmaz bir firsata dénusmis, hizla bityliyen dijital mecra icinde 6ne ¢ikabilmek, s6z konusu videolarin

ilging, kisa, kurgusal olarak hizli ve kolay anlasilir olmasina baglh hale gelmistir.

Dijital mecralarda 6ne ¢ikan anlatilarin basinda giildiiriiler gelmektedir. Oncelikle oyuncunun abartili
beden hareketlerine yaslanan yapisi ile slapstick komediler ilgi gormiis, maksimum 6 saniyelik videolarin
yer aldig1 Vine, yine siire kisitlamasi bulunan Snapchat, Tiktok ve Instagram - Reels bu tiirlin en ¢ok icra
edildigi platformlar olmustur. Facebook, Instagram ve Periscope gibi canli yayin yapma olanagl sunan
platformlar ise stand - up gosterileri icin uygun bir mecra haline gelmis, siire sinirlamasi bulunmayan
YouTube ise komedyenlere daha genis imkanlar sunmaya baslamistir. Bugiin dijital platformlarda sayisiz

komedyen skecler, klipler ve stand - up sovlar ile kendisine yer bulmaktadir.

AYKUT ELMAS GULDURUSU UZERINE

flk videolarin 2014 yilinda Vine uygulamasi araciligiyla izleyiciye sunan Aykut Elmas, bu incelemenin
orneklemi olarak secilmistir. Bu secimde 6ne c¢ikan kistas, Elmasin giildirii anlayisinin geleneksel
meddahlik ile benzerlik gostermesidir. Ge¢misle bugiin arasinda bag kurmay1 amaglayan bu ¢alismada
Aykut Elmas’'in geleneksel manada bir meddah gosterisi sergiledigi iddia edilmemekte, sadece sanat¢inin

icinde yetistigi kiiltiire 6zgi 68eleri glincellestirerek yaratisina dahil edisine vurgu yapilmaktadir.

www.hku.edutr 207



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

1991 Kiitahya dogumlu olan Aykut Elmas, Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi mezunudur. ilk videolarini
Vine uygulamasi araciligi ile 2014 yilinda paylasmaya baslamis, bu dénemde Halil Ibrahim Géker ve
Ugurcan Akgiil ile birlikte calisarak, klasik yapida skecler hazirlamistir. ilk dénem calismalarinda da taklit
ve kilik degistirme 6n plandadir ancak ii¢c oyuncunun varligl, bu ¢alismalart meddahliktan uzaklastirir.
2017 yilindan itibaren Instagram ve Youtube’a gecen Elmas, bu siirecte ekibinden ayrilarak, tek kisilik
performanslara yonelmistir. Bugtin sadece Youtube'da 1.230.000 aboneye sahip olan Elmas, dijital

mecralarin en ¢ok izlenen komedyenlerinden biridir.

Aykut Elmas videolarinda one cikan konular, giincel siyaset, ekonomik sorunlar, egitim sisteminin
aksakliklari, kusak catismalari, aile ici krizler ve Z kusaginin ikili iliskilerde yasadigi sorunlardir. Bunun
yani sira, pandemi kosullarinda yasam gibi gindeme gore sekillenen icerikler de mevcuttur. Ele aldig:
konular kendine has bir mizah anlayisi ile irdeleyen komedyen, elestirel bir bakis acisina sahiptir. Genel
olarak hiciv gelenegini takip ettigi, siradan gorinen durumlarin icindeki absiirt yanlar tespit etmeye
dayanan bir giildiirii icra ettigi goriilmektedir. Geleneksel meddahlikta da giinceli takip eden, halkin siklikla
karsilastigi ekonomik ve siyasi sorunlari irdeleyen icerikler dikkati cekmektedir. Elmas’in icerik anlaminda

meddahliktan ayrildigi nokta tarihsel ve dini dykilere yer vermemesidir.

Meddahin halka agik alanlarda gosterisini sergiliyor olmasi, herhangi bir ziimre ayrimi olmaksizin herkese
hitap etmesi, Elmas’in kullanmakta oldugu Instagram ve Youtube'un internet baglantisi bulunan herkesin
serbest ulasimina acik olmasi ile ortisiir. Komedyen gosterilerini sifreli bir kanalda, ticretli bir gosteri
merkezinde veya abonelik gerektiren bir mecrada gerceklestirmemektedir. Videolarini reklam ve iiriin
yerlestirme icerikleri ile finanse etmekte olan Aykut Elmas, hikayenin en heyecanli noktasinda ara vererek,

seyircilerinden bahsis toplayan meddaha benzer bir tavir icindedir.

Tipkimeddah gosterilerinde oldugu gibi, Aykut Elmas videolarinda da 6zel bir dekor tasarimi bulunmamakta,
komedyen tiim videolarini seyircilerinin artik her ayrintisini ezberledigi bir mekanda (kendi evinde)
cekmektedir. Evin salonu, bahcgesi, mutfag: ve calisma odasi videolara dogal bir dekor olustururken, s6z
konusu mekan ofis, okul, kafe, biiro gibi cesitli alanlara déniisiir ve bu déniisiim sirasinda mobilyalar,
aksesuarlar, raflardaki kitaplar, duvarlardaki tablolar vs. degismez. Kostim ve makyaj konusunda da
geleneksel bir meddahla ayni tavra sahip olan Elmas, videolarini glindelik kiyafetleri ile cekmekte, plastik

veya kozmetik makyaja yer vermemektedir.

Aykut Elmas videolarinin meddahlikla en 6nemli paralelligi, tiim karakterleri tek oyuncunun canlandirmasi,
oyuncunun ayni zamanda metin yazari ve ydnetmen konumunda olmasidir. Tek kisilik bir performans olan
meddah gosterilerinde oyuncunun karakter degisimleri basit aksesuarlar ile gerceklestirilir. Oyunlarini
kendisi yazan ve cekimleri de kendisi gerceklestiren Elmas, meddahin sopa, peskir ve fesine karsilik
peruk, takma sakal, basortiisi, bere, kasket gibi giiniimiize uygun aksesuarlar kullanir. Ses tonunu ve
konusma seklini karakterlerle uyumlu olacak sekilde degistirir. Oyunda bir hayvan yer almakta ise yine
Elmas tarafindan canlandirilir ve sesi taklit edilir. Resim 1, 2, 3, 4, 5 ve 6’da Aykut Elmas’in canlandirdig:

karakterlerden ornekler verilmistir.
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Karakter degisimlerinde gerceklik beklentisi yoktur. Aykut Elmas videolarinin meddahlikla en 6nemli
benzerligi, gostermeci tiyatroya yakin duran ve seyircinin her zaman oyunun disinda birakildig,
0zdeslesmeye izin vermeyen ve disliinme siirecini destekleyen bir anlati islubuna sahip olmasidir.
Meddahlar gibi Elmas da seyircisi ile goz temasi kurmakta, zaman zaman onlarla konusmakta,
izlediklerinin sadece bir temsil oldugunu vurgulamaktadir. Sadece kilik degistirmede degil, 6zel dekor ve
kostiim kullanmayisinda da ayni gostermeci tiyatro anlayisi gozlenmekte, dekupajin aci- karsi act mantigi
ile tasarlanmasi, karmasik kamera hareketlerinden, gorsel efektlerden ve dramatik aydinlatmadan uzak

durulmasi da s6z konusu anlatim dilini desteklemektedir.

Geleneksel meddahlik ile Aykut Elmas guldiiriisii arasinda tespit edilen paralellikler asagidaki tabloda

ayrintil olarak listelenmektedir.

ANLATI OZELLIiKLERI GELENEKSEL MEDDAHLIK AYKUT ELMAS GULDURUSU
Tek kisilik gosteri Evet Evet
Tasarlanmis metin / Dogaclama performans Evet Evet
Hikaye anlatimi ve taklit bir arada Evet Evet
Yazar, oyuncu ve kurgucu ayni kisi Evet Evet

Glincel hayattan alinan dykiilerin veya tarihsel

Evet Tarihsel ve dini hikaye yok.
hikayelerin islenmesi
Hiciv Evet Evet
Ozel tasarlanmis dekor kullanilmamasi Evet Evet
Ozel tasarlanmis kostiim kullanilmamasi Evet Evet
Karakter tasariminda sadece basit aksesuarlar

Evet Evet
kullanilmast
Karakter tasariminin sive, agiz, ses, jest ve mimik

Evet Evet
degisimleri ile vurgulanmasi
Seyircinin hikayenin disinda tutulmasi Evet Evet
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Seyircinin karakterler ile 6zdeslesme kurmamasi Evet Evet
Oyuncunun seyirci ile goz temasi kurmasi Evet Evet
Gergeklik kaygisinin bulunmamasi Evet Evet
Hikayelerin ders verme degil, diisiindiirme amach
Evet Evet
tasarlanmasi
Dramatik miizik kullanilmamasi Evet Nadiren

Siire belirsiz. Seyirci ilgisine baglh
Gosteri sliresinin uzunlugu Kisa metrajli videolar
olarak uzatilabilir.

Gostermeci Tiyatroya yakin Evet Evet
Oyun herkese hitap eder. Belli bir zimreyi
Evet Evet
hedeflemez.
SONUC

Geleneksel Tiirk tiyatrosu, gerek icerik, gerekse bicimsel anlamda cumhuriyet sonrasi gelisen modern
dramatik anlati bi¢imlerini etkilemis, izleyici kitlesinin ortak bilinci gelenekselden izler tasiyan eserleri
ayirt etmis ve bu anlatilara 6zel bir sempati duyulmasina neden olmustur. Tiirk sinemasinin tarihi
incelendiginde, geleneksel tiyatromuzdan izler tasiyan eserlerin seyirci nezdinde 6zel bir yere sahip
olduklari rahatlikla gozlemlenebilir. S6z konusu esinlenme bazen birer Keloglan versiyonu olan Cilali ibo
veya Inek Saban érneklerinde oldugu gibi planhdir, bazense ayni kokene yaslanan Recep Ivedik'teki gibi
insiyakidir. Benzer sekilde Zeki Alasya - Metin Akpinar giildiiriileri Karagoz ve Hacivat'tan, Levent Kirca
skecleri ise Nasreddin Hoca 6ykulerinden izler tasir. Geleneksel giildiiriilerimizin bugline tasinmasi, dijital
platformlarda sergilenen kisa videolarla devam etmektedir ve 2014 yilindan beri giindemde olan Aykut
Elmas gildiiriilerinin Meddah gosterilerine olan yakinlig1 gozden kacamayacak kadar nettir. Bu ¢calisma
Aykut Elmas1 geleneksel anlamda bir Meddah olarak tamimlamamakta, her seyin koksuzlestigi post
modern diinyada, geleneksel olani temel alarak, yepyeni bir komedi anlayisi olusturma ¢abasini gértiiniir
kilmaya calismaktadir.
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DIJITAL ILETISIM: GUNGEL SORUNLAR VE GDZUMLER
UIGITAL COMMUNICATION: CURRENT PRUBLEMS AND SULUTIONS

Av. Dr. Ahmet Hasim ALAGUNEY
Eskisehir Barosu

DIJITAL ILETISIM GAGINDA MAHREMIYET ve UNUTULMA HAKKI

OZET

Bilisim ve iletisim teknolojisindeki yeniliklerin giinlitk yasamin her agsamasina etki etmesi bu teknolojiler
araciligiyla kisisel verilerin yogun bicimde islenmesine neden olmaktadir. Elde edilen verilerin gelismis
algoritmalarla kapsaml bicimde analiz edilebilmesi giinlitkk hayati bir yandan kolaylastirirken bir yandan
da kisilerin ¢zel hayatlarini daha goriiniir ve erisilebilir kilarak mahremiyet ihlaline yol acabilmektedir.
Internet tizerinden paylasilan bir verinin yayilma hizi ve bircok farkl platformda iz birakiyor olusu goz
oniine alindiginda dijital iletisim ¢aginda en ¢ok tartisilan insan haklarindan birisinin unutulma hakki

olmasi kacinilmaz hale gelmektedir.

Unutulma hakk: kavramindan talebe konu igerigin internet ortamindan kalici olarak silinmesi yerine
listelenmemesini talep etme hakki anlasilmalidir. Ancak doktrinde, sinirh bir hak olan unutulma hakkinin
giderek daha genel nitelikli bir hakka dogru dontistiigi gozlenmektedir. Bu nedenle uluslararasi metinlerde

bu hakka iliskin ortak tanimlama sorununun giderilmesi gerekmektedir.

Unutulma hakki; mahremiyet, 6zel hayatin gizliligi hakki, kisisel verilerin korunmasi hakk: gibi kavramlar
ile iligkili olup bu hakkin temel nitelikte bir hak olup olmadigi doktrinde tartisilmaktadir. Unutulma
hakkinin, bir yandan da ifade 6zgiirligii, basin 6zgirliigi, kitle iletisim ve internet 6zgiirliigii gibi bir takim

haklar ile catistig1 gorilmektedir.

Unutulma hakkina iliskin uluslararasi ve ulusal diizeydeki hukuki metinler ve birtakim kararlar analiz
edildiginde bu hakkin mutlak ve genel nitelikte bir hak olarak degerlendirilmedigi ve diger temel haklarla
iliskilendirilerek ele alindig1 gézlenmektedir. Unutulma hakkinin mutlak bir sekilde uygulanmasi diger
temel haklarin kisitlanmasina yol acabilmektedir. Bu cercevede uluslararasi otoriteler ve tilkelerin yargi
mekanizmalar tarafindan bu hak istisnai bir hak olarak ele alinmali ve ¢atisan haklar ile arasindaki denge

her somut olayda mutlaka gozetilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Unutulma Hakki, Mahremiyet, Kisisel Verilerin Korunmasi Hakki, Ozel Hayatin Gizliligi
Hakki, Kigisel Veri
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ABSTRACT
Privacy and The Right to be Forgotten in the Digital Communication Age

The use of innovations in information and communication technologies in daily life leads to increased
processing of personal data. Although the comprehensive analysis of data with advanced algorithms
makes daily life easier, it also causes privacy violations by making people’s private lives more visible and
accessible. Considering the spreading speed of data shared over the Internet and the fact that it leaves a
digital trace on many different platforms, it is inevitable that one of the most controversial human rights

in the digital communication age is the right to be forgotten.

The concept of the right to be forgotten should be understood as the right to demand that the content not
be indexed rather than permanently deleted from the internet. However, it is observed in the doctrine that
the right to be forgotten, which is a limited right, is gradually turning into a more general right. Therefore,

the problem of common definition of this right in international legal documents should be resolved.

The right to be forgotten is related with the concepts such as intimacy, right to privacy, right to the
protection of personal data and the doctrine discusses whether this right is a fundamental right or not. It is
observed that the right to be forgotten conflicts with some rights such as freedom of expression, freedom

of press, freedom of mass communication and internet.

In the analysis of the international/national legal regulations and some adjudications regarding the right
to be forgotten, it is observed that it is not considered as a non-derogable and a general right and it is
discussed in association with other fundamental rights. Enforcement of the right to be forgotten may lead
to restrictions on other fundamental rights. Therefore, this right should be considered as an exceptional
right by international authorities and judicial mechanisms of countries and the balance between conflicting

rights should be strictly observed in every case.

Keywords: Right to be Forgotten, Intimacy, The Right to the Protection of Personal Data, The Right to

Privacy, Personal Data
1. GIRIS

Mahremiyet ilkel insanlardan bu yana bireyler icin ihtiya¢ duyulan bir olgudur. Ayn1 zamanda temel
insan haklarindan birisi olan 6zel hayatin gizliliginin korunmasi hakkinin da 6ziint olusturmaktadir. Ozel
hayatin gizliligi hakki bircok uluslararasi metinde korunmakla birlikte degisen sosyal, hukuki ve teknolojik
gerekliliklere uygun olarak yorumlanmasiyla, kisisel verilerin korunmasi hakki, unutulma hakki gibi
yeni haklarin da dogmasina sebep olmustur. Ancak bu haklar mutlak nitelikte degildir. Birtakim haklar,
ozel hayatin gizliligi ve ilgili haklarin sinirlanmasinda hukuka uygunluk sebebi kabul edilebilmektedir.
Haber alma hakk, ifade o6zgurliigi gibi haklar karsisinda, belli durumlarda, bu haklarin varlig: ileri

striilememektedir. Burada karsimiza hukuki cercevede ¢oziilmesi gereken bir denge sorunu ¢ikmaktadir.

Dijitaliletisim caginda veri, cok hizli sekilde, genis kitlelere, farkli platformlar araciligiyla adeta kanatlanarak

ucmaktadir. internet ve internete bagh teknolojileri kullandigimizda bilerek ya da bilmeyerek dijital ayak
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izleri olarak da adlandirilabilecek cesitli izler birakmaktayiz. Sadece internete ytikledigimiz yazi, fotograf,
ses, gorlintii kaydi gibi icerikler degil ayni zamanda IP adresimiz lizerinden konum bilgimiz, cerezler
araciligiyla kullanim aliskanliklarimiz gibi bircok veri internet ortaminda islenmekte ve ¢cok hizli bicimde
yayilabilmektedir. Birey, kimi zaman gecmisine siinger cekmek istemekte ve bazi bilgilerin kendisiyle
anilmasini istemeyebilmektedir. Bu cercevede “unutulma hakki” dijital iletisim caginda ele alinmasi

gereken onemli kavramlardan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Galismada ilk olarak temel insan haklari belgelerinde ve yasal mevzuatimizda yer alan diizenlemeler
dikkate alinarak mahremiyet kavrami, 6zel hayatin gizliligi hakki, kisisel verilerin korunmasi hakki ve
tim bu haklarla iligkili olan unutulma hakki ile ilgili kavramsal cerceveye yer verilmistir. Sonrasinda
unutulma hakkinin kapsami ele alinmus, uluslararasi ve ulusal diizeyde unutulma hakki ile ilgili hukuki
belgeler ve bu belgeler 1s181nda yargi makamlarinin ve idari otoritelerin birtakim kararlari degerlendirilmis
ve tartisimistir. Ardindan unutulma hakkinin catisan diger temel haklar ile iligkisi ele alinmistir. Sonug
bélimiinde ise unutulma hakkinin bir insan hakki olarak ilgili makamlarca nasil ele alinmas: gerektigine

iliskin goriis ve onerilere yer verilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Kisisel Veri - Ozel Nitelikli Kisisel Veri

Unutulma hakkini agiklamadan 6nce unutulmasi talep edilen hususun kisisel veri niteliginde oldugu goz
onlne alinarak kisisel veri kavraminin aciklanmasi gerekmektedir. 6698 Sayili Kisisel Verilerin Korunmasi
Kanunu'nda (KVKK) kisisel veri kavrami “kimligi belirli veya belirlenebilir gercek kisiye iliskin her tiirli
bilgi” olarak tanimlanmaktadir. Kanunda yer alan tanimda, kisisel verilerin ne olduguna iliskin herhangi
bir sinirlandirmaya gidilmemistir. Kisinin kimlik bilgileri, iletisim bilgileri, 6zltiik bilgileri, ses ve gortunti

bilgileri, IP bilgileri ve log kayitlari, yani o kisinin belirlenmesini saglayan her tiirlii veri kisisel veridir.

Ozel nitelikli kisisel veriler ise sinirli say1 (numerus clasus) ilkesine gore ele alinmistir. KVKK’'nin tanimlar
kisminda 6zel nitelikli kisisel veri tanimina yer verilmese de kanunun 6'nc1 maddesinin birinci fikrasinda
ozel nitelikli kisisel verilerin neler oldugu sayilmistir. Kisilerin “irki, etnik kokeni, siyasi diisiincesi, felsefi
inanci, dini, mezhebi veya diger inanclari, kilik ve kiyafeti, dernek, vakif ya da sendika tyeligi, saghgy,
cinsel hayati, ceza mahkumiyeti ve glivenlik tedbirleriyle ilgili verileri ile biyometrik ve genetik verileri”

ozel nitelikli kisisel veri olarak sayilmistir.

Kisisel Verileri Koruma Kurumu tarafindan yayinlanan rehberde (2018, s. 1) 6zel nitelikli kisisel verilerin
tanimina yer verilmistir. Bu tanima gore 0zel nitelikli kisisel veri, 6grenilmesi halinde ilgili kisi hakkinda
ayrimcilik yapilmasina veya magduriyete neden olabilecek nitelikteki veriler olarak tanimlanmistir. Bu

verilerin daha hassas nitelikte olmasi 6zel nitelikte bir korumay1 gerektirmektedir.
2.2. Mahremiyet ve Ozel Hayatin Gizliligi Hakki
Mahremiyet ve 6zel hayatin gizliligi haklari benzer nitelikte olup ¢cogu zaman birbirlerinin yerine kullanilan

kavramlardir. Benzer nitelikte olsalar da iki kavram arasinda farkliliklar vardir. Ozel hayatin gizliligi

hakkinin tamamen mahremiyetten kaynaklandig1 dogru bir yaklasim degildir (Elliott & Soifer, 2010, s. 490).
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Ozel hayatin gizliligi hakki, Avrupa insan Haklar Sézlesmesi (ATHS)nin 8'inci maddesi'nde, Avrupa Birligi
Temel Haklar Sarti'nin ise 7'nci maddesinde diizenlenmektedir. insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi'nin 12'nci
maddesinde de 6zel hayatin gizliligi hakk: yer almaktadir. Bu hakkin temelinde 6zgiirlitk ve mahremiyet

kavramlari vardir.

Mahremiyet ve 6zel hayatin gizliligi haklarinin olusumu ve 6zel alan kamusal alan ayrimi modernlesme
strecinin bir Urind gibi gorilse de bireylerin mahremiyete ve Ozel alana duyduklan ihtiyac ilkel
toplumlara kadar dayanmaktadir. Yeni olan ise 6zel hayatin gizliligi kavraminin bir hak olarak ele alinmis
olmasidir (Salihpasaoglu, 2013, s. 228). Mahremiyet, kisinin herkesle paylasmayacagi veya herhangi bir
kimse ile paylasmama hakkinin bulundugu olay, inan¢ ve duygularinin sadece giiven duydugu kimselerle
paylasmasi durumudur. Mahremiyet, kisinin gizli yasam alani olarak da tanimlanabilir. Ozel yasamin
gizliligi hakki bireyin yalnizca mahrem hayatini degil, mahrem olmayan kamuya acik alanini da kapsama

altina almaktadir.

Kisinin toplumsal yasamdaki ya da kamusal alandaki birtakim 6zgiirliikkleri de 6zel hayatin gizliligi hakki
kapsaminda korunmaktadir. Dolayisiyla 6zel hayat kavrami, mahremiyet kavramindan daha genis bir
alani kapsamaktadir. Avrupa insan Haklar1 Mahkemesi (ATHM) de Niemietz/Almanya kararinda (1992) 6zel
hayatin bireyin kisisel hayatini diledigi gibi yasayabilecegi bir mahrem alan ile sinirlandirilmamasi, bu
alanin disinda bireyin diger insanlarla iliski kurdugu alaninda da 6zel hayatin gizliligi kapsaminda ele

alinmasi gerektigini belirtmektedir.

Mahremiyet, cekirdek bir hak olarak herkes icin korunmasi gerekirken, 6zel hayatin gizliligi hakki kamuya
mal olmus kisiler, sanatcilar, siyasetciler, kamu gorevlileri, baskalarina mal ve hizmet sunanlar gibi kisi
gruplarn bakimindan somut olaya gore farklilik arz edebilmektedir. Bu cercevede mahremiyet ve 6zel
hayatin gizliligi arasindaki bu ince ayrim unutulma hakkinin ele alinma kriterleri bakimindan da somut
olaya gore degisiklik gosterebilecektir.

2.3. Kisisel Verilerin Korunmasi Hakki

Kisisel verilerin korunmasi hakki insan haklari alaninda yasanan giincel gelismelerle baglantili olarak
degisen ve gelisen bir alandir. Kisisel verilerin ekonomik bir hak oldugu gortisinin hakim oldugu ABD
hukukunun aksine Avrupa’da baskin goriis kisisel verilerin korunmasi hakkinin temel insan haklarindan
biri oldugu yoniindedir (Kiizeci, 2010, s. 70). Giiniimiizde, kisisel verilerin 6zel hayatin gizliligi hakkiyla olan
baglantisi kabul edilmekle beraber, ayr1 bir hak olarak degerlendirilmesi gerekliligi vurgulanmaktadir. Her
ne kadar bu haklar yakin iliski icerisinde olsa da 6zel hayatin gizliligi hakk: semsiyesi altindaki mevcut

koruma giiniimiizde yetersiz kalmaktadir (Diilger, 2016, s. 104).

Kisisel verilerin korunmasi hakki ile ilgili olarak AIHS'nde acik bir diizenleme yer almamakla birlikte bu
hak AIHS'nin 8inci maddesinde diizenlenen “6zel ve aile hayatina sayg1” maddesi altinda korunmaktadir.
Ancak ATHM, vermis oldugu kararlarda kisisel verilerin korunmasi hakkini temel bir hak olarak ifade
etmektedir. AB Temel Haklar Sarti'nda ise 6zel hayatin gizliligi ve kisisel verilerin korunmas: haklar 7’inci
ve 8'inci maddelerde ayr1 ayn diizenlenerek iki ayr temel hak alani olarak kabul edilmistir. AB tilkelerinde
kisisel verilerin korunmasi hakkinda gecerli temel hukuki aracglardan birisi olan Genel Veri Koruma Tuzigu

(GDPR) de kisisel verilerin korunmas: hakkinin temel bir insan hakki oldugu kabuliiyle hazirlanmis
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onemli bir dizenlemedir. Gorildigl tizere Avrupa genelinde bu iki hakkin ayr birer temel hak olarak

degerlendirilmesi hususunda genel bir egilim vardir.

Kisisel verilerin korunmasi hakkinin 6zel hayatin gizliligi hakkindan bagimsiz olarak bir hak olarak
diizenleme gerekliliginin temelinde teknolojik gelismelerin yarattig1 etkiler yatmaktadir. Zira bilisim
teknolojilerinin gelismesi, iletisim kanallarinin artmas: ve internetin yayginlasmasi sonucu fiziki
halde bulunan veriler dijitallestirilmis ve cok biiyiik sayida veriler ¢ok kiiciik aygitlarda depolanabilir
hale gelmistir (Dulger, 2018, s. 75). Bu gelismeler kisisel veriler uizerinde daha kapsaml bir korumaya
ihtiyac duyulmasina yol agmistir. Teknolojinin gelisimiyle birlikte kisisel verilerin korunmas: hakkinin
da kapsayiciliginin sorgulanmaya basladigi ve unutulma hakkinin bagimsiz bir hak olup olmadiginin

tartisildigl gozlenmektedir.
2.4. Unutulma Hakk:

Unutulma hakki ile ilgili uluslararasi metinlerde yer alan acik bir tanim olmadigindan doktrinde de
Uzerinde tam olarak uzlasma saglanmis bir tanimi bulunmamaktadir. Kaya (2020, s. 6) unutulma hakkini,
internet ortaminda niteligi itibariyle hukuka uygun olan icerigin kaldirilmasi veya erisime kisitlanmasini
talep etme hakki olarak tanimlamaktadir. Bu tanimda 6nemli olan nokta unutulma hakkina konu icerigin
esasinda hukuka uygun ve mesru bir sebebinin olmasidir. Baslangicta unutulma hakki ile kastedilen kisinin
ismini bir arama motorunda tarattiginda istemedigi bir sonucun ortaya ¢ikmasinda onun silinmesini talep
ettigi bir basvuru yoluydu. Yani ilgili kisinin unutulma hakk: kapsaminda talepte bulundugu ilgili kisisel

veri (haber, yazi, fotograf, vs) silinmemekte, sadece arama motorlarinin sonug listesinden ¢ikarilmaktaydi.

Sinirh bir hak olan unutulma hakkinin giderek daha genis sekilde ele alindig1 ve unutulma hakki istisnai
bir hak olarak ortaya ¢ikmisken doktrinde daha genel nitelikli bir hale doniistigii gézlenmektedir. Ornegin
Stuart (2014, s. 480) unutulma hakkini bireyin kendisinde veya {iciincii kisilerde olan kisisel verilerini

kontrol etme ve mimkiin oldugunda silme hakki olarak tanimlamaktadir.

GDPR diizenlemesinde unutulma hakki, silme hakki (the right to erasure) bashig: altinda diizenlenmistir.
GDPR kapsaminda, ilgili kisinin veri sorumlusundan kendisiyle ilgili kisisel verilerin herhangi bir
gecikmeye mahal verilmeksizin silinmesini talep etme hakki bulunmaktadir. Veri sorumlusunun kisisel
verileri kamuya aciklamis oldugu hallerde, ilgili kisinin silme talebi izerine veri sorumlusu, s6z konusu
kisisel verileri isleyen diger veri sorumlularini, bu verilere yonelik her tiirlii baglanti veya niishanin da
silinmesi hususunda bilgilendirmekle yiikiimli kilinmistir. Ancak GDPR diizenlemesinde bu hak mutlak bir
hak olarak diizenlenmemistir. Zira GDPR'dan bagimsiz olarak, unutulma hakkina konu icerigin mesru bir

sekilde islenmis bir veri oldugu unutulmamalidir.

Unutulma hakki kavraminin giinimtzde poptilerlesmesi iletisimin, ticaretin, medyanin dijital platformlara
kaymasi ile birlikte gerceklesmistir. Zira kisisel verilerin dijital ortamlarda paylasilmasi ve kayit altina
alinmasi insanlarin mahremiyetlerinin ihlalini kolaylastiran bir durumdur. Dijital iletisim ¢aginda yillar
once sO0ylemis oldugunuz bir s6z, yaptiginiz bir paylasim hayatinizin her ddneminde karsiniza ¢ikabilen ve
Demokles’in kilic1 gibi tizerinizde sallanan bir ara¢ haline gelebilmektedir. Kisilerin genclik donemlerinde
iletisim teknolojileri aracilifiyla yaptiklari ya da onlar hakkinda yapilan birtakim paylasimlar ile ilgili
olarak ilerleyen donemlerde ilgili paylasimlarin silinmesini isteme, bunlarin unutulmasini bekleme,

gecmise siinger cekme gibi taleplerinin olmasi kaginilmazdir.
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Avrupa Komisyonu Baskan Yardimcis: Vivane Reding’in (2010) “Tanr1 affeder ve unutur ama internet asla”
seklinde ifade ettigi o meshur s6zleri unutulma hakki teriminin kullanilmasini yayginlastiran gelismelerden
birisi olmustur. Reading (2012) unutulma hakkinin énemini vurguladigi konusmalarinda bir yandan da bu
hakkin mutlak bir hak olmadigini da vurgulamistir. Bir sonraki boliimde ele alinacak olan Uluslararasi
Adalet Divanr'nin 13 Mayis 2014 tarihli karar1 da bilisim hukukgularinin unutulma hakki kavramina olan

ilgisini arttiran bir diger husus olmustur.
3. UNUTULMA HAKKININ KAPSAMI ve iLGILI HUKUK

Bir 6nceki bolimde ifade edildigi izere unutulma hakk: kendi icerisinde kavramsal olarak bir dontusim
gecirmistir. Unutulma hakkina yer veren ilk uluslararasi belge olan Avrupa Konseyi Hukuk Alaninda is
Birligi Komitesi biinyesinde faaliyet yiiriiten Veri Koruma Uzmanlar Komitesi'nin 1989 tarihli calismasinda
unutulma hakki terimi, saklanan verilerin belirli bir siire sonunda silinmesi anlaminda kullanilmistir. Ancak
unutulma hakki ile silme hakkinin ayni seyi ifade etmedigini belirtmek gerekmektedir (Salihpasaoglu &
Degirmencioglu, 2020 s. 365). Silme hakki, arama filtrelerinde engelleme, yanlis olan veriyi diizeltme ya da
veriyi anonim hale getirmede oldugu gibi unutulma hakkinin hayata gecirilmesine hizmet eden araclardan

birisi olabilir ancak bu iki kavram birbirinden farklidir.

2010’lu yillarin basindan itibaren giderek bilinirligi artan unutulma hakk: kavrami éncelikle AB Komisyonu
tarafindan hazirlanan 2012 tarihli ilk taslak metinde kullanilmis ardindan da GDPR'1n 17'nci maddesinde
yer bulmustur. Unutulma hakkinin kapsamina her tirli kisisel veri girebilmektedir. Unutulma hakkinin
uluslararasi ve ulusal diizenlemeler ve yargi kararlarinda hangi kapsamda ele alindigina asagidaki

bélimlerde yer verilmistir.
3.1. Unutulma Hakkina iliskin Uluslararasi Diizenlemeler ve Yargi Kararlari

Calismada, unutulma hakkina iliskin uluslararasi diizenlemeler, bu konuda oncii vaziyette olan Kita
Avrupast uygulamalar bakimindan degerlendirilecektir. Bu cercevede karsimiza birbirleriyle siklikla
ortiismekte olsa bazi konularda farklilasan iki Avrupa hukuk diizeni ¢cikmaktadir. Bunlardan biri Avrupa

Konseyi (Council of Europe) hukuk diizeni, digeri ise Avrupa Birligi (AB) hukuk diizenidir.

Avrupa Konseyi'nin en énemli uluslararasi diizenlemesi hic siiphesiz ki AIHS'dir. AIHS, ATHM nin “Tyrer/
Birlesik Krallk” kararinda (1978) belirttigi iizere yasayan bir belgedir. ATHMnin AIHS hiikiimlerini
yorumlamasi yoluyla sosyal, hukuki veya teknolojik kosullar 1s181nda gelistirilmeye devam etmektedir. Bu
cercevede de temel olarak 6zel hayata ve aile hayatina saygiy: diizenleyen ATHS madde 8, ATHM tarafindan
oldukca genis yorumlanmaktadir. Avrupa Konseyi biinyesinde unutulma hakki ile iliskilendirilebilecek
onemli bir diger uluslararas: diizenleme ise “Konvansiyon 108+” olarak da bilinen “Kisisel Verilerin Otomatik

Isleme Tabi Tutulmasi Karsisinda Bireylerin Korunmasi Sézlesmesi”dir.

AB Hukuku cercevesinden baktigimizda ise karsimiza ilk olarak Avrupa Birligi Temel Haklar Sarti
cikmaktadir. Sartin 7'inci maddesinde 6zel hayata, 8'inci maddesinde ise kisisel verilerin korunmasi
hakkina iliskin diizenlemeler bulunmaktadir. Goriilldiigii tizere AIHS'nin aksine Temel Haklar Sartinda

kisisel verilerin korunmasi hakki bagimsiz bir temel hak olarak diizenlenmistir.
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AB hukukunda kisisel verilerin korunmas: ile ilgili en 6nemli uluslararasi metinlerden biri Genel Veri
Koruma Tuzugu’'dur (GDPR). 25 Mayis 2018 tarihinde yiiriirliige girmis olan GDPR kisisel verilerin korunmasi
ile ilgili kurallar dijital cagin gerekliliklerine daha uygun hale getirmistir. GDPR madde 17°'de silme hakki
diizenlenmektedir. Her ne kadar kararlar1 baglayici bir kurulus olmasa da unutulma hakki ile ilgili olarak
Madde 29 Galisma Grubu’'nun goriis ve tavsiyeleri de ¢cok 6nemlidir. Madde 29 calisma grubunun unutulma
hakki uygulama ilkeleri siklikla basvurulan bir kaynaktir. AB hukukunun uygulanmasini saglayan yargi
makami ise Avrupa Birligi Adalet Divanr'dir (ABAD). Unutulma hakkinin popiiler hale gelmesine neden olan
13 Mayis 2014 tarihli karar ABAD tarafindan verilmis bir karardir.

Karara konu olayda Mario Costeja Gonzalez isimli bir avukat, kendisi hakkinda La Vanguardia isimli
gazetede yapilan bir haberin kaldinlmasi icin ilgili gazete, Google Ispanya ve Google Inc sirketleri ile ilgili
olarak ispanyol Veri Koruma Kurumuna (AEPD) sikayette bulunmustur. AEPD, sikayeti La Vanguardia
bakimindan basin 6zgurligi nedeniyle reddetmis ancak Google sirketleri bakimindan kabul etmistir.
Sonrasinda ilgili karar ABAD’a tasinmistir. ABAD verdigi kararinda basvurucuyu hakli bulmus ve habere
konu olayin 16 yil 6nce gerceklesmis oldugunu géz oniinde bulundurarak ilgili kisinin isminin bu tip bir

baglantiyla anilmasini istememe hakk: olduguna hitkmetmistir.

Bu karardan sonra Google firmasina ¢ok sayida basvuru yapilmis ve Google tarafindan unutulma hakki
talepleri i¢in bir form olusturulmustur. Ancak uygulamada yasanan sorunlardan birisi Google firmasinin
ilgilibaglantilari sadece tilkelere 6zel Google sitelerinden kaldirtyor olusudur. ABAD'1n karari ve devamindaki
gelismeler dikkate alindiginda unutulma hakkina iliskin bir talebin ilk asamada bolgesel sonu¢ dogursa da
zamanla kiiresel anlamda etki doguracagi acik oldugundan talepte bulunuldugunda ilgili verilerin biitiin

dunyadaki Google sunucularindan kaldirilmasi gerekmektedir (Elmalica, 2016, s. 1618).

Unutulma hakkina iliskin sembolik vakalardan bir digeri ise 1990 yilinda gerceklesen Alman aktor Walter
Sedlmayr cinayetidir. Olayin failleri W. W. ve M. L. cezalarini ¢ektikten sonra fotograflarini ve isimlerini
yayinlamaya devam eden bir takim medya kuruluslarina ve web sitelerine dava a¢mislardir. Failler,
cezalarini ¢cekmis olmalarina ragmen halen yayinda olan bu haberlerin toplumda kotii bir sohrete sahip
olmalarina yol actig1 gerekcesiyle, haberin anonimlestirilerek isimlerinin ve fotograflarinin haberden

cikarilmasini talep etmislerdir.

Faillerin Almanya'da Deutschlandradio isimli radyo istasyonuna, Der Spiegel dergisine ve Mannheimer
Morgan isimli giinlitk gazeteye karsi actiklar: davalar ilk derece mahkemesi ve istinaf makami tarafindan
kabul edilmis ise de federal mahkeme ii¢ bagvuruyu da temyiz asamasinda bozmustur. Bu konu AIHM'nin
online geldiginde mahkeme 28/06/2018 tarihli karariyla Alman Federal Mahkemesi'nin kararini yerinde
gormistir. {lgili arsivlerin silinmesini uygun bulmayan mahkeme arama motorlariyla ilgili bir sinirlama
getirilebilecegini ancak basvurucularin bu yénde bir bagvurusunun olmadigini belirtmistir. Bu karar
1s1ginda da unutulma hakkinin miimkiin oldugunca dar sekilde yorumlanmasi gerektigi anlasilmaktadir
(Kaya, 2020, s. 115).

Yukarida paylasilan tiim yasal metinlerde ve kararlarda unutulma hakki ve bagh diger haklarin mutlak

nitelikte olmadig1 ve bircok insan hakkinda oldugu gibi belirli sinirlari oldugu vurgulanmaktadir. AHIS,

AB Temel Haklar Sarti, GDPR gibi tiim yasal diizenlemelerde, miidahalenin yasayla 6ngériilmiis olmast,
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demokratik bir toplumda ulusal giivenlik, kamu giivenligi, tilkenin ekonomik refahi, diizenin korunmasi,
su¢ islenmesinin 6nlenmesi, saghgin veya ahlakin veya baskalarinin hak ve ézgiirliiklerinin korunmasi

icin gerekli bir tedbir olmasi gibi durumlarda bu hakka miidahale edilebilecegi belirtilmistir.

3.2. Unutulma Hakkina iliskin Tiirk Yarg: Kararlar ve iligkili Mevzuat

Tirk hukukunda kisisel verilerin korunmasi ile ilgili 6nemli diizenlemelerden birisi 2004 yilinda Tiirk
Ceza Kanunu'nda yapilan degisikliklerin ardindan gelmistir. Kanunun “6zel hayata ve hayatin gizli alanina
karsi suclar” baslikli bélimi icerisinde yer alan 135'inci ve 140'1inc1 maddeleri arasinda kisisel verilerin
korunmasi ile ilgili hiikiimlere yer verilmistir. 138'nci maddede kanunlarin belirledigi siirelerin ge¢cmis
olmasina karsin verileri sistem icinde yok etmekle yukiimli olanlara gorevlerini yerine getirmediklerinde
hapis cezasi ongorillmektedir.

Anayasa’da 2010 yilinda yapilan degisiklik ile Anayasanin 20'nci maddesinin ti¢iincu fikrasina kisisel
verilerin korunmasina iliskin hiikiim eklenmistir. {lgili Anayasa hiitkmiinde kisinin kendisiyle ilgili kisisel

verilerin silinmesini talep etme hakki da yer almaktadir.

5651 Sayili “Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen
Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanunun” 9'uncu maddesinde icerigin yayinlanmasi ve erisimin
engellenmesi konusunda hiikiim bulunmaktadir. Bu maddede basvuru sartinin “kisilik haklarinin ihlali”
sartina baglandig1 gorilmektedir. Yine ayni kanunun 9/A maddesinde “internet ortaminda yapilan yayin
icerigi nedeniyle 6zel hayatin gizliliginin ihlal edildigini iddia eden kisiler Kuruma dogrudan basvurarak

icerige erisimin engellenmesi tedbirinin uygulanmasini isteyebilir” hitkmi yer almaktadir.

2016 oncesindeki diizenlemeler kisisel verilerin korunmasi hakkini 6zel hayatin gizliligi semsiyesi altinda
diizenlemektedir. 2016 y1li Nisan ayinda yayimlanan KVKK ile birlikte kisisel verilerin korunmasi alaninda
yeni bir déneme gecilmistir. KVKK icerisinde unutulma hakkina iliskin dogrudan bir ifade yer almamakla
birlikte 7nci maddede kisisel verilerin silinmesi, yok edilmesi veya anonim hale getirilmesi diizenlenmistir.
Ayrica KVKK madde 11 ve “Kisisel Verilerin Silinmesi, Yok Edilmesi veya Anonim Hale Getirilmesi Hakkinda

Yonetmelik” madde 8'de kisisel verilerin silinmesine iliskin hitkiimler yer almaktadir.

Unutulma hakki ile ilgili en 6nemli kaynaklardan birisi Kisisel Verileri Koruma Kurulu'nun 23.06.2020 tarihli
ve 2020/481 sayili kararndir. Anilan karar, kuruma yapilan muhtelif basvurularla ilgili olup, bu basvurularin
bazilarinda ilgili kisilerin medya kuruluslarina ait cesitli internet sitelerinde yer alan haberlerde gecen
isim ve soy isimlerinin ya da haberlerin silinmesi, bazi basvurularda ise s6z konusu gazete arsivlerinin
arama motorlari tarafindan indekslenmemesi talebi s6z konusudur. Kurum her iki tiir talebi de unutulma
hakki kapsaminda degerlendirmeye almistir. Kurul, verdigi kararinda oOncelikle arama motorlarinin
veri sorumlusu oldugunu belirtmistir. Arama motorlarinin internette yayinlanan bilgiyi bulup kendi
indeksleme programlari cercevesinde islemesi ve sunucularda saklanmasi kisisel veri isleme faaliyeti
olarak degerlendirilmistir. Bu nedenle de oncelikle veri sorumlusu olarak arama motorlarina basvuru

yapilmasi gerektigi sonrasinda kurula sikayette bulunulacagi belirtilmistir.

Unutulma hakk ile ilgili karar verilirken ilgili kisinin temel hak ve 6zgurliikleri ile kamunun menfaatleri

arasinda bir denge testi yapilmasi gerektigi belirtilmis ve kurum tarafindan arama motorlarinda ¢ikan
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sonuglarin indeksten cikarilmasina yonelik basvurularda dikkate alinacak kriterler yayinlanmistir. Bu

yapilirken de bityiik élclide Madde 29 ¢alisma grubunun verilerinden yararlandig1 goriilmektedir.

Denge testine esas tegkil eden kriterler incelendiginde (KVKK, 2020, s. 1-5) ilk olarak ilgili kisinin kamusal
yasamda 6nemli bir rol oynayip oynamadigi ele alinmaktadir. Zira kamusal yasamda rolii olan vatandaslarin
bilgilerine erisimde, siradan vatandaslarin bilgilerine erisime gore daha fazla kamu yararn vardir. Bu
gruba siyasetgiler, tist diizey kamu yoneticileri, is adamlari, tinlti sanatci ve sporcular, dini liderler ve bazi

meslekleri icra eden kisiler girebilmektedir.

Bir diger kriter arama sonuglarinin 6znesinin ¢ocuk olup olmamasina iliskindir. Bilgisi yayinlanan kisi
yasal olarak resit degilse ilgili icerigin “cocugun iistiin yarari” ilkesi uyarinca kaldirilmasi muhtemeldir.
Bilginin iceriginin dogru olup olmadig1 da kriter olarak ele alinmakta, bilginin icerigi dogru ve gercege
dayaniyorsa basvurunun kabul edilme olasilig1 diismektedir. Bilginin kisinin ¢alisma hayati ile ilgili olmas1
kriteri bakimindan ise kisinin halen ayni isi yapip yapmadig: ve ilgili kisinin isine iliskin verilerin olmasi

gerekenden fazla bilgi icerip icermedigi dikkate alinmaktadir.

Arama motorunda yer alan bilgilerin hakaret, onur kiricy, iftira niteligi tasimas: halinde Kurula sikayet
yoluna gidilmesi yerine mahkemelere basvurulmasi gerektigi belirtilmektedir. Bir diger kriter ise verinin
ozel nitelikli kisisel veri olup olmadigina iliskindir. Eger veri 6zel nitelikli kisisel veri ise bagvurunun kabul
edilmesi ihtimali daha yiiksek olacaktir. Mahkeme kararlarinda ve kurul incelemelerinde dikkate alinan
onemli kriterlerden biri ise giincelliktir. Mutlak bir kural olmamakla birlikte giincel olmayan bilgilerle ilgili

taleplerin kabul edilme ihtimali daha ytiksektir.

Arama sonucunda ulasilan bilginin kisi hakkinda 6nyargiya sebep olmasi ya da bir diger kriter bakimindan
bilginin kisi acisindan kimlik hirsizhigi, takip gibi riskler dogurmasi talebin kabul gérme olasiligini
arttiracaktir. Ancak burada s6z konusu iddialarin bagvurucu tarafindan kanitlanabilir olmasi gerekmektedir.
Bilginin kisinin kendisi tarafindan ya da acik rizasi dahilinde yayimlanmasi talebin kabul gorme olasiligini

azaltmaktadir. Zira kisi bu bilgiyi kendisi de kaldirabilmektedir.

Onemli kriterlerden birisi de bilginin gazetecilik faaliyeti kapsaminda iglenen verilerden olup olmadigidir.
Burada Anayasada koruma altina alinan seref ve itibarin korunmasini isteme hakki ile basin 6zguirligii ve
ifade 6zgurligl arasinda bir denge kurulmasi gerekmektedir. Bu cercevede her somut olayda yarisan haklar
bakimindan bir degerlendirme yapilmasi gerekecektir. {lgili kisiye iliskin bilgilerin yayimlanmasinda yasal
bir zorunluluk varsa ve bu zorunluluk gecerliligini siirdiiriiyorsa bu durum da talebin degerlendirilmesinde
olumsuz bir kriter olacaktir. Son kriter ise ilgili kisiye ait bilginin ceza gerektiren bir sucla ilgili olup
olmadigina iliskindir. Olayin lizerinden gecen zaman ve cezanin niteligi taleplerin degerlendirilmesinde

ele alinan kriterlerdendir.

Yargitay Hukuk Genel Kurulu'nun 17.06.2015 tarihli 2014/56 E. 2015/1679 K karar1 Tiirk hukukunda unutulma
hakki ile ilgili en kapsamli kararlardan biridir. Karar, cinsel taciz su¢u magduru bir kisinin sikayeti tizerine
yapilan yargilama neticesinde Yargitay tarafindan verilen bir kararin davalilara ait “Yorumlu Uygulamalari
Tirk Ceza Kanunu” baslikli eserde yayinlanmasi ile ilgilidir. Davaci taraf kisilik haklarina bir saldir
oldugundan yola cikarak davali taraftan manevi tazminat istemistir. ilk derece mahkemesi, eserde davaci

ve diger kisilerin isimlerinin kodlanmadan acik¢a yazilmasinin kitap icerigine bir fayda saglamadig gibi
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olayin hassasiyeti ve Turk toplum yapisi da goz 6niine alinarak davacinin kisilik haklarinin zedelendigi

gerekcesiyle davanin kismen kabuliine karar vermistir.

Yargitay'in ilgili hukuk dairesi tarafindan verilen kararda, bilimsel 6zgiirligiin sinirsiz olmadigina vurgu
yapilmis ise de bilimsel arastirma 6zgirliigi kapsaminda aleniyet kazanmis ve kamu mali haline gelmis
Yargitay ilaminin eserde oldugu gibi yer almasi ihlal gériilmemis ve bozma karari verilmistir. Uyusmazlik
Hukuk Genel Kurulu'nun (HGK) 6niine gelmistir. Olayda davacinin korunan mahremiyet hakki karsisinda
Anayasa'nin 27'nci maddesinde diizenlenen “bilimi serbestce 6grenme, arastirma, yayma ve Ogretme
haklarini iceren bilim 6zgurlugt” hakk: vardir. Bu hak AB Temel Haklar Bildirgesi'nin 13'ncti maddesinde
“sanat ve bilimsel arastirma kisitlamaya tabi olmamali, akademik 6zgiirliige saygi gosterilmelidir” seklinde
karsilik bulmaktadir. HGK da uyusmazligi ele alirken unutulma hakki ve bunun sonucu olan kisisel verilerin
ve kisilik hakkinin korunmasi ile bilim ve sanat hiirriyetinin arasinda adil bir dengenin kurulmasinin

uyusmazligin ¢éziimiinde dikkat edilmesi gereken husus oldugunu belirtmistir.

Anilan kararda unutulma hakki, “Gstiin bir kamu yarari olmadig siirece, dijital hafizada yer alan gecmiste
yasanilan olumsuz olaylarin bir slire sonra unutulmasini, baskalarinin bilmesini istemedigi kisisel
verilerin silinmesini ve yayllmasinin 6nlenmesini isteme hakki” olarak tanimlanmistir. Kararin en 6nemli
yanlarindan birisi, literatiirde yer alan unutulma hakki tamimlarinin dijital veriler i¢in diizenlenmis
olmasina ragmen bu hakkin 6zellikleri ve bu hakkin insan haklarnyla iliskisi dikkate alindiginda yalnizca
dijital ortamdaki kisisel veriler icin degil, kamunun kolayca ulasabilecegi yerde tutulan kisisel verilere
yonelik olarak da kabul edilmesi gerektiginin vurgulanmis olmasidir. Sonu¢ olarak HGK, kisinin adinin
kitapta yayinlanmasinda uistlin bir kamu yarari bulunmadigi gerekgesi ile ilgili eserde kisisel verilerin acik

bir sekilde yer almasini 6zel hayatin gizliligini ihlal kabul etmistir.

Yargitay 19. Ceza Dairesi'nin 05.06.2017 tarihli 2016/15510 E. - 2017/5325 K sayili kararinda ise unutulma
hakkinin basin 6zgurligiinden Gistiin tutuldugu gorilmustiir. Mezkur kararda mahkeme internet sitesinde
yer alan haberin giincelligini yitirdigi, haberin gerceklik ve dogruluk kriterlerini karsilamasinin artik bir
onemi kalmadigl, adi gecen habere ulasilmasinin toplum agisindan yanls algilamaya yol acabilecegi,
haberin kamuya artik bir yararinin olmadigl, kisinin kamuya mal olmus bir kisi olmadig1 gerekgeleriyle

karar verildigi gortilmektedir.

Anayasa Mahkemesi'nin 3 Mart 2016 tarihli 2013/5653 sayili bireysel basvuru kararinda, bireyin kendisiyle
ilgili bir haberin artik hatirlanmasinin engellenmesi ile ilgili bagvurusuyla ilgili olarak asagidaki gerekceyle

ihlale karar verilmistir:

“Basvuru tarihi itibariyla séz konusu haberin yaklasik on dért yil 6nceki bir olaya
iliskin oldugu ve boylelikle giincelligini yitirdigi aciktir. Istatistiki ve bilimsel amaclar
yoniinden de yukarida ifade edilen gerekcelerle bu bilgilere internet ortaminda
kolaylikla ulasilmay: gerekli kilan bir neden bulunmamaktadir. Bu baglamda kamu
yarari bakimindan siyasi veya medyatik bir kisilige sahip olmayan basvurucu hakkinda
internet ortaminda yayinlanan haberlerin kolaylikla ulasilabilirliginin basvurucunun

itibarini zedeledigi aciktir.”

Bununla birlikte kararda 5651 sayili Kanun'un 9'uncu maddesi uyarinca kisilik hakkinin ihlaline sebep

olan kisim ile ilgili olarak erisimin engellenmesinin miimkiin oldugunu ancak zorunlu olmadik¢a yayinin
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timiine yonelik erisimin engellenmemesi gerektigi vurgulanmistir. Ayrica kararda internet haber arsivinin

bir biitlin olarak basin 6zgiirliigiiniin korumasi altinda oldugu vurgulanmstir.

4. UNUTULMA HAKKI ve CATISAN HAKLAR

Onceki boliimlerde deginildigi tizere unutulma hakki genellikle mahremiyet ve 6zel hayatin gizliligi ihlali
gibi haklarin altinda degerlendirilmektedir. Son donemde yargi makamlarinin bagimsiz bir insan hakki
olarak ele aldig1 ancak bircok uluslararasi sgzlesme ve ulusal mevzuatta 6zel hayatin gizliligi altinda ele
alinan bir hak olan kisisel verilerin korunmasi hakki da unutulma hakki ile siki iliski icerisinde bulunan
haklardandir. Unutulma hakki, “kisinin maddi ve manevi varliginin korunmasi ve gelistirilmesi hakki,’

“iktisadi hurriyet ve varlik hakki” ve “seref ve haysiyetine saygi gosterilme hakki” ile de baghdir.

Unutulma hakkinin iliskili oldugu haklarin yani sira ¢atistig1 birtakim haklar da vardir. Bunlarin basinda
“haberlesme ve ifade 6zgirligli” gelmektedir. Hukuk bir dengeler sanatidir ve hukuk¢unun gorevi somut
olayda catisan menfaatler arasinda adil bir denge saglamaktir. Unutulma hakkinin tarihsel stireci igerisinde
kapsaminin genisledigi ve filtrelemeden tam silmeye dogru bir egilim oldugu géz oniine alindiginda
unutulma hakkinin bagimsiz bir insan hakk: olarak kabul edilip edilemeyecegi noktasinda tartismalar
vardir. Zira unutulma hakkinin Anayasa ve kanunlarda temel bir hak haline gelmesi durumunda bu hakkin

istismar edilerek sansiir boyutuna varan uygulamalarin ortaya ¢ikmasindan endise edilmektedir.

Bir kisinin 6zel hayatinin gizliliginin, seref ve haysiyetinin, kisisel verilerin korunmasi gibi gerekcelerle
unutulma hakki kapsaminda dijital hafizadan silinmeyi istemesi diger kimselerin ifade ve haberlesme
ozglrliklerinin kisitlanmasi anlamina gelebilecektir. Bu bakimdan Kita Avrupasi ekolii 6zel hayatin
gizliliginin korunmasini 6n plana cikarirken ifade ve basin 6zgiirligiine agirlik verme egilimindeki Anglo

Amerikan ekolli unutulma hakkina mesafeli yaklasmaktadir (Akkurt, 2016, s. 2618).

internetin gelisimi ile birlikte ifade 6zglrliigiiniin bir yansimasi olarak internet ozgurliigi ve kitle
iletisim o6zgtirligu de temel haklar arasinda kabul edilmektedir. Unutulma hakki talebi ile kitle iletisim ve
internet 6zgurliigii haklar catismaktadir. Internet 6zgiirliigii noktasinda yasanan en énemli sorunlardan
birisi internete aktarilan verinin tam olarak ortadan kaldirilmasinin teknolojik olarak ¢ok zor olmasidir.
Kullanicilar bazi yontemlerle internet trafigindeki mahremiyetlerini bir derece koruyabilse de ortalama bir
kullanicinin her gecen giin ¢ikan yeni teknolojilere ayak uydurmasi ve yeni dnlemleri grenip uygulamasi
kolay degildir (Karaarslan vd, 2014, s. 7).

Kitle iletisim ve internet 6zgirliigiine benzer olarak basin 6zglirligii de unutulma hakk: ile catisan
kavramlardan birisidir. Unutulma hakk: ile ilgili bircok talep, basin yayin organlarinin olusturdugu
iceriklerden silinme veya indekslenmeme talebini icermektedir. Basin ozgurligii kavrami, goriis ve
dustinceleri basin ve yayin yoluyla yayabilme hakkini icerdiginden toplumun bilgiye ulasmasi bakimindan
kamu yararn oldugu aciktir. Ayrica basin 6zgirligi KVKK md 28de yer alan istisnalar arasindadir.
Ancak bu istisnanin uygulanmasi i¢in de 6zel hayatin gizliligini veya kisilik haklarini ihlal etmeme sarti

bulunmaktadir.

Unutulma hakkinin AfHS kapsaminda 8'inci madde ile korundugunu belirtmistik. Anilan maddenin

ikinci fikrast bu hakkin mutlak olmadigini ortaya koymaktadir. Bu kisitlama ile ilgili ATHM {i¢ asamal
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bir degerlendirme yapmaktadir. Bunlardan ilki kisitlamanin kanuna uygun olup olmadigidir. Kanuni
dayanagin varhiginin kabuli icin mudahalenin ilgili kisilerce erisilebilir ve etkilerinin 6ngoriilebilir
olmasi gerekmektedir. ATHM nin Amann/isvicre kararinda (2000) mahkeme Isvicre yasalarinin muglak
olmasindan oturd hak ihlali olduguna karar vermistir. Bir diger degerlendirme kriteri kisitlamanin mesru bir
amaca dayanmasidir. Bu mesru amag, ulusal giivenlik, kamu giivenligi, iilkenin ekonomik refahi, diizenin
korunmasi, su¢ islenmesinin 6nlenmesi, sagligin veya ahlakin veya baskalarinin hak ve ozgiirliiklerinin
korunmasidir. Ugiincii kriter ise kisitlamaya demokratik bir toplumda gereklilik duyulmasidir. Bu konuda
AIHM, yapilacak miidahalenin yeterli gerekcelerle desteklenmesi ve hedeflenen mesru amagclarla orantili
olmasini aramaktadir. Burada AIHM devletlere belli bir takdir yetkisi tanimakta ve ulusal cikarlari bireyin

cikarlarinin tizerinde degerlendirmektedir.

AB Temel Haklar Sarti da bu haklarin mutlak olmadigini ve sinirlanabilecegini vurgulamaktadir. Sartin
8inci maddesinde kisisel verilerin korunmasi hakki ve buna bagh olarak unutulma hakk: diizenlenirken,
Sartin 52'inci maddesi siirlandirma gerekceleri icermektedir. Sartta, ATHS'ndeki sartlara ek olarak
sinirlamanin AB Sarti ile taninan haklarin 6ziine saygi gosterme yiikiimliiliigii getirilmistir. AIHS ve AB
Temel Haklar Sarti icerisindeki diizenlemeler ve 6nceki béliimlerde sunulan kararlar 1s1ginda unutulma
hakkinin istisnai niteligi goz ardi edilmemelidir. Bunun sonucu olarak da unutulma hakki taleplerinin ele
alinmasinda catistigl haklar ile arasinda yarisan haklar bakimindan her olaya 6zgii olarak degerlendirme

yapilmasi ve denge kriterleri goz 6niine alinarak karar verilmesi gerekmektedir.

5.SONUG

Dijital iletisim ¢aginda internetteki bilgiler ayni anda birden ¢ok yerde bulunmakta ve miidahale edilmedigi
takdirde kalici olarak muhafaza edilmektedir. Diinyanin farkli yerindeki insanlar icin internette bulunan
bu verilere erigim ise bir tik 6tededir. insanlar bir veriye erisme asamasinda genellikle arama motorlarini
kullanmaktadir. Arama motorlarinin yani sira sosyal medya platformlar da diinyanin dort bir yanindaki
insanlarin verisine sahip olduklar igin kisiler hakkinda bilgi toplamak icin kullanilan araclar haline
gelmistir. Bu platformlarda bulunan bilgiler bazen yanlis olabilecegi gibi bazen dogru olsa da glincelligini
yitirmis olabilmektedir. Bu durum kisilerin haysiyetlerine zarar vermekte, mahremiyetlerinin ihlaline

sebep olabilmektedir.

Yapilan arastirmanin en temel sonucu unutulma hakkinin mutlak ve genel nitelikte bir hak olmadigidir.
Unutulma hakki istisnai bir haktir. Mutlak olmamasinin yani sira bu hakkin uluslararasi veya ulusal
standartlarda temel bir hak olarak taninmasi da catisan haklar bakimindan uygulamada sorunlara yol
acabilecek durumdadir. Kisisel verilerin korunmasi hakkinin temel bir hak olarak ele alinmasi hem ictihatta
hem de doktrinde yaygin egilim olarak gozlenmekte ise de ayni durumun unutulma hakk: bakimindan

gecerli oldugunu sdylemek su an icin mimkiin degildir.

Unutulma hakkindan, talebe konu icerigin internet ortamindan kalici olarak silinmesi anlasilmamalidir.
Unutulma hakkindan internet ortaminda yer alan igerigin arama motorlarinda listelenmemesini ya da
listelerden cikarilmasini talep hakki anlasilmahidir. Bu cercevede arama motorlarinin veri sorumlusu
olarak Veri Sorumlulular Siciline (VERBIS) kayit olmalar1 6nem arz etmektedir. Bu bakimdan uygulamada
karsilasilan temel sorunlardan birisi arama motoru sirketlerinin bircogunun Turkiye’de temsilciliklerinin

olmayisidir.
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Unutulma hakkinin basta ifade 6zgurliigi olmak tizere cesitli haklar ile catistigl calismanin 6nceki
bélimlerinde vurgulanmistir. Unutulma hakkinin catistigl diger temel haklar ile arasinda uygun bir
dengenin nasil saglanacagi her somut olay 6zelinde yargi makamlari ve veri koruma otoriteleri tarafindan

uzerinde durulmasi gereken esas énemli noktadir.
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ELEKTRONIK BILGI KAYNAKLARININ KULLANIMINDA YASANAN
TEKNOSTRESE YONELIK BiR DURUM ANALIZ:
ATATURK UNIVERSITESI DRNEGI

OZET

Bilginin en degerli meta oldugu Enformasyon Caginda gelisen bilgi teknolojileri elektronik bilgi
kaynaklarinin gelismesini de saglamistir. Bilgi teknolojilerinde dolayisiyla da elektronik bilgi kaynaklarinda
yasanan gelismeler, bireylerde teknolojiyi yeterince kullanamamaya baglh olarak teknostres olgusunu
ortaya cikarmistir. Teknostres, bireyin bilgi ihtiyacini giderememe ve buna bagh olarak teknolojiye karsi
gelisen stres gibi birtakim olumsuzluklardan olugmaktadir. Bireyde gelisen teknostres olgusu zamanla
kronikleserek teknolojiye karsi olusan fobi durumunu ortaya c¢ikarmaktadir. Bireyde gelisen teknostres
ve buna bagh olarak gelisen teknofobi durumunu giderebilmek ancak bireye teknostres farkindaligi
olusturmak ile miimkiin olacaktir. Bu calisma ile Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiine bagh
fakiiltelerde yiksek lisans ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin bilgi teknolojilerine ve elektronik
bilgi kaynaklarina bagh olarak gelisen teknostres durumlarini tespit etmek amaclanmaktadir. Bu amag
kapsaminda Atattirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisine bagl fakiiltelerde yiiksek lisans ve doktora
yapan arastirma gorevlilerinden iki farkli grup olusturulmustur. ik grup olan yiiksek lisans égrencileri
46 kisi ve ikinci grup olan doktora dgrencileri ise 54 kisiden olusmaktadir. Calismada, yiiksek lisans ve
doktora egitimi goren arastirma gorevlilerinin teknostres durumlarini 6l¢mek icin 24 sorudan olusan anket
uygulamasi yapilmistir. Boylece arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari tespit edilmeye calisiimistir.
Elde edilen verilere gore, yiiksek lisans ve doktora egitimi goren arastirma gorevlilerinin elektronik
kaynak kullaniminda teknostres yasadiklari belirlenmistir. Elektronik kaynak kullanamama durumuna
bagh olarak gelisen teknostres, arastirma gorevlilerinin bilgi gereksinimlerini gidermelerinde de olumsuz
etkisi oldugu tespit edilmistir. Calismanin sonu¢ bolimiinde, arastirma gorevlilerinde olusan/olusabilecek
teknostres durumunun giderilebilmesi ve bu durum karsisinda bireyde farkindalik olusabilmesi icin

birtakim énerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Teknofobi, Teknostres, Elektronik kaynaklar, yiiksek lisans ogrencileri, doktora

ogrencileri.

1. Giris

Bilginin en degerli meta oldugu Enformasyon Caginda artan bilgi ihtiyaci basili kaynaklarin dijitale
doniismesini zorunlu kilmistir. Basili kaynaklarin dijital formlara doniisimu ile kullanicilar, ihtiyag
duyduklan bilgiye, zaman ve mekan engeli tanimadan, kolay ve en hizli bicimde ulasabilmektedir.
Literatlirde elektronik bilgi kaynaklarina yonelik olarak yapilmis tanimlara bakacak olursak; elektronik
kaynaklar, herhangi bir kiitiphanenin koleksiyonunda yer alan CD-ROM’lar, elektronik dergiler, ag tizerinde
yer alan bilgi kaynaklar ve elektronik ortamda yer alan diger kaynaklar olarak tanimlanmaktadir (T.L.
Davis'den aktaran Al ve Al, 2003, s.2). Elektronik bilgi kaynaklarini tanimlamada, “basili bilgi kaynaginin

dijitallestirilmesi sonucu, bilginin elektronik ortama aktarilmasi islemi” en genel tanim olacaktir.
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Basili formdan donusturtlerek kullanicinin bilgi ihtiyacini karsilamasi i¢in hazirlanmis e-kaynaklara
(dijital kaynak); kiitiiphanelerin cevrimici kataloglari, bibliyografik, tam metin ve sayisal veri tabanlari,
elektronik kitaplar, elektronik ansiklopediler, elektronik dergiler, uygulama yazilimlari, elektronik énbasi
arsivleri, arastirma raporlari, teknik raporlar ve elektronik tezler érnek gosterilebilir (Tonta, 2002). Bu
kaynaklar kullanicilarin ihtiya¢ duyduklar bilgiye kolaylikla erisebilmesini saglamakta ve bilgiye erisimde

zamandan ve finansal acgidan tasarruf saglamaktadir.

Elbette ki elektronik bilgi kaynaklarinin da beraberinde getirdigi birtakim olumsuzluklardan bahsetmek
gerekir. Bu olumsuzluklar; siirekli erisim icin gerekli abonelik ticreti, bilisim alt yapisi ve veritabanlari
gibi e-kaynaklar etkili ve verimli kullanmada gerekli olan oryantasyon programlarinin gerekliligidir.
E-kaynak kullaniminda gerekli abonelik ticreti bazen bireyler tarafindan karsilansada genelde kurumlarda
konsorsiyumlar aracilifiyla tcretli abonelikler gerceklestirilir ve kullanici bu sayede ihtiya¢ duydugu

bilgiye kurum alt yapisi ile erisim saglar.

E-kaynaklar aracihigiyla bilgiye erisimde bir diger gerekli unsur bilisim alt yapisidir. flgili kaynaga ulasmada
gerekli bilgisayar donamimlar1 ve gerekli internet agi ile erisim saglanmir. Tum bunlarin yaninda bilgi
gereksiniminin karsilanabilmesi ve dogru kaynaga yonelebilmek ve ilgili veri tabanini kullanabilmek i¢in
oryantasyon egitimi gereklidir. E-kaynaklar tizerinden bilgiye erisimde tiim bu unsurlar dikkate alindig:
zaman, kullanicy; ihtiya¢ duydugu bilgi kaynagina erisim saglayabilecektir. E-kaynak kullanimi icin
kullaniciya gerekli egitimler verilmedigi takdirde kullanicida teknolojiye dayali stres durumu meydana

gelecektir.

21. yuzyilda bilgi teknolojilerinin (BT) hizla gelismesi ve siirekli artan bilgi ihtiyaci, kullanicilari e-kaynak
kullanimina yoneltmistir. Bu da bireylerin teknolojik yeteneklerini ve yeterliklerini siirekli olarak
gelistirmelerini gerektirmektedir (Laspinas'dan aktaran Cetin ve Biilbiil, 2017,s.1242). E-kaynak kullaniminda
kullanicilar yeteneklerini ve yeterliklerini gelistiremedikleri ve gerekli alt yapilari saglayamadiklari takdirde
e-kaynaklarn kullanamamaya dolayisiyla da teknolojiye karsi 6n yargili olmaya baslarlar. Bu durumun
giderilememesi ve kroniklesmesi ile bireylerde teknoloji kullanimina karsi stres ortaya cikmaktadir.

Kullanicilarda teknolojiye karsi olusan stresi teknostres kavrami ile aciklamak mimkiindiir.

GCalismada, ytiksek lisans ve doktora &grencilerinin elektronik bilgi kaynaklarn ve teknolojik aletleri
kullanamamaya karsi olusan teknostres durumlari tanimlanmistir. Bu kapsamda, calismada yiiksek
lisans ve doktora 6grencilerinin, e-kaynak kullaniminda teknostres durumlar anket araciligiyla tespit
edilmis ve calisma bu yontyle literatiirde yer alan calismalardan (Yene, 2018; Kopuz ve Aydin, 2020
gibi) farkhilasmaktadir. Calismanin yontem boéliimiinde, teknostres Olcegi ile katilimcilardan elde edilen
anket verileri SPSS programinda ki kare testi ile analiz edilmistir. Elde edilen veriler, bulgular béliimiinde

yorumlanmistir.

2. Teknostres

Enformasyon c¢aginda artan bilgi ihtiyaci ve bilgi teknolojilerinin siirekli gelismesiyle kullanicilarda
e-kaynak kullanamamaya karsi olusan teknostresi tanimlamaya yonelik calismalar 1980 yilina kadar
uzanmaktadir. Kelime anlami, “teknolojinin neden oldugu stres durumu” olan teknostres (technostress)

kavrami literatiirde ilk olarak 1984 yilinda Craig Brod tarafindan kullanilmis ve “yeni teknolojilere
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uyumsuzluk sonucu ortaya ¢ikan adaptasyon hastalig1” olarak ifade edilmistir (Cigek ve Kiling, 2020, s.556).
Baska bir deyisle teknostres, bilgi teknolojileri kullaniminin getirdigi insan davranislari, disiinceleri,

tutumlar ve psikolojisi tizerindeki olumsuz etkilerdir (Nisafani, Kiely ve Mahony, 2020, s.2).

Kullanicilarin siirekli gelisen bilgi teknolojileri kullanimlarinin getirdigi fiziksel, sosyal ve bilissel
gereklilikleri karsilayabilme girisimlerinden dogan teknostres kavramy, literatiirde cesitli siniflandirmalara
tabi tutulmustur (Kopuz ve Aydin, 2020, s.251). Teknostres kavraminin teknoloji bagimliligi, kullanigsizlik,
gizlenememe, 6z yeterlik, yabanci dil problemleri, kullanici memnuniyeti, denetim odagy, rol karmasasi,
yiiksek beklenti, coklu gérev ve teknolojiyi kontrol edememe gibi degiskenlerden etkilendigi de belirtilmistir

(Ayyagari, Grover ve Purvis, 2011).
Tarafdar vd. (2007) teknostresin bes boyutu oldugunu 6ne stirmiistir:

- Tekno - Asin1 Yiikleme: Bilgi ve iletisim teknolojileri kullanicilarindan daha hizli ve uzun sireli
calismalarinin beklenmesidir.

- Tekno - istila: Bilgi ve iletisim teknolojileri kullanicilarindan siirekli ulasilabilir olmalarinin
beklenmesidir.

- Tekno - Karmasiklik: Bilgi ve iletisim teknolojileri kullanicilarindan giderek daha karmasik yapiya biirtinen
teknoloji araclarina uyum saglamalarinin beklenmesi ve bu durumun daha fazla calismayi gerektirmesidir.
- Tekno - Giivensizlik: Bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmas: gereken ¢alisanlarin teknolojideki stirekli
degisime uyum saglayamama sonucunda isini kaybetme korkusu yasamasidir.

- Tekno - Belirsizlik: Bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanmasi gereken calisanlarin teknolojik

degisimin siirekli olmasi neticesinde kendi durumlarini belirsiz olarak gérmesidir.

Kullanicilarda teknolojiye dayal tiim bu unsurlarin meydana gelmesi, kullanicinin yaptigl calismadan
sonu¢ alamamasina ve bu durumun kronikleserek kullanicida titkenmislik olgusunun ortaya c¢ikmasina
sebep olmaktadir. Kullanicilar titkenmisligin etkisiyle bilgi ihtiyaclarina karsi sinik duygular besleyerek
olumsuz duygularinin kaynagi olarak gordiikleri ¢calismalarindan uzaklasmak isteyebilirler (Yener, 2018,
s.86). Yapilan belirtimlerden anlasildigi tizere, teknoloji ile i¢ ice olan giiniimiiz toplumlarinda teknostresin
etkileri, bireylerin yasam kalitesini distiren ve sagliklarini olumsuz yonde etkileyen ciddi bir risk unsuru
olarak giindeme gelmekte ve bu durum bilim insanlarini teknostresi 6énleme konusunda c¢aligmalar

yapmaya tesvik etmektedir (Goksun, Haseski ve Leymun, 2019, s.593).
3. Yontem

Bucalismada, yiiksek lisans ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin elektronik bilgi kaynagi kullaniminda
teknostres durumlarinin belirlenmesi amaclanmistir. Calismanin problemi, “Arastirma gorevlilerinin
e-kaynak kullaniminda teknostres durumlari; cinsiyete, akademik basariya, bagh oldugu fakiiltelere gore
degisiklik gosterir mi?” biciminde olusturulmustur. Bu probleme bagh olarak ¢calismada asagida belirtilen

arastirma sorularina cevap bulunmaya calisilmistir.

AS 1. Arastirma gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda yasadiklari teknostres durumu, egitim diizeyine gore

degiskenlik gosterir mi?
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AS 2. Arastirma gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda teknostres durumlari cinsiyete gore degiskenlik
gosterir mi?

AS 3. Arastirma gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda teknostres durumlar1 akademik basarilarina gore
degiskenlik gosterir mi?

AS 4. Arastirma gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda teknostres durumlari bagl olduklar: fakiiltelere gore

degiskenlik gosterir mi?

Galismanin hipotezi, “arastirma gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda teknostres durumlari; cinsiyete,
akademik basariya, bagh oldugu fakiiltelere gore degisiklik gosterir” bicimindedir. Calismanin 6rneklemi,
Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Entitiisiine bagh fakiiltelerde calisan arastirma gorevlilerinden
olusmaktadir. Orneklem seciminde kota érneklem yéntemi kullanmilmistir. Aragtirmanin érneklemini 96
arastirma gorevlisi olusturmaktadir. Calismada kullanilan Teknostres dlcegi, “Ogretmenlerin Teknostres
Diizeylerini Belirleme Olcegi’nden alinmustir (Goklar, Efilti ve Sahin, 2017). Verilerin analizi icin SPSS
programi kullanilarak istatistiki yontemlerden yararlanilmistir. Katilimcilarin olcekte verdikleri cevaplar

ki-kare testi ile analiz edilmistir.
4. Bulgular

Arastirmaya katilan katilimcilardan %46’s1 yiiksek lisans, %50’si ise doktora 6grencisidir. Katiimcilara 25
sorudan olusan teknostres sorulari sorulmus ve bu sorular katilimcilar ile tartisilarak teknostres durumu
var ya da yok olarak belirlenmistir. Katilimcilara teknostres sorulari haricinde akademik not ortalamalarini
belirlemek i¢cin donem ortalamalari sorulmus ve bu notlar 2,50-2,99 arasi diisiik, 3,00-3,49 arasi orta ve 3,50-
4,00 aras1 yitksek olarak belirlenmistir. Katilimcilara fakiilte isimleri ve cinsiyet gibi belirleyici 6zelliklerini

yansitan sorular da sorulmustur. Katilimcilardan elde edilen veriler ki-kare testi ile analiz edilmistir.

. ASYMP. SIG.
CHI-SQUARE TESTS VALUE DF
(2SIDED)
PEARSON CHI-SQUARE 96,3722 4 000
LIKELIHOOD RATIO 11,487 4 022
N OF VALID CASES 96

Tablo-1 Teknostres durumu ve egitim diizeyleri

Yiksek lisans ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin teknostres durumlar egitim diizeylerine gore
%95 gliven diizeyinde istatistiksel acidan anlamli farklilik gostermektedir. (x?= 96,372; p<0,05). Arastirma
gorevlilerinin teknostres durumlari, egitim diizeylerine gore farklilik gostermektedir. (0,000 < 0,05). Bu

durumda egitim diizeyleri ve teknostres durumlar farklilik géstermektedir.

. ASYMP. SIG.
CHI-SQUARE TESTS VALUE DF
(2SIDED)
PEARSON CHI-SQUARE 96,7432 4 000
LIKELIHOOD RATIO 11,856 4 018
N OF VALID CASES 96

Tablo-2 Teknostres durumu ve cinsiyete gore degiskenlik durumlar:
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Calismada elde edilen verilere gore, ankete katilan kisilerden %4871 kadin, %52’si erkektir. Yiiksek lisans
ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari cinsiyetlerine gore %95 giiven diizeyinde
istatistiksel acidan anlamli farklilik gostermektedir. (x?= 96,743; p<0,05) Arastirma gorevlilerinin teknostres
durumlari, cinsiyete gore farklilik gostermektedir. (0,000 < 0,05). Bu durumda teknostres durumlari cinsiyete
gore farklilik gosterdigi hipotezi kabul edilir.

. ASYMP. SIG.
CHI-SQUARE TESTS VALUE DF

(2SIDED)
PEARSON CHI-SQUARE 97,8144 6 000
LIKELIHOOD RATIO 12,855 6 045
N OF VALID CASES 96

Tablo-3 Teknostres durumu ve akademik basarilarina gore degiskenlik durumlar

Katilimcilarin basari durumlan 2,50-2,99 arasi disiik, 3-3,49 arasi orta, 3,5-4 arasi ylksek olarak
degerlendirilmistir. Elde edilen verilere baktigimiz zaman %23t diisiik, %50’si orta ve %27’si ise yiiksek
olarak tespit edilmistir. Yiikksek lisans ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari
cinsiyetlerine gore %95 giiven diizeyinde istatistiksel acidan anlamli farklilik gostermektedir. (x?= 97,814;
p<0,05). Arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari, akademik basarilarina gore farklilik gosterir. (0,000

< 0,05). Teknostres durumlar1 akademik basarilarina gore degiskenlik gosterir disiincesi kabul edilir.

. ASYMP. SIG.
CHI-SQUARE TESTS VALUE DF

(2SIDED)
PEARSON CHI-SQUARE 98,6042 10 000
LIKELIHOOD RATIO 14,715 10 143

N OF VALID CASES

Tablo-4 Teknostres durumu ve fakiiltelere gore degiskenlik durumlari

Katilimcilarin bulunduklarn fakiiltere baktigimiz zaman %4'1 fletisim Fakiiltesi, %1411 Hahiyat Fakiltesi,
%181 Hukuk Fakiiltesi, %2571 Iktisadi ve Idari Bilimleri Fakiiltesi ve %39u ise Edebiyat Fakiiltesinde
calismaktadir. Yiksek lisans ve doktora yapan arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari cinsiyetlerine
gore %95 giiven diizeyinde istatistiksel acidan anlamh farklihk gostermektedir. (x2= 98,604; p<0,05).
Arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari, bagh olduklarn fakiilelere gére farklilik gosterir. (0,000 <

0,05). Teknostres durumlari, fakiiltelere gore degiskenlik gosterir diisiincesi kabul edilir.

5. Sonuc ve Oneriler

Bu arastirmanin temel amaci Atatiirk Universitesinde yiiksek lisans ve doktora yapan aratirma
gorevlilerinin bilgi gereksinimlerini gidermede teknolojiye bagh gelisen teknostres durumunu tespit
etmek ve bu durumu cinsiyet, fakilte akademik basari acisindan karsilastirmaktir. Calismanin hipotezi,
“arastirma gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda teknostres durumlari; cinsiyete, akademik basariya,
bagh oldugu fakiiltelere gore degisiklik gdsterir” olarak yontem béliimiinde belirtilmistir. Bu kapsamda,

arastirmanin hipotezi sinanmis olup yapilan analizler asagidaki sonuclara ulastirilmistir.
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Arastirmaya katilan katihmcilarin %46’s1 yiiksek lisans, %50’si ise doktora 6grencisidir. Katilimcilardan
elde edilen veriler cinsiyet, egitim durumu, akademik basar1 ve bagh olunan fakiiltelere gore analiz

edildiginde anlaml farklilik oldugu tespit edilmistir. Bu durumda;

Arastirma gorevlilerinin teknostres durumlar egitim durumlarina gore farklilik gosterir hipotezi kabul
edilmistir.

Arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari cinsiyete gore farklilik gosterir hipotezi kabul edilmistir.

Arastirma gorevlilerinin teknostres durumlar1 akademik basarilarina gére farklilik gésterir hipotezi
kabul edilmistir.

Arastirma gorevlilerinin teknostres durumlari bulunduklarn fakiiletelere gore farklilik gosterir hipotezi

kabul edilmistir.

Arastirma gorevlilerinin teknostres durumunu asabilmeleri icin:

Arastirma gorevlileri tarafindan teknostres ile ilgili bicimsel ve icerik 6zelliklerini inceleyen arastirmalar
yapilmasi gerekmektedir.

Teknostresin ortadan kalkabilmesi icin gerekli bilgisayar gibi teknolojik aletlerinde Arastirma gorevlileri
tarafindan bulunmasi gerekmektedir.

Teknostresin ortadan kalkabilmesi yalnizca bireyin arastirmasi ile degil ayni zamanda kurumlar
tarafindan da dikkate alinarak gerekli oryantasyon egitimler verilmelidir.

Teknostres kavraminin bireyde olmamasi icin yiiksek lisans ve doktora Ogrencilerine hitap eden
Universite kiitiiphanelerinde e-kaynaklarina yonelik uygulamalar gelistirilmelidir.

Teknolojiye bagh gelisen teknostres icin kurumlar tarafindan diizenlenen seminer, sempozyum gibi

etkinliklerle de tanitilmali ve bireylerde farkindalik olusturulmalidir.

Bu calisma, gelisen ¢agda bilgi teknolojilerinin geldigi noktada, yliksek lisans ve doktora yapan Arastirma
gorevlilerinin e-kaynak kullaniminda yasanan teknostres durumunun tespiti ve teknostres kavraminin
nasil ortadan kaldirilabilecegi ile ilgili 6neriler sunmaktadir. Bireylerin bilingli e-kaynak kullaniminin
surdiriilmesi ve teknolojiyi bilingli kullanarak bilgi ihtiyacini giderebilmeleri, teknostres kavrami tizerinde

etkili olacaktir.
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SIYASAL ILETISiM: GUNCEL SORUNLAR

OZET

Siyasal iletisim tiim yurttaslarin toplumlarin yonetimine katilacak yetkinlikte olduklar1 inancina dayanir.
Web 2.0'1n gelisimiyle bu kavram sosyal aglar baglamina yayilir. Artik “siber demokrasiden” soz edilmektedir.
Elverisli yoni dogrudan etkilesimselligi saglamasidir, bdylece politikayla bagintilar doniismustir.
Calismamizda sanal demokrasinin risklerini ve firsatlarini siyasal iletisim acisindan tartismayi
amagclamaktayiz. Yeniiletisim arac¢lar1 hizliliklar: ve anonim nitelikleri nedeniyle politik konulari incelemek
ve kimi kararlarin sonuglarini diisiinmek icin her zaman yeterince siire tanimamaktadir. Ayrica sosyal
aglar ilk enformasyon kaynagi durumuna gelmis olsa da yanlis enformasyonlar ve giivenilmez kaynaklar
giderek artmaktadir ve “yalan haber” sorunu artik politik tartismalari kutuplastirmaktadir. Son olarak
algoritmalarin 6nemli etkileri olabilecegi goz ardi edilmemelidir: Hem enformasyonun filtrelenmesini hem
de internet kullanicisinin internette bilgi ararken icinde bulundugu distinsel ve kiiltiirel yalitilmiglig: dile
getiren filtre balonu kavrami da bunu gésterir. Ote yandan ¢alismamizda siber demokrasinin yurttaslarin
kamu politikalarinin Uretimine stirekli katilimini mesrulastirdigini da ortaya koymaya calisacagiz.
“Siirekli demokrasi” diislincesinin amaci, 6rnegin yurttas meclisleri yoluyla, yurttasin bir aktér durumuna
gelmesini saglamaktir. Béylece giiniimiizde sosyal aglarin ve baska goriislerini dile getirme araclarinin
(bloglar, forumlar vb.) politik anlatimin ve harekete ge¢cmenin vazgecilmez alanlarn sorunsuz olmasa da
vazgecilmez alanlari durumuna gelmistir. Bununla birlikte sorun, siber demokrasinin, demokratik pratikleri

yenileyip yenilemeyecegi, ne ¢lciide katkida bulunabilecegidir.
Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, siber demokrasi, filtre balonu, sahte haber, stirekli demokrasi
GiRiS

Siyasal iletisim tiim yurttaslarin, toplumlarin yonetimine katilacak yetkinlikte olduklari inancina dayanir.
Web 2.0'1n gelisimiyle siyasal iletisim kavrami sosyal aglar baglamina yayilmistir. Bunun elverisli yoni
dogrudan etkilesimselligi saglamasi, boylece politikayla bagintilar1 doniistiirmesi, yeni bir siyasal
iletisim tiirind dogurmasidir. Yeni demokrasi anlayisinin siyasal iletisimin giincel yonelimini belirleyen

anahatlarini soyle 6zetleyebiliriz:

Oncelikle Manin'in “deyimiyle yurttas demokrasisi” kavrami belirleyicidir (1995, p. 281). Yurttas
demokrasisinin 6zelligi kararsiz, bilgilenmis bir secmenin ve yeni medyalarin, tartisma platformlarinin
dogusudur. Bu yeni demokrasi biciminde tartigsma, yalnizca siyasal partilerde ve parlamentolarda degil,

ayni zamanda medyalarda da gerceklesir.
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Sonra Rousseau’'nun deyimiyle bir siirekli demokrasi” kavrami gelir (2020). “Siirekli demokrasi” politika
alanina kamuoyunun temsilinin yeni bicimlerinin girisiyle ortaya ¢ikar. Bu bicimler kamuoyu arastirmalari,

yeni medyalar, denetim makamlari olabilir. Ayrica yasamaya dernekler, lobiler gibi farkli 6zneler de katilir.

Uclincii olarak “katilimer demokrasi” kavrami dikkate alinmalidir. Katilimer demokrasi politik kararlarin
alindig1 makamlarla sinirli kalmayarak kolektif kararlar almaya dayanir. Cagdas toplumlarda katilimci
demokrasi farkh araclari kapsar: isvicre'de, ayni zamanda italya’da ve ispanya’da kullanilan halk girisimiyle
referandum ya da mahalle meclisleri, derneklerce baslatilan ve belirli bir amacla ve zamanla sinirli, goriis

alisverisi yontemleri buna érnek gosterilebilir.

Son olarak yeni iletisim teknolojilerinin (forumlar, bloglar, sosyal aglar vb.) olanak sagladig1 “sanal
demokrasi” kavramini 6ne ¢ikarir (Scherr, 1994). Hatta e-voting gibi, yalnizca uzaktan oy vermeyi degil,
kamu politikalarinin olusturulmasini da saglayan programlar bulunur. Siber demokrasiyle ve bunun
sonucu olan yeni iletisim bicimiyle yeni bir yurttas tiirii de dogmaktadir: Net ve citizen'dan olusan bir

sozciik olan netizen.

Tum bu nitelikler birlesince demokrasinin temsil bi¢iminin, dolayisiyla siyasal iletisimin yeniden
tanimlanmasi geregi belirir. Artik yurttaslarin yerel, ulusal, uluslardtesi kamu politikalarin iiretimine
strekli bir bicimde katilmasinin mesrulugu kabullenilir. “Siirekli demokrasi” diisiincesinin amaci, yurttast
bir 6zne olarak olusturmak ve bu politik eylemin stirekliligini saglayacak kurumlar gelistirmektir. Boylece
giiniimiizde Internet kullanicilar icin sosyal aglarin ve goriislerini dile getirmenin baska araclari (bloglar,
forumlar vb.) kolayca, aracisiz politik anlatimin ve harekete ge¢cmenin sorunsuz olmasa da vaz gecilmez

alanlar1 durumuna gelmistir.

SIYASAL iLETiSiM VE SANAL DEMOKRASININ RiSKLERI

Sanal demokrasi risklerden arinmis degildir ve sorulmasi gereken 6nemli bir soru, bu yeni iletisim
bicimlerinin demokratik pratikleri ve siyasal iletisimi ne 6lciide yenileyebilecegidir. Burada birkac saptama

yapabiliriz.

Oncelikle bu yeni iletisim araclar1 hizlar1 ve anonim nitelikleri nedeniyle politik konular1 incelemek ve
kimi kararlarin sonuclarini diisiinmek icin her zaman yeterince siire tanimaz. Yayin ve enformasyon
araclarinin cogalmasi, artik cok fazla kisiye erisilebilmesi, demokrasileri yapilandiran ekonomik ve politik
kosullar, bu yeni iletisim teknolojilerini farkli propaganda tercihlerinin de alani kilabilecek etkenlerdir.
Ayni zamanda igeriklerin ¢oklugu, gezegen capinda yayilmalari, anindaliklar1 ve virallikleri nedeniyle
daha once siyasal iletisimi cerceveleyen ilkeler artik yetersiz kalir. Sosyal aglar parcalanmayi, boliinmeyi
ve goriislerin koktencilesmesini giiclendirmekle elestirilirler. Internet demokrasisi, elverdigi etkilesim
bicimlerinin yenilenmesine karsin, bir azinligin ayricaligi olarak kalabilmektedir. Rieffel interneti kolektif
eylemlerin yeni dagarcig1 gibi goriir, 6te yandan internetin politikayla en cok ilgili olan yurttaslarin

kamusal tartismay1 kendine mal etmesinin simgesi oldugunu disuntr (2014).
Ayrica sosyal aglar ilk enformasyon kaynagi durumuna gelmis olsa da yanlis haberler ve giivenilmez

kaynaklar giderek artmaktadir ve “yalan haber” sorunu artik -terimi popiilerlestiren Donald Trump'in

seciminden ve Brexit tizerine ingiliz referandumundan bu yana- politik tartismalar1 kutuplastirmaktadir.
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Genellesmis medyatizasyon ¢caginda maniptlasyon, toplumlarimizda merkez bir sorun durumundadir: Aglar
cografi olarak hedeflenmis ve kisisellestirilmis yanlis haber aktarmaya elverir, Amerika Birlesik Devletleri
ara donem secimlerinde goriildiigii gibi bunun amaci da genellikle belirli bir se¢cmen kesimini sandiga
gitmekten vaz gecirmektir. Yalan haberlerin yayilmasi Internetin hizi ve genis erimiyle kolaylasmaktadir.
Bunun da toplumlarimizi yeni bir ¢caga, “gerceklik sonrasi” cagina gotiirdigli séylenmektedir. Buna siyasal
iletisimin artik gerceklerle ve referanslarla var olmadigy, istegin, cekiciligin, geciciligin evreninde yer aldig1
olgusu eklenir. Zamaninda Baudrillard'in reklam konusunda saptadig: gibi sorun aldatma degil, bastan
cikarmadir (1981, p. 131-143). iletisimin bu yeni evresini belirleyen de halki aldatmanin ne kadar kolay
oldugu degil, halkin aldatilmay1 ne kadar sevdigidir. Her olgu ve her diisiince “lretilmis haberlerden”
baska birsey degildir. Giniimuzde iletisim, aglar tizerinde aninda temas psikolojisine, aninda diyalog ve
genellesmis geri besleme psikolojisine, dolayisiyla biitiinlesik iliskiler sistemi olarak bir sibernetik teknigine
yonelmektedir. fletisim Riesman’'in “distan belirlenimli” diye nitelendirildigi manipiilasyonlara acik bireyi
varsaymaktadir. Yazara gore “distan belirlenimli birey” tumiuyle disaridan gelen bilgi ve haberlerle
yonlenir ve bunlara konformist bir bicimde uyum saglar. Timuyle toplumsal bir varliktir, etkilesimsellige
ve saydamliga 6nem verir, daha cok otekilerin tepkilerine gore davranir (Riesman, 1964). Artik egemen
olan, onay1 “distan belirlenimli”, 6tekiler tarafindan yonlendirilen bireylerin tutumlarini belirleyen peer
group’lardir (dtekilerdir). Peer group hem bir toplumsal grubu hem de bir birincil grubu dile getirir. Yas,
ortam ve toplumsal statii gibi benzerlikleri paylasan bir bireyler toplulugu olarak tanimlanabilir. Bu grubun
Uyeleri, bireylerin inanclarini ve davranislarini etkileyebilirler. Farkli davranis modelleri ve hiyerarsileri
vardir. Geleneksel toplumsal roller tek basar 6l¢iitiiniin ag icinde “kabul edilebilirlik” oldugu yeni kisilik
gereksinimleri ardinda silinir. Boylece “peer group” her seyin 6l¢iitii durumuna gelir ve iletisimler yurttas
6znenin korunmak icin kullanabilecegi savunmalari zayiflatir. Medyatik gii¢ de siyasal giic kadar, duygulara
gercek bir kolektif bir bagimlilik yaratan gorsel ve isitsel uyaranlara duyarliligi harekete gecirir. O zaman
kasith bicimde gerceklik asilarak yalanin ve uyandirdigi duygularin evrenine girilir. Buna 6rnek olarak ABD
baskani Trump'in sézciisii Conway’in baskanlik yemin torenine katilim konusundaki istatistiksel yalani
hakl cikarmak icin “alternatif olgular” diye nitelendiren agiklamalar1 6rnek gosterilebilir (Sinderbrand,
2017). Beyaz Saray soOzcisl, Trump'un yemin toreni i¢cin Washington’da bulunan kalabalik icin “bir
yemin toérenine katlmis en genis kitle-nokta”, demisti. Ancak fotograflar Obama'nin 20 Ocak 2009'daki
yemin toreninin daha kalabalik oldugunu gosteriyordu. Sosyal aglar, Beyaz Saray sozciisiintiin deyimini

#AlternativeFacts hashtag’yla kullanmisti.

Gergekler her zaman kirilgan olmustur, ama kiresellesen enformasyon ve gorecelik ¢aginda goruslerle
karnistirllmaya gidecek kadar kirilganlasmislardir. Siyasal iletisimin dijital cagdaki yeni kosullari bizi bu
yeni ikna tekniklerinin Arendt’in Totalitarizm Kaynaklari’'nda ele aldig totaliter propagandadan farkli olup
olmadigini sorgulamaya yoneltir (2014). Artik makineler konusur ve yalitilmis insanlar anonim alanlarda

“protezler” araciligiyla iletisim kurarlar.

Son olarak algoritmalarin ©nemli etkileri olabilecegi goz ardi edilmemelidir: Hem enformasyonun
filtrelenmesini hem de internet kullanicisinin Internette bilgi ararken icinde bulundugu diisiinsel ve
kultirel yalitilmishg dile getiren filtre balonu kavrami da bunu gosterir (Pariser, 2011). Kullanic1 farkina
varmadan algoritmalar ona kisisellesmis enformasyonlar sunar. Secim kampanyalar1 konusunda Bitytk
Veri'ye bagvurmak artik vazgecilmezdir. Buyiik Veri, kampanyanin hedef kitlesini daha iyi belirleme ve
iletilerin kisisellesmesini saglayan bir ara¢ durumuna gelmistir. Ozellikle kullanicilar konusunda kamusal

ya da kisisel verileri toplayip daha sonra bunlari hedef kitleye farkli platformlarda yonelik siyasal reklamlar
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sunmak icin kullanmayi saglar. Elde edilen bu veriler oldukca ayrintilidir, internet kullanicilarin adresine,
ailesine, gittigi magazalara, yegledigi markalara, nereye tatile gitti§ine kadar Ogrenilebilir. Cowan-
Brown'in belirttigi gibi bir aday icin oy verebilecek bireyleri daha iyi tanimak s6z konusudur, bu da gercek
bir avantaj saglar.! Secim kampanyalari cercevesinde biiytik 6lcekte toplanan bu veriler iletisim ekiplerine
cok ayrintili profil tipolojileri hazirlamaya ve stratejilerini bu tipolojilere uyarlamaya elverir. Boylece giiciil

ya da ikna edilecek kararsiz secmenler saptanir, bu asamay1 uygun bir reklam stratejisi izler.

Bu kampanya teknikleri 6nce ABD’de Howard Dean’in 2004’de Demokrat Parti 6n secimlerinde adayligi
sirasinda kullanilmistir. 2008’de Obama’nin kampanyasinda oy verenlerin davranis gecmisini daha iyi bilip
Internet tizerinde ve sahada secim etkinliklerini daha etkili bir bicimde Biiyiik Veri'den yararlanmustir.
Ozellikle Demokrat Partinin VoteBuilder programini kullanmig ve kamusal verileri, ayni zamanda da oy
verme yasindaki 240 milyon Amerikalinin kisisel verilerini toplamak icin Catalist sirketine bagvurmustur
(Kreiss ve Howard, 2010, p. 1033). Bu veriler ag1, mesleki ve toplumsal konulary, tiiketici profilini ve yurttas
olarak Ustlenilen gorevleri, girisimleri kapsar. Obama’'nin ekipleri bu verileri iist tiste getirerek oy verme
egilimleri konusunda bir model olusturup militan etkinliklerin yogunlastirilmasinin en gerekli oldugu
cografi bolgeleri, semtleri saptamistir. Veriler izerine bu ¢alisma iletiyi mikro-hedefleme yoluyla e-posta,

posta ya da baska yontemlerle segmenlere aktarmaya olanak saglamistir.

Buyuk Verinin tam anlamiyla kullanilmasina 2012’de Obama’nin kampanyas: sirasinda baslanmustir.
Kampanya ekipleri verilerin islenmesinin 6tesine gecmis ve lic kaynaktan gelen verilerin toplanmasi
icin calismislardir. Bunlar toplumun sosyodemografik verileri, kamuoyu arastirmalari ve oy ge¢cmisini
ortaya koyan arastirmalardir. Bu verilerden yola ¢ikarak gii¢li algoritmalar kararsiz ve etkilenebilir
secmenlerin yasadigl bolgeleri saptamayi saglamistir. Ekipler her e-postay1 gondermeden once listenin
daha kiiciik bolumler tizerinde bircok teste tabi tutmuslar ve kimi zaman bir diizineden fazla degiskenden
gecirmislerdir. Ornegin Baskan Obamanin ¢ok konusulan “I will be outspent” e-postasi daha genis bir
listeye gonderilmeden once 17 baska degiskeni gecmis, bir giinde 2,4 milyon dolar toplamay1 saglamistir.
Uzmanlar1 barackobama.com gibi sitelerin baskanlik secimi siireci gibi 6nemli donemlerdeki asiri trafigini
diizenlemek icin dnlemler almislardir. Sonucta kampanya on milyonlarca secmeni harekete gecirmis,
internet tzerinden 690 milyon dolar toplamay1 basarmistir. Kampanyanin resmi baslangicindan birkag
y1l 6nce ekip Ust dlizey bir strateji hazirlamis, logoyu ve gorsel kimligi giincellemis, yeni bir barackobama.
com sitesi olusturmustur.Uzmanlar ilk kez politikada tek bir tikla fon elde etmeyi saglamislardir. Bir
bucuk milyon bagisci kampanyanin en sadik destekeileri olmus, yaklasik 115 milyon dolar toplamaya
katkida bulunmuslardir (https://www.bluestate.co/case-studies/obama-for-america-2012). Biiyiitk Veri

kullanilmadan bunu basarmanin oldukca giic olabilecegi anlasilabilir.

Ote yandan bu teknolojiler secmenlerin goziinde anahtar izleklerin saptanmasina da elvermistir, burada
onemli olan dikkatlerini ¢cekip oylarini elde edebilmek icin gereken izlekleri 6ne ¢ikarmaktir. Obama'nin
kampanya ekipleri génderecekleri iletileri daha iyi belirleyip daha c¢ok etki etmek i¢in bu analizleri
kullanmislardi. Bunlari geleneksel medyayla, e-posta kampanyalariyla, militanlarin kapi kapi gezerek

kurduklarn iletisimle ve telefon kampanyalariyla tamamlamiglardir. Biiyitk Veri bolge belirlemeyle

! Toni Cowan-Brown Avrupa NationBuilder'in stratejik gelistirme baskan yardimcisidir. 2009'da Los Angeles’ta Jim Gilliam tarafindan kurulan
NationBuilder “topluluk kullanma sistemi” olarak tanitilir. Bir teknoloji girisimidir, icerik yonetimi, miisteri iliskileri yénetimi programlari
gelistirir. Baslangicta sivil toplumlara ve siyasal partilere hizmet vermeyi hedeflemistir, daha sonra farkl alanlarda da hizmet vermye
baslamistir (McKelvey & Piebiak, 2018, p. 903).
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sahadaki militanlarin gerceklestirdigi kampanyalara da yon vermistir. Insan iligkisinin dogrudan temasina
ve kisiselligine, artik ¢ok ilerlemis bir ayrintili bir hedefleme eklenmistir. ABD baskanlik secimleri Biiyiik
Veri'nin politikadaki islevinin doniisimiinii gerceklestirmistir, sonuglarin 6ngoriilmesi islevini asarak
gercek bir kampanya 6znesi durumuna gelmistir. Terra Nova vakfinin ABD'de yurutilen bir calismasinin
sonucundaki raporunda vurguladig1 gibi risk bitytiktiir: “Barack Obama her Amerikan adayinin ‘Orwelci’
distini gerceklestirmistir: Tim iilkeyi fislemek. Mikro-hedefleme teknigine dayanir. Tim se¢menler
Uzerine bireysel verileri elde etmek icin veri tabanlarini olabildigince gelistirmek s6z konusudur”. (https://

tnova.fr/images/stories/groupes-de-travail/006-mission-us/rapportus.pdf)

Amerika Birlesik Devletleri'nde son midterm-ara secimlerinde iki Amerikan siyasal partisi, se¢menleri
daha incelikli, ayrintili bir bicimde hedeflemek icin veri alaninda yeni teknolojik olanaklarin kullanimini
denemisler, 6zellikle geofencing ya da konum belirleme militanlarin fiziksel olarak ulasamadiklar yerlere
ornegin cep telefonlari yoluyla siyasal iletiler gonderme olanagi tanimistir. Facebook araciligiyla oy vermek
izere olan bir yurttasa bulundugu yerde, kendi demografik sinifina gore kisisellestirilmis bir kampanyayla
erisebiliyordu. Birey oy vermek lizere otomobilini park ederken belirli bir adayin adini animsatan bir
SMS alabiliyordu. Demokrat Parti ve Cumhuriyet¢i Parti pazarlama ve tele pazarlama sirketlerinden
musterilerinin konumsal verilerini iceren bilgileri satin aliyorlar, bu bilgiler bireylerin nereden alisveris
ettiklerini, nerede calistiklarini, hatta nerede dua ettiklerini saptamay1 sagliyordu. Geofencing sec¢im
biirosu olarak kullanilacak bir okulun, bir kiitiphanenin ya da bir kilisenin sinirlarina kadar inebiliyordu.
Konum temelli dijital reklamlarla iletiler son dakikada, korkulacak kadar etkili bicimde aktarilabiliyordu.

Burada Brexit referandumu ve 2016 Amerikan Baskanlik secimleri izerinde etkisi olan, bircok tilkede yerel
politikalar1 etkileyen Cambridge Analytica olayimi animsayabiliriz. Bu Ingiliz sirketi Trump tarafindan
2016 Baskanlik Secimleri kampanyasinda kullanilmistir. On milyonlarca kullanicinin Facebook verileri,
kendilerine haber verilmeden incelenmistir. Buyuk 6lcekli veri analizi ve iletisim danismanlig1 alaninda
uzman olan sirket, “veriler yardimiyla davranisi degistirme” gorevini Ustlenmistir. Verilerin nicel
islenmesiyle psikometri ve davranissal psikolojiyi birlikte kullanmistir. Cumhuriyetci Parti'den Beyaz
Saray’a baskan adayi olan en az 1i¢ kisiye hizmet vermistir: 2015'de adayliklarini acikladiklarinda Carson
ve Cruz, daha sonra 2016 baskanlik secimlerinde Trump. Cambridge Analytica'nin kurucular: arasinda asir1
sagcl internet sitesinin eski ydneticisi ve Trump’in baskanlik kampanyasi strateji uzmani Steve Bannon
da vardir. Bu 6zel sirket Facebook platformunun kullanicilarinin “ begen/like’larina dayanarak psikolojik
profillerini ¢iziyor ve bu verileri kampanya yoneticilerine satiyordu. Kampanya yoneticileri de bu sirketin
hizmetleri yardimiyla kullanicilarin sayfa akisinda hedefe yonelik icerikler onerebiliyordu. Boylece
Facebook kullanicilan farkinda olmadan yakinlarinin ve arkadaslarinin gonderileriyle birlikte beliren
videolardan ve haberlerden etkilenebiliyorlardi (Ardureau, 2018). Herman ve Chomsky'nin propaganda
modellerinde acikladiklari gibi iktidar dinamikleriyle ekonomik c¢ikarlarin sinirlarinin birbirine karistigi
yerde, teknikleri ve kurallar yeniden tanimlayan bir propaganda séz konusuydu (2008). Bireyler tizerine
daha 6nce hangi parti ve adaya oy verdikleri, yaptig1 bagislar, internet tizerindeki davranislari gibi bircok
veri toplanabiliyordu. Bu bilgilerin toplanmasi Trump ve ekibine potansiyel secmenlerini belirleme ve

hedefleme, bdylece militanlarinin ¢alismasini akilcilastirma olanagi vermisti.

Bu nedenle Colon sosyal aglar ¢aginda “biitiinctl propaganda” gerceklestirildigini vurgular: Bitiinciil
propaganda algoritmalarla, troll'lerle, enformasyon ve bilgi carpitma savasiyla, yalan haberlerle, baskanlik
secimlerinin hack’lenmesiyle olusur (2018). Bu arastirmaciya gore hemriza tiretimi aract hem de daha yakin

gecmiste bireysel davranislarin yonetimi araci olarak propaganda, demokrasiden ayrilamasa da sibernetik
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propaganda ¢ok daha urkiitiiciidiir, ¢cinku giderek daha az algilabilir duruma gelmekte, bundan ka¢gmak
da cok zorlasmaktadir. Sosyal psikoloji, davranissal ekonomi, biligsel bilimler ya da sinirbilim alanindaki
ilerlemeler bireylerin motivasyonlarini ve karar asma siire¢lerini daha ayrintili kavramaya elvermekte, bu
da propagandanin etkisini artirmaktadir. Gorecelik, kusku tiretimi ve “veri dumani1” goriilmedik boyutlara
gelmistir, yalnizca medyatik alani degil, bilimsel alani ve politik yasami da isgal etmistir. Sosyolog Zuboff'un
ortaya koydugu gibi Web endiistrileri (Google, Facebook, Microsoft vb.) artik yalnizca tiim verilerimizi ele
gecirmeye cabalamakla kalmaz, toplumsal yasamimiza, duygularimiza, mahrem diisiincelerimize ve oy
pusulamiza kadar tiim davranislarimizi da yénlendirmeye, degistirmeye ve kosullandirmaya calisir (2019,
p. 295).

SIYASAL iLETiSiM VE SANAL DEMOKRASININ FIRSATLARI

Bununla birlikte ginimtiizde bu teknolojilere erisimin kolaylastigini ve bireysellestigini goz 6niine alarak
bunlarin propagandayi 6nlemenin etkili bir araci olabilecegini de diistinebiliriz. Gergekten de birkag yildan
bu yana dijital teknoloji diinyada protesto ve direnis hareketlerinde temel bir bilesen durumuna gelmistir.
Arap Bahari, bircok kentte gosteriler, meydanlarin isgali, Indignatos hareketi, Occupy hareketleri bunlara
ornek olusturur. Bu politik kaynama yeni bir olguya taniklik eder: Toplumlarda 6zerk halk érgtitlenmeleri,
muhalif ve alternatif gruplarin girisimleri farkl diizeylerde gercek bir “kiiltiirel direnis” ortaya koymaktadir.
Boyle eylemler politika yapmanin bir baska bi¢cimini olusturur, genellikle kurumsal cercevenin disinda
kalarak toplumun biitiniinii dolasir. Bu yeni politika yapma bicimi tiim bu gosterilerin, meydanlarin
isgallerinin belirleyici niteligidir. Toplumsal sorunlarla daha yakindan ilgilenen, daha talepkar yurttaslarin
politikayla iliskilerinde bir degisimi gosterir. Yurttaslarin karar alma stireclerine daha biiyiik bir katilimini
iceren “gercek bir demokrasi” istegini de dile getirir. internetin ve genel olarak dijital ortamlarin kullanimy,
toplumlardaki bu harekette katilir ve yurttaglarin esitligine ve 6zerkligine saygi gostererek toplumsal
orgiitlenmeye elverisli bir ortam yaratma, boylece yurttaslarin halki ilgilendiren kararlara etkin katilimini
kolaylastirma mantigini ortaya koyar. Bu bakis acisinda, dijitallesme yeni toplumsal evrenlerin, mikro-

topluluklarin ya da izlenen bireysel yollarin olusumunu incelemeyi saglayacak araclar gelistirir.

En azindan demokratik iilkelerde yerel diizeyde de olsa internet’in yurttaglarin katilimini asagidan
yukar1 bir yaklasimla gelistirdiginin isaretleri de vardir. Dijitalin kullanimi, katilimci (asagidan yukari) bir
yonelime izin veren iletisimin en asagidaki (hiyerarsik olarak) algilardan ve girisimlerden baslayacag,
bunlarin daha iist basamaklarca dikkate alinacag, kullanilacagi bir anlayis saglayabilir. Bu a¢idan ¢ogu
kisi coklu medyada ve etkilesimli aglarda daha dayanismaci, daha demokratik, iliskilerin daha yakin
oldugu bir siber toplumun temellerini goriir. Bu hangi kosullarda olasidir? Bu toplumsal organizasyon tirii
kurumlari ve kltiirleri alt Gist ederek yayilir, yeni iliskisel bicimler dayatilir. Her birimiz, bilisim ve iletisim
teknolojileri yoluyla yalnizca anindalig1 paylasmakla kalmayiz, bunun 6tesinde yorumlayici, tutumunu ve
diistincelerini paylasan etkin 6zneler olarak katilimda bulunabiliriz. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanim
esnekligi, bedellerinin diistik olmasi, paylasim hizi, onlar etki operasyonlarinin ve muhalif operasyonlarin
vazgecilmez araglart durumuna getirir. Katilimci web yakin zamanda toplumsal hareketlerde hatir1 sayilir
bir rol oynayabilmistir: Azinlik hareketleri, otoriter rejimlere muhalif militanlar, hepsi seslerini duyurmak
icin giderek internete (ve tlirevlerine) basvurmaya baslamistir. Arastirmaci Richaud, Hong Kong Semsiye
Devrimi'ni 6rnek gosterir. Richaud'ya gore sosyal aglar bu hareket icin bir “protesto asansoriudiir” ve
devletin politikasina sinirh da olsa bir baskaldiridir. Her durumda sosyal aglar ve sagladiklarn yatay iliski

en azindan yurttas protestolarinin farkina varmayi saglamistir (2017, p. 37).
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Bir yurttas gazeteciligi sitesinin (AgoraVox?) bas editorii diisiiniir Cazeaux internetin gelisiminin Antik
Yunan'da dogmus demokrasi disiincesine goriilmemis bir giincellik kazandirdigini savunur (2014). Web
yurttaslara tartisma ve farkindalik olanagi vermistir. Bircok tilkede kentler interneti giderek daha cok
yonetsel hizmetlere erisim, belediye hizmetlerinin diizenlenlenmesi ya da yerel demokrasiyi gelistirmek
icin bireylere danisma amaciyla kullanmaktadir. Thierry Vedel {i¢ siyasal iletisim modeli 6nerir : “Camdan
kent modeli”, “kamusal alan modeli” ve “danigsma modeli” (2000, p. 251). “Camdan kent” modeli yurttaslarin
biitiintiyle bilgilendirilmesi gerektigi ilkesinden yola ¢ikar. Belediye tizerine bilgileri web sitesine koymak,
kisisellestirilmis bilgiler, haberler saglamak icin arama motorlari, kullanicinin erisimini kolaylastiracak
programlar ve uygulamalar yaratmak soz konusudur. Milano, Santa Monica ya da Fransiz Hérouville
belediyeleri, her biri kendi tarzinda bu formiili benimsemistir. “Kamusal alan modeli” yurttaslarin soz
almasina ve diistincelerini dile getirmelerine agirlik verir. internet siteleri yurttaglar arasinda yatay
etkilesimi kolaylastirarak tartismaya yonlendirirler, goriislere ve isteklere yer verirler. 1994’'den bu yana
Fransa’'da Nantes kenti ya da Parthenay belediyesi, Amsterdam belediyesi, boyledir. “Danisma modeli”
interneti yurttaslari yerel kararlara katmak i¢in kullanir. Ornegin Londra’ya bagh Lewisham belediyesi web
tizerinde yurttas panelleri ortaya koymustur, juriler uyusturucu ya da su¢ gibi énemli konular izerinde
tartismaya, karar almaya caginr. Ulkemizde kimi belediyelerin calismalari, kent konseyleri, 6rnegin
istanbul Biiyiiksehir Belediyesi “biitce.senin” projeleri de danisma modelini benimsemistir. Bu modeller

elbette birbirini dislamaz, i¢ ice gecebilir, birlikte uygulanabilir.

Cazeaux'ya gore demokrasi icin gereken, sorumlu bir dijital goriise dogru, bir baska deyisle “dijital bilgelige”
dogru harekete gecmektir. Bir “ortak aklin” olusturulmasi ve uygulamaya konulmasi séz konusudur.
Calisma sureclerinin yayginlagmasi ve siradanlagmasi bilgi toplumunun ve teknik tiretkenligin 6zelligidir
Boylece kamuoyu forumlarda, sohbet odalarinda ve baska bircok sanal iletisim ortaminda olusabilir.
Sayilarn artan yurttas meclisi deneyimleri de bunu ortaya koyar. Farkli yontemler kullanirlar ama hepsi
cogulcu ve farkhlikc: yurttas katihmina bagvurur (Brezilya'da Porto Alegre, ispanya'da Madrid, Fransa'da
Grenoble, Paris'teki ilce belediyeleri ya da kirsal bolgedeki Saillans, Drome belediyeleri, Tiirkiye'de kimi
belediyeler, érnegin istanbul Biiyiiksehir Belediyesi). Nantes kentinde Yurttas Diyalogu platformu bunun
glizel bir drnegidir. Yurttas atolyesinde toplanan yurttaslar bir 6neri ya da bir goriis yazarlar. Atélyenin
liyeleri arasindaki aligverislerin ve tartismalarin iiriini olan bu gériis farkli bicimler alabilir (yazili rapor,
video, fotograf ve metin vb.). Oneriler yasa reformundan teknik ya da politik uygulamalara dek gidebilir.
Lewis ve Slitine Finlandiya’da Open Ministry'nin 2012'den bu yana yurttaslara parlamentoya yasa
tasarilar1 dnermek olanag: verdigini belirtirler (2016). Open Ministry programi yurttaslara, tartismalar
diizenlemelerini ve secilmislere seslenmelerini saglar, analizler yapar. Yurttaglara ve sivil toplum
orgitlerine ulusal ve Avrupa duzeyinde girisimlerde bulunmaya, bu girisimler icin isbirligi, paylasim,
katilim icin internet tizerinde hizmetler gelistirmeye yardim eder. Open ministry yoluyla bircok karar
alinmistir. Arjantin’de ya da Fransa’da Democracy OS benzer bir igslev goriir. 2012’de Arjantin’de 6grenciler,
girisimciler, karar alma sireclerinden dislanmaktan ve kurumlar tizerinde hicbir denetim olanaklarinin
bulunmasindan biktiklarinda, yurttaslara séz vererek daha dogrudan bir demokrasi bi¢cimi amaciyla bir
dijital arac gelistirmeleriyle yaratilir. 2014’den bu yana platform, parlementerler tarafindan halka danisma
araci olarak kullanilmaktadir, bircok tlkeye ithal edilmistir. Fransa’da Regard Citoyens (yurttaslarin

bakisi) dernegi daha 2009'da parlementer yasamda daha fazla saydamlik icin NosDéputés.fr gibi araclar

2 AgoraVox haber yaymak isteyen tiim yurttaslarin kullanimina yonelik bir multimedya platformudur. Bityiik 6lcekte ilk Avrupa “yurttas
gazeteciligi” girisimlerindendir, tiimiiyle ticretsizdir.
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gelistirmistir. 2016’da dernekler ya da girisimciler gibi bircok 6zne Civic tech terimi altinda demokratik
yurttas katilimini ve hikiimetin saydamligini giiclendirecek teknolojiler tasarlayarak bu goriiniimde
belirmistir. Fransa’da Parlement&Citoyens secilmislere onerilerini kamusal tartismaya sunmayi olanagi
verir. Platform tartigsmay1 yonetir ve onerilerin oylanlanmasi saglar. Haziran 2016’da, 23 bin katilime1 10
Oneri tizerinde ¢alismis, 85 bin oy verilmis ve 30 parlementer topluluga katilmistir. Varolus nedeni yarinin
toplumunu bi¢imlendirmek olan bagimsiz Make.org platformu, onerileri dogrudan toplar, yurttaslara
danisarak duyarhlasmalarini ve katilimlarini saglar. Make.org bircok etkinlik baslatmistir: ¢ocuklar
her tiir siddetten korumak icin bir hareket 4300 Oneri toplamistir, sorumlu moda konusundaki tasari
icin yurttaslara danistifinda 70 bin katilimci, moda profesyonellerini ve tiiketicileri bu endiistriyi daha
stirdiiriilebilir kilmaya yénlendirmek icin harekete gecmistir. Ayrica platform Fransiz Kizil Hag Orgiiti,
WWEF France, Grup SOS, UP Hareketi ve Unis-Cité (Birlesik Kentler) ile birlikte “gelecegin diinyasi” tizerine
yurttaslara danigsmis, 165 bin kisi diisincelerini dile getirmis ve yarinin toplumunu olusturmak icin 20
bin 6neri verilmistir. Yurttas hareketleri farkliliklar icinde artik neredeyse sistematik bir bicimde dijital
kullanimlardan ge¢mektedir. Tim bu kullanimlar ikili bir hareketi gosterir: Bir yanda siyasal kararlarin tiim
diizeylerinde yurttaslara danismanin gerekliliginin bilincine varilmasi, 6te yanda yurttaslarin demokratik

yasama etkin bir bicimde katilim isteginin giderek artis1.

Siyasaliletisim boylece bir “ag sanat1” durumuna gelmektedir ve sanal aglar, katilan yurttaslarin ortak aklini
daha etkili kilan sanal agoralar olusturur, bir tir demokratik saydamlig1 saglayabilir. Castells’e gore aglar,
“bicimsel ve vakur demokrasiyi” agan yeni siyasal bicimlerin temelini atabilir (2006, p. 16-17). Ornegin artik
genis medya tizerinde etki saglayabilen, haberleri denetleyebilen, gerekirse yalanlayabilen hatta tiretebilen
toplumsal hareketler vardir. Alternatif kiiresellesmeci hareketlerin 6zneleri, bilisim tekniklerinin (peer
to peer, wiki, acik kaynak programlar) toplumsal ve kiiltlirel benimsenmesi yoluyla iilkiisel bir “diyalog
demokrasisine”, “soylesimsel demokrasiye” erisip benimsetmek icin sosyal aglar vazgecilmez gortirler.
Her yerde aglar yardimiyla yurttaslari kamusal tartismaya (6zglirce, herkesle aninda iletisim ve isbirligi)
katma istegi belirebilir, katilim dijitalin disinda farkl bicimlerde de gelisebilir (isbirligi atélyeleri, yurttas
jurileri ve bireylerin gorislerini tartisabilecekleri ortamlar). Ag toplumu bir “evrensel toplum” durumuna
gelmistir ve toplumlarimizin yeni yapisini belirler. Bu yeni toplum bigimi, yeni esgiidimi, toplumsal

aligverisi, kiiresellesmede giiclerin konumlandirilmasini saglayabilir.

SONUC

Siyasal iletisim artik internetin ve sosyal medyanin yeni karsiliklilik iligkisiyle biitiinlesmelidir ve internet
kullanicilarinin daha adil olmasini diledikleri bir iletisim anlayisini benimsemelidir. Dolayisiyla siyasal
iletisimde ileti gondericilerini artik iletisim silirecini dogrusal, tek yonli degil, sistemik tasarlamaya
gotliren bir paradigma degisimine tanik olunmaktadir. Bunun en 6énemli sonug¢larindan biri, yurttaslarin
diistince ve goruslerini ortaya koyup tartisma firsati, birbirlerini etkileme olanagi bulmalarndir. Yurttaslar
birbirlerini tanimasalar da gercek zamanli goriis aligverisi gerceklestirebilmekte, farkli bakis acilarina daha
acik duruma gelmektedirler. Haber yayiliminin hizi da kullanici sayisiyla birlikte artar, belirli bir kesim icin
habere erisim icin geleneksel medyalara gerek kalmaz. Bu yeni baglamda siyasal iletisim modeli doniistr.
Siradan pratiklerin siber demokrasisinin ardinda, toplumsal 6znelere giivenilebilecegi, yurttaslarn,

ozellikle “asagidakilerin”, toplumsal kokenleri fark etmeksizin kendileri icin iyi olan konusunda yargida
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bulunma ve karar alma yetisine sahip olduklari diisiincesi vardir. Yurttaslar, egemenlik sistemleri
icinde yer alsalar da kendilerine gerekeni, uygun olani bilmeyen varliklar degildirler, tersine gelismis bir
siyasal yetileri vardir. Bu diistince temeldir, bireylerin bir medya sdylemini ya da siyasal sdylemi nasil
benimseyebileceklerini, onu ¢arpitarak nasil yeni anlamlar yukleyebileceklerini, boylece nasil yeni bir
siyasal anlam olusturabileceklerini sorgulamay1 ve anlamay1 saglar. Bu yeni siyasal iletisim yoluyla, “halk”
yeniden kendi tarihinin 6znesi olur, bu yeti de gliniimiizde yeni iletisim teknolojileriyle olasi kilinan 6zgir

ve bagimsiz karar alma yetisine baghdir.
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HOW COULD SELF — DISTRIBUTION RESUSCITATE INDEPENDENT
FILM PRODUCTION?

The openness of the Roman Empire was vital for its success. The Romans were trading all over the
Mediterranean, and a slave could become king. The diversity and trade within the empire were as crucial
as was its size. Once it became a fortress caught within its walls, the decline of the empire started. For
the first time in the relatively short history of the film industry, we are assessing a departure from the
Hollywood fortress. The influence of the big studios is fading, and it is reshaped by the power of online
distribution only to take a new form. Will this transformation change the core of the film industry as
we know it? The vertically integrated model where studios owned cinema venues and film production
facilities where the talented artists were exclusively doing works based mainly on the taste of the studio
owners seems to have disappeared long ago. So has the model where artists formed entities to control
their interest like the United Artists was. What is the new shape the film industry took? How many of
the lessons of the past can we apply today? How are the other creative industries operating in the digital

world?

After UA-United Artists formed in the early ‘20s, the star system defined Hollywood in the following decades.
In the late ‘50, the extraordinary meeting of Hitchcock and Truffaut, the melange of the classic Hollywood
and European film, the commercial and the art paved the way for the French New Wave and democratised
the business and art in the “70s. Technology has always influenced cinema language and aesthetics as well
as its business model. Lighter and easier to move around, film cameras and the direct sound recording
equally set free the cinematic language of the French New Wave. At the same time, everyone was buying
into the American dream. Jean-Paul Belmondo admires Humphrey Bogart, and everyone loves them. In
the meantime, what initially seemed a dangerous invention - the television - made the studios ever more
robust in the end. Later on, in the ‘80s, with the money he had made from his films like The Godfather,
Francis Ford Coppola set up a new studio of his own and was determined to employ the latest filmmaking
technology and distribution techniques (including his vision of satellite-enabled distribution for his films).
Hollywood survived it all. Today’s business practices controlled by the omnipresent tech world and online

video distribution platforms brings new challenges to Hollywood supremacy.

In Hollywood’s first digital revolution, when the film got replaced as a medium for screening into cinemas
worldwide, the DCI - Digital Cinema Initiative, a consortium of major motion picture studios, saved the day.
However, as Angus Finney noticed in his book, The International Film Business: A Market Guide Beyond
Hollywood, the independent film missed a chance on what the democratisation brought by the digital film
distribution could have been. However, it became cheaper than ever to have a film screened into cinemas
worldwide using a hard drive or another form of transmissions like the satellite or even the internet. Still,
the cinemas have been encouraged to buy the new digital projectors by the studios that subsidised the
purchase using the so-called VPF-Virtual Print Fee system, given that the studios were cutting huge costs

on the transport of heavy film cans worldwide.
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More recently, this brought the expansion and supremacy of the multiplex cinemas and killed the
competition. Today, theatrical distribution is only making money for the studios, said Jan Pace, director
of Quickfire, from one of the UK’s currently operating media fund companies. According to an interview
I made with Ken Basin, a prominent Hollywood entertainment lawyer and author of “The Business of
Television ” book there is a theory that the multiplex killed the indie producers or talent, and now the
digital is where you find them apart from the advertising world where they still do work. For example, as
to how it has also been the case, Ridley Scott and David Fincher later became well-known as such, as they
were very successful in making commercials before making features. The director Neil Blomkamp was
a bit of an early achiever on the digital side. Before directing his feature debut, District 9, he worked in
special effects since he was 16. A couple of years ago, he went to New Zealand to direct a film of the Halo
video game under Peter Jackson’s guidance. When that collapsed, Jackson suggested he make a feature

based on an earlier short, Alive in Jo'’burg, which Blomkamp made and released on YouTube.

For everyone else, apart from the studios, releasing a film into cinema is only marketing. Theatrical builds
awareness for the arthouse audience that mostly watches films on other platforms, primarily online,
observed Jan Pace. Digital is where one finds the new voices that speak mainly to young audiences. Bal
Samra, Group Commercial Director of the BBC, told during a recent conference he found that dangerously,
Facebook is the equivalent of the independent TV news for some young audiences that do not watch

television at all and most own tablets.

According to one of the Goldman Sachs music industry reports from 2020, digital streaming services are
becoming much more critical for artists. Social media, in particular, has become a critical tool for artists

to stay relevant.

Streaming platforms like Spotify is where most of the audiences find new artists these days. The Al can
learn and adequately predict people’s tastes. The digital world brought instant access to information, but
it also brought so many options to choose from for one to spend its attention on; it is more complicated
than ever to find a voice in such a crowded space. So this is the time when algorithms that help people find
new music or listen to music tailored to a specific person’s taste in playlists, like a bespoke radio station,
is something that today becomes the key for artists to find their audience. Nevertheless, unfortunately,
this does not seem to work well with other art forms other than music. Video streaming platforms such
as Netflix and alike cannot adequately predict one’s taste or what one may want to watch next or at a
particular time or one day. Still, the platform gives options and suggestions based on what the internal
marketing research of the company showed it kept audiences paying the subscription fee month after

month.

It is a paradox. In a world where an artist can send its message across easier than ever, curation became
essential. However, it is more complicated than ever to get a message heard in a connected world where it
is more effortless to send the message digitally to the world than to listen to the message. As a consequence

of the free distribution, the world became crowded and disordered.

Social media influencers are the new gatekeepers of information in the free distribution digital world. In
the most challenging times for artists to reach their audiences, given the fight for their attention in today’s
digital world, it can be simple madness to take the route for self-publishing or distribution. Today, anyone

can post a video on Youtube or publish a book on Amazon by himself.
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The future of the independent artists is in the aggregation, said Scott Cohen, as he did with his company
The Orchard, which had gathered 38% of the global music catalogue to have power. Independents have

never been mainstream, so one needs a lot of them to have power.

This subject and the rise of Amazon behemoth in the distribution as in self-publishing are today’s worries
of the publishing sector. Once an author becomes a successful one, there is little to keep him with a
particular publishing company invested, although they spend all their efforts to make him well known
to the world in the first place. Once it becomes known, the author can self publish himself after finding
his audience or leveraging and collateralising his success with an equally well-known publishing house.
Nevertheless, unfortunately, there are only a handful of publishing houses ( similar to the Hollywood
majors ) by whom most authors dream of being published. So all that left for the tiny publishing houses
( similar to the independent film producers ) are finding new voices to have power and make themselves
known by curating and publishing them, the hard to find repeatable success—an almost impossible job.

It looks like in the world of data analytics, at least in theory, we can predict success. Who has the data
then has the power to communicate directly to the right audiences. One needs to ask the right questions
on a scale and get as many answers to interpret the data correctly. The massive behemoth scale gives the

precision. To reach the scale is impossible with a sole voice.

The reglementary provisions on data will influence an artist’s power of getting his voice heard in the future.
The regulations can undoubtedly help. However, only the stone of David is what Goliath wants, which is
his work. More artists could be putting their singular work together in the hands of audiences by means
only controlled by the artists only. Collective self-distribution is more accessible in a digital world than
ever—last time this happened 100 years ago, when Charles Chaplin, Mary Pickford, DW. Griffith and then
Orson Welles decided to make their films under their brand - United Artists. UA was repeatedly bought,
sold, and restructured over the ensuing century. Finally, Metro-Goldwyn-Mayer acquired the studio in 1981
for a reported $350 million ($1 billion today). Only a month ago, Amazon bought MGM for § 8.5 billion. The
big fish eats the small fish in the end; only it takes time.

A smaller behemoth, Netflix, opened itself to artists like Alfonso Cuaron and gave them a free hand to do
a film that brought them an OSCAR. For him to accept to make a film with Netflix, they had to accept and
allow him to do almost whatever he wanted to do. He did a film without a script. It is an autobiographical
piece called Rome with an open ending. Who will inherit the Hollywood empire in the world of tech,
we will later decide. One thing is for sure: a great artist’s work lives on for centuries when encountered
around the fire or in the darkroom of a theatre, as the magical moment of sharing and experiencing stories

together with our peers makes us who we are.
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Metaphor of Govid-19 among Nigerians:
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ABSTRACT

The study is concerned with the analysis of COVID-19 memes in Nigeria to uncovering the roles of
metaphor in multimodal platforms such as COVID-19 Internet Memes, metaphors used in expression of
emotions in COVID-19 Internet memes, and the ideological meanings construed by these metaphors, using
insights from Lakoff & Johnson’s (2003) conceptual metaphor. Forteen memes were selected at random
from Nigerians’ Facebook pages and individual facebook account. The memes are categorised into five
sections, namely; metaphor of satire, metaphor of healing, metaphor of embezzlement, metaphor of
economy and naira devaluation, and metaphor of education decadence. We can infer from the analysis
of data that Nigerians have metaphorised the current global pandemic into Internet Memes to generate
their cognition and ideological assumptions about the novel pandemic in Nigeria. The analysis reveals
that Nigerians purposively used COVID-19 memes to metaphorically reflect their cognition of Corona virus
in the portrayal of the satirical situation, religious attachment to healing, criticism of Nigeria political
leaders, economic recession, and decadence in Nigeria education. Finally, this study has demonstrated
that COVID-19 Internet Memes can do more than just instantiating cognitive metaphors; they are capable
of making direct comparison with current happening in religion, politics, economy, and state of education

in Nigeria.
Keywords: Cognitive metaphor, Internet Memes, COVID-19, pandemic, ideology, embezzlement, decadence
Introduction

The outbreak of COVID-19 pandemic has led to various reactions among internet users in Nigeria. Nigerians
used social media to express their emotions via memes. Facebook is one of the social media platforms that
Nigerians used to post their feelings via memes. COVID-19 has created a global health crisis that has had a
deep impact on the way people perceive the world in their everyday lives. COVID-19 guidelines have made
people to think differently. Internet happened to be the major source through which people can quickly
send in their reactions during COVID-19 lockdown. One peculiar feature of social media, i.e. Facebook, is
its provision of frequent information about happening in the world. Gwandu, (2019) sees Facebook as
one of social media with the distinct features of popularity, affordability, accessibility, and the capacity
of sharing and distribution of information, messages and photographs for the consumption of the users.
During Corona virus lockdown, Nigerians were idle at home and the only means to express their thoughts
was through Facebook. The usage of social networking sites has facilitated the ventilation of opinions,
and improved the participation of the hitherto passive recipient into active members in the business of

production and consumption of communication messages (Nnaane, 2014). Technological developments
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in the field of internet memes impact the large group of people that uses this media source to express
their perception about COVID-19. The use of social media has transcended the use of words alone to the
creation of images on COVID-19. Nigerians therefore are comfortable in using internet memes in their
communication. Nigerians are so addicted to Facebook during COVID-19 lockdown to the extent that most
of their feelings are embedded in the Internet Memes. Social media renders enormous contributions to
metaphorical cognition about COVID-19 in Nigeria. These contributions could be positive or negative.
Within this context there is a paucity of research in the area. Most of the researches done in the related
area were studies of COVID-19 via rhetoric and multimodality. This calls for a thorough study of how

Nigerians show their cognition of COVID-19 pandemic metaphorically.

This paper is concerned with the cognitive metaphors in select Nigerians’ COVID-19 Internet Memes. The
analysis examined the roles of metaphor in multimodal platforms such as COVID-19 Internet Memes,
metaphors used in expression of emotions in COVID-19 Internet Memes, and the ideological meanings
construed by these metaphors. Memes refer to integrative deployment of visual and verbal resources
generated from the affordances of the Internet technologies (Shifman, 2014a), and they generate
implicatures that are directly connected with the background beliefs of their users. Memes involve the
process of creating, re-mixing, sharing, and distributing texts, which comprise visual and verbal modes.

Attias (2017) sees Internet Memes as a subset of the general meme concept.

Advancement in technology has made it possible for people to send their feelings in form of texts, pictures,
videos and audio messages via the Internet. The internet is a virtual space where several communications
take place. It allows net users to express themselves using different communication modes. As internet
communication develops, it comes with various creative innovations in terms of communication, of which
meme culture is available. The term ‘meme’ was first coined by Dawkins in 1976, in his book, The Selfish
Gene. He coined this term to describe the reduplication of genes in the human body. Dawkins sees cultural
value such as music that moves from one generation to another as memes. Hence, memes signify cultural
information that move from person to person until they are a shared social phenomenon. Cognitive
metaphors are meaningful and have a cognitive content other than their literal content (Gibbon, 1980),

and they play a significant role in COVID-19 Internet Memes.

Within the cyber space, internet memes are forms of communication which are presented as written
texts, images, which could be verbal, video and/or multimodal. Before memes are sent, the meme users
contextualise them before they are passed directly or modified to suit the intended meaning. Memes are
indirect way of expressing one’s emotion through funny pictures, videos and texts. Therefore, memes
can provide insight into current social and political issues, being vessels for public sharing of serious
information and opinions (e.g. Al Zidjaly, 2017; Huntington, 2015). In the words of Lakoff & Johnson (2003),
Internet Memes construe strong metaphors which are found in everyday life not just in language but
through thoughts and actions.

According to Dawkins, memes have three characteristics; fidelity (they cannot be altered during the process
of transmission); fecundity (high rate at which information is duplicated and broadcast); and longevity
(memes have capacity to survive in a chain of spreading process). According to Shifman (2014b: 41), he
described Internet Memes as “(a) a group of digital items sharing common characteristics of content, form,
and/or stance which (b) were created with whereness of each other, and (c) were circulated, imitated, and/

or transformed via the Internet by many users.”
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In this paper, we are concerned with how COVID-19, a novel Corona virus pandemic disease, has been
represented emotionally through internet memes within the Nigeria context to generate cognitive

metaphors which frame emotions or cognition about Nigeria.

Aim and Objectives of the Study

The specific objectives of this study are to:
i. examine the roles of metaphor in multimodal platforms such as COVID-19 Internet Memes.
ii. identify metaphors used in expression of emotions in COVID-19 Internet memes.

iii. identify ideological meanings construed by these metaphors.

Research Questions

The research is designed to address the following questions:
i. What roles do metaphor in multimodal platforms such as COVID19 Internet Memes play?
ii. What are the metaphors used in expression of emotions in COVID-19 Internet memes?

iii. What ideological meanings are construed by these metaphors?

Literature Review

Alot of researches have been carried out on COVID-19 pandemic. Notable among them is Norstrom & Sama
(2021), who analyse how COVID-19 was narrated through Internet Memes and how they represented the
pandemic and actors responsible for fighting it. Their findings reveal that the memes provided a form of
commentary on the situation experienced by Poles, the people responsible for fighting the pandemic, and
how they were portrayed as incompetent and imposing needlessly severe restrictions and penalties for
not abiding by them. The current study is similar to Norstrom & Sam’s because the two works are based
on COVID-19 Internet Memes.

Unuabonah & Oyebode (2021) examine political protest Corona virus-related internet memes from the
purview of multimodal critical discourse analysis. The findings reveal that the memes are used to protest
corruption, perceived government deceit, insecurity, hunger, and inadequate health facilities and other

social amenities.

Onipede (2021) investigated the reactions of Nigerians to COVID-19 pandemic health precautions from the
purview of pragmatics and semiotics. The findings reveal that the use of pictures and texts in Facebook
to tell stories about Nigerians’ reaction towards COVID-19 is a demonstration of ethical responsibility that
has great implementations for public peace especially in an African country like Nigeria with pandemic

concerns.

Predia (2021) analyses some humorous COVID-19 memes amidst the Covid-19 pandemic and how these
help to ameliorate the hardships suffered by citizens. Data are drawn from the social media and in
particular, WhatsApp platforms and examined using the multimodal discourse analytic lens. The finding
shows that the mimetic modes show pragmatically that they are nested on voices (multimodal) that are

compatible or divergent, as can be seen in the dissociative echoing of individuals on distancing, lockdown
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and quarantine as expressing their collective reactions to governments’ policies on measures to contain
the spread of Covid-19.

Uguola (2021) examines the intricate semiotic elements in selected Corona virus cartoons. The data for the
analysis were taken from Whatsapp platforms during the lockdown in Nigeria between March 2020 and
July 2020, to reveal the meanings embowelled in the cartoons, using insights from Clark and Brennan’s
Common Ground theory (1991), and Kress and van Leeuwen’s Multimodality Theory (2006). The Findings
reveal that images of corruption, deliberate promotion of falsehood, and embezzlement by the upper class
are encoded in the cartoons based on the shared situational knowledge cue readers used to draw the right

inference in order to interpret authors’ messages encoded in the cartoons.

Furthermore, Uwadiegwu (2021) is concerned with the description of both the images and the utterances
of Donald Trump and his aides as well as the press crews during the various press briefings which he
entertained at the White House in March, 2020, from the purviews of Kress and van Leeuwen (2006),
Machin (2007), Royce and Bowcher (2007), Canning-Wilson (2001) and Halliday (1985), to know whether
Kress and Leeuwen’s vectoriality suffices in a direct speech situation such as the COVID-19 press briefings
unlike in the images of the corona virus and other semiotic resources whose interpretation could be as
straight forward as possible. The study reveals that the narrative representations relate the participants
mentioned by Donald Trump to the contexts in terms of what they did, what happened after all or what he

failed to do as the American president.

In addition, Luporini (2021) examined two corpora of headlines and subheadings from news articles about
COVID-19, published in China Daily (CD) and in the Wall Street Journal (WSJ), using insights from Lakoff
& Johnson (1980) conceptual metaphor theory and systemic functional linguistics (SFL), particularly the
nominalisation framework (Halliday, 1997/2004) and Appraisal (Martin and White, 2005). The results
show similarities in the metaphorical conceptualisation of the virus /disease in the corpora but also key
differences in terms of framing. Luporini’s work is similar to the current work but differs in methodology

and theoretical framework.

Todorova (2021) examined the use of war metaphors in Bulgarian official discourse during the COVID-19
crisis, from the theoretical framework of Critical discourse analysis (CDA) and critical cognitive analysis.
The findings reveal the use of war metaphors and hyperboles by the Prime Minister, the headquarter
members and by other hospital directors have been used as a disciplinary news for the state of emergency,
and the hyperbolic language is not frequent and the account is not put on the strength of the virus, but on
the duration of the war with the virus, which means that people’s life will be changed for a long time. This
study is similar to ours because it examined metaphors in Bulgarian official discourse during COVID-19 but

differs in methodology:.

Similarly, Asma (2020) examines the use of humour in memes and affirms that it can serve as a relief
therapy in the face of the grave situation of the post-COVID-19 world, from the purview of Sultanoff (1994)
theory of humour. The study concludes that linguistic humour in memes created in the context of the

Corona virus serves as a tool to release stress, provide relief and create a sense of well-being.

Prieti-Ramos et al’s (2020) study is concerned with how the new virus and the disease were named by

WHO, how their choices had an impact on naming patterns among the news media during the first months
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of the outbreak. The study also investigated naming choices in eight newspapers of four countries in the
early stages of the disease from the purview of socio-semiotics. The finding reveals that naming choices
can carry powerful resonances of the tensions between political and technical considerations in handling
a pandemic where information flows in real time and at unprecedented levels of interconnection between

communication channels worldwide.

Similarly, Dynel (2020) focuses on humorous mask memes. The study reveals the usefulness of the
notions of multimodal voicing, intertextuality, and echoing as research apparatus and it brings to light the
epistemological ambiguity in lay and academic understanding of memes, the voices behind which cannot

always be categorically known.

Related to this work is Msughter’s (2020) work. The study focuses on the application and implications of
Internet Memes as a unique form of narratives to help avert the wide spread of the virus, using visual
rhetoric of multi-participant popular online content. The paper reveals that Internet Memes are used in

Nigeria as an attack tool, platform for sharing sensitive ideas, pull a prank, and derail a topic.

Previous studies such as Nordstrom & Sama, 2021; Asma, 2020; Predia, 2020; Dynel, 2020; and Msughter,
2020) on COVID-19 pandemic from the perspectives of humour analyses are similar to the present study
because they investigated COVID-19 pandemic based on the use of humour, but differ from the present
study because the metaphorical aspects of the data are not examined. Again, other studies such as Prieti-
Ramos et al 2020; Uguola, 2021; and Uwadiegwu, 2021 are based on semiotic components of COVID-19, but
their studies did not consider the metaphorical content of the data. Hence, the present study sets to apply

cognitive metaphors.

In addition, Prieto-Ramos et al, 2020; Predia, 2021; and Uguola, 2021 studies are only based on multimodality
or semiotics. Therefore, their studies failed to consider the metaphorical context where these semiotic
elements are used. The only study similar to the current study in terms of methodology and theoretical

framework is Onipede’s (2021) but it only examined the pragma-semiotic images relating to COVID-19.

From the review of previous studies, we observed that no study has been carried out on metaphorical
cognition of COVID-19 Internet Memes in Nigeria. This is indeed, the gap in knowledge which the present
study has come to fill. Also, the present study adopts cognitive metaphors to examine the intended

meanings embedded in the Internet Memes.

Theoretical Framework

Conceptual metaphor in cognitive linguistics has shown that the human mind is capable of shaping its
experiences in relation to other concepts. When human uses language, its thoughts, beyond utterances,
can be conveyed through different modes. According to Lakoff & Johnson (2003), metaphors are prevalent
in our everyday experiences. They see experiences as entities or substance that can be referred to,
categorised, grouped and quantified. Conceptual metaphor therefore involves the understanding of one
domain in the concept of another. The outlined two mappings for conceptual metaphors are source domain
and target domain (Kovesces, 2010). Source domain provides the foundation of our mental representation

such as wall, buildings, journey, war, etc. The domain we try to understand is called ‘target domain. When
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we say: ‘1 am where [ am supposed to be in life’ The picture of destination comes to our mind. Here, this
conception sees life in terms of a journey where our everyday experiences and struggles are like travelling
through a long road which a period of career success represents the end of our journey or destination.
Similarly, Lakoff and Johnson (2003) conceptualised love and relationships in terms of a journey in the

excerpt below.

Look how far we’ve come

We are at crossroads...

This relationship is a dead end
We are just spinning our wheels
Our marriage is on the rock.

In the excerpt above, relationship is described as a journey. Marriage is a sojourn taken by two people.
Our understanding of metaphor gives us a clear picture of the challenges faced by the couple in the text.
Metaphors are classified based on conventionality, function, nature and level of generality (Kovesces, 2010).
Most previous studies examined the realisation of linguistic metaphor and the recent studies evolved in

studying other modes of realising metaphor.

Multimodal metaphors differ from verbal metaphor because they comprise sound, gestures and pictures.
They therefore go beyond concepts and abstract ideas. Kovesces (2020: 8) opines that ‘conceptual
metaphors identified in language occur in gestures, visual representation (such as cartoons), visual arts
(such as painting), and others. In the words of Forceville (2008), multimodal metaphors are metaphors that
involve target, source and mappable features which are represented by at least two different systems. The
metaphors find in multimodal memes are not exactly the same as the ones find in everyday language and
thought (Cienki & Mueller, 2008; El Refaie, 2019; Forceville, 2008, 2016; Lakoff, 1993).

Multimodal metaphors feature funny pictures which are realised through different modes to communicate
the psychological reactions of the people. This corroborates Gibbons' submission that multimodal
metaphors should be regarded as integrative drawing from different modes to construct experiences.
Multimodal metaphors combine different modes of communication which are at interplay when meaning is
construed. It therefore means that texts and other modes can be mapped collectively. Nigerians’ COVID-19
Internet memes signify the shots, text, images, and colours that can be regarded as target domain which
can take their cue from an external source. This study however focuses on Nigerians’ COVID-19 Internet
memes and realisation of cognitive metaphors within COVID-19 pandemic context. Nigerians cognitive
responses to COVID-19 pandemic feature multimodes which are used to convey information and construe

their understanding of their cognitive concepts and emotions.

Methodology

COVID-19 memes constitute the data for the study. The memes were sourced from internet postings of
Nigerians on Facebook in reaction to COVID-19 pandemic stay-at-home order by Nigeria Government. They
include group and individual memes designed and shared by Nigerians on the Facebook. Forteen memes
(4 on metaphor of satire, 2 on healing metaphor, 3 on metaphor of embezzlement, 2 on metaphor of

economy and Naira devaluation, and 3 on decadence in Nigeria education sector) purposely selected from
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different Facebook groups and individual Facebook account constitute the study population. The selected
memes are replete with satirical, religious, political, economic, and educational realities in Nigeria. The
motivation for the choice of cognitive metaphor theory (CMT) lies in its viability in handling how humans
cognitively mapped abstract concepts into concrete ones and use such for interpreting stimuli. CMT is
appropriate in investigating how Nigerians intended meanings in COVID-19 Internet Memes are conveyed
about Nigerian religious, political, economic, and educational realities. The study holds that Nigerians

deploy Internet memes to metaphorically depict the impact of Corona virus during lockdown.

Data Analysis and Discussion

Image 1 Source: Facebook

Metaphor of Satire

The picture above shows a big nose with wide nostrils. The psychological reaction of Nigerians to this
meme is to exaggerate COVID-19 situation. The nose is presented big, which shows that anyone with big
nose should not bother to put on face mask. The text ‘If your nose looks like this, plz (please), don’t waste a
mask’ supports the humorous image. Hence, the text corroborates Coegnarts & Kravanja’s (2012) suggestion
that the quality of a text should be represented either in terms of abstract or concrete concept. The source

domain in the image is concrete since it appeals to our sense of sight.

The metaphor of Satire here is to reveal the perception of Nigerians towards using face mask. Some of

them do not consider COVID-19 a pandemic that will claim life; what they need is good governance.
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Image 2 Source: Facebook

Image 2 also presents an Isolation Centre where two people sit on the tiles. These two people are there
eating food, and the other person sits under the bed. One of them used face mask while the others are
without face masks. The perception of this meme user is to satirise COVID-19 situation in Nigeria. It is clear
that people taken for COVID-19 patients have not really contracted the novel disease. They were taken to
Isolation Centre to wine and dine. We can also say that the patients taken to Isolation Centre are used as
an excuse by Nigeria government to get more donations from people.

Image 3 Source: Facebook

Similarly, image 3 has pictures of two people. Each of them used nylon to cover their heads and hands.
These people are facing each other to shake hands. Handshaking is forbidden during COVID-19 pandemic,
and we can see that these people wish to obey the rule but do so in a humorous way. They believe that

putting on nylon as gloves will stop them from contracting COVID-19.
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Image 4 Source: Facebook

Image 4 is also likened to 3 above. The image presents a man who wraps his entire head from nose to jaw,
and the forehead with sellotape. He puts on nylon on his body and a sprayer that looks like insecticide in
his left hand. He also holds black bag in his right hand. The meme portrays Nigerians as people that satirise
the challenges COVID-19 had caused in the country.

Healing Metaphor

Image 5 Source: Facebook

The picture here is a collection of renowned Nigerian pastors, such as Enoch Adeboye, Chris Oyakilome,
David Oyedepo, T.B Joshua, among others. The image reveals the contribution of the pastors during the
Corona virus scourge in Nigeria. The psychological reactions of Nigerians towards this image is that as men

of God, they do not need to donate relief materials this time, since Dangote, a business mogul in Africa,
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is already saddled with the responsibility. Hence, a simple division of labour is needed. While people are
provided with relief materials, the Nigerian pastors should concentrate on healing. Reference to men of
God, Dangote and other women here are mapped in terms of healing and provision of economic succours.
As death rate increases, Nigeria citizens think the best way for these popular men of God is to heal, and
by so doing COVID-19 will be things of the past. The texts also help us to have a concrete experience of

Nigerians via the Internet memes.

Image 6 Source: Facebook

Image 6 presents a church setting where the congregation gathered for worship and the policemen were
there to make arrest just because people are not allowed to gather during COVID-19 lockdown. The text ‘1
don’t care who ur (your) old man is. This gathering is illegal’ is written above the image to show action and
consequences. We are able to know the setting of this meme just because of the picture of Jesus Christ that
is placed in the middle and other people surrounding Him. The meme therefore metaphorically represents
Nigeria Government’s disbelief in the containment of the novel pandemic. It shows that Nigeria citizens’
beliefs are jeopardised because, to Federal Government of Nigeria, religious gatherings in form of prayer
will exacerbate the spread of COVID-19.

Metaphor of Embezzlement

Image 7 Source: Facebook

www.hku.edutr 257



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

The meme above presents a soldier chasing Nigerian citizens who might have been found flouting the stay-
at-home order. The feelings of Nigerian citizens towards this picture are likened to a system of government
that makes law without considering the plight of its citizenry. The federal government of Nigeria ordered
its citizens to stay at home in order to stop the spread of the virus. Here, Nigeria is compared to other
countries (USA, Germany, UK, Canada, Italy, Somalia, Dubai, Saudi Arabia) that have made necessary
provisions for its citizens before asking them to stay at home. The cognitive aspect of this picture is to
show that if adequate provision is not provided, stay-at-home order cannot be effective. We can argue here
that the only thing Government could do is to use Nigerian forces to coerce the people to obey COVID-19
guidelines. It is also obvious from the picture that why other countries donate huge sum of money, Nigeria

Government orders her people to wash their hands.

Image 8 Source: Facebook

The cartoons above depict General Muhammad Buhari, who is kitted in agbada/babanriga (flowing gown).
The memes here humorously portray how Nigeria Government (from state to federal level) siphoned
money donated to them to fight against COVID-19. The memes therefore show that as Nigeria Centre for
Disease Control (NCDC) announces the daily increase in number of COVID-19 patients, the Government is

busy collecting money in dollars.

Image 9 Source: Facebook
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The meme has a picture of luxury bus, a flag, and images of Corona virus. The conceptual and multimodal
components of this meme metaphorically show that the arrival of COVID-19 in Nigeria made our political
leaders to embezzle money donated to contain the spread of COVID-19. Mapping the source and target
domain in the meme, we can see that the inscribed texts: ‘In Nigeria people are using me to make money’,
bye bye Nigeria’, ‘bye bye Corona virus, Nigeria does not need you’ help us to interpret the intended
meaning of the meme. For instance, the word ‘people’ represents the political leaders that siphon money
meant for fighting COVID-19; the pronoun ‘me’ represents Corona virus; and the expression ‘make money’
refers to pilfering of public resources. Again, the flag signifies the sovereignty of COVID-19 pandemic since
there is no approved drug to cure it. Hence, this meme therefore shows the cognitive effects of siphoning
of the donated fund.

Metaphor of Economy and Naira Devaluation

Image 10 Source: Facebook

Stay at home, stay at home, ow6 ti ku wasé’ (stay at home, stay at home, savings have depleted to fifty

Naira). This meme humorously criticises the devaluation and reduction in Nigerians savings.

The meme presents a folded fifty naira note placed on a palm, and above it is an inscription: ‘stay at home,
stay at home. The outbreak of COVID-19 in Nigeria has had economic impacts on the Nigerian savings. The
cognitive metaphor of the fifty naira note reveals the intention of Nigerians during the ‘stay-at-home order’
The repetition of ‘stay at home’ is metaphorically used for emphasis, and it connotes that the Government
asks its citizens to stay at home without making adequate provision. Switching from English to Yoruba
language is intentionally used in the meme to tell the public that all Nigerians are economically affected
by COVID-19. Also, the word ‘waso’ which is taken from Yoruba and Hausa languages , is used to criticize

the president and his vice, who represent both Yoruba and Hausa people.
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Image 11 Source: Facebook

The meme has the picture of #1000, that is, the Nigeria highest denomination. The 1000 naira note signifies
wealth. On this one thousand naira note are the pictures of Alhaji Aliyu Mai-Bornu and Dr. Clement Isong,
the foremost Nigerian economist and the former governors of central bank of Nigeria. The placement
of face masks on the pictures of these economists shows that Nigeria economy is incapacitated. It also
suggests that Nigeria highest denomination has been devalued.

Metaphor of Decadence in Education

Image 12 Source: Facebook Image 13 Source: Facebook Image 14 Source: Facebook

Image 14 presents an interior part of students’ hostel where tubers of yams have started germinating.
Other materials found in image 14 are bucket of water, cutlery. It however shows that the stay-at-home
order met some students unaware. Majority of them had already stocked their hostel with foodstuffs. The
metaphorical mapping of the above meme shows the cognitive response of Nigerians (both parents and
their children) to decadence in educational sector. The producer of this meme believes that by the time
Nigeria Government lift ban on stay-at-home order, most of their hostels would have turned to fertile land

for farming. The text: “How some students room go be after returning back to school”(How some students
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room will look like when they resume back to school) helps our interpretation of the meme. It should be
noted that during COVID-19 lockdown, nobody was allowed to go out but the only alternative for them to
share their feelings is through Internet Memes. Similarly, image 15 shows a picture of a young man lifting a
placard with an inscription “please open our school; we know that corona virus is a SCAM in Nigeria.” From
metaphorical interpretation of the meme above, we can see clearly here that Nigerian students’ experience
of COVID-19 is based on falsehood. The use of the pronoun ‘we’ and capitalisation of the word ‘SCAM’
evidently show decadence in Nigeria education sector. The ‘we’ represents all Nigerians- both students
and their parents. The emphasis on scam shows that most of the money donated to contain the spread
of COVID-19 is diverted to our political leaders’ bank accounts. This therefore reveals the decadence in
Nigeria education. Again, the pronoun ‘they’ represents our political leaders who are siphoning the money
donated. The memes also reveal the mind of Nigerians towards the effects of COVID-19 in their academic.
This makes the meme producers to plead with Government to reopen academic works in various schools.
In addition, image 16 shows the image of a young man who used electric cooker and aluminum pot in
place of graduation cap. Image 16 humorously captures the impact of COVID-19 and the initiators of the
decadence in education sector, by suggesting to those in their final year classes (i. e. primary 6, JSS3, SS3,
ND2, HND2, 400 level students, among others) to forget about their graduation year. The meme therefore
suggests them the sample graduation gown above. It is obvious that the use of Internet Memes allows
people to graphically represent their feelings via pictures, signs, drawing, cartoons, and written text. This
therefore supports Kalsoom & Kalsoom (2019) claim that modern technology has transformed the way
people communicate. The creation of the memes above is quiet easy and spontaneous (Ibraheem & Abbas,
2015).

Conclusion

What our analysis of COVID-19 memes has shown is that Nigerian netizens are much more concerned
with their personal affairs as it affects their religious attachment, politics, economy, and education. Thus,
while they use the memes to metaphorically encode how the pandemic has affected their daily living,
they also use the posts to criticise Government who they thought adds to the negative impact of Corona
virus. In particular, this article has engaged a description of how COVID-19 has been metaphorised into
memes and remixed within the Nigerian context to generate cognitive meaning. The study is anchored
on Lakoff and Johnson (1980) metaphor theory. The memes within the satirical context, reveal the
perception of Nigerians to pandemic preventive measures, which show that the people are not taking
the pandemic serious; healing metaphor tasks the Nigerian pastors to concentrate on healing rather than
donating money to government; metaphor of embezzlement portrays the nefarious means through which
Nigeria government concentrates on counting of dollars while the number of COVID-19 patients increase
and pilfering of money donated for containment of the novel pandemic; metaphor of economy and Naira
devaluation metaphorised the difficulty encountered by Nigerians in their financial power; and metaphor
of education decadence concerns the lackadaisical attitudes of Nigeria government towards education.
We can infer from the analysis of data that Nigerians have metaphorised the current global pandemic
into Internet Memes to generate their cognition and ideological assumptions about the novel pandemic in
Nigeria. The analysis reveals that Nigerians purposively used COVID-19 memes to metaphorically reflect
their cognition of Corona virus in the portrayal of the satirical situation, religious attachment to healing,
criticism of Nigeria political leaders, economic recession, and decadence in Nigeria education. Finally,

this study has demonstrated that COVID-19 Internet Memes can do more than just instantiating cognitive
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metaphors; they are capable of making direct comparison with current happening in religion, politics,

economy, and state of education in Nigeria.

Finally, this study has demonstrated that COVID-19 Internet Memes can do more than just instantiating
cognitive metaphors; they are capable of making direct comparison with current happening in religion,

politics, economy, and state of education in Nigeria.

Significance of the Study COVID-19 pandemic is a novel disease ravaging the entire world from late
December 2019 till date. Internet Memes play a crucial role in representing Nigerians’ metaphorical
reactions to COVID-19 stay-at-home order. A critical investigation of cognitive metaphors in response to
negative impact of COVID-19 would reveal the different patterns of linguistic representations of people
and their actions as well as the underlying ideologies in their posts. The study would also lay bare the
interface between metaphorical representation and ideology which has important implications for better
understanding of COVID-19 Internet Memes. Insights from this study would contribute to the study and

research in Internet Memes on health situation and also help in future health precautions and mediation.
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ABSTRACT

Digital images and social media usage have become trending research topics in visual communication and
new media studies in the past decades, yet many questions and concepts within their interconnection
remain undiscussed. Hereby, this paper aims at examining how add-on features in ephemeral content
platforms such as Instagram impact on notions and uses of contemporary images. In order to approach
this interrogation, the article is divided into two parts: first it provides a theoretical discussion and possible
definition for digital-networked images (Kasra, 2017a) from a visual communication perspective (Worth
and Gross, 1974; Gross, 1980; Lester, 1995; Mitchell, 1986; 2005) and social media visualities (Serafinelli and
Villi, 2017; Karsa, 2017a, 2017b; Manovich, 2017; Highfield and Leaver, 2016); elaborated on the previous
ideas, a second part brings on an empirical qualitative descriptive analysis of Instagram Stories features
with the use of netnography (Kozinets, 2015). As a result, it is understood that digital-networked images
need to be analyzed and defined within their context; the studied platform presents changes on structural
aspects of contemporary visual content production and affordances; and the technical characteristics
found are directly interrelated to socio-cultural aspects. Despite ephemerality becoming ubiquitous in
online digital images sharing, further research is still needed from Communication Science scholars to

fully understand its relationship with other visual communication practices online.
Keywords: Digital-networked images, visual communication, ephemerality, Instagram Stories
1. Introduction

Eyes accustomed to the constant stimuli of visuality watch the screen, while the fingers touch digital
images as an experience that involves various senses of the body in an almost uninterrupted connection.
Different sounds can be added, crossing the glass texture on the device’s surface. Around the globe,
500 million people connect daily to Instagram’s ephemeral content platform Stories! to consume visual
content, according to the company’s reports. Launched in 2016, its growth expresses more than a mere
economic investment from Facebook Group, it also reflects on sociocultural practices of photo-sharing in

social media (Veloso, 2018) that are interconnected to ephemerality (Lipovetsky, 2008).

The ephemeral materializes itself in fragments of stories: images that multiply across the primarily

visual driven platform, and to which dozens of other features are added, creating layers of meanings and

! Instagram official data and information presented in the paper are available online at https://about.instagram.com/about-us
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information in a vast online network. The addition of elements such as stickers, GIFs, emojis, geotagging,
hashtags and filters impregnate the visuality of this content that, ahead, we will define and discuss as

digital-networked images (Kasra, 2017a).

In the culture of contemporary images (Manovich, 2017) crossed by the mobility of smartphone cameras,
several details of the perceived world - bodies, food, landscapes, phrases, music, selfies - gain brief, ephemeral
records, which remain in the air for up to 24 hours. Its production can be elaborated, personalized with
creativity of the individual on which the postmodern photographic narrative is centered (van Dijck (2008).

Soon, those images disappear to make room for new content and new experiences.

At the theoretical intersection of visual communication perspective (Worth, S, & Gross, 1974; Gross, 1980;
Lester, 1995; Mitchell, 1986; 2005) and social media visualities (Serafinelli and Villi, 2017; Karsa, 2017a,
2017b; Manovich, 2017; Highfield and Leaver, 2016), this research finds itself navigating, aiming to promote
a dialogue between theory and empiricism: images, ephemerality and Instagram Stories. With so many
routine events transformed into visual content, new possibilities for scientific questions arise in visual
communication studies. Hence, the question that guides the qualitative descriptive work of this case
study, supported by netnography (Kozinets, 2015), is as follows: How do ephemeral platforms’ features

impact on notions and uses of digital-networked images?

2. The turn of visual communication in contemporary images

The study of images and visual elements has been on the academic agenda for decades and a diverse
scope of theories has been used to analyze the phenomena, not only from a communication perspective,
but also in other fields as philosophy (boyd and Donath, 2004; van Dijck, 2008; Nyiri, 2019; Turkle, 2017) and
linguistics (Jones, 2011; Marwick and boyd, 2011; Seargeant and Tagg, 2014; Veszelszki, 2017). The diversity
of interpretation is necessary considering the relevance and plurality of the matter, but it is also essential

to situate the viewpoint taken in this article, as explained in the sequence.

However, before any further theoretical development in visual communication, it’s important to point
out here the first definition pertaining to communication itself. Thus, the research departs from two
interconnected notions: First, the concept of communication “as a process by which men share a variety
of symbol systems for handling meaning” (Gross, 1981, p. 116). Second, stil from the same authors, a more
more detailed concept is designed: “Communication shall therefore be defined as a social process, within
a context, in which signs are produced and transmitted, perceived, and treated as messages from which

meaning can be inferred” (Worth & Gross, 1974, p. 30).

After positioning the understandings of communication, it is now possible to move into its other more
specific aspects of the theory. A rise in visual studies furthered its development as a research field in the
late 20th century, mainly with the contributions of W.J.T. Mitchell (Purgar, 2017). Mitchell developed his
Picture Theory to depart from a mere linguistic approach to the analysis of visual elements. There can be
three main parts of the author’s legacy that can characterized, according to Purgar (2017, p. 15), which are
summarized in: 1) the definition of critical iconology, as a science of images and their discourses; 2) the
proposal of a post-disciplinary context that combines visual, image, and media studies; and 3) his foment

to a theoretical discussion about visual topics.

www.hku.edutr 265



1. Uluslararasi Medya ve Kiiltirel Galismalar Konferansi Tt International Media and Cultural Studies Conference
"Dijital Dunyada lletisim, Sanat ve Kaltdr" "Communication, Art and Culture in Digital World”

Discussing a visual turn in contemporary society, Mitchell describes images as “a far-flung family which
has migrated in time and space and undergone profound mutations in the process” (1986, p. 9) and may
include pictures, statues, maps, diagrams, projections, poems, memories, ideas, dreams, etc. This is still a
subjective metaphorical concept, but what he’s proposing is rather an approach to images beyond static
objects that are transparent and represent reality entirely, and more as a ubiquitous practice, spread across
societies in different levels and forms (material or imagined). Mitchell addresses images as living beings
and offers a complement to the understanding of media as well: “If images are life-forms, and objects are
the bodies they animate, then media are the habitats or ecosystems in which pictures come alive” (2005,
p. 198).

Despite working on different approaches from Mitchell’s into how visualities operate in our society, Lester
(1995, 2011) also provides relevant contributions to understand visual communication. The latter author
has been investigating “images with messages” — the author claims that the best messages are those that
combine words and pictures/images, going beyond a dichotomy of solely textual or visual overpowering.
This strategy, vastly present in the here studied Instagram Stories, helps viewers retain information in their
memory and transform it into knowledge: “(...) visual messages can become long-time mental memories

through direct, cognitive processing” (1995, p. 6).

Taking the contribution from these diverse scope of studies to interpret contemporary visualities, the
research of objects as digital-networked images requires researchers to look for the context and structure
surrounding them, both as a social cultural visibility practice from the youth and the technical technological

aspects that allow them to happen.

3. A concept for digital-networked images

When looking at the past 30 years, with rapid changes in technologies and in social-cultural aspects
worldwide, it’s possible to notice how images continue to transform, to become more ubiquitous, and to
offer a rich field for new research. The popularization of smartphone cameras and Internet connection,
with the increase in social media platform usage, can be tracked as a new turn towards contemporary

images, which we specify and discuss in this paper as digital-networked images (Kasra, 2017a).

According to Serafinelli and Villi (2017), this escalation of photo sharing on social networking sites has
impacted mobile communication and the visual relationship people maintain with daily events and their
surroundings. They claim that the development of smart mobile technology plays an important role in the
circulation of photography, henceforth allowing the interconnection of two areas: digital technology and
the new mediated practices. “With smart mobile devices photography has become so ubiquitous that the

existence of events, people, and objects seems to be directly connected with being photographed”. (p. 3).

Taking only photography as the visual objects limits too much the practices enabled by our subject,
Instagram. Therefore, we find it imperative here to talk about and amplify the concept of digital-networked
images. Karsa (2017a, p. 51) explains that they are 1) produced mainly by non-professionals for sharing on
social media through means of participatory communication, and 2) have become a venue for political

advocacy and engagement.
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In order to better understand the context of production and sharing of contemporary images, we advocate
for an expansion in the concept of digital-networked images. Kasra adopts this term when referring to
photographs used to “inform and prompt viewers to intervene, mobilize, and organize in response to
global affairs and protest movements” (2017b, p. 172). However, it is well suited to the productions found in
social networks primarily of visual content, especially the images analyzed in this article. In this way, to
Kasra’s definition of digital-networked images is here added: they are complex digital objects that embody
different levels of content and meanings by allowing add-ons of multisensory elements when shared on
social media, encompassing a large spectrum of information and that may represent — in a single piece —

facts, feelings, locations, time, connections, interactions, etc.

The concept matches Mitchell’s understanding of media, as a mixture of sensory and semiotic elements,
with hybrid formations that combine sight and sound, text and image (2002), and although digital-
networked images are related to visual media, they aren’t synonyms, since this late concept can also be

used to talk about non-contemporary images (as a movie scene).

Notwithstanding that Lev Manovich addressed this subject from a slightly distinct aspect of Mitchell’s,
his perspective regarding social media is very constructive. In his book “Instagram and Contemporary
Image” (2017), Manovich discusses the way Instagram has been fomenting changes in photography, not
only regarding styles but its aesthetics as well. This plurality of aspects meets our proposal for digital-

networked images (Kasra, 2017a) definition presented before, as he states:

Image cultures that develop around technological media are defined not only by raw technologies, the ways
they are packaged and promoted by companies, or the ways in which people use these technologies, but
also by cultural “languages” — systems of conventions and techniques that define the subjects, narratives,

editing, compositions, lighting, sequencing, and other image characteristics. (Manovich, 2017, p. 18)

The vast amount of contemporary images produced and shared online daily, among other technological
economic implications, gives space to the saturation of images, to ephemerality — they are no longer
made to last and endure, instead, to be consumed and discarded or thrown into a digital forgotten archive.
This can be seen from a practical perspective by looking at different platforms, such as Flicker, Snapchat,

Instagram, Vine, and TikTok, all primarily focused on visual content.

Highfield and Leaver (2016) explore this topic and discuss the importance of visual elements in our daily
lives, defending that sociocultural research should focus more on visual social media, not only text-based
content. They argue that these platforms, which are “replete with GIFs, selfies, emoji, and more, is the
latest iteration of networked communication with a long-running theme: we have always found ways to

be visual online”. (p. 48).

Such an argument can be associated with Serafinelli and Villi (2017), for whom being online has become
an interactive and creative practice. They exemplify this by showing that the social media platform usage
has been connected to a specific verb (to Instagram). Therefore, photo-sharing becomes a way to connect
people with their experiences (p. 9). It’s even more visible when we look at an Instagram official statement
back from 2013: “photos are memories of the people, places and moments that mean the most to us. We
have always sought to give you simple and expressive ways to bring the stories behind your photos to life”

In order to approach this phenomenon empirically, we move now to our specific subject: Instagram Stories.
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4. Ephemerality takes its place with Instagram Stories

Instagram was developed and launched, back in October 2010, as an essentially mobile social media
application, making some features available on a website later. From the initial 25,000 users, it has grown
to over one billion monthly users in 2020 and around 50% use their accounts daily. Throughout its history,
Instagram has undergone some adaptations and has gained enormous popularity worldwide, as it’s pointed
out in another study (Veloso, 2017). It is estimated that more than 50 billion photos were posted up to the

end of 2019 in this social media.

Introduced in August 2016, after frustrated negotiations by Facebook Group (Instagram owner) to acquire
the similar platform Snapchat, Stories has shown exponential growth. In 2019, the company reported an
average of 500 million daily active Stories users, which accounts for 100 million more than in the previous

year.

The main characteristics of Stories are the automatic deletion of its content 24 hours after being posted,
along with the almost endless possibilities of editions over a visual content, without precedent in social
media history, that we will highlight in the following pages. When launching it, Instagram published a

statement to comment on its new platform:

With Instagram Stories, you don’'t have to worry about overposting. Instead, you can share as much as you
want throughout the day — with as much creativity as you want. You can bring your story to life in new
ways with text and drawing tools. The photos and videos will disappear after 24 hours and won’t appear
on your profile grid or in feed. (..) Instagram has always been a place to share the moments you want to

remember. Now you can share your highlights and everything in between, too. (Instagram, 2016).

Although Instagram Stories is the main platform with ephemerality built-in, it's possible to notice how
ephemeral content has become spread across other social media. From its popularization first with
Snapchat, to the Facebook Group dissemination among its applications (Instagram, WhatsApp, Messenger),
to Skype and Youtube. Nowadays the way visual content is consumed, even in apps without built-in
automatic ephemerality, is mostly ephemeral in how they function, as the example of TikTok, where

videos are shown sequentially on the screen.

Stories “older brother”, Snapchat, was the subject of a study conducted by Verstraete (2016), in which they
explain that ephemeral content is about time, place-based sharing and creativity. First, the configuration
forces a specific duration to the media, its lifetime, and how it should be consumed. Second, there is a
continuous stimulus to share, both because it will disappear after being broadcasted and because something
is happening now. Third, adding to the “aesthetics of fluidity and impermanence”, the imperative of sharing
also means it is necessary to produce, to frequently create something new (p. 108). Despite the discussion
focusing on Instagram Stories, the notion of ephemerality and changes in how human experience time
comes from a long way in academic history, beyond social media studies. Ferreira et al (2018) mention
that Gumbrecht (1998) already reminded us how postmodernity brought around a process of timelessness,

impacting on the idea of temporality.
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Susan Murray, when studying photography website Flicker, has noted this ephemerality as a practice for
photo-sharing back in 2008. She explained how everyday life representations in images were becoming the
norm for this website, in contrast to the precious (and expensive) photo experience of previous decades.
“Some have claimed that it is indeed a new category of photography, called ‘ephemera”, points out, adding
that “it is, perhaps, the confluence of digital image technology along with social network software that has
brought about this new aesthetic” (Murray, 2008, p. 155-156). Media and Culture professor José van Dijck
(2008) follows a similar line of Murray, showing how photography’s role and function has changed in the
past decades. For van Dijck, photography moved from being a memory tool related to family representation

towards becoming a communication device with the individual in its nucleus (p. 6).

The relations of time, image and ephemerality can be extended to different segments across societies.
In an analysis of fashion issues over the centuries, Gilles Lipovetsky (2009) provides an interpretation
of the changes that led society to consumption based on the ephemeral. With the triple operation a)
ephemeral, b) seduction, and 3) marginal differentiation, the author presents the logic of fashion that
can be associated with the ephemeral logic of digital-networked images, especially in Instagram Stories.
Lipovetsky says that the relationships we maintain with objects are no longer utilitarian, but playful, with
the continuous search for images, “the cult of the body, the intoxication of sensations and of the new” (p.

201, author’s translation).

Following Lipovetsky’s perception, in the society traversed by ephemerality, production time life is thought
based on the culture of easy consumption and brief replacement by another product, exemplified by the
video clips. “Above all, no slowness, no dead time: something must always be playing on the electronic
screen, maximum of visual effects, insistent attack on the eye and ear, many events, little interiority”.

(Lipovetsky, 2009, p. 246, author’s translation).

5. A tentative methodology

To understand how ephemerality materializes in visual mobile communication (Villi and Stocchetti, 2011)
as well as the characteristics that mark digital-networked images (Kasra, 2017a), we now start with the
empirical analysis of the features offered by Instagram Stories. As a methodological proposal, a qualitative
descriptive approach is adopted with the case study of the platform (Mohajan, 2018). The data collection
is based on netnography (Kozinets, 2015), and has been divided into three stages: participant observation,

report of own experience, and data analysis based on the description of technical features.

The study begins with one of the author’s immersion in the platform, where he has been present since
2013, including previous research on its features. In March and April 2020, the work of observing the
characteristics of Instagram Stories was associated with annotations, evaluating functions available in
different geographical regions from the user’ networks and on the Explore page results. After that, the
author started to consult official reports and data released by Instagram (about.instagram.com) on the

insertion of tools and expansion of its functionalities between 2016 and 2019.
Through the constant use of Instagram, as a user and researcher, it was possible to experience some of

the functions for creating and editing visual content. This participant’s perspective with immersion into

the computer-mediated context of study is one of the hallmarks of netnography, according to Kozinets et
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al (2015), resembling traditional ethnographic work. In this sense, the researcher is an instrument not only

for the collection of data, but for experiencing their subject in order to describe it (2015).

The last stage of the research corresponded to the creation of a descriptive booklet containing all the
features found in the ephemeral content platform throughout the research. These characteristics were
divided according to their functions and appearance, ranging from textual, visual, tag-making, etc. In the
next topic we present part of this description, focusing on the distinction of the visual content of Stories

as digital-networked images, differing from conventional images and videos.

6. Data analysis: Stories beyond the “ephemeral images”

The first step in analyzing Instagram Stories features is to look at their characteristics, although the
purpose here is not to saturate their entire description. A post edition task starts when someone uploads
an image or registers it with the application, making it possible to access a list of possibilities, as shown
in the Image 1 below. If the choice is to produce the content directly with the platform, there are seven
modes for the content: live (video streaming); create (for mainly written texts or totally personalized
material); normal (to shoot at the moment a photo or video); boomerang (a short video that plays forward
and backward); layout (six different patterns to make a collage of photos); superzoom (a video that zooms

in); hands-free (a video that is shot continuously for 15 seconds after the first click).

Some other features are interconnected to each of these modes of image production. When selecting to go
live, the user has the possibility to fundraise for a cause while streaming. In this case, the platform informs
to “select a charity for people to donate to. All charities receive 100% of the money you raise” (Instagram,
2020). In April 2020, the first option for charity was the United Nations Foundation, in a response to the
COVID-19 crises that hit the world. Below that, a list of “suggested for you” shows popular institutions,
ranging from hospitals to environmental protection non-governmental organizations. If none of those

pleases the user, there is an option to search for registered accounts to receive the fundraised money:.

Image 1 - Instagram Stories features and research test

Source: Instagram Stories/Edition and Reproduction by the author
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Stories second mode of production is called “create”, which is already very suggestive in its name and will
receive more attention here due to its diversity. After clicking on it, the user has many options to express
their creativity through visual content. A first option encourages them to “tap to write” and share written
thoughts. Moving to the lateral icons, a birthday card tagging someone can be created in the “shoutouts”
page; followed by a search for GIFs; pre-designed templates for song-sharing, quote of the day, drawing

challenges and lists of favorite activities.

The next possibility, still in “create” mode, shows a contradictory function from the platform: “on this day”
brings back Stories that were posted on that same date a while ago and, therefore, should have expired.
This feature shows how Instagram keeps an archive with users’ images after they have disappeared from
their Stories. Besides the Story memory, two dice on the top of the screen can be rolled to show previous

content from the timeline and users’ connections (people who followed each other on that day).

This “create” function also allows several different alternatives of content production, including poll,
questions, donations, countdown and quiz. After finishing a first part of the edition, a user can still add
other sticker elements to their image, making it indeed a creative and playful process (Lipovetsky, 2009)

which is focused on the individual (van Dijck, 2008) - a bricoleur-type personalization.

Image 2 - Instagram Stories edition and settings

Source: Instagram Stories/production and edition by the author

As Image 2 shows in its left picture, editing an image at the time of this research counted for almost
endless possibilities, let to be played by the users’ inventiveness. Image 2 contains 8 different elements on
it — not all of them directly visible to the eye, as a filter to manipulate its appearance — and they vary in
their purpose, aesthetics, on how they create new layers over the image and how they are interconnected
with other functionalities across Instagram. On the right side, two print screens illustrate settings that can
be adjusted to control the content distribution and interaction. This allows, for instance, an image to be

automatically shared in another social media.
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Further options on the platform included 18 filters to be added directly on the head/face (such as animal
ears, glasses, heart eyes, beautification, etc.); insertion of a link to connect the image to other content (from
IGTV for longer videos or external links, depending on certain characteristics of the account); addition from
a vast amount of stickers (geotag, hashtag, temperature, mentions, time, poll, questionnaire, countdown,
among visual and textual elements), drawing manually directly on the screen and, finally, conventional

writing, with five types of letters and different settings for formatting.

Image 3 - Instagram Stories fomenting use of creativity through GIFs

Source: Instagram/Reproduction

Still in the edition context, a user can select one out of 12 filters with different aesthetics that are named
after cities (such as Paris, Buenos Aires, Jakarta, Cairo etc.). Textual stickers can vary according to the
location and language used, adopting local expressions. For instance, in Brazilian Portuguese a user has
access to “Eital”, an interjection to express surprise, while in English “Yasss” can be applied to denote
excitement and approval. Even those local language expressions, that are textual, have been designed

following a specific aesthetic, adding colors and new visual meanings to the word.

In their Help Center page? the company clarifies doubts about their policies and settings. One of the
questions concerning the lifetime of an ephemeral image is explained as follows: “Photos and videos
you share to your story disappear from Feed, your profile and Direct after 24 hours, unless you add it as
a highlight” (Instagram, 2020). Nevertheless, the content remains in an archive and can be reached by
Instagram, as we mentioned in the creation modes, and by the account’s owner. In their website, another
disclaimer covers this matter: “Note: Only you can see the stories saved in your archive after they disappear
from your story. If you delete a photo or video from your story before it disappears, it won't be saved to

your archive.” (Instagram, 2020).

7. Results and conclusions:

From the present analysis, it is possible to notice that Instagram Stories is a diverse platform that offers,

besides varied expressions, different functions in each language and country. For instance, in some places

2 Following the website www.help.instagram.com > Help Center > Using Instagram > Stories.
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Instagram shows a music sticker to add a soundtrack to the post, with its lyrics being optional. Due to legal
and copyright issues, this function with a music library is not accessible globally. Once the editing process
is done, the digital-networked image (Karsa, 2017a) can then be saved to the device, shared among close
friends, posted to the entire account audience of followers, cross-shared to other social media, and sent as

a Direct Message to selected people individually or in group.

The variety of tools and functionalities present on Instagram Stories, but also in other social media
platforms such as LinkedIn and TikTok, is one of the first aspects that makes it possible for contemporary
images to become interconnected online. This connection can be noticed in different forms: 1) when a
hashtag connects the images by a common topic, giving visibility to that term across the Internet, as for
#love, the most popular hashtag for several years on Instagram; 2) with the tag of other profiles directly on
the image itself, making it possible for someone to track the people or organizations in the visual content;
and in the case of Instagram Stories, for those tagged to re-share the material with their own accounts;
3) by adding a geolocation tag, demarking the geographical space to which it belongs (although a non-

geographical space can be used, as when someone just adds “Where You Can’t Find” as if it were a place).

Beyond the use of the mentioned tags, there are several other possibilities of network between images
that can relate to a more symbolic use, creating shared meaning and aesthetics among a group of users.
For example, when many people add the same filter that is linked to one account (filter creator), they are
connecting their own content with a shared aesthetics from the platform. Though it is not possible for
Instagram Stories users to track all the images that contain the same filter, both users and their images

still take part in a common group related to that filter.

In an articulation with Mitchell’s thoughts (2005), if images are life-forms, Stories have become a complex
digital-networked form of visual objects, continuously going through profound mutations in their process.
This happens because they belong to a media platform environment where they can come alive and
grow fed by a vast number of technological features and by the users’ creative decisions. Thus, there’s
a constant articulation between the technical aspects of these platforms, their affordances, and the way

users appropriate and ressignify them.

Although technology itself is not understood here as the sole cause of these mutations, they are part of
the process and make a contribution to transform how people communicate with each other, express their
feelings online and give visibility to their daily lives. The practice of digital-networked images production
and share on Instagram Stories also present new possibilities for people to visually experience their
surroundings (Serafinelli & Villi, 2017): demarking a territory with geotags, taking part in discussions or
communities with hashtags, contributing to causes while fundraising money in their content, expanding

the visual meanings by adding several layers of information on their posts.

It is possible to infer from the brief analysis in this paper that ephemeral platforms’ features offer the
basis for new visual practices. However, it is also necessary to consider the way users adopt and adapt
those features to their own interests. Since contemporary images are as diverse as the media platforms
available nowadays, it is important to contextualize any analysis of digital-networked images (Kasra,
2017a). Hence, the concept itself is being developed to encompass the complexity of current digital visual

content production on social media.
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Two last remarks can be made on how ephemeral platforms’ features impact on uses of digital-networked
images: there are constant changes on structural aspects of the visual content and its sophistication,
as shown this throughout Instagram Stories description. Moreover, the features availability on its own
does not mean they are broadly used. Thus, researchers should consider interrelations between technical
characteristics, platform affordances and socio-cultural aspects while addressing digital-networked images
on Instagram, something that could be seen in the previous discussion of how language expressions differ

from one country to another.

Conclusively, digital-networked images incorporate and adapt previous elements from visual media, such
as the photography itself, GIFs, stickers and emojis. They also draw on the previously established notion of
a social media aesthetics regarding organization of photo-sharing (Serafinelli and Villi, 2017). Nevertheless,
this aspect is developed with specific styles and themes from the platform, the possibility to structure

storytelling in many ways, and a constant search for visual particularities and personalization.
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SONUG BILDIRGESI

Bu yil ilki dizenlenen INMECS21 1. Uluslararasi Medya ve Kiultiirel Calismalar Konferansi, 10 tilkeden
83 akademisyenin katilmi ile 6 - 7 Eylil 2021 tarihlerinde cevrimici olarak gerceklestirilmistir. Iki giin

boyunca yapilan sunumlar ve akademik tartismalar neticesinde yazilan sonugc bildirgesi asagidaki gibidir.

1. Dijitallesme dinyay: hizla degistirmis, buna paralel olarak sanatin malzemesine de etki etmistir.

2. Ozellikle plastik sanatlar, miizik ve sinema dijital malzemeyi kullanma konusunda énciidiir.

3. Sanat koleksiyonculugu, eserlerin dijital ortamda tretilmesi ve saklanmasina olanak taniyan NFT ile
bambaska bir cehreye biirinmustir.

4. Dijital oyunlar, Ludoloji adinda ayr1 bir alanda incelenmeye baslanmis, bash basina bir anlati tiirii olarak
gorilmeye baslanmistir.

5. Dijital oyun oynama aliskanligl, oyun oynayanlara (gamer) yonelik yeni pazarlarin ortaya c¢ikmasina
neden olmustur.

6. Dijital icerik tiretimi konusunda yepyeni bir estetigin ortaya ¢iktigr gorilmektedir. Bu estetik igin
ongorilen kavram Dijitografidir.

7.Pandemi ile giindeme oturan uzaktan egitim, yeni neslin de talepleri ile siirekli gelismektedir ve gelecekte
egitim sisteminin 6nemli bir parcasi olmas1 muhtemeldir.

8. Uzaktan egitim, diinyanin her kdsesinden insanin mesafeleri asarak bilgi paylasmasina olanak tanimasi
acisindan ufuk acici olmustur.

9. Medya okuryazarhgi artik dijital medya okuryazarlig ile ayr bir anlam kazanmistir.

10. Sanal yasam, sanal agoralari dogurmus, sanal zorbaliklardan bahsedilir olmus ve sanal demokrasi
kavrami one ¢cikmistir.

11. Sanal yasam, dijital bir dilin ve bu dile dayali yeni bir iletisim bi¢ciminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
12. Sosyal medya insanlarin benlik olusturma stireci iizerinde son derece etkili hale gelmistir. Bedene ve
karaktere yabancilagsma 6nemli bir sorun olarak goriilmektedir.

13. Dijital diinyaya dogan yeni neslin okuma aliskanliklar e kitaplara, yazma pratikleri ise sosyal medyaya,
blogglara ve wattpad’e yonelmektedir.

14. Dijitallesme sinema alaninda da etkili olmus, gorsel efektler, tic boyutlu gorseller, sanal mekanlar ve
artirilmis gerceklik uygulamalari 6n plana ¢ikmistir.

15. Sosyal medya her vatandasi bir muhabir konumuna tasimis, haber akisini hizlandirmis ve filtreleme

mekanizmalarini kéreltmistir.



16. Ag toplumu doneminde, siyasal iletisim siirecinin daha demokratik bir hal alabilecegi ve yeni toplumsal
olanaklar yaratabilecegi 6ngdrilmiistiir.
17. Ote yandan, denetim mekanizmalarini giiclendirerek anti-demokratik uygulama ve yaptirimlara kapi
aralayabilmesi de miimkundur.
18. Deep Fake teknolojisinin toplumsal dezenformasyon ve siyasi manipiilasyon amaci ile kullanilabilecegi,
bu olgu iizerine temkinli olunmasi gerektigi dngodralmustir.
19. Dijital teknoloji turizm alanini da etkilemis, artirllmis gerceklik uygulamalar ile sanal seyahatler
yapilabilir hale gelmistir.
20. Sosyal medya, marka tanitimi ve pazarlama alanlarinda daha fazla kullanilmaya baslanmistir.
21. Uriiniin hem tamtimi, hem satis1 sanal ortamda gerceklesebilmekte, ayni zamanda kullanicilarin
geribildirimleri ayni mecrada uzerinden toplanabilmektedir. Bu durum, ticaret hayatini hizla
degistirmektedir.
22. Dijital teknolojilerin hizla gelismesi, kullanicilarda giintn gerisinde kalma hissini beslemektedir. Bu
durum, Teknostres kavramini hayatimiza dahil etmistir.
23. Dijitallesme siirecinde, iletisim, sanat ve kiiltiir alanlarinda ortaya ¢ikan olumsuzluklarin yani sira,
olumlu bazi degisimler de yasanmaktadir. Dolayisiyla her yeniligi tim yonleri ile tartmak 6nemlidir.
Sonug bildirgesini birkag soru ile bitirmek istiyoruz.
Gerceklik sorunsali pandemi ve post pandemi siireclerinde daha da karmasik bir hal almistir. Dijital
dunyada gerceklik anlayisi nedir?
“Gercek” kavrami icerik olarak degisime mi ugramistir? Artik sanal gerceklerimiz mi vardir?
fletisimin hizlandig1 ve enformasyon kanallarinin cogaldigi bu yeni ¢cagda, bilginin giivenilirligi nasil

saglanacaktr?

Sorularin yanitlarini bir sonraki konferansimizda ele alabilmek timidiyle, tiim katilimcilarimiza tesekkiir

ederiz.
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FINAL DECLARATION

Organized for the first time this year by Hasan Kalyoncu University (HKU) Faculty of Communication,
INMECS21 1st International Media and Cultural Studies Conference was held online on September 6-7, 2021
with the participation of 83 academicians from 10 countries. The final declaration written as a result of the

presentations and academic discussions made over two days is as follows.

1. Digitalization has changed the world rapidly, and in parallel, it has also affected the material of art.

2. Especially plastic arts, music and cinema are pioneers in using digital material.

3. Art collecting has taken on a completely different face with NFT, which allows works to be produced and
stored digitally.

4. Digital games started to be studied in a separate field called Ludology and started to be seen as a narrative
genre in its own right.

5. The habit of playing digital games has led to the emergence of new markets for gamers.

6. It is seen that a brand new aesthetic has emerged in digital content production. The predicted concept
for this aesthetic is Digitography.

7. Distance education, which is on the agenda with the pandemic, is constantly developing with the
demands of the new generation and is likely to be an important part of the education system in the future.
8. Distance education has been seminal in terms of allowing people from all over the world to share
information by crossing distances.

9. Media literacy has gained a different meaning with digital media literacy.

10. Virtual life gave birth to virtual agoras, it became possible to talk about cyber bullying and the concept
of virtual democracy came to the fore.

11. Virtual life has led to the emergence of a digital language and a new form of communication based on
this language.

12.Social media has become extremely influential on people’s self-building process. Alienation from body
and character is seen as an important problem.

13. The reading habits of the new generation born into the digital world are steered for e-books and their
writing practices are for social media, blogs, and wattpad.

14.Digitalization has also been effective in the field of cinema, and visual effects, 3D visuals, virtual spaces,
and augmented reality applications have come to the fore.

15. Social media has made every citizen a reporter, accelerated the news flow and blunted the filtering

mechanisms.



16.In the age of network society, it is envisaged that the political communication process could become
more democratic and create new societal opportunities.
17. On the other hand, it is possible that the age of network society may open the door to anti-democratic
practices and sanctions by strengthening the control mechanisms.
18.1tis envisaged that Deep Fake technology can be used for social disinformation and political manipulation,
and it is necessary to be cautious about this phenomenon.
19. Digital technology has also affected the field of tourism, and virtual travels have become possible with
augmented reality applications.
20.Social media has begun to be used more in the areas of brand promotion and marketing.
21. Both the promotion and the sale of the product can be realized in the virtual environment, and at the
same time, the feedbacks of the users can be collected through the same channel. This situation is rapidly
changing the business life.
22.The rapid development of digital technologies feeds the feeling of being behind the day in users. This
situation has included the concept of Technostress in our lives.
23.In the digitalization process, there are some positive changes as well as negativities in the fields of
communication, art and culture. Therefore, it is important to weigh every innovation in all its aspects.
We would like to end the final declaration by a asking a few questions.
The problem of reality has become more complex in the pandemic and post-pandemic periods. What is
the understanding of reality in the digital world?
Has the concept of “truth” changed regarding its content? Do we have virtual realities from now on?
How will the reliability of information be ensured in this new age where communication accelerates and

information channels increase?

We would like to thank all our participants in the hope that we will be able to address the answers to the

questions at our next conference.
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